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Wit
Witssuser968cb8 


에잇세컨즈 브랜드 차별화를 위한 IMC 전략 (2014 홍익대학교 광고홍보학부)
에잇세컨즈 브랜드 차별화를 위한 IMC 전략 (2014 홍익대학교 광고홍보학부)seohyeonkim6 
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Wit
Wit 


에잇세컨즈 브랜드 차별화를 위한 IMC 전략 (2014 홍익대학교 광고홍보학부)
에잇세컨즈 브랜드 차별화를 위한 IMC 전략 (2014 홍익대학교 광고홍보학부) 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_PLAVA_무한상사_최종...
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_BLANKOUT_YZR팀_최종ᄇ... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Keyjigae_BBO_최종발표.pdf 
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-ADER  ERROR
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-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
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3.해외시장
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스토밍
3.이미지맵
4.컨셉스케치
1.브랜드스토리
2.브랜드LOGO
3.브랜드아이덴티티프리즘
1.logo스케치&서체초안
2.타이포그래피
3.표준드로잉
4.제한영역및최소크기
5.배경제어
6.사용금지규정
7.컬러시스템
8.기타
1.Characters 초안
2.Characters 확인
3.Characters 파일
4.다른스타일
1.디지털마케팅
2.소셜미디어마케팅
3.모바일마케팅
4.웹사이트/앱/가게마케팅
1.선정배경
2.방향성
3.Persona
브랜드컨셉
브랜드
가이드라인
브랜드
베이직시스템 브랜드
Characters
디지털마케팅 브랜드
어플리케이션
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	7. 한국문화및엔터테인먼트산업
한류글로벌영향분석
대한민국의패션브랜드
SWOT 분석
4P 분석
  


	8. 1.한국 문화 및  엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한국문화오락산업은오랜역사를가지고있다.서울거리는유행문화에흠뻑젖어때로는견고하게빛나는고전의새표지, 때로는놀랍고도귀에쏙쏙들어오는전통문화를바꿔놓
았다.이러한문화의융합은한국레크리에이션산업에새로운활력을불어넣고한국레크리에이션산업의발전을촉진시켰다.
음악문화도한국레크리에이션산업의중요한부분이다.한국음악에는주로팝, 전
통음악, 현대음악등이있다.팝음악에서한국음악은독특한발전노선을가지고
있으며, 록부터팝, 케이팝까지케이팝에이르기까지케이팝에큰활력을불어넣고
있다.
영상문화는한국레크리에이션산업의중요한부분이며, 한국의영화, 드라마및애니
메이션영화에는현대한국대중문화와그전통문화의특징이충분히반영되어있다.
서울거리는, 더욱더팔리고다양해보이고, 한국사회문화의다채로운색채를받으
며, 다양한형태의대중문화가전에없던리듬으로발전하고있다.영화의경우2017년
부터2019년까지한국영화가전세계적으로히트해128편의영화, 전세계누적관객
7000억원이상, 전세계누적관객32%, 전체시장점유율19% 이상을차지하며세계
2위영화시장이다.
영화와 텔레비전 문화 음악문화
한류 조사
 


	9. 1.한국 문화 및  엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
앞으로 한국 예능 산업의 발전 추세
디지털화와지능화
다원화된내용과형식
환경보호와
사회적책임
문화교류와국제화
01
02
03
04
앞으로한국예능프로그램산업은더욱디지털화되고지능화될것이다.5G 시대가도래함에따라온라인플랫폼의모습은
더욱다양해질것이며, 예능프로그램도가상현실기술과같은디지털기술을통해더욱실감나는장면을구축하여시청자들
이그상황에직면할수있게될것이다.동시에지능형콘텐츠생산및권장알고리즘도중요한방향이될것이다.
앞으로한국예능프로그램의내용과형식이더욱다양해질것이다.한국예능프로그램은더욱깊고전문적인콘텐츠연출을
추구하며, 크로스미디어협업, 글로벌인터랙티브, 온·오프라인극장결합등글로벌영향력을가진혁신적인포맷을모색할
예정이다.
앞으로한국예능콘텐츠산업은친환경과사회적책임에더욱치중할것이다.예를들어지속가능한발전을주제로한예능
프로그램제작, 낭비를줄이고장면을배치하는데필요한재료의양등이중요한발전방향이될것이다.
앞으로한국예능프로그램산업은문화교류와국제화에더욱중점을둘것이다.한국예능프로그램은글로벌파트너와의
협력을지속적으로모색하고, 인재의다양화, 언어의폭넓은활용, 콘텐츠의융합등을통해한류문화의글로벌화를더욱촉
진할것이다.
한류 조사
 


	10. 한류는2000년대초반시작된문화열풍으로한국의음악, K-KOP,영화, 드라마등문화적인요소가주를이뤘다.이러한요소는전세계적으로
인기를끌며세계적인문화현상이되었다.
Findings
Findings
Findings
문화현상으로서한류는세계문화,  특히아시아의젊은소비자들에게깊은영향을미쳤고문화산업의발전을촉진하는데중
요한역할을했다.
전세계미디어플랫
폼의출현
01
한국문화산업의부상
02
아시아문화의영향
03
한류의대두와함께전세계적으로Viki, KCON,
Soompi 등과같은한류에대한미디어플랫폼이
많이등장하고있으며, 이러한플랫폼은한류의홍
보와확산에중요한역할을하고있다.
한류의영향력이커지면서한국문화산업도크게
발전했고, 한국뿐만아니라국제적으로도중요한
문화산업으로자리잡았다.
한류의영향과문화는아시아에서중요한위치를
차지하고있으며, 아시아지역의시청자들은한류
에대한지속적인관심과깊은영향을가지고있다.
한류가서양에점점더많이들어오기시작하면서,
그영향은점점커지고있다.
한류 현상의 글로벌 확산
1.한국 문화 및 엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
 


	11. 1.한국 문화 및  엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
KIRSH
--브랜드명--
KIRSH
--위치결정--
청춘소녀패션, 젊은소녀
--디자인스타일--
상큼하고명쾌한컬러배색에'체리'를더한소심한아이템으로, 소녀스러움을강조하면서도
트렌디한스타일링을겸비하고있어데일리캐주얼이나출퇴근용으로도잘어울린다.
--단계--
중단
--가격--
$27-$82
--디자인컨셉--
'RESEARCHAND CREATIVITY'를모티브로새로운것을창조하는시대를대표이다.
"삶에분위기를더하고달콤한순간을남긴다." 케이크위에체리를장식하여케이크를더달
콤하고맛있게보이게하는것처럼요.
KIRSH가여러분에게전하고싶은삶의자세이다.그래서많은분들이아시겠지만체리라는
브랜드가특색이있기때문에
--평가--
KIRSH는신흥소녀브랜드로서많은연예인들의선택을받고있으며, 소녀적인노선을걷
는여성들에게적합하며, 가격이비교적저렴하여입수하기에적합한다.다만복제본이많기
때문에신중하게접근해야한다.
 


	12. 1.한국 문화 및  엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
NERDY
--브랜드명--
NERDY
--소개-
NERDY 브랜드는APR사산하브랜드로, 주요사업은스트리트패션으로, 브랜드는한국의거리문화
에서출발한브랜드슬로건인"평범하고평범하지않은사람들을위한스트리트브랜드"이다.브랜드
런칭PARTY-뉴욕, MUSINSA 입점, 런칭1년만에플래그십스토어오픈, 오프라인매장오픈5개월
만에25개매장으로확장.
오늘날NERDY의제품은의류, 신발가방, 모자및액세서리등다양한분야를포괄하고있다.
NERDY TRACK SET는NERDY의가장핫한카테고리중하나로, 지금까지NERDY에는9개의시
리즈와10여가지의컬러배색의TRACK 트레이닝복이있다.
--위치결정--
패션과여가를사랑하는학생족및고품격삶을추구하는도시청년들
--디자인스타일--
뉴욕스트리트스타일을가진NERDY는"자유, 자아, 본성"을추구하는젊은이들을옹호하는브랜드
이다.
 


	13. 1.한국 문화 및  엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
Mmlg
--브랜드명--
NERDY
---브랜드소개--
MMLG는한국에본사를둔트렌디한의류브랜드로, 주식회사87MM에소속되어성별에구애받지않는
스트리트캐주얼스타일을주력으로하고있다.
--브랜드포지셔닝--
MMLG의의상은대부분기본스타일이며, 가슴에브랜드아이코닉한로고를매치하면심플한의상에패션
요소를더하는동시에전체적인디자인이캐주얼해보일수있다.
--브랜드제품--
의류위주로가방, 모자, 기타액세서리가포함되어있다.
--브랜드시리즈--
MMLG 라인은MMLG의원형로고가새겨진영원시리즈제품이다.
WE 시리즈로고디자인의영감은87mm 세명의창립자가함께찍은사진이다.
1987 컬렉션티셔츠는1987 레터링을해석한컬렉션상품이다.
--브랜드채널--
MMLG는한국에서오프라인매장과인터넷을통해판매되고있으며중국본토시장에서는온라인온라인
판매가주를이루고있다.
주로목도리, 의류, 유아풀오버, 수영복, 신발, 모자, 양말, 장갑등의서비스를제공한다.
 


	14. 1.한국 문화 및  엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
WE11DONE
--브랜드명/컨셉--
WE11DONE
WE11DONE의이름은Rare Market의Rare에서따온것으로, rare는스테이크를1분익힌것을의미하
며, welldone은웰다잉웰메이드(웰다잉웰메이드)를의미한다
---브랜드소개--
WE11DONE 브랜드는한국바이어RARE MARKET에서유래했으며창립자는Dami Kwon과Jessica
Jung이다.1970~80년대미국식청년문화는WE11DONE의영감의원천으로젊음의쿨함과시크함의
균형을맞춰주고심플함과세련됨을결합하여빈티지한핏을현대적으로해석하였다.불과몇년만에
WE11DONE은패션분야에서자리를잡았다.
--위치결정--
의상은전체적으로중성적인스타일이며, 기본남녀공용
--디자인스타일--
빈티지, 원형, 스트리트, 중성, 이가사로WE11DONE을표현하기에안성맞춤인디자인으로스트리트록
과레트로의요소를조화시키고중성과커팅에큰의미를부여하여자유자재의모던한참신함을발산한
다.
--가격--
$136-$820
--평가--
성별없는패션이성행하는시대에는자유를지향하는젊은이들에게인기가있다.
 


	15. 브랜드 인지도가 높음
한국의  패션 브랜드로 자국에서 폭넓은 브랜드 인지도를 가지고 있
으며 특히 젊은이들에게 인기가 많다.
브랜드 포지셔닝
스트리트 패션에 집중하여 젊은이들에게 독립적이고 진솔한 브랜드
이미지를 만들어주기 위해 노력하고 있다.
독특한 제품 디자인
제품 디자인은 독특하고 혁신적이며 뚜렷한 브랜드 특성을 가지고
있어 소비자의 사랑을 받았다.
엄격한 제품 품질 관리
제품 품질에 대한 요구 사항이 매우 높으며 제품 품질과 내구성을 보
장하기 위해 원단 선택 및 생산 공정 측면에서 정교한다.
브랜드 확장 시장 부족
한국에서 어느 정도 브랜드 인지도를 가지고 있지만 국제 시장에서 확장하
는 것은 여전히 어렵다.
단일 브랜드 제품 카테고리
스트리트 패션에 집중하며, 제품 카테고리가 비교적 단일하여 브랜드의 발
전 공간이 제한될 수 있다.
브랜드 채널 확장 부족
현재 주로 온라인 채널을 통해 판매되고 있으며 오프라인 매장 확장에는 여
전히 몇 가지 단점이 있다.
스트리트 문화 트렌드
스트리트 문화의 대중화와 함께 스트리트 패션 시장의 수요가 계속 증가하고 있으며, 스트
리트 패션에 중점을 둔 브랜드로서 더 많은 시장 점유율을 얻을 기회가 있다.
전자 상거래 플랫폼의 부상
전자 상거래 플랫폼의 부상과 발전으로 온라인 채널을 통해 더 넓은 시장 공간을 확장할 수
있다.
브랜드 국제 시장 확장
국제 시장, 특히 아시아의 다른 지역의 시장을 확장하여 브랜드 인지도와 시장 점유율을 확
장할 수 있다.
치열한 시장 경쟁
스트리트 패션 시장은 경쟁이 치열한다. 경쟁에 맞서기 위해 브랜드 경쟁력을 높여야 한
다.
소비자 수요의 변화
소비자 수요는 끊임없이 변화하고 있으며 시장 수요를 충족시키기 위해 제품 디자인을
지속적으로 혁신하고 개선해야 한다.
브랜드 이미지 손상
브랜드 이미지 손상은 경영에 위협이 되기 때문에 브랜드 평판을 지속적으로 유지하고
향상시켜야 한다.
1.한국 문화 및 엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
S O
W T
 


	16. 패션 브랜드 제품은  주로 패션, 신발 및 가방뿐만 아니라
브랜드 이미지와 서비스도 포함하는 스트리트 패션이다.
제품 디자인이 독특하고 브랜드 특성이 뚜렷하며 기능과
편안함을 중시하여 소비자들에게 큰 인기를 얻고 있다.
홍보 전략은 주로 브랜드 이미지와 제품 특성을 핵심으로
하고 대상 고객의 요구와 시장 역학에 따라 조정된다.브
랜드는 입소문 마케팅과 소셜 미디어 마케팅에 중점을 두
고 다양한 홍보 수단을 통해 브랜드 인지도와 이미지를
높이고 더 많은 소비자를 유치한다.
가격 전략은 시장 포지셔닝과 제품 유형에 따라 결정된다.브랜드
의 포지셔닝은 중급이며 브랜드의 금 함량과 평판에 중점을 둔다.
판촉 방면에서 대부분의 브랜드는 가격을 할인하는 등의 수단을
써서 소비자를 끌어들일 것이다.
온라인과 오프라인을 결합한 방법을 채택한다.온라인 채널 측면에
서 브랜드는 공식 웹사이트와 전자상거래 플랫폼 매장을 보유하고
있으며 소셜 미디어 플랫폼에서 제품을 판매하고 있다.오프라인
채널의 경우, NERDY는 한국에 일부 오프라인 매장을 보유하고
있지만 아직 완전히 확장되지는 않았다.
1.한국 문화 및 엔터테인먼트 산업
2.한류 글로벌 영향 분석
3.대한민국의 패션 브랜드
4.SWOT 분석
5.4P 분석
한류 조사
P P
P P
 


	17. 중점업종IP 분석
성공IP 분석
IP의미래트렌드
  


	18. 새로운소비시대에IP 공동명은새로운소비분야의'트래픽코드'가되었으며주요브랜드는IP 공동명의도움으로제품인지도를높이고소
비자와  더 많은 감정적 연결을 구축했다.모든 종류의 IP는 자체적으로 정보를 전파하는 능력이 있으며 브랜드 측은 팬덤을 매칭하여 제휴 IP
를선택하여대상고객에게정확하게접촉한다.
중점업종 IP 분석
2022년중국브랜드라이선스산업발전백서
https://m.sohu.com/a/665784366_121124406/?pvid=000115_3w_a&010004_wapwxfzlj
28.2%
30%
10%
0
18.5%
9.3% 9.2%
7.9% 6.8%
2020년 2021년
3.7%
11.0%
만화애니메이션 문화예술 트렌드패션 컴퓨터게임 영화와텔레비전 기업브랜드 초상화상 체육운동
2022년중국브랜드라이선스시장의IP 분류비중
1.중점업종 IP 분석
2.성공 IP 분석
3.IP의 미래 트렌드
IP 조사
 


	19. B.Duck 브랜드는 홍콩의  디자인 회사인 Semk Products Ltd.2005
년에설립되었으며독특한IP 이미지로유명하다.이노란오리새끼의
IP 이미지는 밝은 색상, 반짝이는 눈, 통통한 입, 큰 배를 포함하여 이
미사람들의마음속에고전적인이미지가되었다.
1. 강렬한감정적공감
B.덕의성공비결은독특하고잊을수없는스토리를갖고있어팬들의공감대를이끌어내는데있다.
심플하고귀여운이미지보다는기괴하고독특한IP 이미지가인기이다.
2. 제품확장성
B.덕(Duck) 브랜드의성공은제품의확장성에있다.이IP 이미지는다양한제품유형에적용되었으며
패션라이프스타일의일부가되었다.
3. 국경을초월한협력의편리성
기괴하고독특한IP 이미지는브랜드에더많은비즈니스기회를가져왔다.그것은다른산업과의협력
을통해사업확장과IP 브랜드이미지확장에더용이한다.
성공 요소
B.Duck
1.중점업종 IP 분석
2.성공 IP 분석
3.IP의 미래 트렌드
IP 조사 성공 IP 분석
 


	20. 팝마트(Pop Mart)는 IP를  기반으로 운영되는 성공적인 패션 엔터테인먼트
회사이다.
시가총액은1000억달러에달했으며이를지원하는IP는85개이다.
이회사는입구가부어오른어린소녀몰리와정글캐슬의블라인드박스시리즈
에서Blood Rose와Blood Jazz를포함한IP 관련제품개발에중점을둔다.
1.강력한IP 지원
Pop Mart의성공은강력한IP 지원덕분이다.이러한IP 이미지는독특할뿐만아니라소비
자들에게깊은사랑을받아회사에큰시장가치를가져다주었다.
2.혁신적인제품전략
Pop Mart는IP의인지도에의존할뿐만아니라새로운블라인드박스제품을지속적으로
출시하여소비자의관심을지속적으로자극한다.매달4개의새로운모델과새로운IP 블라
인드박스디자인이출시되어거대한비즈니스생태계를구축한다.
3.IP 이미지디자인
Pop Mart의성공은IP 이미지디자인에대한관심덕분이다.회사는제품을더매력적일뿐
만아니라시장에서돋보이게하는IP 이미지디자인에중점을둔다.
1.중점업종 IP 분석
2.성공 IP 분석
3.IP의 미래 트렌드
IP 조사 성공 IP 분석
Pop Mart
성공 요소
 


	21. 정서적가치, 강한상호작용및사회적속성을가진태아/치유IP이다.귀여운외모, 귀여운힐링코스,  독립적인스타일, 그리고
매우개성적이고젊은이들의이상적인자아에더부합하다.
IP의 미래 트렌드
교차미디어통합
01
지속가능성과
사회적책임
02
세계화
03
IP 산업은영화, 텔레비전, 인터넷, 소셜미디어등
을포함한다양한미디어플랫폼을더욱통합할것
이다.크로스미디어마케팅이일상화될것이며IP
이미지는다양한미디어에서더많이노출되고더
많은시청자를끌어들일것이다.
미래의IP 산업은지속가능성과사회적책임에더
많은관심을기울일것이다.브랜드는소비자의사
랑을얻기위해환경보호조치를적극적으로취하
고사회복지활동에참여할것이다.
IP 산업은국제시장에진출하기위해더욱세계화
될것이다.미국과아시아뿐만아니라IP는전세계
적으로영향을미쳐전세계시청자와팬들을사로
잡을것이다.
앞으로IP 산업은혁신과기회로가득찰것이며교차미디어통합, 지속가능성및세계화와같은추세는IP 산업의지속적인발전을촉진할것입니다.브랜드
및콘텐츠제작자는변화하는시장요구를충족시키기위해이러한변화에지속적으로적응해야한다.
1.중점업종 IP 분석
2.성공 IP 분석
3.IP의 미래 트렌드
IP 조사
 


	22. 시장현황
시장규모
해외시장
시장환경
유통및트렌드
인사이트
  


	23. 스트리트패션브랜드는오늘날패션세계에서각광받는분야로서, 젊은이들의패션취향뿐만아니라대중문화와사회트렌드에도영향을미치
고있다.
한국 패션에  관한 데이터 조사
전반적으로2022년한국의의류시장은품목별로차별화된성장세를보이고있다.캐주얼의류와신발시장은강세를보인반면여
성정장과가방시장은하락했다.한편아동복시장은2022년뚜렷한성장세를보이고있다.
Data from FASHIONNET(www.fashionnet.or.kr)
Data from FASHIONNET(www.fashionnet.or.kr)
남성정장 여성정장 캐주얼복 스포츠복 내의
아동복 신발 가방
1 2 3 4 5 6 7 8 9
50,000
40,000
30,000
20,000
10,000
0
-10,000
구분
2020년 2021년 2022년
상반기 하반기 연간 상반기 하반기 연간
연간
증감률
상반기
상반기
증감률
남성정장 1,538.9 2,342.1 3,881.0 1,888.4 2,565.3 4,453.6 14.8% 1,921.1 1.7%
여성정장 1,187.5 1,480.1 2,667.7 1,600.7 1,484.3 3,085.0 15.6% 1,359.7 -15.1%
캐주얼복 6,993.0 8,612.7 15,605.6 7,655.1 9,747.8 17,402.9 11.5% 8,311.2 8.6%
스포츠복 2,265.6 3,714.5 5,980.1 2,402.2 3,387.4 5,789.6 -3.2% 2,696.9 12.3%
내의 911.1 1,196.5 2,107.6 864.9 1,201.9 2,066.8 -1.9% 964.6 11.5%
아동복 356.5 555.5 912.0 487.0 637.7 1,124.7 23.3% 584.2 20.0%
의류시장 13,252.5 17,901.4 31,154.0 14,898.3 19,024.4 33,922.7 8.9% 15,837.8 6.3%
신발 2,917.5 3,187.6 6,105.1 3,093.0 3,575.1 6,668.1 9.2% 3,386.9 9.5%
가방 1,273.4 1,790.4 3,063.8 1,247.0 1,691.4 2,938.5 -4.1% 1,353.1 8.5%
패션시장 17,443.4 22,879.4 40,322.8 19,238.3 24,291.0 43,529.2 8.0% 20,577.8 7.0%
한국패션관련데이터조사데이터통계 한국패션관련데이터조사산봉그래프
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.인사이트
시장조사
Findings
Findings
Findings
 


	24. 소비자 집단 인터뷰
1."예쁘면돼,  돈만많으면디자인살용의가있어"
2."나는주로스타일을중요시한다. 스타일이잘맞으면산다"
3."지금패션트렌드를따라가겠습니다"
4."전체적인스타일이마음에들면브랜드파생상품을사겠다"
무개념
1."패션에대한개념이없고, 젊은이들이추구하는것같아서……”
2."패션브랜드와일반브랜드는어떤차이가있을까.”
가성비가있어야한다.
1."모양만바꿔서딱지붙이면다른옷보다비싸게팔릴것같은데……”
2."좋은디자인과함께품질도좋아야내가살수있다. 품질에중점을둔다.
현재사회의패션트렌드에발맞춰디자인스타일을기꺼이지불하겠다
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
80년대생
00년대생
90년대생
 


	25. 전체적으로는캐주얼의류시장규모가의류시장의거의절반을차지하고있다.
캐주얼의류
남성복 여성복 운동복
내의  신발
아동복 가방
국내의류시장규모
Data from FASHIONNET(www.fashionnet.or.kr)
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
Data from 섬산련(https://fashionseoul.com/222559)
2022년 국내 패션시장 규모 45조 7,787억원
캐주얼복 1
신발
남성정장
스포츠복
2022년 국내 의류 시장 규모 조사 데이터 판매량 순위
2
3
4
17
S/S
18
S/S
19
S/S
20
S/S
21
S/S
22
S/S
17
F/W
18
F/W
19
F/W
20
F/W
21
F/W
20,578 십억 원
Findings
Findings
Findings
 


	26. 글로벌 패션 시장  예상 규모
패션시장의매출은2023년7687억달러에이를것으로예상된다.
매출은연평균9.45%의성장률(CAGR 2023-2027)을보이며2027년까지시장규모가1,103.00억달러로예상된다.
2023년예상시장규모는2,655억달러로대부분의수익은중국에서창출된다.
패션시장에서는2027년까지사용자수가34억명에이를것으로예상된다.
사용자보급률은2023년34.7%가될것이며2027년에는42.6%를기록할것으로예상된다.
사용자당평균수익(ARPU)은미화288.30달러에이를것으로예상된다.
패션마켓
US$768.70bn 이를것으로예상된다.
2027
US$1,103.00bn
예상시장규모
시장규모
2023
US$265.50bn 예상했다.
대부분의수입은중국에서발생한다.
패션마켓
사용자수는34억명에이를것으로예상된다.
Data from (www.statista.com)
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
Findings
Findings
Findings
 


	27. 2014년부터 2027년까지 전  세계 의류 시장 매출(in trillion U.S. dollars)
Data from (www.statista.com)
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2023년부터2027년까지의류시장의매출은지속적으로증가할것으로전망되며, 2027년에는1조9400억달러에이를것
으로예상된다.
2023
2027
increase 0.2 trillion
U.S. dollars
estimated to amount to
1.94 trillion U.S. dollars
2014~2027년전세계패션시장판매현황통계
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
Findings
Findings
Findings
 


	28. 다양한스타일과문화적영향
온라인과소셜미디어의영향
다양화
창의력넘치다.
유행하는문화
Supreme/Ader Error/87MM/Blindness……
글로벌패션브랜드도한국시장에서한자리
를차지하고있다.
소셜미디어를통해자신의스타일을보여주다
소셜미디어홍보
쇼핑체험
가게디자인에신경을쓰다.
컨셉스토어.
쇼핑환경독특.
패션위크 디자이너,  구매자, 언론을끌어들이다.
최신패션트렌드를보여주다.
스타가협력하여소비시장을높이다. 스타의영향력효과
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
 


	29. 패션소비채널
04 07
03 06
02  05
01
1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
오프라인브랜드공식매장 온라인브랜드공식매장
온라인멀티브랜드소매상
(MUSINSA...）
오프라인멀티브랜드숍
(WORKSOUT...)
중고시장
크로스보더구매대행 스타콜라보레이션소
비시장끌어올리기
 


	30. 1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사
브랜드전문유통채널  브랜드전문유통채널 브랜드전문유통채널 브랜드전문유통채널 NON브랜드유통채널 NON브랜드유통채널
NON브랜드유통채널 무점포유통채널 무점포유통채널 기타 기타 기타
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전체수치중캐주얼의류구매시가장인기있는채널은브랜드숍, 멀티숍, 멀티숍등10대와20대소비자는캐주얼한의류를구매하는경향이
있다.50세, 65세출시자는전용브랜드전문유통채널로이동하고있다.
캐주얼복 구입시 선호패션유통채널
Data from FASHIONNET(www.fashionnet.or.kr)
캐주얼구매시선호하는패션유통경로조사통계
Findings
Findings
Findings
 


	31. 1.시장현황
2.시장규모
3.해외시장
4.시장환경
5.유통 및 트렌드
6.
인사이트
시장조사  시장조사-인사이트
전반적으로 2022년 한국의 의류 시장은 품목별로 차별화된 성장세를 보이고 있다.캐주얼 의류와 신발 시장은 강세를 보
인 반면 여성 정장과 가방 시장은 하락했다.한편 아동복 시장은 2022년 뚜렷한 성장세를 보이고 있다.
전체적으로는 캐주얼 의류 시장 규모가 의류 시장의 거의 절반을 차지하고 있다.
2023년부터 2027년까지 의류 시장의 매출은 지속적으로 증가할 것으로 전망되며, 2027년에는 1조 9400억 달러에 이를
것으로 예상된다.
전체 수치 중 캐주얼 의류 구매 시 가장 인기 있는 채널은 브랜드숍, 멀티숍 등10대와 20대 소비자는 캐주얼한 의류를 구
매하는 경향이 있다.50세, 65세 출시자는 전용 브랜드 전문 유통 채널로 이동하고 있다.
 


	32. 트렌드키워드
스트리트브랜드트렌드
디자인트렌드
콘텐츠트렌드
마케팅트렌드
미래트렌드
인사이
트
  


	33. Hiphop
Breaking
혁신적인 디자인
사회적 책임
문화  융합
스타 콜라보레이션 매체
지속가능성
스트리트 패션
거리 문화
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
트렌드 조사
 


	34. 트렌드 조사
supreme
19.7%
nike
17.2%
dff-white
16.5%
adidas
11.2%
bape
9.2%
stussy
8.3%
qalace
6.8%
carhartt wip
5.5%
vetements
5.5%
2017년  슈프림과 루이비통의 협업은 스트릿 브랜드에 대한 럭셔리 패션의 인식에 전환점을 주었다. 비통은 2018년 남성복 크리에이티브 디렉터로 칭송 받는
스트리트웨어 디자이너 버질 아블로(Virgil Abloh)를 임명했다. 다른 곳에서는 슈프림이 2017년 칼라일 그룹에 약 5억 달러에 매각한 것을 필두로 스트릿 브랜
드에대한대규모투자가점점더일반화되고있다. 일본의목욕유인원(BAPE)과같은다른스트릿브랜드는2011년초에투자를받았다. 2018년신발소매업
체컨셉트(Concepts)는아마존이소유한자포스(Zappos)와계약을체결했고스타디움굿즈(Stadium Goods)는LVMH의지원을받았다.
스트릿브랜드를가장많이나타내는브랜드는무엇입니까? (소비자)
스트릿브랜드가장많이나타내는브랜드는무엇입니까? "설문에선supreme이1위를차지했다. 틈새문화로시작된것은말그대로티셔
츠에로고를인쇄하는것에서시작하여이제패션산업의주요동인이되었고, 고급브랜드에서쇼핑몰브랜드로확장되고있다.
캐주얼복 구입시 선호패션유통채널
https://www.sohu.com/a/318336356_539882
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
Findings
Findings
Findings
 


	35. 오리지널
오리지널스트릿웨어브랜드는접근가능한가격대, 편안한의류및진정성
을특징으로한다. 그핵심에는이들브랜드가티셔츠에단어를붙이고자하
는매우직접적인동기에의해주도된다.  이들브랜드에는슈프림, BAPE,
스튀시와같은창립의아버지들뿐만아니라팰리스와같은새로운플레이어
들이포함된다. 이러한브랜드의제품은희소성과높은수요로인해높은가
격대에재판매되는경우가까이들브랜드의제품은종종희소성과높은수요
로인해높은가격대에재판매된다.
채택된
운동복브랜드
럭셔리
럭셔리스트릿웨어브랜드는오리지널스트릿웨어와럭셔리패션의
경계를모호하게하는브랜드가가장최근에등장한것을반영한다. 이
들브랜드역시진정성에의해주도되지만더높은가격대로운영되며
표준스트릿웨어유니폼과괴리된다.Off-White, MABUSCY,
Vetments 등의브랜드가여기에해당한다.
운동복브랜드는운동복과운동화가스트리트웨어스타일에필수적인
주요운동복브랜드를포함한다. 아디다스와나이키같은브랜드가만
든운동화는스트리트웨어유니폼의초석이다.
채택된스트릿웨어브랜드들은스트릿웨어트렌드와스타일을그들의
상품에포함시켰지만, 그들의브랜드기원은스트릿웨어운동과진정
으로관련이없다. 이것은럭셔리브랜드와대중시장브랜드를모두
포함할수있다
트렌드 조사
콘텐츠 트렌드
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
 


	36. 2D/3D혼합
숫자와물리사이의경계를흐리게하는초현실적
인3D 비주얼부터2D와오려내기요소를갖춘창
의적인믹스매치까지.
유리와크리스탈질감
글꼴변형
이런추세는기준을깨는조판을동반한다.그것은
Riso와유사한인쇄개념을따릅니다: 어떤것들은아
름답고완벽하지않다.
지난해에는금속질감의디자인이실물금을모방
하고일상용품에특별한느낌을주는메가트렌드
가됐다.이제는믿을수없을정도로3D  실감나는
유리와크리스털로그래픽디자인을한단계업그
레이드하는추세이다.
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 브랜딩 디자인 트렌드
 


	37. 캔디색
활기찬캔디배색아이템이다.파스텔컬러는여전히
우리가가장좋아하는색이지만, 정말대담한발표
를하고더많은열정을퍼뜨리고싶다면캔디컬러
패키지는좋은선택이다.
아르데코
RISO PRINT  STYLE
수십년된risograph는원래사무실복사와행정적사
용을위해만들어졌다.그러나이모델은곧예술가와
디자이너가눈을뗄수없는정교하고추상적인예술
품, 포스터, 광고를창조하는도구가되었다.
선명한색채, 손상된미학, 환상적인디자인, 거친
스포츠에서다가오는트렌드는깨끗하고강렬한선
을조직디자인의원칙으로삼는점에서차별화된
다.
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 브랜딩 디자인 트렌드
 


	38. 용지잘라내기
전통적인컷아웃은콜라주가아닌한장의종이로
각각의디자인을잘라낸것이특징이다
홀로그래픽디자인
3D 캐릭터
3D 캐릭터들은앱,  홈페이지와애니메이션평면디자
인공간을침해했다.이러한캐릭터는2D 설계, 홀로그
램, 사탕색디자인, 우리는2023년평면디자인트렌드
에대해이야기한모든내용을담고있다.
홀로그램디자인은하이라이트와멀티톤의부드러
운포인트가혼합돼첨단기술과미래지향적으로보
인다.가장좋은점은이러한포인트가정지화면에
서도움직이는듯한인상을준다는것이다.
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 브랜딩 디자인 트렌드
 


	39. 2D/3D혼합 글꼴변형
아르데코
유리와크리스탈
질감
RISO PRINT
STYLE
캔디색
3D  캐릭터
용지잘라내기 홀로그래픽디자인
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 브랜딩 디자인 트렌드
 


	40. 지속가능한포장
친환경포장에대한초점은계속되고심화될것
으로보인다. 스트리트웨어브랜드는환경발자
국을줄이기위해재활용재료, 생분해성옵션및
미니멀리즘포장을점점더사용할수있다.
디지털통합
사용자지정및개인화
브랜드는고객이자신의포장을독특한그래픽,  스티
커또는메시지로사용자지정할수있도록개인화된
포장경험을제공하는데투자할수있다.
증강현실(AR) 및QR코드를사용하여상호작용
적인포장경험을만들수있다. QR코드를스캔
하면브랜드와관련된독점콘텐츠, 비디오또는
증강현실기능을잠금해제할수있다.
2023 패키지 디자인 트렌드
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
 


	41. 촉각및촉감
양각로고, 융기된질감또는독특한소재와같은
촉각적인요소를통합하면개봉의감각적인경
험을향상시킬수있다
혼합재료
Street Art  Influences
스트리트아트와그래피티에대한스트릿웨어의뿌
리는포장디자인에계속해서영향을미칠수있다.
도시예술장면을연상시키는대담하고표현적인그
래픽을기대하라.
증강현실(AR) 및QR코드를사용하여상호작용
적인포장경험을만들수있다. QR코드를스캔
하면브랜드와관련된독점콘텐츠, 비디오또는
증강현실기능을잠금해제할수있다.
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 패키지 디자인 트렌드
 


	42. 볼드타이포그래피
맞춤글꼴또는문자를특징으로하는타이포그
래피 기반 디자인은  포장에서 중요한 트렌드로
남을 수 있다. 크고 눈길을 끄는 타이포그래피
는브랜드정체성을즉시전달할수있다.
포용성과다양성
Artistic Colages
브랜드는 다양한 요소, 질감 및 그래픽을 결합하여
시각적으로 눈에 띄는 구성을 만드는 콜라주 스타
일의예술작품을포장에사용할수있다.
포장은 이미지와 메시지의 포괄성과 다양성을
강조할 수 있으며, 이는 스트릿웨어의 광범위한
사회적, 문화적가치를반영한다.
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 패키지 디자인 트렌드
 


	43. 빈티지리바이벌
복고풍 폰트, 컬러  팔레트, 디자인 모티브가 부활
하면서 이전 수십 년간의 향수가 패키지 디자인에
영향을미칠수있다
Interactive Packaging
브랜드스토리텔링
포장은 브랜드의 이야기를 전달하거나 메시지를 전달
하는 데 더 중요한 역할을 하여 소비자가 브랜드와 더
깊은차원에서연결되도록도울수있다.
퍼즐과 같은 상자 디자인이나 숨겨진 요소를 드러
내기 위해 펼쳐지는 포장과 같이 상호작용을 장려
하는포장이인기를얻을수있다
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 패키지 디자인 트렌드
 


	44. 친환경포장 사용자지정및개
인화
촉각및촉감
디지털통합
혼합재료
Street Art
Influences
Artistic  Colages
볼드타이포그래피 포용성과다양성
브랜드스토리텔링
빈티지리바이벌 nteractive
Packaging
트렌드 조사
2023 패키지 디자인 트렌드
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
 


	45. Rabbit - Jump
평균실종  선제적대응기술
알파세대: 2010년
이후틱톡세대
뉴디맨드스트레이트
체리피커
텔레비전안본다. 유튜브도10분
미만짧게. 넷플릭스10편짜리도
잘안봄. 컨텐츠도양극화. 무신
사는여전히잘팔림. 교육도양
극화우려
체리피커는주로상품이나서비스를
구매하지않으면서부가혜택만누리
는소비자를뜻함
교체수요보다돈을쉽게쓰게할부
활용. 할부스타트업, 목돈을대신
내줌. 타겟혁신이중요하다. 업종마
다혁신이다르다. 어디서변화가생
기는지. 투자자들은집중해서봐야
함.
요샌문방구안가고다이소들른다
고함. 문방구는폐업, MZ와알파
의다른점. 끊임없이MZ와비교
알파세대. 알파세대는온라인안
함. 오프라인쇼핑을더많이함. 온
라인은부모님한테들킨다. 택배
시키면들킴. 성인되면사라짐
기술이도구가아님. 리모콘조작을
하지않는다. 선제적대응기술, 프로
엑티브테크놀로지, 자동창문기능,
안전, 공공재난재해, 일본이온
CCTV, 정보, DATA, 경쟁사DATA,
사이나쁜회사인삼성, LG가서로손
잡음, 가전시장1:1 양분, LG전자스
마트씽크, 집안홈데이터서로손잡
는다. 애플과구글도
트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
2023 트렌드
R B I J U
 


	46. 후드
21.5%
티셔츠
21.5%
신발
21.2%
액세서리
14.1%
바지
8.7%
가방
7.7%
기타탑
3.9%
퍼퓸
0.3%
신발
61.6%
상의
28.8%
액세서리등
7.6%
바지
2%
가장잘팔리는제품은무엇입니까? (산업) 어떤제품을구매할가능성이가장높습니까?  (소비자)
신발은구매의핵심동력입니다. 소비자설문응답자의절반이상(62%)이구매가능성이가장높은제품으로신발을선택했고, 그다음으로티셔츠와후드 모두포함한
상의를선택한응답자가약3분의1(30%)에달했으며, 액세서리를선택한소비자는6%에불과했다.
운동화와신발의일반적인매력은신발의강력한성과를설명하는데도움이됩니다. 이부문은주로빅플레이어(나이키, 아디다스, 퓨마등)와끊임없는다양성(끝없는협
업), 극도의다용도성(신발은모든종류의옷과함께착용할수있음), 럭셔리의류에비해상대적으로저렴한가격대의레이블로구동된다.
소비자들의보고된욕구와는달리, 업계응답자들은전반적으로후드, 티셔츠, 신발을동일한비율로가장많이팔리는제품으로보고하였지만, 럭셔리스트리트웨어브랜
드를살펴보면, 후드와티셔츠의경우58%에비해높은비율(72%)이운동화를가장잘팔리는제품으로보고하였으며, 운동화를상품에재치있게소개하는기업들은소
비자의요구를충족시키고이시장에진출할수있다
트렌드 조사
https://www.sohu.com/a/318336356_539882
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
마케팅 트렌드
Findings
Findings
Findings
 


	47. 믿는다 안믿는다
80%
60%
40%
20%
0%
럭셔리패션브랜드와대중시장을막론하고대부분의주요패션브랜드들은스트릿웨어를통합하는방향으로전략을전환하고있다. 실제로패
션및소매업계임원들을대상으로한글로벌산업설문조사에서응답자의76%가향후5년간스트릿웨어가계속해서큰폭으로성장할것으로
믿는다고답했다.  실제로최근완료한패션및소매업계임원들을대상으로한글로벌설문조사에서응답자의76%는향후5년간스트릿웨어가
계속해서큰폭으로성장할것으로믿는다고답했다.
스트리트브랜드가앞으로5년안에크게성장할것으로믿습니까?
트렌드 조사
https://www.sohu.com/a/318336356_539882
1.트렌드 키워드
2.스트리트 브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
미래 트렌드
 


	48. 트렌드 조사
1.트렌드 키워드
2.스트리트  브랜드 트렌드
3.디자인 트렌드
4.콘텐츠 트렌드
5.마케팅 트렌드
6.미래 트렌드
7.인사이
트
트렌드 조사-인사이트
스트릿 브랜드 가장 많이 나타내는 브랜드는 무엇입니까? 설문에선 supreme이 1위를 차지했
다. 틈새 문화로 시작된 것은 말 그대로 티셔츠에 로고를 인쇄하는 것에서 시작하여 이제 패션
산업의 주요 동인이 되었고, 고급 브랜드에서 쇼핑몰 브랜드로 확장되고 있다.
주요 패션 브랜드들은 스트릿 웨어 통합 전략으로 전환 중이며, 업계 임원들의 76%가 앞으
로 5년간 스트릿 웨어의 큰 성장을 예상한다.
패션 산업의 주요 동인
2023 브랜딩 디자인 트렌드
스트릿 웨어가 계속해서
큰 폭으로 성장
2D/3D혼합 글꼴변형
아르데코
유리와크리스탈질감
RISO PRINT STYLE
캔디색
3D 캐릭터
용지잘라내기
홀로그래픽디자인
 


	49. 국내경쟁브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
  


	50. Logo.
Introduction
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Products.
Pros.
Cons.
피스마이너스원(PEACEMINUSONE)은한국의유명아티스트
지드래곤이만든패션브랜드로, 지드래곤의개인적인옷차림과
패션미학적컨셉을종합적으로표현한브랜드로,  아티스트이자
지드래곤스타일리스트인지은이블랙앤화이트요소를바탕으로
디자인한브랜드이다. 심플한스타일을메인테마로하여젊은이
들에게큰사랑을받고있다.
심플함 고급적 패셔너블함
중산층과상류층소비자
관리자의영향력으로많은소비자의구매유도
디자인이매우패셔너블하며트렌드의정의에부합하다.
가격이너무비싸고품절되는경우가많다
PEACEMINUSONE
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
 


	51. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Pros.
Cons.
Ader는ADER ERROR라는이름으로2014년에설립된대한민
국의브랜드이다.  ADER= Aesthetic+ Drawing+ er, "미적창작
자"라는뜻이고, Error는"오류" 등부정적인것을의미하다.브랜
드설립기간은짧지만참신한패턴, 대담한컬러, 독특한스타
일, 유머감각, 고유한디자인이주는예술적인감각을만들어내
며단조로움과피로감이부족하지않고활력있고유쾌한브랜드
를만들어낸다. 착용연령을크게줄여준다.
단순함 미래지향적 복고풍
패션을추구하는젊은이들
다양한요소를활용하여구매자를유인할수있는제품디자인
제품디자인튼튼하고품질도좋다
가격이비싸고품절이자주발생함
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
ADER ERROR
Logo.
Products.
 


	52. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Products.
Pros.
Cons.
LMC는한국의인기스트리트패션브랜드입니다.이름분실
관리도시,2015년에설립되었습니다. LMC  스타일은요즘
트랜드에맞춰서,디자인팀은패션감각이뛰어나고,오늘날
가장인기있는'스트리트핫스타일' 요소를신속하게예측,
발견, 이해및개선할수있을뿐만아니라,그리고디자인을
통해대중적인요소와통합되었다.
평화 자유 사랑
일반소비자,특히젊은이
요즘트렌드에맞춰사람들의일상적요구에맞는제품을디자인한다
가격은대부분의소비자기대에부합하며디자인스타일은매우패셔너블하다
일부인기스타일의재고가심각하게품절되어제품품질을개선해야한다
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
LMC
Logo.
 


	53. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Products.
Pros.
Cons.
MLB는대한민국F&F가소유한스트리트라이프스포츠브랜드로
26년의클래식한전통을가지고있으며스트리트문화와국제적인
라이프스타일을선도하고있다.풍부한야구문화를배경으로미국
의스트리트패션문화를요소로삼아MLB 브랜드는트렌디한스포
츠분야를선도하는브랜드로자리매김했다.  동시에MLB 브랜드는
자신을표현하고싶어하는젊고독립적인사람들의옷장필수품으
로자리잡았고, 소비자들이패셔너블하고개성있는이미지를더잘
형성할수있도록돕는동시에젊은이들이수렴하지않고수렴하지
않는경향을전달한다. 맹목적으로따르며, 적극적이고독립적이다.
스포츠와트렌드를좋아하는젊은이들
스포츠와스트리트문화를핵심으로새로운트렌드시장창출
한국패션의형태와질감을결합한스포츠웨어는패셔너블한스타일을갖고있다
제품의판매량이많기때문에일부제품의품질이저하될수있다
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
레저 스포츠 패션
MLB
Logo.
 


	54. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Products.
Pros.
Cons.
슈프림(Supreme)은1994년가을미국뉴욕맨해튼에서탄생
한제임스제비아(James Jebbia)에의해설립된미국의의류
브랜드.  스케이트보드, 힙합등다양한문화를융합하고스케이
트보드에중점을둔미국의스트리트웨어브랜드로슈프림
(Supreme)의원래의미는'최고'.
중산층과상류층소비자
한정판모델로구매자를사로잡다
스트리트트렌드를잘표현하고트렌드를사랑하는소비자의구매유도
가격은일반적으로높으며일반소비자그룹에는적합하지않다
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
패션 스트리트 하이클래스
Supreme
Logo.
 


	55. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Products.
Pros.
Cons.
Stussy는미국에서탄생한트렌디한브랜드입니다. 창업자는숀
(Shawn)이며,  스투시는스투시의의류디자인에스케이트보드복,
작업복, 옛날교복등의디자인을더해기존의스타일과는다른일
종의스트리트의류를형성했다.
일반소비자
시대의발전에주목하고흥미로운디자인과활동을지속적으로시작한다
가격은합리적이고대부분의소비자에게적합하며제품디자인이다양하여많은패
션애호가들에게사랑을받고있다
일부상품은제한되어오프라인매장에서만구매가능하다
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
그래피티 스케이트보드
서핑
STUSSY
Logo.
 


	56. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Products.
Pros.
Cons.
오프화이트(Off-White)는미국디자이너버질아블로(Virgil
Abloh)가2012년설립한스트리트패션브랜드로, 아방가르드
하고흥미로운디자인으로오프화이트는강렬한패션기질을
전하며불과몇년만에많은이들의호감을얻고있다.  이제미
국에서새롭고매우인기있는패션브랜드.대담하고아방가르
드한디자인, 독특한스타일과요소로오프화이트는패션트렌
드에대한사람들의이해를새롭게하고거침없는'OW' 트렌드
를창조했다.오프화이트의클래식브레이크라인은많은패션
브랜드에서도인용됐다.
중산층소비자
계절에맞는트렌디한제품디자인에집중
제품디자인은아방가르드하고패셔너블하며패션애호가들의선호도에부합하다
제품가격은일반적으로높으며일반소비자의소비수준에미치지못하다
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
고급화 단순화 독특화
Off-white
Logo.
 


	57. Introduction.
Brand keyword.
Target.
Marketing.
Pros.
Cons.
Vans는Paul Van  Doren이1966년3월16일에설립한오리지널
익스트림스포츠브랜드. 이회사의본사는미국캘리포니아주코
스타메사에있습니다.스케이트보드, 서핑, BMX, 스노보드등익스
트림스포츠를시작으로.
트렌디한스포츠를사랑하는젊은이들
젊은세대소비자의구매를유도하기위해혁신에집중
언제나독특한디자인스타일로소비자를사로잡으며지속적인혁신을이어왔다
일반소비자가쉽게받아들일수있는중저가가격대
최근몇년동안제품품질이점차저하되었다
1.국내 경쟁 브랜드
-PEACEMINUSONE
-ADER ERROR
-LMC
-MLB
2.해외경쟁브랜드
-Supreme
-STUSSY
-Off-white
-Vans
경쟁사 조사
익스트림
스포츠
예술 음악
VANS
Logo.
Products.
 


	58. 데이터
행태분석자료
심층인터뷰자료
MZ세대
MZ세대 생활 양식
소비자  매체 접근 습관
인사이
트
 


	59. 0% 25% 50%  75% 100%
제품품질/디자인
브랜드레거시
크리에이티브디렉터
카운터컬쳐이미지
소셜미디어존재감
재판매가액
구매결정요인
"소비자가중요하게생각하는것은제품품질/디자인>브랜드레거시>크리에이티브디렉터>카운터컬쳐이미지순"
1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
- MZ세대 생활 양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석
https://www.sohu.com/a/318336356_539882
Findings
Findings
Findings
 


	60. 16-20
34%
21-25
29%
26-30
17.5%
31-35
9.9%
>35
7.9%
<16
1.7%
젊은소비
젊은층이새로운스트리트브랜드구매의주체로등장
16~20대구매자34% 1위
패션트렌드중시
멋져
31.1%
편안한옷차림
25.7%
배타성
20.5%
상태기호
12%
지역사회
10.8%
왜스트리트웨어를좋아하시나요? (소비자)
연령분포
젊은이들은편안함보다옷의디자인과유행을중시하는추세이다
69.51%가멋진디자인때문에스트리트브랜드를선호한다고답했다.
https://www.sohu.com/a/318336356_539882
1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
-  MZ세대 생활 양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석
Findings
Findings
Findings
 


	61. 당신은이브랜드가시장에서어떤독특한점이있다고생각합니까?다른브랜드와차별화되는특징이있나요?
당신은이브랜드의제품을구매할때보통어떤요소를고려합니까?가격, 디자인, 품질또는기타요소입니까?
당신이가장좋아하는스트리트패션브랜드는어디이며왜그렇게매료되었습니까?
내가가장좋아하는스트리트패션브랜드는슈프림입니다.내가그것을좋아하는이유는디자인이
독특하고창의적이기때문입니다.그것의옷은제가자신의개성을표현할수있다고느끼게합니다.
또한,  이브랜드는힙합문화와깊은관련이있습니다.
이브랜드의독특한점은디자인스타일과문화적배경에있습니다.그제품은종종그래피티, 스트리
트아트및기타요소를통합하여차별화합니다.
편안한착용감과제개성이돋보이길원해서디자인을먼저고민합니다.그다음에품질, 저는고품질
의옷이더오래입을수있고투자할가치가있다고생각합니다.가격도고려사항이지만, 가장중요
한것은아닙니다.
1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
- MZ세대 생활 양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석
 


	62. 1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
- MZ세대 생활  양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석
특히만족스러운쇼핑경험과그만족으로이어지는요소를공유해주시기바랍니다.
소셜미디어의인플루언서나유명인의추천으로해당브랜드의제품을구매한적이있습니까?
네, 가끔소셜미디어에서인플루언서를좋아하는사람들이이브랜드의옷을입고있는것을보게
되어흥미를유발합니다.그들의패션은저에게영감을주고구매를촉진할수있습니다.
한번은그들의오프라인매장에갔었는데점원은매우친절하고친절했습니다.그들은제가좋아하는
스타일을찾도록도와주었고, 브랜드의역사에대한재미있는이야기도알려주었습니다.이러한개인
화된서비스와상호작용은저를매우만족시키고이브랜드에대한인상을더욱깊게만들었습니다.
 


	63. Data From:www.jeonmae.co.kr/news/articleView.html?idxno=954052
1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
- MZ세대  생활 양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석
의류구매시 평균지출금액
[Base: 본인착용의류직접구매자, N=1894, 단일응답, %]
의류구매채널
[Base: 본인착용의류직접구매자, N=1894, 순위형응답(1~5순위), %]
1회평균지출금액
3개월평균지출금액
온라인합계
88.2
10.1
10.1
50.3
32.9
24.4
22.8
22.4
9.3
5.9
4.4
3.7
30.6
28.0
23.1
15.2
13.3
9.0
쇼핑몰모음서비스
오픈마켓
브랜드공식쇼핑몰
종합쇼핑몰
개인쇼핑몰
명품전문쇼핑몰
중고거래플랫폼
홈쇼핑
카페/커뮤니티/SNS 등
개인사업자를통한직구
아울렛
백화점
대형복합쇼핑몰
길거리/가두매장
보세/개인매장
대형마트
 


	64. 전체응답자 베이비붐세대 X세대
2019년
밀레니얼세대
2020년
Z세대
2021년
(단위:  명, %)
44.7
52.4
55.1
23.6
28.0
28.7
54.2
62.5
65.6
79.4
80.4
80.3
63.1
66.5
72.6
이는 39~54세인 X세대(65.6%)는 물론 Z세대의 이용률 72.6% 보다도 10%포인트 이상 높은 수준이며, 55~65세인 베이비붐세 대(28.7%)의 2.9배에 달했다.
2021년 SNS 이용률을 세대별로 보면 밀레니얼세대가 83.5%로 가장 높았다.
각 세대의 SNS 이용자 가운데 주중 하루평균 2시간 이상 SNS를 이용하는 '헤비 유저' 비율에서는 Z세대가 15.2%로 다른 세대를 앞섰다.
[ KISDI 보고서]
출처: https://www.yna.co.kr/view/AKR20220620127200017
밀레니얼세대는SNS 활용도가가장높다.
Findings
1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
- MZ세대 생활 양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석 소비자 조사 소비자 매체 접근 습관
 


	65. 1.데이터
-행태분석자료
-심층인터뷰자료
2.MZ세대
- MZ세대 생활  양식
- 소비자 매체 접근 습관
3.인사이
트
소비자 분석
디자인과유니크함이중요
스트리트패션브랜드를지향하는디자인과유니크함이젊은소비자를사로잡는열쇠이다.소비자는개성과문화적정
체성을부각시킬수있는브랜드를찾다.
소비자수요의다원화
개인의취향과가치가세분화됨에따라소비경향은가치지향적인소비를포함하여다양한형태를보여줍니다.
소셜미디어의영향력
소셜미디어의인플루언서와유명인은젊은소비자의구매결정에중요한영향을미친다.브랜드는인지도를높이기위
해이러한인플루언서와협력하는것을고려할수있다.
개인화된경험
개인화된 쇼핑 경험은 소비자 만족도와 브랜드 충성도를 향상시킬 수 있다.점원과의 상호 작용과 브랜드 스토리의 공
유는연결을구축하는중요한방법이다.
지속가능성및사회적책임
브랜드의지속가능성과사회적책임에대한소비자의관심이증가하고있다.브랜드는더많은소비자를유치하기위해
지속가능한조치를강조할수있다.
소비자 분석 인사이
트
 


	66. 페르소나
User Journey Map
이해관계자지도
인사
이
트
  


	67. 사용자 조사
--------PROFILE--------
마이크는 스트리트  패션과 트렌드 문화에 관심이 많고 패션 잡지와 소셜 미디어의 패션 블로거들을 자주 본다.
그는 음악, 거리 예술, 그래피티 문화를 사랑하며 종종 음악 축제와 예술 전시회에 참가한다.
마이크는 대학 동아리 및 사회 활동에 적극적으로 참여하며, 이러한 활동을 개성과 사회성을 표현하는 기회로 여긴다.
그는 새로운 것을 시도하고, 독특한 스타일링을 추구하며, 개인화와 혁신에 중점을 둔다.
#
1
이름
나이
직업
수입
사는곳
Leo
25
대학생
300만원
경기도
흥미와특징
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	68. 사용자 조사
--------PROFILE--------
Leo는 패션  제품을 더 자주 구매하지만, 독특함을 중시하고 한정판과 아트 콜라보레이션 컬렉션의 제품을 즐겨 구매한다.
패션을 사랑하지만 대학생이고 일정한 예산 제한이 있기 때문에 가격은 그에게 중요한 고려 사항이다.
Leo는 패션 블로거와 소셜 미디어에서 패션 영감의 영향을 받아 추천에 따라 제품을 구매한다.
Leo는 특히 지역 패션 스트리트와 소규모 컨셉의 가게에서 독특한 물건을 찾는 현장 쇼핑을 좋아한다.
#
1
이름
나이
직업
수입
사는곳
Leo
25
대학생
300만원
경기도
구매행위와수요
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	69. 사용자 조사
--------PROFILE--------
#
1
이름
나이
직업
수입
사는곳
Leo
25
대학생
300만원
경기도
자주구입하는패션브랜드
1.페르소나
2.User Journey  Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	70. 사용자 조사
--------PROFILE--------
#
2
이름
나이
직업
수입
사는곳
Shmily
23
대학생
180만원
경기도
패션과 거리  문화에 열정적이며 패션 블로그와 잡지를 자주 방문하며 패션 브랜드와 새로운 스타일에 관심을 기울이다.
소셜 미디어에 많은 팬을 가지고 있으며 종종 자신의 패션과 패션에 대한 견해를 공유한다.
패션 전시회, 음악 축제 및 사회 활동에 열성적이며 이러한 행사를 자신의 패션 취향을 보여줄 기회로 여긴다.
여러 스트리트 패션 브랜드의 열성적인 고객이며 한정판과 콜라보레이션 컬렉션의 제품을 구매하기를 원한다.
흥미와특징
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	71. 사용자 조사
--------PROFILE--------
#
2
이름
나이
직업
수입
사는곳
Shmily
23
대학생
180만원
경기도
S
hmily는 의류,  신발, 모자 등을 포함한 패션 제품을 구매하는 빈도가 높으며 다양한 상황에서 다양한 스타일의 제품을 찾다.
제품의 품질과 디자인에 관심을 기울이고 고품질 및 독특한 제품에 대해 더 높은 가격을 기꺼이 지불한다.
Shmily의 구매 결정은 소셜 미디어의 브랜드 및 제품 추천에 영향을 받으며 관심과 찬사를 받을 수 있는 제품을 구매하는 것을 좋아한다.
Sh
mily는 항상 최신 패션 트렌드를 따르기를 원하며 트렌드에 매우 민감한다.
구매행위와수요
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	72. 사용자 조사
--------PROFILE--------
#
2
이름
나이
직업
수입
사는곳
Shmily
23
대학생
180만원
경기도
자주구입하는패션브랜드
1.페르소나
2.User Journey  Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	73. 사용자 조사
--------PROFILE--------
#
3
이름
나이
직업
수입
사는곳
Alan
34
예술가, 디자이너
2000만원
서울
앨런은  항상 새로운 창의적인 영감과 표현을 갈망하는 프리랜서 예술가이자 디자이너이다.
그는 스트리트 예술과 그래피티 문화에 깊은 영감을 받았으며 종종 도시에서 이러한 예술 작품들을 탐구한다.
프리랜서로서 그는 독립적인 사고와 자유로운 창작을 중시하며 전통적인 패션 규칙을 깨는 것을 좋아한다.
앨런은 환경 보호 문제에 관심을 가지고 환경 보호 및 지속 가능한 패션 제품을 즐겨 구매한다.
흥미와특징
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	74. 사용자 조사
--------PROFILE--------
#
3
이름
나이
직업
수입
사는곳
Alan
34
예술가, 디자이너
2000만원
서울
독특하고  예술적인 패션을 추구하는 앨런은 특이한 디자인과 소재를 찾다.
Alan은 지속 가능성에 관심을 가지고 환경 보호 및 사회적 책임을 중시하는 브랜드를 기꺼이 지원한다.
그는 수제품 구매를 좋아하고 장인 정신과 독특함을 중시한다.
Alan은 패션에서 창조적인 표현을 찾고 예술과 패션을 하나로 묶다.
구매행위와수요
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
 


	75. 1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
사용자  조사
--------PROFILE--------
#
3
이름
나이
직업
수입
사는곳
Alan
34
예술가, 디자이너
2000만원
서울
자주구입하는패션브랜드
 


	76. 소셜미디어
검색
브랜드제품
검색
다른스타일, 가
격, 품질을고려하
여구매결정을내
린다.
사용자추적브랜드
콜라보인플루언서
들의패션과추천
브랜드,  제품, 문
화에대한정보를
알고현명한구매
결정을내린다.
새로운스타일을
탐색하고새로운
스트리트패션
스타일을찾다.
자신의개성과
스타일에맞는
제품을찾다
온·오프라인으
로브랜드제품
구매
지불
구매거래를원활하
게완료하여그들이
선택한제품을획득
한다.
구매결정을재확인
하고만족스러운제
품을선택했는지확
인한다.
지불정보가적절
하게보호되도록
보장한다.
거래를완료하기
위해필요한개인
정보제공
결제정보의정
확성을확인하
고확인한다.
결제후명확
한주문확인
스타일링브랜드제품
을통해자신의개성과
스타일을선보이고자
한다.
브랜드와더깊은관계
를맺고브랜드의열렬
한팬이되어브랜드
커뮤니티에참여하고
싶다.
브랜드의지속가
능한프로젝트를
지원해주길바란
다.
브랜드의옷을
입고자신의개
성을표현
소셜미디어에코
디사진을공유하
여브랜드제품을
선보
브랜드의제품품
질과쇼핑경험을
평가하여만족스러
운지확인한다.
이브랜드를계속
지원하고더많은
제품을구매할것인
지고민하다.
제품피드백또
는제안제공
브랜드의명성, 문화,
제품이그들의개성과
가치관에부합하는지
여부를고려한다.
제품의가격이너무높
아서, 예산을초과했다.
브랜드의문화, 가치관
또는행동이그들의가
치관과상충하는것을
발견하다
구매과정에서사이트
로딩이느리거나, 카트
오류, 결제문제등기술
적인문제가발생하였
다.
구매에서제품에
대한구매건의를
기대하지못했다.
계산과정에서복
잡한절차가발생
했다.
결제과정에서특히
온라인결제시개인
정보의보안과프라
이버시에대한우려
가있다.
구매후문제가발생
하였으나적시에고
객지원이나A/S를
받을수없다.
상품의품질이사용
자의기대에부합하
지않다.
구매한상품의사이
즈가맞지않거나그
들의체형과맞지않
다.
1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
사용자 조사
구 매 전 구 매 중 구 매 후
NAME : Leo
 


	77. 1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
사용자  조사
사용자
관리자
직원
피드백 쇼핑몰
기대 예약서비스
개선 데스크
참여
생산계획
브랜드
목표실행
정직원
직원지도
시간제근로자
팀매니지
일선직원훈련
판매원
제품만족도
사용자경험
수요피드백
사용권장
지원수요
사용자참여
기대관리
사용자만족도
현장조정
ux·ui
문제해결
공간
품질관리
일상판매
포장
디자이너
만족도 판매원
서비스
이해관계자지도
 


	78. 1.페르소나
2.User Journey Map
3.이해관계자지도
4.인사
이
트
사용자  조사 사용자 조사 인사이
트
1.소비자들은제품의독특성을중시한다.
2. 가격은흔히중요한고려요소이다.
3.좋은제품설계와품질은정비례가되여야한다
4. 좋은홍보채널도중요하다
 


	79. 디지털마케팅수단
최고의경쟁자분석
4P 조사
4C 조사
  


	80. 디지털마케팅
검색엔진최적화(SEO)
검색엔진순위를높이기위해웹사이트와콘텐츠를최적화하여웹사이트의
가시성을향상시키는것을의미합니다
SEO
디지털 마케팅 수단
최고의  경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
마케팅
 


	81. 디지털마케팅
검색엔진광고(SEA)
유료광고를사용하여검색엔진결과페이지에광고를표시하여즉각적인노
출을얻습니다.
SEA
마케팅
디지털 마케팅 수단
최고의  경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	82. 디지털마케팅
소셜미디어마케팅
Facebook, Instagram, Twitter  등의소셜미디어플랫폼을활용하여제품이
나서비스를홍보하고대상그룹과상호작용하는것을의미합니다.
마케팅
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	83. 디지털마케팅
콘텐츠마케팅
가치있는콘텐츠를생성하여블로그게시물, 비디오, 백서및소셜미디어게
시물과같은것으로관객을끌어들이고유지하는것을의미합니다.
마케팅
디지털  마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	84. 디지털마케팅
제휴마케팅
다른웹사이트나브랜드와협력하여제품이나서비스를공동으로홍보하고
판매수익을공유하는것을의미합니다.
마케팅
디지털 마케팅 수단
최고의  경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	85. 디지털마케팅
인터랙티브광고
인터랙티브배너광고와비디오광고와같은인터랙티브광고형식을활용하
여관객의참여도를높이는것을의미합니다.
마케팅
디지털 마케팅 수단
최고의  경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	86. 1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
마케팅
라이벌를확정 *Naver 키워드인기도를기준으로내림차순으로정렬합니다.
데이터는2022년9월부터2023년8월까지의데이터입니다.
266342
150667
132400
130475
125533
120508
96067
83400
78742
59508
최고의경쟁자분석
디지털  마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	87. 마케팅
브랜드이념
디자인스타일
SHOWROOM
최고의경쟁자분석
Emis는브랜드의전개방식에있어서한계를두고싶지않습니다.
특별하면서정제된감성을매월새로운프로젝트를통해
우리가보고느낄수있는일상속의Artwork으로탄생시키고자합니다.
다양한콜라보레이션을통해Emis는때로는Kitch하게
때로는Minimal하게여러분의일상속에특별한순간을만들고싶습니다.
한남플래그쉽스토어.
서울시용산구대사관로36
한남1호점.
서울시용산구대사관로5길27
성수.
서울시성동구서울숲6길10
#레저
#다양한조합
#운동
#일상
Price:KRW 69000+
디지털 마케팅  수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	88. 마케팅
브랜드이념
디자인스타일
Price:USD 300+
SHOWROOM
브랜드는설립초기부터국제시장을대상으로하며서양화하고대담한스타일을지향하
며디자이너는'공유의상장' 이념을주장하고'성별없는'  요소가브랜드를관통하고있습
니다."
MANMADE DOSAN
35, Seolleung-ro 153-gil, Gangnam-gu, Seoul ↗
TEL +82 2 515 8897
PARIS MARAIS
5, RUE SAINT CLAUDE, 75003, PARIS ↗
TEL +33 1 42 76 04 79
PARIS SAINT-HONORÉ
4 RUE DU MARCHÉ SAINT-HONORÉ, 75001 PARIS ↗
TEL +33 (0)1 42 33 11 43
#성별없는스타일
#서양화
#대담한스타일
최고의경쟁자분석
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	89. 마케팅
브랜드이념
디자인스타일
Price:USD 500+
SHOWROOM
ADER는2014년설립된브랜드로패션을기반으로한브랜드로문화적소통을표
현하고있다.
브랜드슬로건은일상에서놓쳤던것들의표현에초점을맞춘다는우리의철학을
담고있다.
우리는새로운문화적경험을제안하기위해우리의방식으로사진, 비디오,  공간,
디자인, 예술그리고사물들을다시편집했다.
Australia
Austria
Belgium
Canada
China
Finland
France
Germany
HongKong
Italy
Japan
Latvia
Mexico
Netherlands
New Zealand
Norway
Portugal
Spain
Taiwan
Thailand
UK
United Arab
Emirates
USA
Vietnam
#재구성된디자인스타일
#싱싱한
#디테일을확대
최고의경쟁자분석
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	90. 마케팅
브랜드이념
디자인스타일
Price:KRW 99000+
SHOWROOM
커버낫(COVERNAT)은밀리터리, 아웃도어,  워크웨어등의빈티지웨어에서얻
은모티브를현대적인
소재와룩으로푸는컨템퍼러리브랜드입니다. 2008년에데뷔한이래지금도매
시즌과거로부터얻은
영감을커버낫만의시각으로재해석해도심속에서사는사람들의다양한스타일
을풀컬렉션으로소개합니다.
Korea
China
Japan
Thailand
Taiwan
#다양한스타일
#캐주얼하게매치하기
#대중화
#실용성
최고의경쟁자분석
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	91. 마케팅
브랜드이념
디자인스타일
Price:KRW 89000+
SHOWROOM
NERDY는사회적잣대에물들지않고자신만의개성을당당히표현하는뉴욕스
트릿문화에서영감을받은스트릿패션브랜드입니다. 브랜드가지향하는
'NERDY'함은타인의시선에굴복하지않고,  자신의자아와열정을당당하게지켜
나가는것입니다.
Korea
#자유·자아·정체성을추구
#개성을표현
#자아를지키다
#다양성을존중
최고의경쟁자분석
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	92. 1
2
3
4
5
마케팅
귀납
검색량
266342
150667
132400
130475
125533
#레저 #다양한조합 #운동  #일상
#성별없는스타일 #서양화 #대담한스타일
#재구성된디자인스타일 #싱싱한 #디테일을확대
#다양한스타일 #캐주얼하게매치하기 #대중화 #실용성
#자유·자아·정체성을추구 #개성을표현
#자아를지키다 #다양성을존중
Price:KRW 69000+
Price:USD 300+
Price:USD 500+
Price:KRW 99000+
Price:KRW 89000+
최고의경쟁자분석
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	93. 마케팅
결론
현대인들은더많은캐주얼스포츠와다양한의류스타일을선호합니다. 그이유는여러상황에적합할수있기
때문일수있습니다.우리는현재의패션트렌드를따르고, 독특하면서도대중의감각을따르는패션감각을만
들어야합니다.
디지털  마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	94. 디지털 마케팅 수단
최고의  경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
마케팅
4P
제품중심
Product Price
Promotion Place
 


	95. 마케팅
우리제품
#고품질
트렌디하고유니크한고품격의류를제공하여새로운즐거움을선사합니다.
그리고, 우리는IP 주변유도제품을만들것이며,  예를들어우산, 키링, 핸
드폰케이스등과같은것들을생산할것입니다. 이를통해브랜드의홍보
를확대하는것뿐만아니라, 고객들에게더큰매력을제공할것입니다.
#유일무이 #신선한원소
품질
유일무이
신선한원소
example
example
4P——Product
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	96. 마케팅
목표수용자
#젊은층
패션을추구하는사람들을위한독특한스타일을제공
선행조사에따르면, 목표대상자들의요구에따르면, 그들은독립적인패션스타일을원하지만
너무화려하지않기를바랍니다.
#독립적인스타일을추구하는사람  #패션을추구하는사람
example
example
4P——Product
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	97. 마케팅
최대한의혜택을고객에게돌려주기
온라인및오프라인두가지판매채널
이전인터뷰를기반으로, 사람들은패션트렌드를좋아하지만종종가격이그들을어려움에빠
뜨립니다. 경쟁브랜드와비교해서,  우리의가격정책은고객에게더욱친숙할것입니다.
저희는온라인및오프라인두가지판매채널로나눌예정입니다. 매장운영비용(임
대료, 전기및물요금, 인력등)을고려하여, 오프라인매장에서판매되는제품은온
라인보다더비싸게가격이책정될것입니다. 그러나오프라인채널은계절패션및
액세서리에적합한제품을판매할것입니다. 반면, 온라인채널에서는비계절상품및
할인상품을판매할것입니다.
4P——Product
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	98. 마케팅
offline정가순위(상품유형별)
일반상품의경우, 우리는다음카테고리의가격정책을적용할것입니다. 협업제품의가격은약간다를수있습니다.
오버코트
₩169000  ₩129000 ₩69900 ₩52900 ₩39900 ₩29900
패딩점퍼 니트외투/코트/야구복 후드 셔츠
원피스 반바지
반팔티셔츠
청바지/긴바지
신발
4P——Price
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	99. 마케팅
online정가순위(상품유형별)
온라인에서는이월, 유행이지난, 사이즈가끊긴의류만판매합니다.20%-30%  할인해드리겠습니다.
오버코트 패딩점퍼 니트외투/코트/야구복 후드 셔츠
원피스 반바지
반팔티셔츠
청바지/긴바지
신발
4P——Promotion
₩169000 ₩129000 ₩69900 ₩52900 ₩39900 ₩29900
SALE 20%—30%
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	100. 마케팅
정보공개채널
우리는판촉정보를여러소셜플랫폼에게시할것입니다.경품추첨, 할인쿠폰배포등의활동을통해홍보활동에도
움을줄수있도록유도한다.
Facebook Instagram  YouTube
X(Twitter)
4P——Promotion
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	101. 마케팅
판매채널
Online Offline
온라인에서는이월, 유행이지난,  사이즈가끊긴의류만판매.
단, 20-30% 할인이됩니다.
시즌에따른, 최신패션트렌드를반영한상품판매.
할인은거의없습니다.
4P——Place
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	102. 마케팅
가게
공급업자 공장
기증
온라인
RFID
유통전략
RFID 태그는소형장치로,  마이크로칩과안테나가포함되어있습니다. 이러한태그는의류에부착하거나태그로사용할수있습니다.
RFID 시스템을통해재고부족시쉽게조
회할수있습니다.
공장은완성된주문서를가게로보낼것입니다.
패션업계에서RFID 기술은재고관리, 방지, 물품추적, 판매데이터분석등다양한분야에널리사용됩니다. 상점은RFID 태그를사용하여재고를추적하고, 의류가진
열대에있는지여부를확인하며, 더나은쇼핑경험을제공할수있습니다.
공급업체는시간이끝나기전에주문을완료합니다.
온라인채널에서장기간판매되지
않은상품은기부될예정입니다.
매장에서는계절종료, 사이즈품절, 시대에미치지못한의류를온라인에서판매.
4P——Place
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	103. 마케팅
4C
Customer Convenience
Cost Communication
고객중심
디지털  마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	104. 마케팅
목표수용자
직업:직장인,학생,젊은이등패션을사랑하는사람.
소득/가구소득:중위및중위이상
목표수용자의요구사항:
고품질의류가필요합니다.
1.
우수한가치를제공하는제품이필요합니다.
2.
현대적인스타일로계절의패션트렌드를따르는제품이필요합니다.
3.
취미: 여행을좋아하고패션에열광합니다.쇼핑을자주합니다.야외활동을즐기다.
구매행위
1 2  3
4C——Customer
쇼핑습관
자신에게적합하며착용시훌륭한제품
쇼핑습관
대중적인아름다움지향을따르며트
렌디한제품을구입합니다.
쇼핑습관
할인및가격이더저렴한제품을구매
합니다
채널선호도
오프라인구매 채널선호도
온라인/오프라인
채널선호도
온라인
패션제품구매빈도
한달에1~2건 패션제품구매빈도
한달에2~3건
패션제품구매빈도
한달에1건
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	105. 마케팅
소비자수요
목표
나에게맞는옷을얻고계절의패션트렌드에따르기위해구매합니다.
1.
가격이더적합한옷을얻기위해구매합니다.
2.
통점
"나에게맞는옷을찾기어렵습니다."
1.
"나에게맞는옷을찾았지만가격이친절하지않습니다."
2.
"옷의품질이염려스럽습니다."
3.
#적성에맞다 #가격이적당하다 #유행에순응하다
#어울리는옷을못찾겠어요  #가격이곤란해지다 #질이떨어질까봐걱정이다
4C——Customer
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	106. 마케팅
소비자수요
기능수요
한벌의의류로다양한상황에대응할수있습니다(중요한자리나캐주얼자리모두).
1.
다양한날씨에쉽게대처할수있습니다(예를들어겨울의류는보온과동시에바람을막아줍니다).
2.
더효율적으로보관할수있습니다(예를들어햇빛차단옷은쉽게압축이가능합니다).
3.
쇼핑체험수요
소비자로서, 좋은오프라인/온라인쇼핑경험을원합니다
1.
반품또는교환이필요한상품의경우, 어려움이발생하면쇼핑경험이크게저하될것입니다.
2.
온라인쇼핑에서는상품을빨리받고싶어합니다.
3.
오프라인쇼핑에서는좋은매장환경,  친절한판매원, 원하는상품이품절이나사이즈가없는상황이없는
것을바랍니다.
4.
4C——Customer
#다양한상황에대처 #서로다른환경에대응 #수납성이더좋다
#쇼핑체험이순조롭다 #더빠른배달속도 #즐거운오프라인쇼핑체험
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	107. 마케팅
소비자구매결정과정
Awareness
의식단계
이러한단계들은의식에서최종구매로점진적으로줄어드는과정을나타내며, 소비자는각단계에서광고, 사회적증거,  가격, 브랜드평판등과같은다양한영향을
받습니다. 구매결정과정의각단계를이해하면기업은더나은마케팅전략을개발하여잠재고객의요구와기대를충족시키는데도움이될수있습니다."
고려사항
Consideration
Evaluation
평가하기
Decision
결정
Purchase
구매
Post-Purchase
구매후
4C——Customer
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	108. 4C——Competition
마케팅
경쟁우위(차별화)
1.플래그십스토어디자인
우리는다크스타일의매장디자인을계획중이며, 주요색상은검은색이고보조
색상은형광녹색으로하여고객에게환상적이고독특한쇼핑경험을제공할것입
니다.
2.의류디자인
우리의디자인스타일은대담하고대담하며, 우리는독특한메모리포인트를만
들어브랜드식별력을높일것입니다.
3.우수한가격
디자인과스타일을위해구매하는많은사람들을위해,  우리는패션을좋아하는
분들이가격으로고민하지않도록할것입니다.
#다크스타일#독특하고환상적
#대담한디자인#브랜드식별력강화
#저렴한가격#높은가성비
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	109. 4C——Cost
마케팅
제품가격
교부원가
쇼핑체험
애프터서비스
₩29900-₩169000
추가요금이포함되어있습니다(장소대여, 세금, 인건비등)
39,900원이상구매시무료배송(온라
인)
매장분위기는주로검은색을주요색상으로,  녹색을보조색상으로사용하여고객들을오프라인쇼핑으로유인합니다.
30일간의이유없는반품및교환서비스가제공될예정이며, 상품은손상, 세탁, 태그파손등재판매에영향을주는상
황이없어야합니다.(온라인/오프라인모두가능)
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	110. 4C——Convenience
마케팅
제품또는서비스의가용성
빠른배송및배송
오프라인에서간소화된쇼핑프로세스
구매포인트
우리의모든제품은상품번호가부여됩니다. 상품을구매하려면친구의추천또는소셜플랫폼에서홍보된경우, 온라
인또는오프라인에서도해당상품을빠르게찾을수있도록상품번호를사용할수있습니다.
빠른배송,  셀프픽업등다양한배송및배송옵션을제공합니다.
구매프로세스를간단하고명료하게만들어복잡한단계를줄이며, 수동결제또는셀프결제서비스를제공합니다.
온라인이든오프라인이든, 구매시포인트를누적할수있으며(예: ₩10,000 = 1포인트), 포인트는상품교환, 할인쿠
폰교환, 행사등의용도로사용할수있습니다.
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	111. 4C——Communication
마케팅
다채널커뮤니케이션
상호작용성
소셜미디어, 웹사이트, 이메일,  광고, 팜플렛등과같은다양한채널을사용하여다양한고객그룹을커버합니다.
고객과상호작용하고, 질문과피드백에대응하고, 유용한정보를제공하고, 고객의참여를촉진합니다.
디지털 마케팅 수단
최고의 경쟁자 분석
4P 조사
4C 조사
 


	112. 선정배경
방향성
Persona
  


	113. 1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
방향성 설정
젊은세대의소비층은브랜드특성이뚜렷한시리즈를
선호한다.유니크한스타일과컷팅은'한정량'의독보적인
라벨이다.
개별화된체험취미의정도
조사에따르면인터넷에서발생하는예열은소비자의관
심을더욱끌것이다.
노출지점을유지하면과시효과가나타날수있다.
과시효과
리미티드/독점  시리즈
 


	114. 1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
방향성 설정
품질은한브랜드의견고한기초이다.소비자들
은품질이좋고가격이저렴한고품질의류를
선호한다.
품질에대한소비자의중요성
소비자는일반적으로다른사람의조언과입소문을듣
는경향이있다.입소문은소비자가다른사람에게추천
할것인지아닌지의유일한기준이다.
입소문&추천
고품질  의류
 


	115. 대중의심미는계속상승한다.
기업의지속적인변화를촉구한다.
대중의심미적향상
독특한패션디자인과스타일은전통적인유행과
다든다.특별한컷팅과독특한요소로특별한브랜
드이미지를만든다.
창조성
독립예술가나디자이너와연계하여그들의아이디어를
의상에접목함으로써독특한창의적인시각을선사한
다.
아티스트/디자이너와의협업
1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
방향성 설정  유니크한 디자인 스타일
 


	116. 1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
방향성 설정
개인화유행의상승.
맞춤가치>  본래의가치
소비자트렌드
유일무이한나만의로고가돋보이는트렌디한
의상이다.
소비자가선호하는스타일
DIY 또는개인별아이덴티티를중심으로선호도를높이
다.글로벌패션소비트렌드를보면캐주얼선호도가더
높다.인터뷰에서패션은젊은이들의소비여부를가늠
하는기준이다.
글로벌패션시장'봄바람
커스텀 & 개성화
 


	117. 유니크고품질&트렌드의류브랜드
Target
Target population
독립적인패션스타일을만들어현대패션에신선한기운을불어넣다.
Love life,  dare to dress, independent fashion people.
삶을사랑하고, 과감하게차려입고, 독립적인패션피플.
Concept #트렌디 #독특 #패션트렌드
소비자들의고품격개성있는패션트렌드브랜드로서
독특한의상은소비자에게새로운경험을제공한다.
“지금의패션시장에신선한피를불어넣다”
1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
방향성 설정
 


	118. 1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
Core Value
Brand  Vision
신패션
Brand Mission
Brand Mission
패션시장에신선한피를불어넣다
트렌디하고유니크한고품격의류를제공하여새로운즐거움
을선사합니다.
#고품질 #유일무이 #친절한서비스
#신선한원소
방향성 설정
 


	119. 1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
BIO
PAIN POINT
“분장은제가세상에대해표현태도하는방식.”
GOAL
저는학교에다니는대학생인데,  매일의번거로운학업에숨이막히하다.반복되는삶, 반복되는일상, 지
루하고지루합니다.힘들지만저의성격은밝고미지의것에도전하는것을좋아한다.그래야내가살고
있다는느낌을받을수있고그게삶의의미, 삶의의미인것같다.
주류브랜드의의류를구매하려고했지만, 종종독특함이부족하고대부분의사람들이비슷한스타일을
입고있다는것을발견했다.나도유명하지않은브랜드의옷을구매하려고시도했지만, 때때로그들의품
질과디자인이기대에미치지못했다.옷장을마주할때마다, 저는제스타일과개성을완벽하게드러내는
옷이하나도없어서우울한다.
고품질의의류를제공할뿐만아니라디자인의창의성과독특함까지중시하는브랜드를찾고싶다.저는
군중속에서저를돋보이게하고독특한패션안목을보여줄수있는정말색다른옷을갖고싶다.
--------PROFILE--------
Ella
22
대학생
이름
나이
직업
방향성 설정
 


	120. 1.선정 배경
2.방향성
3.Persona
방향성 설정
“가격  대비 성능이 높으면서도 독특한 디자인을 갖춘 옷을
찾기가정말어렵다”
BIO
PAIN POINT
GOAL
나의어릴적꿈으로부터지금의실습에이르기까지줄곧각종굴곡과도전으로충만했다.나는호기심으
로가득찬아이였고항상세계를탐구하기를갈망했다.그때나는언제나나비를쫓으며빗방울을잡았
다. 생명의매순간이모두귀중하다고믿었기때문이다.인생은매우길기때문에나는새로운사물을붙
잡을것이다. 그러나항상조건이나를제한했다…
나는품질이높으면서도독특한디자인을갖춘옷을찾기힘들다.시장에는패스트패션브랜드가넘쳐난
다. 다양한디자인을제공하지만종종품질을희생한다.몇번세탁을하고나면모양이없어지고색깔이바
래기가죽곤했다.이와동시에일부고급브랜드는비록품질은우수하지만가격은오히려사람들을뒷걸
음치게하여유행이사치품이되였다는것을느끼게한다.
나는비싼대가를치르지않고도질좋은옷을입고싶다.내가원하는것은균형이다. 자신감이넘치면서도
내지갑에부담을주지않는옷이다. (알버트아인슈타인, 돈명언)
--------PROFILE--------
David
23
실습생
이름
나이
직업
 


	121. 브랜드스토리
브랜드명확인
브랜드아이덴티티프리즘
  


	122. 1. 브랜드의유래:
- "Chicpulse"는한때패션을사랑했던젊은창업자의이름입니다.젊은이들의패션추구와개인화된요구를충족시
키기위해브랜드를만들기로결정했다.
2.  사명과비전:
- "Chicpulse"의사명은혁신적인디자인과고품질소재를통해젊은이들이자신만의독특한스타일을표현할수있
도록하는것이다. 우리의비전은젊은세대에게열정과자신감을선사하는패션리더가되는것이다.
3. 제품및디자인철학:
- "Chicpulse"의시크펄스의제품라인은트렌디한스트리트스타일부터세련되고세련된것까지다양한스타일의
트렌디한의상을제공한다. 우리의디자인컨셉은혁신, 개성, 패션을결합하여젊은이들의다양한패션취향을만족
시키는것이다.
이 브랜드 스토리는 Chicpulse의 기원, 비전, 제품 및 대상 고객과의 정서적 연결을 강조하는 동시에 사회와 지속 가능성에 대한 브랜드의 헌신을 강
조하다. 이 스토리는 브랜드 이미지를 구축하고 젊고 트렌디한 잠재 고객을 유치하는 데 도움이 되는 브랜딩, 웹사이트, 소셜 미디어 및 기타 마케팅
자료에 사용될 수 있다.
유래&사
명과비전&철
학
브랜드 가이드라인
브랜드 스토리
브랜드명 확인
브랜드 아이덴티티 프리즘
 


	123. 4. 청중과의정서적연결:
-- "Chicpulse"는단순한패션선택이아니라젊은이들이자신을표현하는방식이다.  우리는모든사람이독특하다는
것을이해합니다. 따라서우리제품을통해그들은자신의목소리를찾고패션으로자신을표현할수있다.
5. 사회적, 지속가능성에대한책임:
- "Chicpulse"는지속가능한발전을위해노력하고있습니다. 우리는환경친화적인소재를사용하고지역사회를
지원하여지구에미치는영향을줄인다. 우리는젊은이들이패션분야에서자신만의스타일을찾을뿐만아니라사회
적, 환경적으로책임감을가질수있기를바란다.
6. 미래비전:
앞으로도'Chicpulse'의비전은젊은이들에게혁신적인패션선택을제공하고그들의패션멘토가되는것이다. 우
리는브랜드의영향력을확대하고, 패션산업의변화를주도하며, 더욱흥미로운디자인을계속출시하기를희망하
다.
이 브랜드 스토리는 Chicpulse의 기원, 비전, 제품 및 대상 고객과의 정서적 연결을 강조하는 동시에 사회와 지속 가능성에 대한 브랜드의 헌신을 강
조하다. 이 스토리는 브랜드 이미지를 구축하고 젊고 트렌디한 잠재 고객을 유치하는 데 도움이 되는 브랜딩, 웹사이트, 소셜 미디어 및 기타 마케팅
자료에 사용될 수 있다.
유래&사
명과비전&철
학
브랜드 가이드라인
브랜드 스토리
브랜드명 확인
브랜드 아이덴티티 프리즘
 


	124. 타깃패션을 추구하는 젊은  00세대 소비자들은 높은 품질과 개성을 지닌 패션 브랜드로서 타겟패션만의 독특한 의류
맛으로 소비자들에게 새로운 경험을 제공한다. Customized and Personal, 개인의 스타일을 융합하여 우리만의 독특
하고 더욱 개인화된 라벨을 만들 것이며, 우리만의 스토리를 의류와 결합하여 젊은 세대가 사랑하는 '커스터마이징'을
더욱 강화하겠다.
독창적인고품질& 트렌디한의류브랜드
활력
공유 혁신 품질
브랜드 가이드라인
브랜드 스토리
브랜드명 확인
브랜드 아이덴티티 프리즘
 


	125. 공유
독특
사적
개성
패션
변환
무한
협력
동적
혁신
독립
품질
인터넷
공식화
포용
어린
패셔너블한 젊은 00세대  소비자는 고품질의 개인화 패션 브랜드 소비자로서 독특한 의류 맛으로 소비자에게 새로운 경험을 제공한다.
독창적인고품질& 트렌디한의류브랜드
브랜드 가이드라인
브랜드 스토리
브랜드명 확인
브랜드 아이덴티티 프리즘
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