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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_PLAVA_무한상사_최종발표Read less
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_놀판_Ap_최종발표.pdf
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[엣지랭크] Contents & Design Trend, 2020년 3월
[엣지랭크] Contents & Design Trend, 2020년 3월엣지랭크 (EDGERANK) 


시정 홍보에 대한 효과 분석 및 효율적인 홍보
시정 홍보에 대한 효과 분석 및 효율적인 홍보Han Woo PARK 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Mager_라키팀_최종발표.pdfArtcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_NEK-O_GIZMO_최종발표... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_KICKI_길바닥팀_최조...
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2023_한양대_로컬브랜드_After Glow_갤럭시_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Chicpulse_나이스팀_최...
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Daillit_용두사두_최종발ᄑ...
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2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdf
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Dddesign
HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
커뮤니케이션디자인학과

2020049516



커뮤니케이션디자인학과

2020092433



커뮤니케이션디자인학과

2020065750



김유진
TEAM 무한상사
20231215
김나경 사현주
브랜드디자인과내서녈브랜드 한승재 교수님
힙합의 브레이킹 문화를 기반으로 한 스트릿컬쳐 라이프 스타일 런칭 프로젝트
 


	2. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
커뮤니케이션디자인학과

2020049516

qpalzm9988@hanyang.ac.kr


Dept

id

contact

role
김유진
team.
커뮤니케이션디자인학과

2020092433

kyungnaaa@hanyang.ac.kr


Dept

id

contact

role
김나경
커뮤니케이션디자인학과

2020065750

wqe7710@hanyang.ac.kr


Dept

id

contact

role
사현주
# 자료조사 #중간 발표 #목업 #ppT 디자인 #sns 마케팅
#자료조사 #기말 발표 #그래픽 디자인 #ppT 디자인
#자료조사 #브랜드필름제작 #그래픽 디자인 #ppt 제작
 


	3. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
주제 선정 브랜드 방향성 브랜드 디자인
09 10
08
브랜드 네이
브랜드 아이덴티
서비스 구체
시각화 컨
레퍼런스
브랜드 가이드라
브랜드 어플리케이
브랜드 마케팅
비보이 크루 선
브랜드 아이디
키워드 브레인스토
IDENTITY PRIS
TAM SAM SO
AARR
LEAN CANVAS

INDEX
INDEX
 


	4. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
process
자료조사 시작 시각화 결과물 도출
인사이트 정리
아이디어 수렴 아이디어 구체화
1차 데스크 리서치

설문조사
2차 데스크 리서치

Brand identity prism

TAM SAM SOM

AAARR

LEAN CANVAS
브레인스토밍
1차 아이디어 제시

아이디어 확장
 


	5. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
IP 산업 조사
ip산업의 개념 및 시장 동향 분석
 


	6. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
iP 산업의 개념

ip 산업 시장 동향 분석

소비자 시장 변화

인사이트
ip 산업 조사
01. IP 산업의 변천사
문화 산업 콘텐츠 산업 IP 산업
1994~ 2001~ 2013~
1994, 문화체육관광부 내 ‘문화산업국'이 만들어
‘문화 산업'이라는 말이 본격적으로 사용됨
2001, ‘콘텐츠'가 ‘문화 산업'이라는 말을 점차 대
콘텐츠는 C-P-N-D 생태계의 원천으로 간주
2010년대 이후, 창조경제의 시
IP, 즉 지식재산 확보와 활용을 둘러싼 경쟁 심
개별 콘텐츠보다 연계 사업의 원천으로서 IP의

중요성 증대
C
게임

음원

영상

이북
P
앱스토어

카카오톡

페이스북

인스타
N
KT

SKT

LG
D
스마트폰

노트북

태블릿
 


	7. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
iP 산업의 개념

ip 산업 시장 동향 분석

소비자 시장 변화

인사이트
ip 산업 조사
01. IP 산업의 개념
ntellectual property, 즉 지식 재산의 약자

발명·상표·디자인 등의 과 의 총칭
산업재산권 문학·음악·미술 작품 등에 관한 저작권
콘텐츠에 기반하여 다양한 장르 확장과 부가 사업을 가능케 하는 일련의 관련
저작권과 상표권이 권리의 법적 기반
지식 재산권 포트폴리오 

IP
콘텐츠 IP
 


	8. ip산업 조사
01. 콘텐츠IP의활용방식
콘텐츠IP
OSMU
OneSourceMultiUse
Licensing
저작권기반

장르-매체연계

장르확장
상표권기반

상품-산업연계

산업확장
HANYANGUNIVERSITY  COMMUNICATIONDESIGN
iP산업의개념

ip산업 시장 동향 분석

소비자시장변화

인사이트
 


	9. ip산업 조사
01. IP산업  시장 동향 분석 PEST분석
Political
코로나19사회적거리두기조치해
메타버스·디지털전환지
창의적IP확보를위한제작투
상생협력및공정환경조성지
저작권보호정책강
콘텐츠IP거래활성화를위한정책적기반마련
콘텐츠플랫폼의대형
국내콘텐츠산업의글로벌화가
세부분야간경계약화및비즈니스모델의혼
제작/투자/거래등으로개인소비자의역할확
콘텐츠산업에도불어온ESG경영필요
금리인상,초저금리시대의마감
코로나19로촉발된비대면,온라인콘텐츠소비확
방역강화및접촉최소화에대한요구확
성공한IP에대한2차창작물수요증가
K-콘텐츠한류열풍지
콘텐츠주요소비층의확
메타버스플랫폼의확
가상인간기술의발
NFT기술을활용한콘텐츠저장및거래등
인공지능기술을이용한소비자맞춤형콘텐츠제작/서비스
Social Technological
Economical
P
S T
E
HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
iP산업의 개념

소비자시장변화

인사이트
ip산업 시장 동향 분석

 


	10. ip산업 조사
01. IP산업  시장 동향 분석 SWOT분석
Strengths
Opportunities Threats
Weaknesses
S
O T
W
HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
세계7위시장의콘텐츠강
K-드라마,K-POPs,K-Games등K-콘텐츠의한류열풍지
세계최초5G기술상용화및활성
세계최고의디지털기기보급률
여전히낮은국산콘텐츠유통플랫폼의이용
국내콘텐츠기업의영세
불공정거래,계약,고용관행지속
코로나19로비대면‧온라인콘텐츠서비스활성
메타버스플랫폼의확장및신시장창출가능성
글로벌콘텐츠유통플랫폼활성화로해외진출기회용
금리인상및경기침체에대한우
콘텐츠유통플랫폼의독점화및경쟁심
해외콘텐츠시장자국보호주의심화
iP산업의 개념

소비자시장변화

인사이트
ip산업 시장 동향 분석

 


	11. ip산업 조사
01. 새로운컨텐츠소비방식
HANYANGUNIVERSITY  COMMUNICATIONDESIGN
iP산업의 개념

ip산업 시장 동향 분석

인사이트
소비자시장변화

완결패러다임
이야기소비
연계패러다임
데이터베이스소비
수용,생산
수용,생산
단일미디어의계획적수
감성적몰
단일미디어내에서완결성추구
다양한플랫폼에대한적극적접
참여를통한스토리확장및재창
미디어와플랫폼을넘나드는스토리,캐릭터구
연계하는서사구조의체계화
거대서사에대한소비 다양한설정으로구성된‘비이야기’에대한선택소비강
이야기자체가아닌그구성요소가소비의대상(완결된서사를보는것에만족하지

않고,다양한설정과세계관을재료로자신만의이야기를끊임없이소비하는현상
이야기구축의주체가작가->수용자
 


	12. ip산업 조사
01.
HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
iP산업의  개념

ip산업 시장 동향 분석

소비자시장변화

인사이트
개별 콘텐츠보다, 으로서 IP의 중요성 증대
연계사업의원천
콘텐츠세부분야간의경계약화 빛 비즈니스 모델의 혼합 사례 증가
연계 패러다임의 등장으로 소비자들이 에 대한 적극적접근
다양한플랫폼
insight
 


	13. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조사
국내 비보이 문화의 발전과 입지에 대한 자료 조사
 


	14. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조사
1980~
브레이킹댄스의 유입 본격적인 스트릿 댄스 문화의 시작 문화 발전의 정점
1990~ 2000~
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 대표 비보이 크루 

국내 비보이의 세계적 입지

국내 비보잉 대회 개최 현황
브레이킹을 위주로 발
미국의 팝가수 마이클 잭슨의 인기 한국에 유입,
하위문화로 자리매김
일본과 미국에서 스트릿 댄스 관련 영상 자료들이 유입
되면서 본격적인 한국 스트릿 댄스 역사의 시
1997년 최초의 비보이 그룹 ‘익스프레션’ 탄
‘코리아컵 월드 힙합 페스티벌’ 개최
‘배틀 오브 더 이어(Battle of the Year)’에 한국의 연합팀이 

퍼포먼스 부문 1위를 차지
<비보이를사랑한발레리나>:스트릿댄스로이루어진작품

공연예매율1위차지, 방송과언론의관심증
이후, 스트릿댄스로이루어진‘댄스컬(댄스+뮤지컬)’ 작품들이 쏟아져
나왔으며전문적인공연예술계의투자와관심이 집중
국내비보이 문화의 발전
국내비보이 문화의 발전
 


	15. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조사
2008 2013-2015 2021~
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 대표 비보이 크루 

국내 비보이의 세계적 입지

국내 비보잉 대회 개최 현황
비슷한 콘텐츠, 잦은 매체 노출로 희소성 감소
팀 유지를 위해 경제적 해결에 집중, 팀별 경쟁 심화로
공연 가격 하락, 기업의 지원 및 행사 감소
《Mnet》에서 방영한 <댄싱 9> 시즌 1~3으로 다시 스트릿
댄스 붐이 잠깐 일어나긴 했으나 오래 지속되진 못
하지만 SNS 이용 확산으로 유튜브, 페이스북, 틱톡, 인스타
그램의 짧은 영상 업로드에 장점으로 작용하게 됨
《Mnet》에서 방영한 스트릿 댄스 경연프로그램 <스트
릿우먼파이터>, <스트릿맨파이터
시청률2.9%로 닐슨코리아최고시청률을기록.대중들에
게 큰사랑을받으며스트릿 댄스를하위문화에서 주류문화
로 끌어올리는데중추적역할
비보이문화쇠퇴기 쇠퇴기이후재조명 하위문화의대중화
 


	16. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 현황
2008 2013-2015 2021~
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 대표 비보이 크루 

내 비보이의 세계적 입지

국내 비보잉 대회 개최 현황
비슷한 콘텐츠, 잦은 매체 노출로 희소성 감소
팀 유지를 위해 경제적 해결에 집중, 팀별 경쟁 심화로
공연 가격 하락, 기업의 지원 및 행사 감소
《Mnet》에서 방영한 <댄싱 9> 시즌 1~3으로 다시 스트릿
댄스 붐이 잠깐 일어나긴 했으나 오래 지속되진 못
하지만 SNS 이용 확산으로 유튜브, 페이스북, 틱톡, 인스타
그램의 짧은 영상 업로드에 장점으로 작용하게 됨
《Mnet》에서 방영한 스트릿 댄스 경연 프로그램 <스트
릿우먼파이터>, <스트릿맨파이터
시청률2.9%로 닐슨코리아최고시청률을기록.대중들에
게 큰사랑을받으며스트릿 댄스를 하위문화에서 주류문화
로 끌어올리는데중추적 역할
비보이문화쇠퇴기 쇠퇴기이후재조명 하위문화의대중화
국내에서의비보잉문화는1980년대이후로발전과쇠퇴를 겪으며현재까지 유지되는중

뮤지컬,연극,TV프로그램 등IP산업이 비보이 문화의 발전과대중화를 이끔
 


	17. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조사
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 비보이의 세계적 입지

국내 비보잉 대회 개최 현황
국내 대표 비보이 크루 

오를 진, 불사를 조의 '불살라 오르다'라는 뜻을 가지고 있는 진조 크루는 2001년 팀을 창단하여 팀명에 걸맞게 항상 열정적인 마인드와 독창
적인 움직임을 지향하고 새로운 문화 콘텐츠를 추구하며, 2012년 세계 최초 5대 메이저 비보이 대회를 모두 석권, 그랜드슬램을 달성한 유일
무이 팀이다.
BOTY2004·2009년 우승,2003·2005·2010년 3위를 차지한 레전드 브레이킹크루로,대한민국의 비보이가 국제무대에서처음으로 주목받
았던2000년대에 수많은우승기록을 남긴크루다.원래는 프로젝트성격이 강한 크루로 시작했지만,<BOTY2004·2009>,<BBoy
Hodown2006>등50여 개의 국제대회에서우승함으로써명실상부한 브레이킹의 전설로 자리매김했다.
1997년에 결성된대한민국의 힙합크루.비보잉,DJ,랩,그래피티등거의 모든힙합의 요소들을 다루며 그 중비보잉이 가장큰비중을 차지
한다.2000년 방영된<댄스불패>를 통해대중적으로 이름을 알리기시작했으며 2022년에 브레이킹서바이벌예능프로그램 <쇼다운>에 출
연하여 다시큰인기를 얻고 있다.
국내대표비보이크루
진조크루
겜블러크루
리버스크루
 


	18. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조사
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 비보이의 세계적 입지

국내 비보잉 대회 개최 현황
국내 대표 비보이 크루 

국내 대표 비보이 크루
원웨이크루는 대한민국의 브레이킹 크루이다. 前 피플크루, 익스프레션 크루 출신의 비보이 Jerry(김근서) 단장을 중심으로 2008년 1월에
결성하여 서울시를 연고지로 활동하고 있다.
소울번즈는 고양시를 연고지로 활동하고 있는 대한민국의 브레이킹 크루다. 2022년 브레이킹 예능 <쇼다운>에 출연했으며 2023년 11월
부터 2024년 10월까지 서울시 대표 비보이단으로 활동할 예정이다.
웨이션 크루
소울번즈
다수의 팀들이 등으로 활발히 활동 중
세계 대회 우승, 방송 출연
 


	19. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조사
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 대표 비보이 크루 

국내 비보잉 대회 개최 현황
국내 비보이의 세계적 입지

국내 비보이의 세계적 입지
비보이 랭킹즈 탑 3
개인
멘노(네덜란드) 미국 레드불 비시 원 올스타즈(연합)
윙(대한민국) 대한민국 몬스터 비보이즈(미국)
홍텐(대한민국) 일본 진조 크루(대한민국)
국가 단체
1 1 1
2 2 2
3 3 3
한국 비보이는 세계적인 대회에서 우승과 더불어 전세계 안에 드는 입지를 다짐
비보이 랭킹 탑 3
 


	20. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
비보이 문화 조가
02.
국내 비보이 문화의 발전

국내 대표 비보이 크루 

국내 비보이의 세계적 입지

국내 비보잉 대회 개최 현황
국내 비보잉 대회 개최 현황
SSDF(서울스트리트댄스페스티벌) BBIC(부천세계비보이대회) 시흥 브레이킹 배틀 JINJU SDF(진주스트릿댄스페스티벌)
현재도 전국각지에서 꾸준히 비보이 대회가 개최중
 


	21. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드 조사
패션 브랜드 런칭을 위한 패션, 디자인 등의 트렌드 조사
 


	22. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 2023 패션트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
S/S
카고팬츠 컷아웃
데님 비바마젠타
포켓이 많은 유틸리티 감성을 살린 카고팬츠가 뉴욕, 밀라노에 이어
2023 S/S 파리 패션위크에서도 두드러지게 보여 올해도 Y2K의 강세가
지속될 전망이다.
컷아웃 패션은 의상의 일부분을 크게 잘라내거나 도려낸 것을 뜻하며,
기존의 패션과는 다른 절제되고 과감한 패션으로 유니크한 매력을 보
여줄 수 있다.
데님 셋업, 부츠컷 데님팬츠 등 다양한 형태의 데님패션이 유행했다. 이
들의 공통된 특징은 빈티지 느낌의 워싱과 풍성한 와이드 실루엣이다.
그 중에서도 많이 보였던 것은 골반에 걸쳐 입는 '로우라이즈 팬츠'
미국색채연구소팬톤이 선정한 올해의 컬러 ‘비바마젠타’.

따라서 비바마젠타색상을 활용한 다양한 의류가 인기를얻었다.
 


	23. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03.
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
오피스룩 리본 디테일
레더 빅벨트
최근 패션계의 가장 큰 화두는 뭐니 뭐니 해도 ‘조용한 럭셔리’ 일명 올
드머니이다. 코로나시대를 맞아 강력하게 떠올랐던 이지웨어의 입지는
줄어들고, 포멀한 착장 셋업들이 런웨이에 가득 올랐다.
최근 화려한 디테일의 y2k 트렌드가 휩쓸면서, 로맨틱한 디테일에 대
한 시선이 훨씬 더 대중적으로 받아들여지고 있다. 시스루, 리본 디테일
이 재조명 받고있다.
지난 시즌 트렌드가 데님이었다면, 이번 시즌엔 레더 아이템이 트렌드
의 중심에 설 것으로 전망된다.레더는 매 시즌마다 아우터, 팬츠, 스커
트, 드레스 등 다양한 스타일로 전개되고 있다.

y2k 의 유행으로 로라이즈 팬츠에 화려한 벨트가 대충화되면서 실제로
런웨이에서도 벨트의 크기가 점점 커지고, 화려해지고 있습니다.
2023 패션트렌드 F/W
 


	24. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03.
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
2023 남성복 트렌드 국내외 유명 편집숍 5곳 인터뷰 (2022)
최근 패션위크에서 눈에 띄는 트렌드
Q1 Q2 Q3
편안함은 몇 년간 자주 언급된 트렌드였습니다.

올해도 이러한 경향이 이어질까요?
아웃도어 스타일은 앞으로도 유행할까요?
GR8

뎀나가 이끄는 발렌시아가의 런웨이, 브랜드 각 아이템이 가지고 있는 유
일무이한 스타일, 그들이 SNS를 사용하는 방식 등을 항상 관심 있게 지켜
보고 있습니다. 일부 제품은 출시되자마자 ‘트렌드’가 되기도 했고요.
더로우같은 브랜드는 소재에관해매우까다로운데, 그런 브랜드의 판매량은 점점증가
하고 있어요. 올해도 눈에보이는 디자인보다는 편안함이 중요시될것입니다. 패션이란
단순한 치장이 아니라라이프스타일인만큼옷을 선택하는 데있어서‘편안함’이 필수조
건이 되고있다고생각합니다.
물론입니다!코로나19창궐이후야외활동수요가 급격히증가했고, 실제로많은 사람이 1~2년사이 아
웃도어활동을 즐겼을 겁니다. 사람들을끌어당기는 가장중요한 요소는 아웃도어 제품의뛰어난기술입
니다.대부분이 자연의 위협에노출된다는 가정하에방수, 방풍, 방한 등의 기능을 갖춘고어텍스 등 고기
능소재로제작되었습니다. 또한, 편의성이 높고 한번입게 되면사양을 낮추기가 어렵습니다. 더가볍고,
작고, 따뜻한 장비를 추구하게 만듭니다. 이러한 욕구는 시장을 주도하는 트렌드로이어졌습니다.
리스테아

많은 브랜드가 몇시즌을 패션위크없이 보내게 된후로근본혹은 정체성
을 돌아보게 된경향이 있었습니다. 브랜드의 비전이나 고집을 어떻게 편
안한 스타일로녹여내는지가 관건이죠.
‘편안함’은 유행보다는 필수요건이 됐다고 생각합니다. 후디와스웨트팬츠같은 아이템
은 스트리트웨어의맥락을이어가는 동시에 모든사람에게필수적인 의복의 일부가 됐습
니다.
그렇습니다. 사람들이 계속해 야외 활동을원하고있는 만큼한동안 트렌드가 될것입니다. 한
편으로저는 패션에감성이 중요한 역할을 한다고 생각하는 만큼, 어서반대의 트렌드도 나왔으
면하는 바람이 있습니다.
HBX

지금보고 있는 쇼가 남성복인지, 여성복인지 헷갈릴정도로다양한 브랜
드가 성별의틀을벗어난컬렉션을 선보였습니다. 자유로운성정체성이
새로운트렌드로자리잡고 있는 듯합니다.
편안한 실루엣과포멀한 디자인의남성복 트렌드가이어질 것으로 예상합니다. 오버사이
즈아우터웨어에부츠를 스타일링하거나, 헐렁한 하의에오버사이즈셔츠, 강렬한 컬러
의 니트를 매칭하는 등 편안하면서도 테일러링이 가미된스타일링이 유행할것으로점치
고 있습니다.
계속될것으로예상합니다. 고프코어에서볼수있는 아웃도어적인디테일이 가미된포멀한 재
킷또한 트렌드가 될것으로보고 있습니다.
에이트디비젼

코로나19로인해대부분줌이나구글밋혹은 온라인에 게시된 이미지와
영상으로2022SS 시즌을 보았습니다. 전체적으로라임, 핑크컬러나 원
색계열의 화려한 컬러링이 눈에띄었습니다.
레이어드스타일링이제한적일수밖에없는SS 시즌에는‘원마일웨어’의성향이더강해
질수밖에없다고생각합니다. 편안하면서도비비드한컬러,그라데이션,타이다이또는
화려한패턴으로포인트를가미한아이템이주목받을것같습니다.
고프코어의 인기는 한동안계속될것이라예상합니다. 대중들이 최근더많이 유입되고 있어수
요가 더많아진느낌도 듭니다. 아웃도어에서 차용할 수있는 디테일이 많은 점또한 인기를뒷
받침하는 요소입니다.
케이스스터디

젠더리스의적극적도입이 가장큰이슈로느껴졌습니다. 이전까지의 젠
더리스는 주로남성복을 소비하는 여성들의 트렌드를 말하는 경우가 많았
지만, 최근오프라인패션쇼에서는 여성컬렉션을 소화하는 남성모델이
등장하는 경우가 있었습니다. 샤넬백을 들거나 네일아트를 하는 남자가
많아진상황과도 연결됩니다.
여전히많은 사람이 스웨트슈트를 찾겠지만, 편안함을 추구하던트렌드는 변화할것으로
보입니다. 특히2023SS 시즌에는 오프라인쇼나 다양한 이벤트를 보여주기 위해여러
브랜드가 에너지를 모으고 있는 것을 보았습니다. 다양한 트렌드와아이템으로눈이 즐
거운시즌이 될것같습니다.
당분간이어질것이라생각합니다. 다만, 아웃도어스타일링의 특성상 FW시즌에더다양한 스
타일링을 시도할수있듯, 이번SS에서는 액세서리나 풋웨어위주가 될것같습니다. 아웃도어
스타일의 아이템을 다른스타일과믹스 매치하는 재미도 있을 것입니다.
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트렌드조사
03.
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
2023 남성복 트렌드 국내외 유명 편집숍 5곳 인터뷰
최근 패션위크에서 눈에 띄는 트렌드
Q1 Q2 Q3
편안함은 몇 년간 자주 언급된 트렌드였습니다.

올해도 이러한 경향이 이어질까요?
아웃도어 스타일은 앞으로도 유행할까요?
GR8

뎀나가 이끄는 발렌시아가의 런웨이, 브랜드 각 아이템이 가지고 있는 유
일무이한 스타일, 그들이 SNS를 사용하는 방식 등을 항상 관심 있게 지켜
보고 있습니다. 일부 제품은 출시되자마자 ‘트렌드’가 되기도 했고요.
더로우같은 브랜드는 소재에관해매우까다로운데, 그런 브랜드의 판매량은 점점증가
하고 있어요. 올해도 눈에보이는 디자인보다는 편안함이 중요시될것입니다. 패션이란
단순한 치장이 아니라라이프스타일인만큼옷을 선택하는 데있어서‘편안함’이 필수조
건이 되고있다고생각합니다.
물론입니다!코로나19창궐이후야외활동수요가 급격히증가했고, 실제로많은 사람이 1~2년사이 아
웃도어활동을 즐겼을 겁니다. 사람들을끌어당기는가장중요한 요소는아웃도어 제품의뛰어난기술입
니다.대부분이 자연의 위협에노출된다는 가정하에방수, 방풍, 방한 등의 기능을 갖춘고어텍스 등 고기
능소재로제작되었습니다. 또한, 편의성이 높고 한번입게 되면사양을 낮추기가 어렵습니다. 더가볍고,
작고, 따뜻한 장비를 추구하게 만듭니다. 이러한 욕구는 시장을 주도하는 트렌드로이어졌습니다.
리스테아

많은 브랜드가 몇시즌을 패션위크없이 보내게 된후로근본혹은 정체성
을 돌아보게 된경향이 있었습니다. 브랜드의 비전이나 고집을 어떻게 편
안한 스타일로녹여내는지가 관건이죠.
‘편안함’은유행보다는 필수요건이됐다고생각합니다. 후디와스웨트팬츠같은아이템
은스트리트웨어의맥락을이어가는 동시에 모든사람에게필수적인의복의일부가됐습
니다.
그렇습니다. 사람들이 계속해 야외 활동을원하고있는만큼한동안 트렌드가 될것입니다. 한
편으로저는 패션에감성이 중요한 역할을 한다고 생각하는 만큼, 어서반대의 트렌드도 나왔으
면하는 바람이 있습니다.
HBX

지금보고 있는 쇼가 남성복인지, 여성복인지 헷갈릴정도로다양한 브랜
드가 성별의틀을벗어난컬렉션을 선보였습니다. 자유로운성정체성이
새로운트렌드로자리잡고 있는 듯합니다.
편안한실루엣과포멀한디자인의남성복트렌드가이어질것으로예상합니다. 오버사이
즈아우터웨어에부츠를스타일링하거나, 헐렁한하의에오버사이즈셔츠, 강렬한컬러
의니트를매칭하는등편안하면서도테일러링이가미된스타일링이유행할것으로점치
고있습니다.
계속될것으로예상합니다. 고프코어에서볼수있는아웃도어적인디테일이가미된포멀한재
킷또한트렌드가될것으로보고있습니다.
에이트디비젼

코로나19로인해대부분줌이나구글밋혹은 온라인에게시된 이미지와
영상으로2022SS 시즌을 보았습니다. 전체적으로라임, 핑크컬러나 원
색계열의 화려한 컬러링이 눈에띄었습니다.
레이어드 스타일링이 제한적일 수밖에없는 SS 시즌에는 ‘원마일 웨어’의 성향이 더강해
질수밖에없다고 생각합니다. 편안하면서도 비비드한 컬러,그라데이션,타이다이 또는
화려한 패턴으로 포인트를가미한 아이템이 주목받을 것같습니다.
고프코어의인기는한동안계속될것이라예상합니다. 대중들이최근더많이유입되고있어수
요가더많아진느낌도듭니다. 아웃도어에서 차용할수있는 디테일이많은점또한인기를뒷
받침하는 요소입니다.
케이스스터디

젠더리스의적극적도입이 가장큰이슈로느껴졌습니다. 이전까지의 젠
더리스는 주로남성복을 소비하는 여성들의 트렌드를 말하는 경우가 많았
지만, 최근오프라인패션쇼에서는 여성컬렉션을 소화하는 남성모델이
등장하는 경우가 있었습니다. 샤넬백을 들거나 네일아트를 하는 남자가
많아진상황과도 연결됩니다.
여전히많은 사람이 스웨트슈트를 찾겠지만, 편안함을 추구하던트렌드는 변화할것으로
보입니다. 특히2023SS 시즌에는 오프라인쇼나 다양한 이벤트를 보여주기 위해여러
브랜드가 에너지를 모으고 있는 것을 보았습니다. 다양한 트렌드와아이템으로눈이 즐
거운시즌이 될것같습니다.
당분간이어질것이라생각합니다. 다만, 아웃도어스타일링의 특성상 FW시즌에더다양한 스
타일링을 시도할수있듯, 이번SS에서는 액세서리나 풋웨어위주가 될것같습니다. 아웃도어
스타일의 아이템을 다른스타일과믹스 매치하는 재미도 있을 것입니다.
성별의 틀을 벗어난 이 패션위크에적극적으로도입됨


남성복에서‘ 은 유행을 넘어필수조건이 되어스트리트웨어의맥락을이어가고있음


고기능과편의성을 높인 은 사람들이 야외활동을원하고있는만큼한동안트렌드가 지속될것으로전망


젠더리스 스타일
편안함'
아웃도어 스타일
 


	26. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 스트릿 패션 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
스트릿패션
MZ
개인주의 성향
편견 없는

포용성
개인주의 

성향
편견 없는

수용성
MZ 세대가 리드하는 영컬쳐(Young Culture)의 영향으로 스트릿 패션은 그들의
개성과 가치관 그리고 니즈를 대변하며 문화 코드가 되고 있다. MZ 세대는 패션
브랜드가 주도하는 상업적이고 획일적인 유행 스타일을 거부하고, 개인의 개성과
자아를 담아 일상의 요소들을 혼합하여 형식 없이 하는 감각을 가지고 있다.
개성 넘치는 과 하는 편견이 없는 포용성을 가지며 

을 추구하는 특성을 나타내는 패션 스타일
개인주의 성향 다양한 가치관을 수용
실용성 MZ세대의 라이프 스타일
 


	27. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 스트릿 패션 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
스트릿패션에서 하이패션으로
 


	28. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 스트릿 패션 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
블록코어룩 스포츠유니폼을 일상복으로 스타일링한 패션
2023 F/W
 


	29. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 스트릿 패션 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
1980s 모터 스포츠 문화가 일상복에 접목, 댄스팝 문화의 요소를 활용한 패션
2023 F/W
브랜드 팔라스
브랜드 스투시 브랜드 LMC
브랜드 다임
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트렌드조사
03. 스트릿 패션 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

디자인트렌드

인사이트
Trend Color 블랙 레드 핑크
Trend Pattern 체크무늬
2023 F/W
BLACK RED PINK
버버리
플래져스
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트렌드조사
03. 한류 트렌드
패션트렌드

디자인트렌드

인사이트
IP 한류트렌드

한류 1.0 시대
한류 2.0 시대
대중문화를 넘어 한국 문화 전반에 대한 관심의 확산을 목표로

한류 3.0 시대를 위한 발전 전략을 모색해야 함
드라마
K-POP
1990년대 후반부터 2000년대 초
일본, 중국 등 일부 아시아권 국가를 중심으로 ‘겨울연가
(2003)’, ‘대장금(2005)’등 드라마 작품의 인기
2000년대 중후반 K-POP 열풍으로 한류 2.0시대가 열
드라마를 필두로 촉발된 한류 열풍은 2000년대 중후반 아시아
국가를 중심으로 시작된 K-POP 열풍으로 인해 2.0시대로 진
유튜브, SNS 등 콘텐츠 전파 경로가 다양화되며 한류 열풍 가속
 


	32. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. KPOP 브랜딩 트렌드
패션트렌드

디자인트렌드

인사이트
IP 한류트렌드

스토리텔링 마케팅
협업 마케팅
컨셉 혹은 세계관을 통한 핵심 키워드 도출
타 산업군과의 이색 콜라보
최근 K-POP 아이돌은 시리즈 형태의 음반을 통해 일관된 컨셉을 전달함으로써, 팀의 이미지를 자연스럽게 구축하고 강화한다
하나의 컨셉을 다양한 매체를 통해 형태만 바꿔 일관되게 전달함으로써 컨셉 및 세계관의 완성도를 높인다.
아이돌 산업이 부흥하면서아이돌 가수를 모델로 내세우는광고가증가하고 있다.그영역은 식품,뷰티,통신사,금융권까지 넓어지고 있다.아이돌을
모델로 내세운마케팅은 기업의진부한 이미지를트렌디하게바꿀수있으며팬덤의 규모를 이용해 안정적인 매출을 확보할수있다는장점이 있다
아이돌과의 협업은 팬덤에서나아가일반 대중,특히MZ세대에게도 영향을 미친다.실제로 콜라보를 통해 출시된 제품은 개성 표출을 중시하는MZ
세대의 욕구와잘맞아떨어진다.기업입장에서도,신상품을 개발하는것보다 더효율적으로 트렌디한 이미지를 얻으며소비자의 이목을 집중시킬수
있다.이에소비의주체인MZ세대를겨냥한 마케팅,특히이종업계 간의 협업이 활발해지는것이다. 그룹 ‘트레저' X 이마트 24 그룹 ‘엔믹스' x 제페토
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트렌드조사
03. KPOP 브랜딩 트렌드
패션트렌드

디자인트렌드

인사이트
IP 한류트렌드

체험 마케팅
입소문 마케팅
소비자의 경험을 통한 브랜드 인지도 향상
자체제작 컨텐츠 활용
아이돌을 접하는 매체가 온라인에서 오프라인으로 이동하며 직접 아티스트의 브랜드 세계를 경험하는 기회를 제공한다
인터랙티브 콘텐츠가 대세인 만큼, 아이돌 세계관 콘텐츠에 직접 뛰어들 수 있다는 점이 유저들의 적극적인 참여를 유도한다
K-POP의 팝업 스토어가 필수적인 마케팅으로 변화하는 요즘 그룹만의 색이 드러나는 차별화가 중요해지고 있다.
자체제작컨텐츠란케이팝 기획사에서 아이돌의 일상 등을 소재로 자체 기획하고 제작하는 리얼리티나 예능을 일컫는다
자컨,즉자체제작컨텐츠는 유튜브나 sns플랫폼을 통해 공개되며,sns가 가지는 특성이 자컨의 장점이 된다
입소문으로 흥행한 자컨이 많기에 기획사는 컨텐츠의 질적 측면도 고려할수밖에 없다.
스트레이키즈 자체제작 컨텐츠 세븐틴 ‘고잉 세븐틴'
NCT 글리치 아케이드 센터 팝업 스토어 뉴진스 X IPX 라인프렌즈 팝업 스토어
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트렌드조사
03. KPOP 브랜딩 트렌드
패션트렌드

디자인트렌드

인사이트
IP 한류트렌드

콜라보레이션 브랜드 평판 1위 뉴진스의 콜라보레이션
파워퍼프걸 x 뉴진스
맥도날드 x 뉴진스
애플 x 뉴진스[ETA] 누데이크 x 뉴진스
LG그램 x 뉴진스 코카콜라 x 뉴진스
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트렌드조사
03. KPOP 브랜딩 트렌드
패션트렌드

디자인트렌드

인사이트
IP 한류트렌드

K팝 산업이라는 거대 시장의 소비자는 여타 산업의 소비자 층과 어떤 점에서 다를까?
K팝 관련 프로젝트를 지속하는 이유는?
소비자는 이미 해당 브랜드를 선호하는 사람과 앞으로 선호하게 될 사람으로 구분된다. 대개의 브랜딩은 미래의 소비자를 사로
잡으려는 관점에서 출발하는 경우가 많다. K팝 소비자는 정반대다. 이미 콘텐츠나 아티스트를 무한한 애정을 바탕으로 이해하
고 있다. SNS를 통해 즉각적으로 반응을 보인다는 점도 특별하다. '디테일'로 만족시켜야 하기에 쉽지 않은 소비자들이다.
컨셉이 확실하고,솔직하고과감한 관점에서 브랜딩에 접근할수있다.몸집이 계속 커지는 산업이기에 기존의 들을 깨는 방식으
로 다양한 형태의 아이디어를 전개할수있고,시각적인측면이나 표현의 영역에서도창의성을 발휘할지점이 많아 흥미롭다.
브랜딩의 불모지라는 점 또한 도전의식을 불태운다.또브랜딩 역사에는 기업이나 서비스업과 관련해 이미 완벽한 선례가넘치는
반면K팝은개척해 나가야 할영역이 무궁무진하다.우리가선례가될수있는 작업을 해나간다는 점이 재밌기도,어렵게느껴지
기도한다.
Q.
Q.
A.
A.
A.
기업 브랜딩 회사 허스키폭스 인터뷰
 


	36. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 디자인 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

인사이트
디자인트렌드

브랜드 디자인 트렌드
Envato가 발표한 2023 브랜딩 디자인 트렌드
브랜드는 좋은 첫인상을 만들고, 고객과의 신뢰를 형성하며 잠재고객을 유치하는 데 도움을 준다. 그러나 소비자의 요구는 변화하고, 산업의 트렌드 또한 변하기에 브랜드는 자신의 매력을 업
데이트하고 변신해야 한다. 오세아니아와 멕시코에 오피스를 두고 글로벌 크리에이티브 커뮤니티를 운영하는 기업 Envato가 디자인 영역을 중심으로 2023 브랜딩 트렌드를 발표했다.

DaringNostalgia


담대한노스텔지어는과거로의당당한회귀이다.지난몇년동안의미니멀리즘룩과는반대로,사이키델릭한패턴,렝어
드3D타이포그래피,레트로한컬러등멀게는50년대부터가깝게는Y2K까지를자유롭게넘나든다
Powerfuluseofcolor


디지털환경에서의가시성을높이기위해,스크롤을멈추게하는임팩트있는컬러의사용이두드러진다
PushingDesignBoundaries


디자인의경계가넓어지고규칙이파괴된다.혼돈과과장등‘못생김’을품는안티디자인이주류로돌아온다.심지어저해
상도그래픽,글꼴의혼합,잘못배치한픽셀등일반적인시각경험을깨는과감한차별화가시도될것으로보인다.



 


	37. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 디자인 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

인사이트
디자인트렌드

브랜드 디자인 트렌드
New eco


에코 브랜딩은 미니멀하고 미래 지향적인 방향으로 이동해 단순한 색상 팔레트와 절제되고 간결한 형태로 옮겨간다. 간결
하면서도 영향력 있는 깨끗한 디자인도 주요한 흐름이다
Motion in Logo


애니메이션 로고는 4개의 점이 스피커, G, 마이크 등으로 변형되는 구글의 사례를 떠올리면 쉽게 이해할 수 있다. 내러티
브(서사)를 담을 수 있다는 점에서 더 흥미롭고, 또한 디지털 환경의 장점을 극대화한다
Statement Typography


산세리프체가 널리 사랑받는 유행 속에서, 차별화를 위해 개성 있는 폰트로 브랜드를 선언하는 흐름이다.



 


	38. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 디자인 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

인사이트
디자인트렌드

브랜드 디자인 트렌드
Humanized Brands


온라인으로 커뮤니케이션하는 브랜드에게 진정성은 매우 중요한 가치이다
Pop Culture Influence


이 시대의 브랜드는 콘텐츠 제작자이기도 하다. 틱톡 챌린지부터 OTT의 오리지널 콘텐츠까지, 대중문화의 흐름과 함께
호흡한다
Retro Collage


휘갈긴 글꼴, 컷아웃, 콜라주, 가장자리 찢기 등 디지털 시대의 스크랩북도 하나의 레트로 트렌드로 유효하다.



 


	39. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
트렌드조사
03. 디자인 트렌드
패션트렌드

IP 한류트렌드

인사이트
디자인트렌드

브랜드 디자인 트렌드
국내 브랜드 디자인 에이전시
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비보이, IP산업 설문조사
비보이 문화에 대한 사람들의 인지도와 ip산업에 대한 경험을 파악하기 위해 설문조사 실시
 


	41. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

설문조사 결과

인사이트

총 60명 답변
 


	42. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

설문조사 결과

인사이트

설문 질문 구성
브레이킹(비보이) 문화와 IP산업에 대한 인식 조사
브레이킹(비보이)문화 관심도

브레이킹(비보이)문화를 알게된 경로

알고있는 국내 브레이킹 크루

해당 크루를 알게 된 경로
IP 산업 인지여부

IP 산업 구입 경험 유무

IP 산업 구입 유무에 따른 이유
사전질문사항
브레이킹(비보이) 문화 IP산업에 대한 인식
 


	43. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

72.4%
27.6% 남성
대상 성비
여성 96.6%
40~49세
대상 나이
20~29세 75.9%
17.2%
군인
서비스/자유직(프리랜서)
패션업계종사자
직업
대학(원)생
 


	44. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

0
관심없다 관심은 있으나

찾아보지 않는다
관심도 있고

관련 콘텐츠를 찾아본다
알고 있다
20
40
60
Q1. 브레이킹(비보이)문화에 대한 관심도
 


	45. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

(관심없다 체크한 답변자 해당)
Q.관심이 없다면 그 이유는 무엇인가요?
주류 문화에 재미난 게 더 많은 걸요
관련없을거 같아서 잘 몰라서 내 인생이 브레이킹이니까
찾아본 적이 없습니다 많이 접해보지도 못했고
춤에 관심이 없음

 


	46. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

Q. 브레이킹(비보이)문화를 알게 된 경로는? Q. 현재 알고있는 국내 비보이 크루는?
TV 프로그램 (스맨파/스우파/쇼다운 등) 61.9 없음 or 모른다. 57.1
진조크루 14.3
겜블러크루 14.3
리버스크루 14.3
브레이크엠비션 4.8
라스트포원 4.8
브레이킹 공연 9.5
유튜브 14.3
SNS매체 9.5
47.7%
19%
33.3%
유튜브
TV프로그램
Q. 해당 비보이 크루를 알게 된 경로는?
모름 or X
뉴스
 


	47. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

있다 없지만

구입할 예정이다
없다 없고

구입할 예정도 없다
0
20
40
60
IP 산업 인지 여부 Q. 본인이 좋아하는 캐릭터 혹은 K-POP 아이돌, 배우 등의 

굿즈를 구입한 경험이 있으신가요?
44.8%
31%
24.1%
모른다
알고 있다
들어는 보았지만

정확히 모른다
 


	48. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

Q. 구입 경험이 있거나 혹은 예정이라면 어떠한 상품을 구입하나요?
Q. 가 무엇입니까?
구입해봤고 구입할 예정이신 이유
Q. 이유가 무엇입니까?
구입해본적 없고 구입할 계획이 없는
스티커
포토카드
웹툰 굿즈
인형, 뱃지
부채
떡메 피규어
ETC...
굿즈 가방
앨범
아이돌이 내는 굿즈 전부

(그립톡,엽서,망토,베,인형,볼펜,

스템프,타월,명찰,텀블러,화일)
키링
팬심이요!
관심이없어서 돈낭비라고 생각하기 때문에
필요하다고 생각하지 않습니다
함께하고싶어서요.
예쁘고 귀여워서요
어릴때 호기심으로
수집욕구
들고다니면서 볼 수 있어서요.
자녀가 뉴진스 팬
내가 좋아하고 선망하던 아이돌과 관련돤 물품을 일상에서
도 사용하고 향유하고 싶어서 구매했습니다.

트렌디한 디자인, 타 아이돌에 비해 굿즈 가성비 좋음

(껴주는게 많다)

가장 저렴하고 가성비 좋다고 생각해서
디자인이 이뻤고 굿즈인게 너무 티나지 않아서
음악산업 분야에 관심이 있어서
내가 좋아하는 캐릭터나 연예인을 바탕으로 디자인을
예쁘게 잘 뽑아서
 


	49. HANYANG UNIVERSITY
비보이&IP 설문조사
04.
설문  질문 구성

인사이트

설문조사 결과

Q.브레이킹(비보이) 스트릿 패션상품 혹은 브레이킹 (비보이)
크루의 굿즈 출시 된다면 구매하실 의향이 있으신가요?
있다면 어떠한 종류의 상품을 구매하실 의향이 있으신가요?
없다면 그 이유는 무엇입니까?
65.5%
34.5
있다.
없다
브레이킹에 관심이 없어서
브레이킹 (비보이) 크루의 

팬 굿즈
브레이킹(비보이)들 위한

아이디어 상품
브레이킹(비보이) 문화를 기반으로 한
스트릿 패션/악세사리 상품
관심분야가 아니여서
브레이킹을 잘 몰라요
대중성,상업성이 떨어짐
구입할 만큼 관심 있지는 않아서
브레이킹과관련한 것들에 관심 저조
브레이킹 영상으로만봐도충분하다
고생각하기때문
굿즈의 퀄리티보다는 일단비보이의 팬
으로 만드는게가장중요할 것같습니다
브레이킹이 쿨한 느낌을 가지고있어서
스트릿 패션 브랜드와결합하면 

이쁠거같다.
타IP상품 (아이돌굿즈,게임) 관련하여
이미돈을 많이 쓰고있음
8.3% 8.3%
75%
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브레이킹(비보이) 문화는 여전히 에 속함
비주류 문화
브레이킹(비보이) 크루의 굿즈 중 의 선호도가 가장 높음
스트릿 패션/악세서리
단순히 팬심뿐만 아니라, 이 구매요인이 되기도 함
디자인
insight
비보이&IP 설문조사
04.
설문 질문 구성

설문조사 결과

인사이트
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경쟁사 조사
서브컬처를 기반으로 런칭한 브랜드를 중심으로 한 경쟁사 조사
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경쟁사 조사
06. 스투시 (STUSSY)
1980년대 미국 캘리포니아에서 탄생한 스트리트 패션 브랜드. 서퍼 샵 Inside The Wave에서 스케이트와 서핑 문화를 반영했다. 창업자인 새뮤엘 스투시는 서핑을 즐기는
스케이트 보더였고, 스투시는 설립자 스투시의 성을 따 지어졌다. 초기 스투시는 스케이트보드에 그라피티 아트 등을 그리고 판매하기도 하며 작은 규모로 시작했으나 그 이
후 스티커가 아닌 의류와 액세서리 제품을 출시해 인기를 얻었다.
Products
#모자
#의류
#악세서리
Collaboratio
Direct to custome
City exclusive
디자인 철학과 사상을 공유하며 다른 브랜드들과 공존하는 브랜드
Brand keywords
Strategy
Touch point
#자유로운
#콜라보레이션 #서브컬쳐
해외브랜드

국내브랜드

인사이트

포지셔닝맵
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경쟁사 조사
06. 슈프림 (SUPREME)
슈프림의 창립자 제임스 제비아는 1994년 뉴욕에 첫 번째 매장을 오픈했다. 슈프림은 스케이트 보더들을 위한 브랜드로 시작되었고, 뉴욕 젊은이들이 스케이트에 맞는 옷을
갖추지 않고 있다 생각한 제비아는 친하게 지내던 스케이트 보더들을 위해 직접 패션 아이템을 만들었다. 뉴욕 슈프림 매장은 스케이트 보드를 타고 매장으로 들어와도 되는
등의 친근한 모습 등으로 스케이트 보더들의 아지트가 되었다.
Products
#모자
#의류
#스케이트보드
Collaboratio
Limited editio
‘Drop’ system
반항과 자유의 상징

Brand keywords
Strategy
Touch point
#희소성있는
#콜라보레이션 #스케이트보드
해외 브랜드

국내 브랜드

인사이트

포지셔닝맵
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경쟁사 조사
06. 베이프 (A BAthing ape)
일본에서 편집샵을 운영하며 DJ이자 음악 프로듀서 활동도 하고 있던 NIGO가 1993년에 런칭한 하이엔드 스트리트 패션 브랜드. 설립자인 니고는 패션을 공부했으며, 대학
졸업 후 지인에게 400만엔을 빌려 자신의 대학동기와 함께 설립한 NOWHERE라는 가게에서 베이프는 시작된다. 베이프의 모티브인 원숭이 캐릭터는 1968년작 혹성탈출
을 보고 영감을 받았다고 한다. 카모플라쥬 패턴과 샤크 후드 디자인이 대표적이다.
Products
#패션잡화
#의류
#신발
A BATHING APE
BAPESTA
BABY MILO
AAPE BY A BATHING APE
MR. BATHING APE
힙합, 펑크, 스케이트보드 문화를 하라주쿠 스타일로 독특하게 녹여냄
Brand keywords
Lineup
Touchpoint
#고수요-저공급
#카모플라쥬 #콜라보레이션
해외브랜드

국내브랜드

인사이트

포지셔닝맵
 


	55. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. 팔라스 (PALACE)
2010년 레프 탄주(Lev Tanju)가 런던에서 런칭한 스케이트 및 패션 브랜드. 슈프림이 미국 동부의 감성이라면 팔라스는 영국 런던의 축구 감성을 표현한다. 실제로 팔라스
옷들을 보면 축구 유니폼 스타일로 많이 나온것을 알 수 있다. 팔라스의 상징인 'tri-ferg' 로고는 수학적으로 펜로즈 삼각형에서 착안되었다. 또한 디자인마다 삼각형을 창조
적으로 변형해왔다. 상당히 독특한 디자인과 특유의 올드스쿨함, 스포츠웨어적인 디자인을 자주 사용한다.
Products
#모자
#의류
#패션잡화
Collaboratio
Brand identity
스케이트보드 문화를 기반으로 한 브랜드의 아이코닉함이 돋보임
Brand keywords
Strategy
Touch point
#레트로문화
#콜라보레이션 #스케이트보드
해외 브랜드

국내 브랜드

인사이트

포지셔닝맵
 


	56. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. 오베이 (OBEY)
OBEY의 시작은 1989년으로 거슬러 올라가는데, 창립자 셰퍼드 페어리는 처음 신문에 난 프로레슬러 '앙드레 더 자이언트'의 얼굴을 스텐실 형식으로 길거리 이곳저곳에 붙
이는 것으로 시작한다. 그러다가 저작권 관련 문제로 난항을 겪어 그 얼굴의 일부분을 잘라 'OBEY'라는 문구와 함께 붙이기 시작했는데, 처음에는 스케이트보더 커뮤니티 사
이에만 퍼지기 시작하다가 점차 전 세계로 그 무대가 확장되었다. 2001년 셰퍼드 페어리가 OBEY 의류 브랜드를 론칭하면서 그래피티 운동이 의류 산업으로 확장되었다.
Products
#모자
#의류
#패션잡화
Obey giant campaig
Brand philosophy

궁금증 유발로부터 시작해 브랜드만의 철학과 메시지를 전달
Brand keywords
Strategy
Touch point
#지속성
#서브컬처 #낯섦의반복
해외 브랜드

국내 브랜드

인사이트

포지셔닝맵
 


	57. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. 디스이즈네버댓
2010년 박인욱, 조나단, 최종규가 팀 스포츠 앤 스트리트를 주제로 런칭한 국내 스트릿 패션 브랜드다. 밀리터리 스타일과 1990년대 스포츠웨어를 기반으로 현재를 담아 디
자인한다. 매 시즌 사진과 영상 등으로 새로운 컬렉션을 발표하며, 다양한 브랜드와의 협업으로 스타일과 기능을 모두 갖추었다.‘이것이 저것이 아니다’ 처음 생각한 것과 결
과물이 다를 수 있다는 뜻을 의미한다. '처음 머릿속에 떠올렸던 디자인과 실제 눈앞에 있는 옷은 완전히 다른 것이다'라는 의미를 담아서 지어진 이름의 브랜드다
Products
#모자
#의류
#패션잡화 #쿠션
다양한 브랜드 및 유명인사들과의 협
업 콜라보레이션 제품 생
온오프라인 브랜드 자체별 매장 존재

’이것이 저것이 아니다’ 처음 생각한 것과 결과물이 다를 수 있다는
뜻을 의미한다. '처음 머릿속에 떠올렸던 디자인과 실제 눈앞에 있
는 옷은 완전히 다른 것이다'라는 의미를 담고있다.
Brand keywords
Strategy
Touchpoint
#실험적
#기능성 #밀리터리
해외브랜드

인사이트

포지셔닝맵
국내브랜드

 


	58. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. LMC.
엘엠씨(LMC)는 2015년 소규모 컬렉션으로 시작한 스트릿 컬처 기반의 브랜드다. 신의 과거와 현재를 조명하며 패션을 넘어 다양한 활동을 통해 비주류 문화와 대중 간의
교두보 역할을 하고 있으며, 국내를 넘어 해외 브랜드와의 협업을 통해 규모를 키워나가고 있다. 또한, 가방 라인인 엘엠씨 시스템(LMC. SYSTEM), 액티브 라인인 엘엠씨
액티브 기어(LMC. ACTIVE GEAR), 리빙&라이프스타일 라인인 엘엠씨 하우스(LMC. HOUSE) 등 다양한 카테고리를 전개하고있다.
Products
#모자
#의류
#패션잡화 #머플러
다양한 브랜드들과의 협
온오프라인 브랜드 자체별 매장 존
브랜드 자체적인 컨텐츠 생산
‘LostManagementCities’의 약자로 우리가 살아가는 도시 안
에서발생하는 세대와 계층을 막론한 다양성, 비정형성을 현대적
디자인으로 대변한다 라는 의미를 담고있다.
Brand keywords
Strategy
Touchpoint
#그래픽디자인
#다양한 #빅로고
해외브랜드

인사이트

포지셔닝맵
국내브랜드

 


	59. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. 아더에러
ADER ERROR는 2014년 설립된 한국을 기반으로 한 패션 문화 커뮤니케이션 브랜드이다. 패션에 국한된 활동이 아닌 새로운 시각적 변화에 초점을 맞춰 활동하고 있으며,
공간과 디자인, 패션, 예술 등 다방면의 문화 콘텐츠를 다루고 있다. 컬렉션 전반은 일상에서 마주하는 것을 다른 시야로 바라보며 해석하는 특유의 ‘재편집’이념에 근간을 두
고 이뤄진다. 모든 장르를 편집하여 ADER의 관점으로 재해석하며 패션에서의 ‘EDITISM’으로 복장의 경계를 허물고 일상에서 모든 것들을 조합하는 ‘퓨전 룩’을 지향한다

아방캐트릿(Avant-catreet)’ 은 아방가르드 스타일과 캐주얼 스트리트 무드의 조합을 뜻하는 키워드를 내세우고 있다.
Products
#테크제품
#의류
#패션잡화
컬렉션을 디자인하는 디자인팀, 아트워크를 만들어내는 아트팀, 공간팀세
파트로 팀세분
고객들에게‘공간적 경험'을 제공하는 브랜
브랜드를 이끌어가는 인물이 누구인지 앞으로 드러내지 않는 방법
‘ADER’는 미적 표현을 뜻하는 ‘AestheticDrawing’에 사람을 뜻하는 ‘er’을 합성한
단어로, 다양한 콘텐츠를 만들어편집하고 이를 서로 공유하는 사람이 모인집단을 말
한다. 뒤에 붙은 ‘Error’는 오류를 뜻하는데, 아더에러는 모든 결과는 반복되는 오류
끝에 나온다고 생각해 이를 성장으로 받아들인다.
Brand keywords
Strategy
Touchpoint
# ‘Butnearmissedthings’
#재편집 #오리지널리티:blue
해외브랜드

인사이트

포지셔닝맵
국내브랜드

 


	60. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. I.A.B studio
래퍼 빈지노와 빈지노의 지인들이 2013년에 설립한 아트 스튜디오이다. 오프라인 팝업스토어 형식으로 판매하거나 온라인 드로우(무작위 추첨)로 판매를 진행한다. 구하기
어렵다는 인식으로 리셀가가 붙어 브랜드의 가치가 상승하였다. 상품 자체보다는 브랜드 철학을 이해하고 공감하는 충성도 높은 팬덤을 보유하고 있다. 현재 패션브랜드와
호가든 맥주, 중장비 두산인프라코어, 게임 LOL 등 다양한 분야의 콜라보레이션을 통해 확장성을 지님. 아트 스튜디오로서 다양한 앨범커버 작업을 진행함.
Products
#패션잡화
#의류
#리빙잡화
다양한 콜라보레이션 (패션브랜드와 호가든 맥주, 중장비
두산인프라코어, 게임 LOL
본인들만의 브랜드 스토리 및철학을 보
충성심높은고객층보유
Brand keywords
Strategy
# 마케팅
#간결한 #독특한 색감
I'veAlwaysBeen의 약자
Touchpoint
해외브랜드

인사이트

포지셔닝맵
국내브랜드

 


	61. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06. covernAt
커버낫(COVERNAT)은 밀리터리, 아웃도어, 워크웨어 등의 빈티지 웨어에서 얻은 모티브를 현대적인 소재와 룩으로 푸는 컨템퍼러리 2008년 런칭한 브랜드이다. 

1900년대 아메리칸 캐주얼의 복각을 목표삼아 런칭한 브랜드이다. 2030세대의 패션 트렌드 앱 무신사에서 꾸준히 브랜드 랭킹 순위권 안에 들고 있고, 좋아요 수도 무신사
에 등록된 전체 브랜드 중 최상위권에 올라와있다.
Products
#패션잡화
#의류
대중성을 목표로 한 대량생산 판매 브랜
다양한 브랜드들과의 협업(진로, 디키즈, 푸마 등
산업과 산업을 연결 시키는 브랜드
Brand keywords
Strategy
# 크로스오버 마케팅
#아메리카워크웨어 #대중성
다룬다는 뜻의 COVER, 바늘과 실의 NAT(NeedleAndThread)의
합성어
Touchpoint
해외브랜드

인사이트

포지셔닝맵
국내브랜드

 


	62. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
스트릿패션 브랜드는
(패션,공간, 주류,게임 등)을 활발히 진행
다양한 IP산업 분야와 콜라보레이션

의류에 한정되지 않는 다양한 제품군(리빙, 테크, 패션잡화 등) 출시
브랜드 철학과 스토리텔링을 이해하고 공감하는 충성도 높은 팬덤을 보유
insight
크로스오버 마케팅
다양한 제품군
브랜드 가치
06.
해외 브랜드

국내 브랜드

포지셔닝맵
인사이트

경쟁사 조사
 


	63. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
06.
해외 브랜드

국내 브랜드

인사이트

포지셔닝 맵
Quality
Price
POsitioning map
 


	64. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
경쟁사 조사
해외 브랜드

국내 브랜드

인사이트

포지셔닝 맵
Quality
Price
POsitioning map
06.
 


	65. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
제품을 구매하고 브랜드를 소비할 타겟에 대한 데스크 리서치
 


	66. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. MZ 트렌드
MZ세대

댄서 

비보이
탈 권위주의 가속화
함연지 아빠, 오뚜기 함영준 회장
수평적 구조, 부캐 마케팅, 콜라보레이션이 MZ세대에게 큰 인기를 얻음
피식대학 한사랑산악회 박카스 카카오프렌즈 콜라보
멀티 페르소나의 용인 콜라보마케팅
 


	67. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. MZ 트렌드
MZ세대

댄서 

비보이
보여져야만 존재한다는 믿음
#인스타그래머블
생각을 말하고, 반응을 보이고, 믿고 좋아하는 물건을 보여주고, 정보를 나누면
서만이 자신이 존재한다고 여기는 현상이 생겼다. MZ 세대간 보여짐의 욕망과
개인 취향 세분화가 성장 동력이다.
 


	68. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. MZ 공략
MZ세대

댄서 

비보이
제품이 아닌 소비자가 주인공
#글로시에 커뮤니케이션
블로그에서 시작하여 1조원이 넘은 뷰티 브랜드 글로시에 (Glossier)의 thru
user 커뮤니케이션은 제품이 아닌 소비자 중심의 마케팅으로 마케팅 부서 인원
80%가 고객과 직접 커뮤니케이션을 진행했다. 모든 질문에 5분 이내 답변이 원
칙이다
 


	69. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. MZ 공략
MZ세대

댄서 

비보이
내가 직접 구매부터 기획까지
#팬슈머
팬슈머란 단순히 사람에 대한 열정적인 지지를 넘어 충성도 높게 브랜
드를 소비하는 것을 넘어 기획, 유통, 홍보, 비판까지 총괄하며 브랜드
에 대해 전반적으로 관여하는 소비자를 뜻한다. 과거에는 단순히 획일
화된 유형을 가진 소비자들이 있었다면 최근에는 취향과 능동적인 참
여로 소비자들의 소비 트렌드를 이끌어나가고 있다.
 


	70. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. MZ- 굿즈
MZ세대

댄서 

비보이
굿즈 트렌드에 대한 MZ 세대 인식
81%
긍정적
굿즈 개성과 희소성을 중시하는 MZ세대의 소비 심리를 자극
는 한정판이라는 희소성으로 함
유통업계가 MZ세대의 소비심리를 자극하기 위해 '굿즈 마케팅'을 적극 활용중. 희소성을 중시하는 경향 때문
에 이색 굿즈를 얻기 위해 '오픈런’ 까지 하는 모습을 보임.굿즈가 젊은층의 소비 심리를 자극하는 가장 큰 이유
는 한정판이라는 희소성 때문이다. 젊은층은 개성과 희소성을 중시해 한정판 굿즈 등에 대한 관심이 가장 높은
세대로 꼽힌다.

 


	71. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. MZ- 굿즈
MZ세대

댄서 

비보이
비싼 메인 상품을 구매하는 대신 비교적 저렴한 굿즈만으로 개성을 드러내는 특징이 있음
최근 MZ세대의 소비 문화 중 하나는 비싼 메인 상품을 구매하는 대신 비교적 저렴한 굿즈만으로 개성을 드러
내는 특징이 있다. 유통업계 관계자는 “매장에 나가 보면 옷은 고르지 않고 굿즈만 사가는 고객도 상당하다”며
라고 말했다.
“굿즈는 자신이 트렌드를 따라가고 있음을 은연중에 내비치는 도구로 제격이다”
 


	72. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. 댄서
현직 댄서 인터뷰
MZ세대

 

비보이
댄서
Q
A
유튜브와 인스타그램에서도 굉장히 활발하게 활동하더라고요.


조나인: 댄서에게는 자기 PR이 정말 중요하거든요. 저에게 일이 들어오려면 어필할 수
있는 무언가가 있어야 하고, 그걸 제가 알려야 하잖아요. 제 모습을 기록하는 걸 좋아하
기도 해서 새로운 사진들이나 작업물을 인스타그램에 많이 올리는 편이에요. 유튜브도
‘스걸파’ 출연 전부터 할 생각이 있었는데 영상 편집을 잘 못해서 망설였어요. ‘스걸파’ 출
연하고 할 수 있는 콘텐츠가 많이 생기다 보니 ‘그냥 B급 감성으로라도 한번 해봐야겠
다.’(웃음) 해서 시작하게 됐어요. 일기처럼 제 일상도 보여주고 댄서로서의 모습도 많이
담고 싶어요. 사람들이 알고리즘 타다가 ‘세상에 이런 사람도 있구나.’ 하고 보게 될 수도
있고, 그러다 마음에 드시면 좋아요, 구독, 알림 설정까지 하게 되는 거니까.(웃음)
댄서 (안무가)에게는 일을 하기 위해선 자기 pr이 중요
작업물, 사진을 인스타나 유튜브에 올림
 


	73. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. 댄서
현직 댄서 인터뷰
MZ세대

 

비보이
댄서
“스트릿 댄서로서 중요한 것은 개개인이 품고 있는 ‘개성’과 ‘성향’입니다. 서로 다른 각자의 퍼
스널리티(personality)의 가치가 존중됩니다. 춤에 정해진 각도나 동작, 절대적인 기준이 없
기 때문입니다. 음악 속에 ‘나’ 자신을 녹여내고 표현하며 저마다의 개성을 표출하는 것으로
‘다름’을 인정받는 것이죠. 그래서 프리스타일에는 칼 군무라는 개념이 존재하지 않고, 같은
음악이라도 스트릿 댄서들은 완전히 정반대의 감정과 느낌을 표현해냅니다. 정리된 원칙에 따
라 움직이는 것이 아닌 순간순간에 즉흥적으로 호소하는 거예요”
스트릿댄서는 개개인의 개성과 성향을 표출하고 존중하는 문화가 중요시됨
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소비자 조사
07. 댄서
현직 댄서 인터뷰
Q
A
MZ세대

 

비보이
댄서
스트릿 댄서의 가장 큰 고충은?


“한때는 스트릿 댄스는 일탈하는 아이들이 추는 춤으로 여겨졌습니다. 여전히 국내에선 스트릿 댄서에 대한 사회적 인식이 긍정적이진 않습니다. 물론 스트릿 댄스를 탈선으로 여기던 예전에 비하면
지금은 많이 좋아졌어요. 시장의 규모가 커지면서 인식 역시 조금씩 개선되고 있습니다. 앞으로도 계속해서 인식 개선이 이뤄져 사회에서 하나의 전문 직업으로 인정받을 수 있을 거라 믿습니다.불안
정한 수입 역시 댄서의 길을 걷는 데 주저하는 이유입니다. 공연예술 분야의 모든 종사자가 그렇듯 클라이언트는 최고로 유명하고 실력 있는 사람만을 원합니다. 그러다 보니 특정 인물들에게만 일이
심하게 몰리는 경우가 많습니다. 우리나라의 스트릿 댄서들이 현재 빠른 속도로 늘어나는 만큼 시장 자체의 규모도 함께 성장해 모두가 폭넓은 기회를 누렸으면 좋겠습니다. 오랜 기간 동안 노력해온
댄서들이 자신들의 춤과 실력으로 빛을 발하는 날이 왔으면 좋겠어요.” 출처 : 고대신문(http://www.kunews.ac.kr)
아직까지스트릿댄서에대한사회적인식이긍정적이진않음
 


	75. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
소비자 조사
07. 비보이
현직 비보이의 니즈
MZ세대

댄서 

비보이
비보이들 대부분이 편안한 트레이닝복을 즐겨 입는다. 움직임에 제약이 없어 편안하게 춤에 집중할 수 있고, 자유로운 감성을 표현하는데도 안성맞춤이다. 특히 최근에는 트레이닝복도 컬러감 있는
화려한 디자인이 많기 때문에 동작을 더욱 역동적으로 표현하는데 효과적이다. 캐주얼한 청바지를 입은 모습도 자주 볼 수 있는데, 통이 넉넉한 디자인으로 움직임에 최대한 방해가 되지 않도록 신경
쓰기도 한다. 특히 그들 사이에서 트레이닝 팬츠의 주머니를 밖으로 뺀 모습을 자주 볼 수 있다. 이는 미국 비보이들 사이에서 무기를 소지하지 않았음을 경찰들에게 보여주는 것에서부터 유래된 상징
적인 스타일이다. 반면 상의는 대부분이 심플한 라운드 티셔츠를 즐겨 입는 모습이다. 자신들이 소속된 크루 이름을 새겨 넣어 팀워크를 과시하기도 하고, 개성 있는 문구와 프린트로 강렬한 메시지를
전달하는 이들도 많다.
트레이닝복 캐주얼한 청바지 개성있는 티셔츠
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소비자 조사
07. 비보이
“‘비보이’ 95%, 근골격계 손상 경험”

MZ세대

댄서 

비보이
프로 댄서와 아마추어 댄서 42명을 대상으로 근골격계 손상을 연구한 결과
95.2%에 해당하는 40명이 브레이크 댄스를 시작한 후부터 한 부위 이상의 근
골격계 손상을 경험함.

이 가운데 31%는 댄스 도중 골절 또는 탈구를 겪었다. 이들 중 40.5%는 보호 장
비를 착용했고 19.1%만이 전문적인 지도하에 댄스를 배운 것으로 조사됨.
브레이크 댄스의 특성상 급성 또는 만성적인 근골격계 손상 뿐만 아니라

생명을 위협할 수 있는 부상의 위험이 많이 따르므로 보호구가 중요함
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주제 선정
데스크리서치를 바탕으로 주제 선정 및 아이디어 도출
 


	78. HANYANG UNIVERSITY
COMMUNICATION DESIGN
주제  선정
08. 비보이 크루 선정
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

키워드 브레인스토밍

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


Gamblerz crew
2004 2005 2007 2009 2013 2015 2017~
프랑스 배틀디멧시 한국대표
프랑스 배틀스피릿 한국대표
쇼다운
댄싱9 스트릿우먼파이터
댄싱하이
미국 에볼루션 비보이대회 한국대표
배틀 오브 더 이어 한국대표 서울시 대표 비보이단 서울시 대표 비보이단
대한적십자사 서울특별시지사 RCY 홍보대사
결성
네이밍
경력
주요 방송 활동
홍보 플랫폼
2002
2023
"춤에 인생을 건다"
Gamblerz
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주제 선정
08. 비보이 크루 선정
‘쇼다운' 방송 출연 이후 갬블러크루의 인기가 높아지면서 이 형성
대규모의 팬덤
갬블러 크루 공식 팬덤 ‘겜블리'
팬덤
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

키워드 브레인스토밍

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


 


	80. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
주제 선정
05. 비보이 크루 선정
비보이 크루 선정

아이디어 도출 

주제 선정

추후 계획
"갬블리"는 갬블러크루의 이다. 갬블러크루가 2022년에 JTBC <쇼다운>에 출연한 이후 갬블러크루의 인기가 높아지면서 자연스럽게 팬덤
이 형성됐다. 갬블러크루는 역사가 오래된 만큼 창단 초기부터 팬층이 두터웠지만, 이번만큼 이 형성된 적은 없었다.
공식 팬덤 명칭
대규모의 팬덤
팬덤
기존의 충성도 높은 팬덤 보유
다수의 우승 경력, 높은 실력으로 추후 한류를 이끌 발전 가능성

크루의 확실한 정체성
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Brand idea
주제 선정
08.
서브컬쳐인 브레이킹 문화를

대중문화로 이어지게끔 하는 스트릿 패션브랜드
브레이킹 문화와의 크로스오버를 통한 IP 사업
스트릿 라이프스타일을 반영한 판매 제품군 확대
비보이의 가치를 알릴 수 있는 스토리텔링을 통해 팬덤 확보
비보이 크루 선정

키워드 브레인스토밍

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


브랜드 아이디어
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Brand idea
주제 선정
08.
Mission
Vision
Core Value 자유와 개성 표출이 중시되는 스트릿 댄서들의 정신을 브랜드의 핵심 가치로 설정
브레이킹 문화를 라이프스타일 가까이 자리잡게 하기위해 스트릿패
션 굿즈 디자인 개발
스트릿패션과 브레이킹문화 전반의 관심 증대
비보이 크루 선정

키워드 브레인스토밍

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


브랜드 아이디어
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주제 선정
08. 키워드 브레인스토밍
자유로운
동적인
열정적인
창의적인
펑키한
감성의
특별한
캐주얼
힙스터 힙한
음악
랩 한류
편안한
키치한
브레이킹
코믹북
그래피티
유니크한 젊음의
즐거운
신나는
패기
유동적인 도전적인
트렌디한
POP ART
그래피티 파워풀한
개성있는
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


키워드 브레인스토밍
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주제 선정
08. 키워드 브레인스토밍
자유로운
자유로운
동적인
열정적인
열정적인
창의적인
펑키한
감성의
특별한
캐주얼
힙스터 힙한
음악
랩 한류
편안한
키치한
브레이킹
코믹북
그래피티
유니크한 젊음의
즐거운
신나는
패기
유동적인 도전적인
트렌디한
POP ART
그래피티 파워풀한
개성있는
개성있는
고객이 인식하는 브랜드 이미지
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


키워드 브레인스토밍
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주제 선정
08. 키워드 브레인스토밍
자유로운
동적인
열정적인
창의적인
펑키한
감성의
특별한
캐주얼
힙스터 힙한
음악
랩 한류
편안한
키치한
브레이킹
코믹북
그래피티
유니크한 젊음의
즐거운
신나는
패기
유동적인 도전적인
트렌디한
POP ART
그래피티 파워풀한
개성있는
유니크한 힙한 자유로운
우리가 추구하는 브랜드 이미지
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


키워드 브레인스토밍
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주제 선정
08. 키워드 브레인스토밍
자유로운
동적인
열정적인
창의적인
펑키한
감성의
특별한
캐주얼
힙스터 힙한
음악
랩 한류
편안한
키치한
브레이킹
코믹북
그래피티
유니크한 젊음의
즐거운
신나는
패기
유동적인 도전적인
트렌디한
POP ART
그래피티 파워풀한
개성있는
젊음 개성 열정 자유
브랜드 퍼스널리티
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

Brand identity prism

tam sam som

aarrr

lean canvas


키워드 브레인스토밍
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주제 선정
08.
pICTURE OF SENDER
eXTERNALIZATION
INTERNALIZATION
pICTURE OF RECEIVER
reflection
relationship
Physique
Personality
culture
self-image
BRAND IDENTITY PRISM
개성있는, 자유로운, 열정적인 트렌디한, 힙한, 유니크한
브레이킹의 매력을 알리는 브랜드 브레이킹 문화
브레이킹 문화를 기반으로 한 스트릿 패션 브랜드

서브컬쳐인 브레이킹 문화를 패션을 통해 대중에게 녹아들게 하는 브랜드 젋음, 개성, 열정, 자유
BRAND

Identity

Prism
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

키워드 브레인스토밍

tam sam som

aarrr

lean canvas


Brand identity prism

 


	88. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
주제 선정
08. TAM SAM SOM
TAM
Total addressable Maket
패션 브랜드 시장
패션 브랜드 시장규모 중 스트릿 패션 제품의 시장
국내 비보이 문화를 활용한

스트릿 패션 시장
serviceable available Maket
serviceable Obtainable Maket
SaM
Som
비보이 크루 선정

브랜드 아이디어

키워드 브레인스토밍

Brand identity prism

aarrr

lean canvas


tam sam som

 


	89. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
주제 선정
08. AARRR
acquisition
activation
retention
어떻게 고객들에게 브랜드를 알릴까?
어떻게 신규 고객에게 브랜드 가치를 전달할까?
어떻게 장기 고객, 지속적 구매를 유지할까?
어떻게 고객이 자발적으로 구매하고 추천하게 할까?
어떻게 고객을 통해 브랜드를 추가적으로 홍보하고 추가 수익을 창출할까?
인플루언서, 댄서 협찬을 통한 sNS 마케팅
개개인의 개성 표출이 중시되는 스트릿 댄서들의 정신을 브랜드 가치의 핵심으로 설정
회원 등급제를 적용해 우수 고객들에게 더 큰 혜택 제공
추천인 혜택, 친구 추천을 통해 구매하는 고객들에게 혜택 제공
지속적인 신규업데이트와브랜드이미지개선으로충성심높은고객층확보
revenue
referral
비보이크루선정

브랜드아이디어

키워드브레인스토밍

Brandidentityprism

tamsamsom

leancanvas


aarrr

 


	90. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
주제 선정
08. LEAN CANVAS
문제 해결책
주요 지표
비용구조 수익흐름
가치 제안 경쟁우위
채널
고객 세그먼트
한국 비보이가 세계적으로 높은 순위를 기
록하지만 대중들에게 인지도가 높지 않음

스트릿 패션을 즐겨입는 브레이킹 댄서들
임에도 그들을 모티프로 한 브랜드가 거의
존재하지 않
아직까진 브레이킹문화가 소수만 즐기고
향유하는 문화로 인식되고있음

상대적으로 대중도 높은 스트릿패션을
통해 브레이킹 문화가 녹아든 제품 및 굿
즈를 제작함으로써 브레이킹 문화가 생
소한 고객들이 친근감을 느끼도록 함

상품 노출 인사이트, 상품 판매량, 상품
판매 수익률, 고객의 상품 만족도

주요타겟은 z세대에게선호될만한 디자
인의 굿즈 개
새로운대중문화의 유행을 여는포부를 담
은 슬로건및 태그라인 제
스트릿댄서들에게필요한 보호장구를 스
트릿패션 디자인과결합시켜스트릿댄서
들의 보호장구자체를 대중화시킴
브레이킹 문화를 향유하지 않는 사람들도
부담없이 입을 수 있는 제품출
스트릿 댄서들에게 필요한 간단한 보호장
구(손목아대,무릎보호대 등)를 패션 아이
템으로 승화시켜,댄서뿐만 아니라일반
대중들도 부담없이 착용할수 있도록
패션 아이템뿐만 아니라스티커,문구류
등간단한 굿즈추가 제작
자사사이
유튜
sns바이럴 마케
패션플랫폼(무신사,29cm등)

스트릿 패션에관심이 많은 일반대중
(MZ
브레이킹 문화의 아이덴티티를 나타내
는의류에대한 니즈가 있는비보
예쁜보호장구를 착용하고 싶은 댄서
및 비보이
고정
상품제작비용,플랫폼수수료,카드 수수료,사무실비용,인건비 등

변동
광고 비용
Grossmargin

(협업기업광고비,패션 ,굿즈등의 판매순수익등)
비보이크루선정

브랜드아이디어

키워드브레인스토밍

Brandidentityprism

tamsamsom

aarrr

leancanvas


 


	91. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
브랜드 방향성
브랜드 아이덴티티 확립 및 서비스 구체화
 


	92. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
브랜드 네이밍 키워드 브레인스토밍
스트릿패션
브레이킹댄스
브랜드 방향성
Brand Concept
ACTIVE
MOVE
중간다리
new
연결고리
하모니 화합
Hip
유니크
kid
멋
연결된
떠오르는
Float rize
link
개성
흐름 wave
쿨한
MZ
YOUTH
odd
break
파괴 깨뜨리다
Rebel
반항적인 창의
opposit eregular
ART
문화 culture
young
춤 음악
소리 sound
파동
랩
STEP
스포티
파괴
ability
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

서비스 구체화

시각화 컨셉

레퍼런스

09.
 


	93. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 네이밍  키워드 브레인스토밍
브랜드 방향성
스트릿패션
브레이킹댄스
ACTIVE
ACTIVE
MOVE
중간다리
new
연결고리
하모니
화합
Hip
유니크
kid
멋
연결된
떠오르는
Float riSe
link
개성
흐름
wave
쿨한
MZ
YOUTH
odd
breaking
파괴 깨뜨리다
Rebel 반항적인
창의
opposit
eregular
ART
문화 culture
young
브레이킹 댄스
음악
소리 sound
파동
랩 개성
STEP
스포티
ability
네이밍 시안
Bornkid
LRD Let’s Roll Dice
Break the rules BTR
Bonnect
Art-bility
Break the window BAW
PLAVA
Litto
Furilla
Step factory
Newstep
Newwave
Street Groove Culture
COMMUNICATION DESIGN
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

서비스 구체화

시각화 컨셉

레퍼런스

 


	94. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 네이밍  2차 브레인스토밍
브랜드 방향성
COMMUNICATION DESIGN
09.
댄서들의 스피릿을 보다 잘 표현하는 브랜드 네이밍을 위해 2차 네이밍 브레인스토밍 진행
Flava (취향, 특색) + PLAY (즐기다, 재생하다)
Lit + getto (개쩐다..)
'진짜' 라는 의미인 'for real'이 단축되고 변형된 단어
‘멋지게 차려입었다’는 것을 의미
Live (살아있는) + liberty (자유)
PLAVA
G’d up
LITTO
FURILLA
LIVERTY
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

서비스 구체화

시각화 컨셉

레퍼런스

 


	95. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 네이밍  2차 브레인스토밍
브랜드 방향성
COMMUNICATION DESIGN
09.
댄서들의 스피릿을 보다 잘 표현하고, 상표 등록이 가능한 브랜드 네이밍을 위해 2차 네이밍 브레인스토밍 진행
Flava (취향, 특색) + PLAY (즐기다, 재생하다)
Lit + getto (개쩐다..)
'진짜' 라는 의미인 'for real'이 단축되고 변형된 단어
‘멋지게 차려입었다’는 것을 의미
Live (살아있는) + liberty (자유)
PLAVA
G’d up
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

서비스 구체화

시각화 컨셉

LITTO
FURILLA
LIVERTY
Play + Flava
자신만의 개성을 표출하고 즐기며살아가는

비보이의 라이프스타일을 반영한 브랜드 네이밍
즐기다 취향,특색
 


	96. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 아이덴티티
brand  name
TAG Line
SLOgan
브랜드 방향성
브랜드 네이밍

서비스 구체화

시각화 컨셉

레퍼런스

브랜드 아이덴티티

COMMUNICATION DESIGN
PLAVA 서브컬쳐인 브레이킹 문화와 대중문화

새로운 흐름으로 이끄는 스트릿 패션 브랜드
댄서의 정신과 패션의 개성을 강조하는 브랜드 태그라인
‘VIBE를 즐기자' 라는 의미의 브랜드 슬로건
Spirit of movement,
Flavor of style
Let’s Play the vibe !
09.
 


	97. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 방향성
09.
COMMUNICATION  DESIGN
서비스 구체화
초기 홍보 전략
브랜드 스토리텔링
판매 서비스
초기 제품 라인업
상시제공
#의류
sns 바이럴
비보이들의 열정을 영상물로 풀어내 댄서들의 정신을 브랜드의 핵심
가치로 설정했음을 보여줌
미디어 (TV)
인플루언서

(댄서 및 sns)
손목 아대

무릎 보호대

티셔츠

후드티

맨투맨

비니

양말


스티커

키링

뱃지

머그컵

휴대폰 케이스

에어팟 케이스

한정판
#잡화
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

시각화 컨셉

레퍼런스

서비스 구체화

09.
 


	98. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 방향성
COMMUNICATION  DESIGN
시각화 컨셉
keyword
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

레퍼런스

시각화 컨셉

파동 재생 자유로운
개개인의 개성을 중시하는 자유로운 스트릿 댄서들의 정신을 시각화하고

브랜드 네임과 음악이라는 요소를 강조하기 위해 선정한 시각화 컨셉 키워드
09.
 


	99. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 방향성  레퍼런스
파동
그래픽
재생 자유로운
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

시각화 컨셉

레퍼런스

 


	100. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 방향성  레퍼런스
타이포
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

시각화 컨셉

레퍼런스

파동 재생 자유로운
 


	101. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 방향성  레퍼런스
컬러
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

시각화 컨셉

레퍼런스

파동 재생 자유로운
 


	102. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 로고  시안
brand LOGO sketch
COMMUNICATION DESIGN
시각화 컨셉과 브랜드 아이덴티티에 따른 로고 시안 제작
브랜드 방향성
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

시각화 컨셉

레퍼런스

 


	103. HANYANG UNIVERSITY
brand LOGO
COMMUNICATION  DESIGN
시각화 컨셉과 브랜드 아이덴티티에 따른 로고 시안 제작
브랜드 로고
음악을 상징하는 CD의 형상을 담은 그래픽 활용 음악을 상징하는 CD의 형상을 담은 그래픽 활용
브랜드 방향성
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

시각화 컨셉

레퍼런스

 


	104. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 그래픽  시안
brand GRaphic sketch
COMMUNICATION DESIGN
시각화 컨셉과 브랜드 아이덴티티, ‘파동, 리듬, 재생'이라는 키워드에 따른 그래픽 시안 제작
브랜드 방향성
09.
브랜드 네이밍

브랜드 아이덴티티

브랜드 핵심 가치

시각화 컨셉

레퍼런스

 


	105. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
브랜드 디자인
브랜드 가이드라인 및 어플리케이션 디자인
 


	106. At Plava, we  breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement, inviting you to embrace your unique groove and express yourself
fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan; it's an invitation to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration
of the eclectic, the unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating garments; we're curating an experience that empowers you to own your style and dance to your rhythm.
 


	107. Brand Overview
'Plava'는브레이킹댄스문화의열정과창의성을기반으로한스트릿패션브랜드입니다. 댄서들의역동적인스타일과개성을존중하며,그들이춤을출때느끼는에너
지와자유로움을옷으로표현합니다.Plava는  댄스웨어와스트릿패션의요소를융합해현대적이고독창적인스타일을만들어냅니다.댄서들의보호장비,그래픽디자
인을활용하여댄서들의독특한개성과자유로운에너지를담아내며,동시에일상적인스타일에도잘어울리는아이템을제공합니다.Plava는브레이킹댄스커뮤니티
와의콜라보레이션을통해,댄서들의요구와대중트렌드에민감하게대응하며계속해서발전하고있습니다.이브랜드는패션을통해자유로움과창의성을표현하며,
사람들이자신의개성을자유롭게표현할수있는공간을제공합니다.
 


	108. Brand Core Value
Plava는자유와개성표출이중시되는스트릿댄서들의정신을브랜드의핵심가치로설정하여,브레이킹댄스커뮤니티와의콜라보레이션을통해댄서들의요구와
대중트렌드에민감하게대응하며발전합니다.  패션을통해자유로움과창의성을표현하며,대중과서브컬쳐의연결을주도하고다양한개성을존중하는패션브랜
드입니다.따라서Various,Connective,Expressive를브랜드의핵심가치로도출했습니다.
Expressive
Various Connective
 


	109. Brand Story
Plava는도시의길거리에서감각적으로춤추는비보이들을모티브로한스트릿패션브랜드입니다.
도시의길거리를무대로삼아,자유롭게춤추며삶의리듬을따라가는이들의열정을응원합니다.우리
는댄서들의움직임을고려한실루엣과편안한착용감,그리고느낌있는패턴과컬러로특별한순간을
더욱특별하게만들어주는스타일을제안합니다.Plava는더이상패션만이아닌,음악과춤추는즐거
움을담은라이프스타일의표현입니다.도시의길거리에서플레이하듯,Plava와함께자유롭게스타일
링하고즐겨보세요.Let’sPlaythevibe!
플레이바를입는순간재생되는새로운느낌,새로운라이프스타일
  


	110. Brand Name
놀다/ 재생하다
멋
특색
브랜드  네임 'Plava'는 댄서들이 사용하는 'flava'라는 단어와 'play'를 결합하여 탄생했습니다. 'Flava'는 다채로운 멋과 스타일을 의미하며, 'play'는 창의성과 재미를
상징합니다. 이 두 가지 개념을 합친 'Plava'는 창의적이고 다채로운 스타일을 추구하며, 패션을 통해 즐거움과 자유로움을 표현하는 브랜드입니다.
 


	111. Let’s

pla
y

the vi be!  E n e rg etic
Positive
Am use
'Let's play the vibe!' 는 Plava의 핵심 메시지를 담은 슬로건입니다. 이 슬
로건은 댄스 문화의 역동성을 강조하며, 에너지 넘치고 긍정적인 메시지를 전달
합니다. 'Vibe' 는 분위기나 감정을 나타내는데, 이를 'play' 한다는 것은 그것을
즐기고 표현한다는 의미를 가집니다. 이는 사람들에게 자유롭고 창의적인 방식
으로 각자의 스타일과 에너지를 표현하고, 그 안에서 즐거움을 느끼며 살아가도
록 동기부여합니다.


댄스 문화와 스트릿 패션은 자유와 개성을 강조하는데, 이 슬로건은 그 정신을
따르며 자유로움과 즐거움을 공유하고 함께 즐기는 문화를 장려하는 메시지를
담고 있습니다.
Bran d SLOGAN
 


	112. design
Guidlines
logo symbol typography  color
slogan
final project
 2023.12.15
 


	113. lOGOTYPESTRUCTUREGRID&MODULE
LETTERSPACING
THICKNESS
9px 9px 10px  10px
10px 10px
브랜드로고의각간격은2px을원칙으로합니다.

P와L의두께는9pxa와v의두께는10px이며임의로변경하지않습니다.
 


	114. 0-40% 50-100%
Color use  on Background
black BG White BG
배경에 사용되는 컬러와 브랜드 로고 또는 텍스트 컬러 간의 적절한 대비를 유지해야 합니다.

대비가 낮아지면 가독성과 시각적 효과가 저하될 수 있으므로 주의해야 합니다.
배경 패턴이나 이미지를 사용할 경우, 브랜드 로고와 컬러가 상호작용하여 명확한 가시성과 일관성을
유지할 수 있도록 합니다.컬러 사용이 일관되고 효과적인 방식으로 배경에 적용되도록 규정을 준수합
니다.
 


	115. LOGOTYPE COLOR&SCALE
컬러는 브랜드의  시각적인 아이덴티티를 대표하며, 브랜드를 쉽게 식별할 수 있는 역할을 합니다. 이러한 주요 컬러는 브랜드의 고유성과 식별성을 강화하는 중요한 요소입니다. 

회사의 브랜드 마케팅 전반에서 일관된 인상을 전달하고 브랜드를 강화하기 위해 지정된 컬러를 활용하고 규정을 준수하여야 합니다.

PLAVA의 로고는 자유롭게 크기조정이 가능합니다. 최대값은 규정하고 있지 않으며, 최소 사이즈는 인쇄물 작업 시 약 1inch(25mm)를 규정합니다.
HEX
RGB
CMYK
0DFF3B
13 255 59
79.94 0 100 0
HEX
RGB
CMYK
FF4C06
255 76 6
0 90.35 100 0
25MM
 


	116. LOGO TYPE MISUSE
임의로  자간을 조정하지 않습니다. 임의로 비율을 조정하지 않습니다.
그라데이션을 사용하지 않습니다.
지정된 라운드값을 조정하지 않습니다. 지정된 색상 이외의 색을 사용하지 않습니다.
윤곽선을 사용하지 않습니다. 사진 혹은 패턴을 사용하지 않습니다.
공식 로고를 회전하여 사용하지 않습니다.
 


	117. lOGOTYPE VARIATION
Example)
PLAVA 로고  주변에는 텍스트, 사진, 배경 패턴과 같은 그래픽 요소 위치가 가능합니다. 다양한 매체와 상황에서 사용되므로, 적절한 크기와 비율을 유지해야 합니다. 

플레이바의 로고 베리에이션은 플레이바의 공식 베리에이션만 가능합니다. 단, 시즌 브랜드 협업 시 변형된 logo 사용이 가능합니다. 

 


	118. SYMBOL
OUTLINE
VARIATION
BASIC FORM
재생 파동  CD
Plava의 브랜드 네이밍에서 추출된 재생(play), 파동(wave)이라는 단어에서 착안한 브랜드 심볼입니다. 음악과 파동을 시각적으로 강조하기 위해 CD의 형상을 그래픽 모티프로 삼았습니다.

이 두 요소를 결합한 것은 Plava의 핵심 가치를 담고 있습니다. 움직임과 흐름의 자유로움, 그리고 음악적 표현을 함께 나타내며, 브랜드가 음악과 댄스를 즐기고 존중한다는 메시지를 전달합니다.

 


	119. Graphic Motif
대담하고 창의적인  스타일을 강조하는 그래피티, 댄스와 음악의 역동성을 시각적으로 표현하는 파동을 키워드 삼아 그래픽 모티프를 제작하였습니다. 

브랜드가 모든 스타일과 문화를 포용하고 존중한다는 메시지를 전달하기 위해 이러한 다양한 모티프들은 Plava의 정체성과 메시지를 시각적으로 강조합니다

 


	120. TYPOGRAPHY
ENG Main
ENG Sub
KOR
akira  expanded
PLAVA
플레이바
애플산돌고딕네오
PP Mori At Plava, we breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement, inviting you to embrace your
unique groove and express yourself fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan; it's an invitation
to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration of the eclectic, the unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating garments; we're curating
an experience that empowers you to own your style and dance to your rhythm.
 


	121. COLOR
Main Color Sub  Color
HEX
RGB
CMYK
0DFF3B
13 255 59
79.94 0 100 0
HEX
RGB
CMYK
FF4C06
255 76 6
0 90.35 100 0
HEX
RGB
CMYK
FFFFF
255 255 255
0 0 0 0
HEX
RGB
CMYK
8B8B8B
139 139 139
139 139 139 1
HEX
RGB
CMYK
00000
0 0 0
100 100 100 100
 


	122. Application- Clothes
의류
  


	123. Plava s/S collection  t-shirt
브랜드 디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION DESIGN
 


	124. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
COMMUNICATION  DESIGN
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

Plava s/S collection t-shirt
LET’S
PLA
Y
THE
VIBE
WITH
US

@2024
 


	125. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드  가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

COMMUNICATION DESIGN
Plava s/S collection t-shirt
 


	126. COMMUNICATION DESIGN
HANYANG UNIVERSITY
브랜드  디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

Plava F/W collection HOod
 


	127. COMMUNICATION DESIGN
HANYANG UNIVERSITY
브랜드  디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

Plava F/W collection MTM
 


	128. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드  가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

Plava F/W collection traning pants
 


	129. fashion accessories
패션잡화
  


	130. 브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  


	131. 브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  


	132. 브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  


	133. At Plava, we  breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement,
inviting you to embrace your unique groove and express yourself fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal
story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan; it's an invitation to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration of the eclectic, the
unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating garments; we're curating an experience that empowers you to own your style and
dance to your rhythm.
HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

COMMUNICATION DESIGN
 


	134. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드  가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

COMMUNICATION DESIGN
 


	135. LET’S
PLAY
THE
VIBE
WITH
US

@2024
HANYANGUNIVERSITY
브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

COMMUNICATIONDESIGN
  


	136. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드  가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

 


	137. Lifes style goods
라이프스타일굿즈
  


	138. At Plava, we  breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement, inviting you to embrace
your unique groove and express yourself fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan;
it's an invitation to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration of the eclectic, the unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating
garments; we're curating an experience that empowers you to own your style and dance to your rhythm.
At Plava, we breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement, inviting you to embrace
your unique groove and express yourself fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan;
it's an invitation to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration of the eclectic, the unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating
garments; we're curating an experience that empowers you to own your style and dance to your rhythm.
At Plava, we breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement, inviting you to embrace
your unique groove and express yourself fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan;
it's an invitation to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration of the eclectic, the unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating
garments; we're curating an experience that empowers you to own your style and dance to your rhythm.
HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

COMMUNICATION DESIGN
 


	139. 브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  



	141. HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION  DESIGN
브랜드 디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

 


	142. At Plava, we  breathe life into street clothes, crafting threads that resonate with the rhythm of the streets. Each stitch embodies the spirit of movement, inviting you to embrace
your unique groove and express yourself fearlessly. Our designs are more than fabric and seams; they're a canvas for your personal story. "Let's Play the Vibe" isn't just a slogan;
it's an invitation to immerse yourself in the energy of the streets. It's a celebration of the eclectic, the unconventional, and the unapologetically authentic. We're not just creating
garments; we're curating an experience that empowers you to own your style and dance to your rhythm.
HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드 가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

 


	143. packages
패키지디자인
  


	144. COMMUNICATION DESIGN
브랜드 디자인
브랜드  가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

11.
11.
HANYANG UNIVERSITY COMMUNICATION DESIGN
 


	145. 브랜드디자인
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

11.
HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  


	146. collabora
tion
PLAva x gamblerz  콜라보레이션 디자인
 


	147. LET’S PLAY THE
VIBE  WITH US

@2024
PlavaXGamblerCrew
CollaborationClothing
브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
 


	148. 브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  


	149. 브랜드디자인
11.
브랜드가이드라인

브랜드마케팅
브랜드어플리케이션

HANYANGUNIVERSITY COMMUNICATIONDESIGN
  


	150. HANYANG UNIVERSITY
브랜드 디자인
11.
브랜드  가이드라인

브랜드 마케팅
브랜드 어플리케이션

COMMUNICATION DESIGN
 


	151. others
기타패션소품
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