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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Keyjigae_BBO_최종발표.pdfArtcoon 
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20170618 비타미인(대외용)
20170618 비타미인(대외용)SANG YUN KIM 


[메조미디어] 2023 화장품 업종 분석 리포트
[메조미디어] 2023 화장품 업종 분석 리포트MezzoMedia 


[메조미디어] 2022년 소비 트렌드 리포트
[메조미디어] 2022년 소비 트렌드 리포트MezzoMedia 


[메조미디어] 2022 이커머스 업종 분석 리포트
[메조미디어] 2022 이커머스 업종 분석 리포트MezzoMedia 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_PLAVA_무한상사_최종...
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Nefelibata_학점살료...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_HaaM_Tyra_최종발표.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_ONFLO_KPJ팀_최종발ᄑ... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Nefelibata_학점살료... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Akasaniii_우효_최종발표.pdf 


2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_팡젤리_조현빈_최종발ᄑ...
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2023_한양대_로컬브랜드_PETO_WM_최종제출.pdf 
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	1. Brand Design
&Local Brand
TeamLSC.
Major.
건강기능식품  포로젝트
2023.10 Hanyang Univ. ERICA Communication Design
한양대 커뮤니케이션디자인
Class. 브랜드 디자인과 로컬 브랜드
Professor. 한승재 교수님
2020036362 라안기
2019066080 진설요
2020002815 소욱정
2021056044 진설아
Communication design,Hanyang univ.
 


	2. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
Team.
2020036362
커뮤니케이션 디자인학과
laq18115166136@163.com
라안기
2019066080
커뮤니케이션 디자인학과
dovict@naver.com
진설요
2019066080
커뮤니케이션 디자인학과
dovict@naver.com
진설아
2020002815
커뮤니케이션 디자인학과
shaoyuting0728@163.com
소욱정
자사조사,경쟁사조사,트렌드조사,
식사대용조사사,브랜드 설계,
시장조사,경쟁사조사,트렌드조사,
식사대용조사사,브랜드 설계,
소비자조사,경쟁사조사,트렌드조사,
식사대용조사사,브랜드 설계,
자사조사,경쟁사조사,트렌드조사,
식사대용조사사,브랜드 설계,
디자인 작업 디자인 작업 디자인 작업 디자인 작업
 


	3. 02 시장조사 03  경쟁사 조사
국내 시장 전망
국내 시장 동향
트렌드 변화
판매 채널
수출입상황
04 트렌드조사
05 소비자조사
01 자사조사
06 식사 대용조사
INDEX Hanyang Univ. ERICA Communication Design
07 브랜드 설계
온새밀 국내 경쟁 브랜드
해외 경쟁 브랜드
건강 식품 트렌드
패키지 트렌드
로고 디자인 변천사
2023 로고 트렌드
2023 소비 트렌드
소비자 트렌드
건강식품 소비자
식사 대용 특징
식사 대용 시장조사
식사 대용 소비자조사
식사 대용 트렌드조사
브랜드 네이밍
브랜드 인상
브랜드 스토리
브랜드 소개
브랜드 마케팅
08 디자인 작업
브랜드LOGO
브랜드 캐릭터
브랜드 패키지
브랜드 동영상
 


	4. Project Process
05 시장조사
국내  시장 전망
국내 시장 동향
트렌드 변화
판매 채널
카테고리별 제품 인기 및 판매 트렌드
홍보 트렌드
수출입상황
건강산업
시장규모 및 마케팅실적(국내외)
성수기 시장규모
건강에 대한 연령별 태도
연령대별 건강을 위해 구입하는 제품
인기 검색어(변화 추세)
연령대별 수요 차이
연령대별 건강인식
연령대별 건강한 식습관
연령대별 건강문제의 원인
06 소비자조사
소비자 니즈
구매 요인
선호도
데이터
연령대별 빈도
03 제품분석
브랜드 디자인
패키지 디자인
시장 패키지 구조 분석
회사 포지셔닝
라벨링
개발
비전
기획
건강식품 트렌드
포장 트렌드
로고 트렌드
광고트렌드
브랜드소개-기초자료
제품 소개
키워드
도출
04 경쟁사조사 동일 카테고리 내 경쟁사 조사
02 트렌드조사
01 자사조사
기본 정보
역사
문화
자사조사 정보 완선
국내경쟁품조사
해외경쟁품조사
마케팅
SWOT분석
1차 자료조사 2차 자료조사 3차 자료조사 4차 자료조사
 


	5. Project Process
05 시장조사
로고  디자인의 변천사 조사
2023 소비 트렌드
2023 logo 추세 추가
식사대용 중요 트렌드 통찰
식사대용 식품시장조사
식사대용 개념 및 특징
식사대용 소비자 집단 조사
국내외 경쟁 브랜드 조사 추가
06 소비자조사
03 제품분석
04 경쟁사조사
02 트렌드조사
01 자사조사
5차 자료조사 6차 자료조사 7차 디자인 작업 8차 디자인 작업
 


	6. 01
자사조사
Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
 


	7. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
자사조사
> 온새밀
Slogan 자연 그대로, 언제나 변함없이
Keyword
Product
특징
#자연
#순수 한끼
질리지 않는 달콤한 맛
남다른 포만감
#순수 효소 #순수환
#건강 #순수
안전한 포장
 


	8. 제품명
식품유형
맛
효능
제품명
식품유형
맛
효능
제품명
식품유형
맛
효능
순수한끼 서리태 순수효소  순수환
효소식품 기타가공식품
면역력 개선
사과맛 ――
곡류가공품
서라태맛,카카오맛
식사를 간편하게 해결함 건강 유지,소활 기능 원활
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
자사조사
> 온새밀
 


	9. 02
시장조사
Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
 


	10. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
Insights10의 분석 보고서 에 따르면 국내 건강식품 시장 규모는 2022년 55억 7천만 달러에서 2030년 115억 2천만
달러¹로 성장할 것으로 예상됩니다. 이는 시장의 잠재력과 성장 가능성이 매우 크다는 것을 보여줍니다.
국내 시장 전망
55.7억
115.2억
2022년 2030년
국내 건강식품 시장 규모
규모
> 수출입상황
 


	11. 시장조사
> 국내 시장  전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
고령화 가속, 코로나19 확산 등 건강에 대한 관심과 투자비용이 꾸준히 늘며 5년간 20% 성장
건강식 시장 성수기 규모
규모 ( 단위:억 원 )
성장률
2017년 2018년 2019년 2020년 2021년
41.728
6.1%
5.5%
5.5%
2.4%
44.268
46.699
49.273
50.454
> 수출입상황
 


	12. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
> 수출입상황
국내 시장 전망
10가구 중 8가구 일년에 한 번 이상 건강기능 식품 구매 2019년 이후 꾸준히 상승하고 있음
2022 구매 경험률 82.6%(100가구 당) 2022 평균 구매액 357919원
 


	13. 시장조사
> 국내 시장  전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
건강식품에 대한 소비자들의 요구는 영양제,
기능성 식품, 유기농 식품, 천연 식품 등 점점 더
다양해지고 있습니다.
건강과 미용에 대한 관심이 높아지면서 건강한 식품에
기꺼이 더 많은 돈을 지출하는 소비자들이 점점 더
많아지고 있습니다.
MZ세대는 건강과 미용에 대한 관심이 높아지면서
건강한 식품에 기꺼이 더 많은 돈을 지출하는
소비자들이 점점 더 많아지고 있습니다.
이를 위해 제조업체들은 신선하고 편리하며
맛있는 건강 식품에 대한 소비자 수요를 충족하기
위해 혁신적인 제품을 선보이고 있습니다.
한국의 건강식품 시장은 잠재력과 성장 가능성이 매우 큰 시장입니다. 건강에 대한 소비자 인식이
높아지고 다양성, 혁신성, 편의성에 대한 수요가 증가하면서 시장 성장에 탄력을 받고 있습니다.
국내 시장 동향
다양성
시장규모 건강인식
창의성
특성
> 수출입상황
 


	14. 시장조사
> 국내 시장  전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
건강식품 구매 빈도
1개월에
1회 이상
10%
24%
36%
23%
2%
6%
2개월에
1회
3개월에
1회
6개월에
1회
1년에
1회
그보다
드물게
출처: 매조미디어
국내 시장 동향
> 수출입상황
 


	15. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
2019년 12월에 발생하여 전 세계를 강타한 COVID-19로 인해 일상 속 많은 부분들이 바뀐 지금, 식품트렌드도 그에 따라 빠르게 변화하고 있습니다.
이는 가정 내 식품 소비의 증가로 이어져 기존 꾸준히 성장해 오던 건강제품의 소비가 크게 증가하였습니다.
16.7
22.5
2018년 2020년
코로나로 인한 건강식품 트렌드 변화
(고빈도 구매 집단)
트렌드 변화
시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널 2016년 이후 소비자들에게 간편, 건강식의 인식 증가
소비자들의 관심이 급증하면서 식품시장에서 간편식의 급격한
성장세가 나타났습니다. 그리고 전문가들은 소비자들이
간편식을 사랑하는 이유에 대해서 연구, 분석하기 시작했
습니다.
소비자들의 건강에 대한 관심도가 높아지고 간편하고
건강하게 식품을 섭취하고 싶은 욕구가 높아지면서 즉석 섭취
식품인 즉석식품과 인스턴트보다 즉석 조리 식품인 간편식에
대한 인기가 중가했습니다.
기존의 즉석식품 및 인스턴트 즉석 "조리"에 대한 선호도 증가
건강을 챙기면서 간단히 요리해먹을 수 있는 간편식이
소비자의 니즈를 충족시키면서 소비자들의 구매욕구를
자극하게 된것입니다
간편한 요리에 필요한 관심도 증가
식문화 트레드 변화
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
1990년대 이후 식문화 트렌드가 다양하게 변화
건강한 식사에 관심 건강에 대한 관심 증가로 프리미엄
식재료 인기
건강 및 기능성 식품에 대한 소비자들의 관심이 높아지면서
관련 제품군이 빠르게 성장하고 있습니다.
웰빙의 등장으로 건강한 식사에 관심 간편하고 든든한 건강식사에 관심
식사준비의 간소화 동시에 건강하게, 밀키트에 대한 관심
증가, "새벽배송" 인기
음식의 다양성, 건강 가정식에 관심
식문화 트레드 변화
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
가장 많이 판매된 건강식 원료 (3개년)
1등 2등 3등 4등 5등 6등
홍삼
13.8
14
14.3
프로바이오틱스 비타민
(종합+단일)
EPA 및 DHA
함유 유지
체지방
감소제품
꾸준한
성장
꾸준한
성장
꾸준한
성장
꾸준한
성장
콜라겐 2019년
2020년
2021년
8.4
8.2
7.4
6.3
6.5
6.4
2.4
2.2
2.1
1.63
1.62
1.4 1.06
0.8
0.4
(단위 :억 원)
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널 슈퍼마켓, 식료품점, 약국과 같은 전통적인
소매업체는 건강식품의 중요한 판매 채널입니다.
기존 소매업체
온라인 슈퍼마켓과 이커머스 플랫폼과 같은
온라인 소매 플랫폼도 건강식품의 중요한
판매 채널이 되었습니다.
온라인 리테일
일부 건강 식품 브랜드는 해당 브랜드의 건강
식품을 전문적으로 판매하는 자체 부티크 또는
체인점을 열기도 합니다.
체인 스토어
실시간 방송을 통해 구매가 이뤄지는 라이브
커머스의 가장 큰 특징은 상호 소통이고 게다가
다른 구매자들도 방송을 보면서 자유롭게
정보를 함께 공유할 수 있습니다.
라이브커머스
판매 채널
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
20대 40%
30대 28%
40대 19%
50대 18%
출처: 매조미디어
최근 구매한 건강식품 정보 확득 경로
포털 사이트
47%
42%
41%
28%
19%
17%
15%
24%
주변인,지인 온라인 쇼핑몰 동영상 채널 SNS TV 관련 광고 관련 커뮤니티
20대 39%
30대 27%
40대 19%
50대 18%
20대 12%
30대 8%
40대 19%
50대 27%
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
새롭게 주목할 유통채널
요즘 인터넷에서 유행하는 가운데, 라이브커머스는
가장 인기 있는 유통 수단입니다.
32.3% 30.6% 29%
1위 라이브커머스
11st, Gmarket, Coupang과 같은 온라인 쇼핑몰을
통해 소비자들이 집에서 쉽게 쇼핑할 수 있습니다.
출처: 나스미디어
3위 온라인 홈쇼핑
Homeplus、Lotte Mart, E-Mart와 같은 대형
슈퍼마켓 체인도 주요 유통 채널 중 하나입니다.
2위 오픈마켓
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
코로나19로 인해 대형마트 유통비중이 46.0%에서 '20년 42.1%까지 급감했습니다. 편의점과
온라인 유통이 늘어나고 있는 반면, 직판은 지속적으로 감소하는 경향을 보이고 있습니다.
채널별 유동비중 변화(단위 : %)
2020년
2021년
대형마트
42.1 42.4
13.5 12.2
3.3
2.7
22.8
12.4
23.7
12.8
온라인 편의점 직접판매
독립슈퍼
출처: 유로모니터
> 수출입상황
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한국산 건강식품 수출현황
약 14%
2020년 2021년
14,697
16,818
한국의 2021년 건강식품 수출액은 전년 대비 약 14% 증가한 1 억 6,8만 달러(한화 약 2,337억 원)
(단위:만 달러)
시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
> 수출입상황
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시장조사
> 국내 시장 전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
> 수출입상황
42%
미국
1위 2위 3위
12%
일본 중국
떡류
식사류
음료류
기타
6%
23%
10%
28%
39%
주요 수출국 주요 수출품목
 


	25. 시장조사
> 국내 시장  전망
> 국내 시장 동향
> 트렌드 변화
> 판매 채널
> 수출입상황
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
'18년 기준 대륙별 분류 중 가장 큰 시장은 아시아·태평양 지역으로 294억달러 를 기록하였으며 서유럽, 아메리카
지역이 뒤를 이었습니다. 연평균 성장율은 아태지역, 동유럽, 아메리카 순으로 높게 나타났습니다.
대륙별 건강식 시장 규모 (단위 :실억달러)
2018년
2023년
중동-아프리카
1.6 1.7
+5.4%
+4.8%
+3.8%
4.5 5.7
26.1
31.4
29.4
29.1
38.4
33
아시야-태평양
아시야-태평양
서유럽 동유럽
동유럽
아메리카
아메리카
연평균성장율
 


	26. 03
경쟁사조사
Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
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국내 경쟁 브랜드
APPLICATION
TARGET
부문
장점
디저트 신제품 출시 기념 ‘SNS 이벤트’
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
나100%우유 제조일자, 신선함의 기준입니다.
1934년( 한국 )
발효유，음료,시리얼,디저트
MZ세대, 가족단위 고객
신선하고 고품질의
산출물을 표시하다
#제51회 무역의 날’ 300만 불 수출의 탑 수상
# 골든저지밀크, 대한민국 패키지 디자인 대전
대상 수상
#문진섭 조합장 "식품안전의 날" 대통령상
수상
#비요뜨 2004년 출시 이래 누적 판매량 7억개
돌파
# ‘2023년도 국가브랜드경쟁력지수(N-
BCI)’에서 우유·발효유 부문 1위에 선정
-온·오프라인 활동, 모델 협업이
풍부하다.
-특색과 차별화된 제품이 많아
시대의 흐름을 잘 따르다
#유구한 역사
#높은 인지도
-같은 종류의 경쟁 제품이 많아,
시장 점유율 쟁탈 압력이 크다.
-국내 시장에 대한 의존도가 크고,
해외 시장 확대 부족
‘호랑이도 반한 크림떡’과 ‘비요뜨 요거트
아이스크림’ 신제품 출시를 기념하며 MZ
세대를 겨냥한 2가지 SNS 이벤트를 동시
진행한다고 밝혔습니다.
Seoul Milk
-국내 시장 선정 파워
-시장점유을 1위
-유명브랜드에 의존하여
-건강에 대안 관심 증대
-대영 알인점의 PB/제품 도입
-음료, 주스 등 타 음료시장 확대
- Old 브랜드 이미지
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국내 경쟁 브랜드
APPLICATION
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
고객에게 더 건강하고,더 맛있고, 더 새로운
제품과 경험을 제공하겠습니다.
유구한 역사와 신뢰를
상징한다
Maeil Dairy
-오랜 역사를 가진 기업으로서
공급망 관리에 대한 풍부한 경험을
축적하여 제품의 안정적인 공급을
보장할 수 있습니다.
-같은 종류의 경쟁 제품이 많아, 시장
점유율 쟁탈 압력이 크고 시장 지위를
공고히 하기 위해서는 마케팅과 제품
혁신에 대한 지속적인 투자가
필요합니다.
-매일유업이라는 높은 인지도 -광고 인지도는 낮은 편
-프리미엄 급 제품를 원함 -타사의 다양한 기능성 제품 출시
1967년( 한국 )
분유, 음료, 밀키트, 디저트
어린이, 가족단위 고객
브랜드 에센스
#유구한 역사
#높은 인지도
매일유업 '여름템 싹쓰리'
기획전에서는 집에서 휴가를 보내는
'홈캉스'족을 겨냥해 가정 간편식, 음료 등을
시중가격보다 최대 70% 싸게 판다.
기획전은 준비된 물량이 소진될 때까지
이어진다. 네이버 스토어찜 할인 쿠폰과
소식알림 동의 쿠폰을 발급받을 수 있다.
#‘한국에서 가장 존경받는 기업’ 6년 연속 1위
선정
#‘공정거래의 날’ 대통령 표창 수상
#환경의 날 맞아 ‘멸균팩 새가버치 프로젝트’
열어
#하트밀 박스로 선천성대사이상 환아 응원
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해외 경쟁 브랜드
APPLICATION
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
They are committed to digitizing the nutritional data
required by the human body and then replacing food with
various forms of meal replacements.
soylent
Soylent는 브랜드 인지도와 성장에
기여하는 글로벌 시장 커버리지를 갖춘
글로벌 시장으로 확장되었습니다.
Soylent 제품의 가격은 상대적으로
높습니다.
대체식품 시장은 치열한 경쟁이 벌어지고
있으며, 유사한 제품을 제공하는 다른
브랜드들이 존재하여 시장 점유율을
경쟁 상대와 경쟁해야 합니다.
2013년( 미국 )
에너지 바,식사 대용품
전연령
브랜드 에센스
#Nutritional Health
#Nutritional Balance
영양분이 총화된 대용 식품으로, 인체가 필요로 하는
주요 영양소를 제공하도록 고안된 제품입니다.
#공식 웹사이트: Soylent는 일반적으로 공식 웹사이트를
통해 온라인으로 판매됩니다.
#전자 상거래 플랫폼: Soylent 제품은 아마존, 이베이
등의 전자 상거래 플랫폼에서도 판매될 수 있습니다.
#소매점: 일부 실제 소매점은 Soylent 제품을 판매할 수
있으며, 특히 대형 슈퍼마켓, 건강 식품 매장 및
편의점에서 찾을 수 있습니다.
이 제품은 편의성을 추구하는 사람들을 위한 대안으로,
특히 건강한 음식을 준비할 시간이나 자원이 부족한
사람들에게 적합합니다.
Soylent 제품은 단백질, 탄수화물, 지방,
비타민 및 미네랄을
포함한 균형 잡힌 영양소를 제공하여
소비자의 일일 영양소 요구를 충족시킵니다.
Soylent는 지속적인 혁신을 통해 새로운
제품 라인을 개발하거나 기존 제품을 개선하여
변화하는 소비자 요구를 충족시킬 수 있습니다.
일부 소비자들은 전통적인 식습관과
식문화에 의존하며,
대체식품 제품으로의 전환을 꺼릴 수 있습니다.
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국내 경쟁 브랜드
APPLICATION
TARGET
부문
장점
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S
LOGO
맛있어서 더 쉬운 다이어트
2006년( 한국 )
단백질 쉐이크, 차 음료
20-30대 여성
심플하고 동글동글한 폰트 디자인
#활기차고 건강한 삶을 제공하는 비브리브
VIVLIV 비브리브는 비타민의 어원 VIV와 LIVE
의 합성어로, 활기차고 건강한 삶을 제공하기
위해 탄생한 브랜드입니다.
#꼬박꼬밥은 체중조절용 조제식품으로
#백질, 식이섬유, 비타민, 미네랄 등 성분야
함유되어
#영양과 맛 모두를 만족할 수 있는 균형잡인
다이어트 식사로 즐길 수 있습니다.
-다이어트, 먹으면서 빼자
-체중조절용조제식품
-건강하고 빠르게 먹고 에너지를
얻는다
#맛있는 다이어트
#꼬박꼬밥
#오늘주문 내일도착
-건강하고 빠르게 먹고 에너지를
얻는다.
-브랜드 아이덴티티가 많이 나지
않아서
VIVLIV
-헬스 KOL을 이용한
상품 홍보
-친근한 이미지
-맛있는 맛
-주력 추천 제품을
중심으로 통일된
신포장 제품을
개발한다.
-주력 추천 제품을
중심으로 통일된
신포장 제품을
개발한다.
- 특색이 없고 통일된
포장이 없습니다
O T
W
#자사몰 #네이버 쇼빙
#올리브영 #헬스 KOL
 


	31. APPLICATION
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S  W
O T
LOGO
With OREOiD, you can customize your
own OREO cookies, gifts and more.
클래식하고 신뢰할 수
있는 상징
OREO
오레오는 전 세계 초콜릿 맛 비스킷의
대명사이며 전 세계적으로 광범위한
판매 네트워크와 시장 점유율을
가지고 있습니다.
-오레오 비스킷은 일반적으로
영양가가 부족한 고당류 및 고지방
스낵으로 간주되며 소비자의 건강
문제에 대한 관심을 받을 수
있습니다.
-매우 높은 브랜드 인지도와 인식도
-비스킷은 일종의 간식으로서,
소비자의 건강 문제에 관심을
받을 수 있습니다.
-소비자 그룹별 시장 세분화 -시장 경쟁 치열, 과자 수요 다양화
1912년( 미국 )
과자, 아이스크림, 시리얼
전연령
브랜드 에센스
#유구한 역사
#높은 인지도
가정의 달 ‘오레오 오즈’ 소비자 이벤트
‘포스트 오즈’ 시리즈의 신제품 ‘포스트 오레오
오즈 레드’ 출시를 기념해 고객에게 감사의
마음을 전하기 위해 마련됐다.
전국 주요 200여 할인점에서 ‘100% 당첨 경품
이벤트’와 ‘오레오 오즈맨과 추억 만들기’ 등
다양한 프로그램이 진행된다.
#‘2023 뉴욕 광고제, 오레오, '올해의 글로벌
브랜드' 수상
#2023 칸라이언즈 Creative Commerce부문
수상
#The OREO Doomsday Vault는 2020년
클리오 광고제에서 은상을 수상
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
해외 경쟁 브랜드
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해외 경쟁 브랜드
APPLICATION
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
Meal Replacement Products: Huel primarily manufactures
and sells meal replacement products in the form of pow-
ders or beverages.
Huel
2015년( UK )
대체 식사
전연령
브랜드 에센스
#건강한 생활 방식
#지속가능성
"인체가 필요로 하는 다양한 영양소를 포함하여
탄수화물, 단백질, 지방, 섬유, 비타민 및 미네랄 등이
있습니다. 사용자는 Huel의 분말을 물과 혼합하여
종합대체 식사 음료로 만들어 기존의 식사를 대체할
수 있습니다."
#미디어 홍보: Huel은 Instagram, Facebook 및 Twitter
와 같은 소셜 미디어 플랫폼을 적극적으로 활용하여 타깃
대상과 상호 작용하며, 그들의 제품, 건강 식품, 건강한
생활 방식 및 운동과 관련된 콘텐츠를 게시합니다.
브랜드는 지속 가능한 생산과 포장을
강조하여 그것을 환경 보호 방면에서 경쟁
우위를 갖게 한다.
일부 소비자는 Huel 제품의 맛과 맛을 좋아하지
않을 수 있으며, 이는 잠재적인 시장을 제한할 수
있습니다.
건강하고 균형 잡힌 식단에 대한 사람들의
관심이 증가하고 식사 대용 제품의 시장
잠재력이 증가함에 따라 Huel은 더 많은 건강
인식 소비자를 유치할 기회를 갖게 되었습니다
식사 대용 시장은 경쟁이 치열하고 다른
브랜드도 지속적으로 혁신하고 있어 Huel의
시장 점유율을 위협할 수 있습니다.
1.휴엘은 다른 외식 브랜드들보다 건강하고
지속 가능한 재료 선택을 강조한다.
2.표준, 저탄수화물, 고단백질 버전 등 다양한
영양소를 만족시킬 수 있다.
1.일부 소비자들은 Huel 제품의 맛과
식감을 좋아하지 않을 수 있습니다.
2.가격이 비교적 높을 수 있습니다.
 


	33. APPLICATION
TARGET
부문
장점
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S
LOGO
CJ가  새롭게 제안하는 더 건강한 생활 "CJ웰케어"
2002년( 한국 )
건강기능 식품
20대
CJ의 세가지
컬러는건강,
즐거움, 편리를
상징.
#New Wellness Solution
#제공되는 제품의 범위는 광범위하며 건강과
미용 분야를 포괄합니다.
#소비자의 선택 3년연속 대상
#스킨케어 제품, 화장품, 건강식품 및 건강관리
제품 등을 포함합니다.이러한 다양한 제품
조합은 다양한 요구를 가진 소비자를 끌어들일
수 있습니다.
-광범위한 건강과 미용 제품을
공급하다
-미용과 건강 분야에서 좋은
명성을 누리고 있다
#다원화하다
#저명한
#온라인 소비시장 확장
-특정 시장이나 제품 카테고리에
지나치게 의존하면 시장 변동이나
제품 문제가 불리하게 작용할 수
있습니다.
CJ 웰케어
-제품다양성
-품질과 신용
-국제시장 존재
-국제확장
-지속 가능한 제품에
대한 소비자들의
수요가 증가함에 따라
시장 추세가 증가하고
있다.
-경쟁압력
-시장불확 실성
- 의뢰심
-경쟁 압력
O T
W
#자사몰 #네이버 쇼빙
#올리브영 #롯데마트
#헬스 KOL
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
국내 경쟁 브랜드
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APPLICATION
TARGET
부문
장점
지중해 식사대용x티몰 국경절 카니발 브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
“WITH POSITIVEHOTEL WELLNESS LIFE”
2016년( 한국 )
믹스오트밀, 고분자 농축 콜라겐음료
몸매관리와 건강을 중시하는 사람
positive hotel은 온라인 판매뿐만 아니라
오프라인 매장을 운영하고 있으며 건강한 삶을
주제로 한 클럽을 설립했습니다.많은 스타들과
인플루언서들이 이 브랜드를 더욱 선호합니다.
-]온라인 판매와 오프라인
멤버십으로 건강에 관심이 많은
소비자를 끌어들입니다.
#브랜드 인지도 높음
#고정적인 소비자층이 있습니다
-경쟁 제품이 많습니다.
-건강한 생활에 너무 신경을 쓰고
하루 세 끼를 제품으로 대체하는
것은 아시아인의 생활 습관에
적합하지 않습니다.
지중해 식사대용x티몰 국경절 카니발 시즌 전 4
시간 한정 식사대용 50g+런닝워터 2개 증정
(총 13000원)
POSITIVE HOTEL
-시장수요대
-소비자 수요의 다양화
-동종 브랜드 경쟁자 많음
- 원가가 높고 가격이 높
-식사 대용 과정에서
영양의 균형을 보장
해외 경쟁 브랜드
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APPLICATION
TARGET
부문
장점
혜택
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
“100가지 젊음이 보입니다”
2021년( 중국 )
스포츠우먼
Fiboo는 "Shape My Beauty"라는 컨셉의
스포츠 여성 영양 브랜드로 여성의 생리적
차이와 운동 욕구에 초점을 맞춘 "과학적이고
유쾌한" 멀티 장면 영양 솔루션으로 효율적인
운동 여정에서 몸의 주권을 쥐고, 더 많은
활력과 결심을 얻고, 스스로 아름다운 자신을
만들 수 있도록 도와줍니다.
-양질의 제품
-막강한 브랜드 파워
-완벽한 공급망 관리
-다양화된 판매 채널
#양질의 제품
#막강한 브랜드 파워
-고가의 가격
-제한된 제품 종류가 적어 소비자의
전반적인 쇼핑 요구를 충족시킬 수
없습니다.
-브랜드의 차원이 선명하지 않음
1.9.9위안으로 스포츠 커피 20인분과 부종 제거
커피 3잔을 각각 2잔씩 사들였습니다.
2.9.9위안은 다양한 맛의 단백질 스틱을 하나씩
구입합니다.
3. 3명에게 공유하면 쿠폰을 받을 수 있습니다.
Seoul Milk
-완벽한 공급망 관리
-다양화된 판매 채널
-시장의 급속한 발전
-도시화 과정의 가속화
-시장경쟁심화
-소비자수요변화
-공급망위험
-브랜드의 차원이
선명하지 않음形象
머랭, 쉐이크, 커피
해외 경쟁 브랜드
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APPLICATION
TARGET
부문
장점
正官庄x天猫超级品类日
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
정부 주도로 개발 생산되는 신뢰할 수 있는
제품입니다.
1899년( 한국 )
고려삼, 인삼고, 인삼추출액
보양과 건강에 전념하는 사람
#제51회 무역의 날’ 300만 불 수출의 탑 수상
# 골든저지밀크, 대한민국 패키지 디자인 대전
대상 수상
#문진섭 조합장 "식품안전의 날" 대통령상
수상
#비요뜨 2004년 출시 이래 누적 판매량 7억개
돌파
# ‘2023년도 국가브랜드경쟁력지수(N-
BCI)’에서 우유·발효유 부문 1위에 선정
-타고난 제품 인지도
고급스러운 브랜드 이미지
동종 제품과의 차별화
혁신에 기대다.
#유구한 역사
#높은 인지도
-약초 음료이기 때문에 고객님의
취향에 영향을 받을 수 있습니다.
-보급과 혁신 부족
-가격 열세
-회원가입 시 20위안 할인쿠폰 수령
-구매금 1000원 충전 1200원 지급
-상위 100명 주문시 추가증정 상품
正官庄
-국내 시장 선정 파워
-시장점유을 1위
-부단히 성장하는 보건
시장
-다양화 제품 라인
-합법과 컴플라이언스
문제
-경쟁압력
-공급망문제
- 제품 소구점 모호
-제품의 한계
국내 경쟁 브랜드
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해외 경쟁 브랜드
APPLICATION
TARGET
부문
장점
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S
LOGO
이 기업은 현재 약 100개국에 퍼져 있는 글로벌
의료 회사입니다.
1991년(프랑스)
의약,치료제
35-50대
여백과 다른
컬러로 포인트를
준 디자인으로.
# 더 건강하고 회복력 있는 세상을 만들기를
원합니다. 우리는 전세계 수백만 명의 사람들을
위해 의약품과 백신을 발견하고 개발하고
전달함으로써 불가능한 것을 가능한 것으로
바꿉니다.
#생명을 구하는 치료 기술과 백신 보호를
제공하며 지속 가능 만 사회적 책임을 기업
가치의 중심에 두고 있는 의료기업
#획기적인 과학을 통해 의학의 관행을
변화시키고, 우리가 봉사하는 사람들과
지역사회에 긍정적인 영향을 미칠 수 있는 길을
걷고 있습니다.
- Sanofi는 제약 분야에서 글로벌
시장 리더 중 하나로, 넓은 범위의
글로벌 시장 점유율과 존재감을
가지고 있습니다.
#글로벌 리더
#글로벌 공급망
#WeNeverSettle
-Sanofi는 일부 제품의 특허 소실
문제를 직면하고 있으며, 이로 인해
경쟁이 치열해지고 매출이 감소할
수 있습니다.
sanofi
-글로벌 리더십
-다양한 제품 라인
-연구 및 개발 역량
-글로벌 제조 및
공급망
-신약 개발
-생물학적 제품 및
백신 분야는 미래
성장의 핵심 분야가 될
전망이며, Sanofi는 이
분야에서 사업을
확장할 수 있습니다.
-경쟁 업체
-규제 및 가격 압력
-백신 시장 리스크
- 특허 만료
-경쟁 압력
O T
W
#아마존 #네이버 쇼빙
# 쿠팡!
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APPLICATION
TARGET
부문
장점
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S
LOGO
의약품과 건강제품의 과학적 연구, 생산, 판매를
통합한 대규모 의약품 건강제품 기업으로 중국
건강제품 선도기업 중 하나입니다.
1993년( 중국 )
비타민제
30-50대
비비드한 레드 컬러의
한자로 디자인되어
있으며.
#지금까지 줄곧 '국가 첨단 기술 기업'으로
평가받고 있습니다.
#자연에서 온, 자연에서 온, 건강을
지켜줍니다.
#양생당 제약업은 항상 인간의 생명과 건강에
봉사하는 것을 목표로 하고 건강 산업의 지속
가능한 발전에 전념하며 천연 원료를 선택하고
제품 품질을 엄격하게 통제하며 제약 표준으로
건강 제품을 생산하고 천연 재료를 취하고
건강을 보호하며 '영양 문제를 포괄적으로
해결하는 전문가'가 되기 위해 노력합니다.
-양생당의 제품은 일반적으로
전통적인 중의학 이론을 기반으로
하며, 이는 일부 소비자, 특히
전통 중의학 요법을 찾는
사람들에게 매력적입니다.
#천연 비타민C
#오래된 브랜드
#건강지킴이
-건강 관리 제품 시장은 치열한
경쟁을 벌이고 있으며, 양생당은
국내외 경쟁 브랜드를 포함한 다른
경쟁업체의 경쟁 압력에 대응해야
합니다.
养生堂
-좋은 브랜드 인지도를
가지고 있습니다
-전통 중의학 지식
-건강의식 증가
-신제품 개발
-시장 수요와 추세가
바뀔 수 있으며,
양생당은 시장
변동성에 유연하게
대응해야 합니다.
- 건강식품 시장
경쟁이 치열합니다
O T
W
#자사몰 #중국의 쇼핑몰
#헬스 KOL
해외 경쟁 브랜드
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해외 경쟁 브랜드
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
Swisse is an Australian brand known for producing a wide range of health
and wellness products. The company was founded in Melbourne, Australia,
in 1969 by Kevin Ring and began as a small family business.
Swisse
Swisse 제품은 국제 시장에서 일정한 시장
점유율을 보유하여 브랜드를 글로벌로
확장할 수 있게 해 주었습니다.
Swisse의 일부 제품은 가격이 비교적 높아
일부 소비자의 구매력을 제한할 수 있습니다.
1969년( 오스트레일리아 )
보충제 및 비타민 생산
브랜드 에센스
#Global Market
#Science and Nature
브랜드 문화
#Swisse는 여러 유명 연예인과 스포츠 스타들과 협력하여
그들을 브랜드의 대변인으로 삼았습니다. 이들의 영향력은
브랜드가 더 많은 주목과 신뢰를 얻는 데 도움이 되었습니다.
#Swisse 광고는 TV 광고, 라디오 광고 및 온라인 광고를
포함하며, 일반적으로 제품의 자연 성분과 건강 이점을
강조합니다.
여러 연령층을 포함
전 세계 사람들이 더 건강하고 더 행복하게 살 수 있도
Brand Vision:
Swisse는 과학과 자연 건강을 중요시하는 제품 철학을
견지하고 있습니다.
Brand Philosophy:
APPLICATION
-높은 인지도
-다양한 제품 라인
-품질 보장
-유명인 대변인
-글로벌 시장
-높은 가격
-치열한 시장 경쟁
-계절적 수요 의존
-지속적으로 증가하는 건강 관심
-혁신 제품
-온라인 판매
-시장 경쟁
-규제 및 감독
-경제 변동
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해외 경쟁 브랜드
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S W
O T
LOGO
It is one of the well-known vitamin brands in the United States. No added
preservatives, fragrances, artificial colors, sweeteners, etc.: It won't burden
the body.
Nature Made
Nature Made는 시장에서 인기 높고 높은
인지도를 가지며, 훌륭한 평판을 쌓은 비타민 및
건강 보충제 브랜드입니다
포장 재료와 디자인이 환경에 부정적인 영향을
미칠 수 있으며, 특히 재료가 분해되기 어렵고
포장이 너무 복잡한 경우입니다
1971년( 미국 )
고기술, 고품질 순수 영양
브랜드 에센스
#Nutrition
#Science and Nature
#Nature Made는 공식 웹사이트를 보유하고 있으며,
소비자들은 웹사이트에서 제품에 대한 상세 정보를 확인하고
제품을 직접 구매할 수 있습니다.
#Nature Made 제품은 일반적으로 약국, 슈퍼마켓 및 건강
식품 가게 등 소매점에서 판매되며, 브랜드는 소매업체와
협력하여 프로모션 활동을 진행할 수 있습니다.
#네이처메이드는 '믿을 수 있는 영양 보충제를 제공하기
위해 노력한다'는 신념에 따라 고품질, 순수하고 안전하고
흡수가 좋은 영양 식품을 만들어 사람들의 건강 문제를
완벽하게 보호합니다.
#Naturemade는 인간의 건강에 대한 이러한 열정을
고수하며 40년 동안 다음과 같은 세 가지 원칙을
준수했습니다. 제품은 고품질이어야 합니다.2. 안전. 3.
인체에 유익하다는 충분한 과학적 증거가 있습니다.최고의
품질과 안전한 원료를 사용하고 연구 개발, 분석 또는 제조
과정에서 최신 기술을 사용하여 완제품의 품질, 순도 및
효능을 보장합니다.오늘날에 이르러서야 비로소 세계 선두
브랜드의 지위에 설 수 있습니다.
여러 연령층을 포함
APPLICATION
-높은 인지도
-다양한 제품 라인
-품질 보장
-소매 네트워크
-높은 가격
-치열한 시장 경쟁
-건강 트렌드
-온라인 판매
-새로운 제품 개발
-건강 트렌드
-온라인 판매
-새로운 제품 개발
 


	41. APPLICATION
TARGET
부문
장점
브랜드 에센스
단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S  W
O T
LOGO
뉴트리션전문가가만든이너뷰티전문브랜드
2013년( 한국 )
건강 보조품
건강하고 예뻐지고 싶은 여성
비비랩은 대만의 대표 헬스앤뷰티(H&B)
스토어 '포야' 매장에 입점했습니다.
BB Lab은 K-뷰티에 대한 호감도가 높은
대만의 대표적인 피트니스 및 뷰티 스토어
'FOYA'에 입점했습니다.
'더 콜라겐 파우더 S'&'저분자 콜라겐'의 할랄
버전과 '이너플러스 프로틱스' 콜라겐 2종이
non-GMO 식품&할랄 인증을 획득했습니다.
-제품은 당대의 건강 이념에
부합합니다.
-네트워크 마케팅
#전문적인,
#에너제틱
-아시아 지역만 유명하고
존슨앤드존슨 등 글로벌 대기업에
비해 경쟁력 부족
글로벌 건강기능식품 유통전문기업 ㈜
뉴트리원(대표 권진혁)의 이너뷰티 전문
브랜드 비비랩이 대만 대표
헬스앤뷰티(H&B) 스토어 ‘포야(POYA)’
매장에 입점했다고 밝혔다.
BB LAB
-소비자의 요구
-판매경로건설
-원가와 원자재
-시장성장속도
-시장잠재력
-법률 법규의 완비
-건전하고 질서 있는
업계 환경
-외국기업의 영향
-토종 브랜드 경쟁 임박
-건강식품 업계에 대한
정부 감독 강화
-인건비와 생산자재비
-기업규모소
-시장경쟁
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
국내 경쟁 브랜드
 


	42. APPLICATION
TARGET
부문
장점 단점
창립
COLOR
MARKETING SWOT분석
S  W
O T
LOGO
건강한 미래를 창조해갑니다.
생명,그 존귀한 가치를 지겨갑니다.
상징물은 종, 회사
로고부터 한글 '종'을
종 모양으로 만든
형태다.
종근당
국내 1위의 OEM 수출 기업으로
보유하고 있는 경쟁력과 노하우를
들 수 있겠고,자회사의 락토핏의
인기가 시들지 않고 있다는 점이
최대의 장점이라고 할 수
있겠습니다.
-기능성 식품 시장이 유행에 민감한
만큼, 다른 제품이 급성장할 경우에
대비해 락토핏 다음의 제품 개발이
분명히 필요한 상황이라고 할 수
있겠습니다.
- OEM 1위 수출 기업
. 종근당제약 '락토핏'
-기능성 식품 시장
유행에 민감해
-고령화 사회 진입 ·
건기식품 규제 완화
직접 생산
-백수오 사태 우려
신규 의약품 등장
1941년( 한국 )
간식,식사대용,프로바이오틱스
전연령
브랜드 에센스
#유구한 역사
#높은 인지도
추석 맞이 풍성한 혜택 이벤트
종근당건강쇼핑몰은 홍삼, 프로메가, 락토핏,
아임비타,락토핏 솔루션 베이비드롭과
어린이홍삼까지로 추석선물을 최대 20%
할인해주고 고급 쇼핑백도 증정해 구매금액이
클수록 할인 혜택을 주고 선물 후 적립금
5000원도 드립니다.
#패키지 아이덴티티 디자인(PKG Identity
Design) 프로젝트로 ‘2023 iF(International
Forum) 디자인 어워드(Design Award)’
본상을 수상했다.
#종근당건강 ‘프로메가’, ‘2022 코틀러 어워드’
수상.
#2019 종근당건강 키 성장 건강기능식품 ‘
아이커’, 소비자 만족도 1위 수상
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
해외 경쟁 브랜드
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트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
소셜 미디어 지수에서 식품 건강은 전년 대비 변화
전 국민의 건강한 식생활에 대한 인식이 높아져 건강식품 혁신에 더 많은 기회를 제공합니다
최근 반년 동안 소셜 미디어에서 건강식의 열기는 기하급수적으로 증가하는 추세를 보였습니다.
점점 더 많은 소비자들이 건강의 장기적인 가치를 이해하기 시작하고 있으며, 이는 건강 식품 시장의 발전에 더 많은 가능성을 열어줍니다.
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
건강 식품 트렌드
Tik Tok 키워드
검색지수
264.6%
We Chat 지수
전반적인 트렌드
473.9%
Google 키워드
컨설팅지수
1437%
소비자의 건강지식에 대한 핵심 키워드
먹
성분 인지 향상
1.단백질, 프로바이오틱스 등 건강영양소 널리 인식했다.
2.제품 연구 개발의 업그레이드는 소비자의 건강 인식을 강화했다.
양(생)
연(습)
건강관리 열풍 다시 불어닥침
1.중국식 건강철학은 일찍 일어나고, 소비자는 장기적인 건강가치의 중요성을 인식했다.
2.제품은 편리한 포장 디자인을 중시하고, 젊은이들은 건강 관리 장벽을 낮춥었습니다.
운동 이념 침투
1.단백질, 프로바이오틱스 등 건강영양소 널리 인식
2.제품 연구 개발의 업그레이드는 소비자의 건강 인식을 강화했습니다.
 


	45. 식품 건강 시장  규모의 관점에서 볼 때 2021년 온라인 규모는 6,346억에 달하고연평균 복합 성장률은 16.5%에 달할 것입니다.
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
2017-2021년 식품 건강 산업 시장 현장 규모
CAGR+16.5%
2017 2018 2019 2020 2021
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
건강 식품 트렌드
 


	46. 식품 건강 시장  규모의 관점에서 볼 때 2021년 온라인 규모는 6,346억에 달하고연평균 복합 성장률은 16.5%에 달할 것입니다.
차
1.32%
1.99%
2.9%
25.63%
67.97%
건강식품 영양제 양유 커피 시리얼
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
품종
떡, 과자, 빵 식사대용/ 통밀/ 배부름
판매량점유율
27.53%
팽화식품 무첨가/ 검은깨/ 참마
19.98%
음료 무설탕 음료/ 소다/ 에이드
17.60%
인스턴트식품 식사대용/ 저지방/비튀김
1.49%
키워드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
건강 식품 트렌드
트렌드:저당화/무당화
저당/무설탕 상품 판매량 분포 배부른 식사 대용 설탕 감량 주요 마케팅 장면
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트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
패키지 트렌드
-제작 재료의 친환경 재활용 가능
-운송 단계에서 더욱 비용 절감
-동종 포장에서 두각을 나타내어 신선함을 선사합
캔 패키지의 부상
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트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
패키지 트렌드
-브랜드는 소비자와 소통하고, 그들이 더 친환경적인 사이클을 완성하는데 도움이 되는 일을 알려줄 수 있습니다.
소비자 주도의 지속 가능한 발전
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트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
패키지 트렌드
-지속 가능한 발전의 개념은 더 이상 트렌드가 아니라 모든 포장 설계 과정의 기본 구성 요소입니다.
-공간 절약과 낭비를 피하기 위해
패키지가 곧 제품
 


	50. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
패키지 트렌드
-코로나19로 뒤덮인 세계에서, 사람들은 경탄할 만한 시각적 요소에 대한 요구가 매우 강합니다.
초대담한 비주얼
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>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
패키지 트렌드
-제품에 더 많은 포인트를 주기 위해 많은 병 음료가 맞춤형 강화 유리병으로 전환되고 초프리미엄 디테일과 가공이 진행되는 것을 볼 수 있습니다.
프리미엄 유리포장
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>건강 식품 트렌드
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> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
패키지 트렌드
-사람들은 항상 신기한 느낌을 선호하기 때문에 포장 디자인은 시각적 차원이 아닌 또 다른 차원인 촉각을 추가하여 더 많은 사람들에게 새로운 포장 경험을 열어줍니다.
촉감 포장
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패키지 트렌드
-손으로 그린 일러스트나 필기 노트 스타일의 포장도 늘어 개성 있는 느낌과 브랜드를 불러일으키며 직접적인 감정 교감을 하고 있습니다.
그래피티 핸드페인팅
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로고 디자인 변천사
1912-1923:
오레오 로고의 첫 번째 버전
디자인은 흰색/크림색 윤곽선에
검은색 글자로 쓰여진 오레오
워드마크가 특징입니다.
1923-1936:
두 개의 오레오 쿠키가 각각의 "O"
역할을 하는 것이 특징입니다. 배경색이
빨간색으로 업데이트되어 로고가 더욱
돋보입니다.
1960-1972:
로고 버전은 파란색을 강조 색상으로
사용했으며, 각 문자는 쿠키 모양을
상징하는 흰색 원 안에 자리 잡고
있으며 일련의 수직 흰색 선이
디자인에 통합되었습니다.
1972-2001:
글꼴은 더 대담하고 커서 오레오라는
이름을 강조했습니다. 글꼴은
흰색으로 인쇄되었으며, 각 글자의
테두리는 진한 파란색으로 윤곽을
그리고 음수 공간은 같은 진한
파란색으로 채웠습니다.
OREO`S 로고 변천사 (1921-2001)
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로고 디자인 변천사
1898-1940:
초기 펩시콜라 로고는 당시에는 매우
생소한 글꼴로 제공되었습니다. 얇은
글자에 사이의 간격이 고르지 않은
이 글꼴은 브랜드의 전체적인 느낌을
만들기 위한 첫 번째 시도였습니다.
1950-1962:
빨간색 로고와 코카콜라와 비슷한
글꼴을 사용하는 펩시콜라는 경쟁
브랜드의 그늘에서 벗어나기 위해
항상 고군분투했고, 1950년 처음으로
병뚜껑과 로고에 상징적인 파란색을
도입했습니다.
1973 - 1990:
글꼴을 상당히 단순하게 유지하면서 브랜드
스타일에 변화를 주기 시작했습니다. 단순한
산세리프체에서 모서리를 둥글게 처리한
미래지향적인 글꼴로 변경했습니다.
2008-2014:
모든 것이 평평해지고 단순화되었습니다.
'펩시 라이트' 글꼴은 제라드 후에타가 만든
것으로, 'e'는 펩시의 상징적인 물결을
반영하고 지구본은 대칭적인 물결 모양을
없애고 더 엣지 있는 모양으로 변경했습니다.
PEPSI`S 로고 변천사 (1898-2014)
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MCDONALD`S 로고 변천사 (1940-2007)
순문자 디자인 MCDONALD'S는 처마를 표현하는 황금 빔 대신 M 구조의 내부에 배치됩니다. 단일 영문자 변형 자세는 소비자의 정신에서 무시할 수 없는 위치를 차지합니다.
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starbucks 로고 변천사 (1971-2023)
로고 메인 컬러로 브라운 컬러 선택 커피를 연상하며 글로 업무를 설명합니다.
1971 2011 1987 1922 지금
바다요괴 얼굴 디자인
신선하고 상큼한 느낌의 '스타벅스 그린'
흑백 그린 3색에서 화이트 그린 2색으로 심플하게 컬러 배합이 더욱 멋스럽습니다.
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로고 디자인 변천사
Apple 로고 변천사 (1976-2042)
애플의 공동 창업자 로널드 웨인이 아이작
뉴턴이 만유인력을 발견한 것을 기념하기 위해
이 로고를 디자인했습니다.
1976
애플의 새로운 로고 디자인은 오른쪽에서 물린
사과를 사용했고 무지개 색을 사용했습니다.
무지개색 로고는 터무니없어 보입니다.그것이
스티브 잡스가 금속 케이스를 보완할 수 있는 순색
로고를 사용하여 그것을 바꾼 이유입니다.그래서
그는 아이맥의 새로운 디자인과 함께 사용할 수
있는 단색 로고를 고안했습니다.
상표의 색상에 대해서는 애플의 APPLE II로의
전환을 나타내는 것으로 여겨지며, 이는 회사의
첫 번째 색상 사용 지원 컴퓨터입니다.
1977-1998 1998-2000
새로운 로고의 유리 외관은 그라데이션 색상으로
디자인 복잡성과 스타일을 증가시킵니다.이 로고는
이제 많은 사과 제품의 영구적인 특징이
되었습니다.그러나 애플은 은색과 크롬의 두 가지
버전의 유리 로고를 사용했습니다.실버 로고는
회사의 하드웨어 제품에 사용되며 크롬 에디션은
소프트웨어 제품에 특화되어 있습니다.
1998-2000
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KFC 로고 변천사 (1976-2042)
브랜드 창업자의 이미지를 맨 앞에 내세워
시각적으로 강화함과 동시에 KFC의 모든 영어를
더 두껍게 만듭니다.26년 동안 묵직한 KFC는
브랜드 창업자의 이미지를 계속 강화하기로
결정했습니다.
1952
컬러 마케팅을 시작하면서 주체적인 컬러를
강조했고 레드 블록 형태로 레드 컬러에 대한 인지
선점을 강화했습니다.동시에 과도기적 파란색의
차별화를 시작하고 브랜드 설립자의 이미지를
강화하기 시작했습니다.특히 KFC는 40년 간의
침전 및 축적 끝에 다년간 누적된 소비자 입버릇에
맞춰 브랜드명을 약자로 바꾼 KFC입니다.
시각적 마케팅의 전략적 리듬감을 완전히 파악하고
과도한 단계의 파란색을 통해 브랜드 설립자의
이미지를 더욱 강화하여 KFC 케이터링 브랜드의 첫
번째 상징적 시각적 기억 포인트가 됩니다.
1978-1991 1991-2006
브랜드 전환기의 파란색을 과감히 버리고 보다
간결한 검은색과 빨간색의 두 가지 색상을 직접
사용하여 브랜드에 대한 소비자의 시각적 감각을
향상시킵니다.
2006-2016
 


	60. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
로고 디자인 변천사
Instagram로고 변천사 (2010-2022)
인스타그램 최초의 앱 아이콘은 빈티지
폴라로이드 카메라로 인스타그램이
설립되었을 때 사진을 쉽게 편집하고
공유할 수 있는 곳입니다.
2010
나중에 그것은 우리에게 가장 친숙한 복고적인
장면으로 다시 변했습니다.5년 후, 사물은 앞으로
나아가고, 인스타그램은 이전보다 더 다양한
커뮤니티로 변모했고, 사람들은 LAYOUT과
BOOMERANG과 같은 새로운 도구를 사용하기
시작했고, EXPLORER를 통해 새로운 방식으로
세상을 연결했습니다.
오래된 아이콘의 의물화된 디자인 스타일은
실제로 매우 구체적이고 초기 탐색은 스타일을
현대화하려고 했습니다.그래서 기초부터 시작해서
그 장 식 들 을 제 거 하 고 아 이 콘 을 평 평 하 게
만들었습니다.그래서 더 밝고 평평한 선택지를
얻었습니다.
2010-2016 2016-2022
로고의 변화에서 페이지는 의물의 시대에서 편평한
시대로 넘어갔음을 알 수 있으며 인스타그램
인터페이스도 미니멀하고 화려한 방향으로 흘러갈
수밖에 없습니다.
2022
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twitter 로고 변천사 (2005-2023)
트위터의 첫 번째 로고는 잘 알려진 작은
파랑새와는 거리가 먼 브랜드명 'TWTTR'을
젤리 같은 녹색 글씨로 표현해 물방울
효과를 냈습니다.트위터는 처음에 팟캐스트
창작 플랫폼 오데오의 사내 커뮤니케이션
시스템으로 구상되었으며, 당시 내부적으로
이 신제품의 이름과 로고(LOGO)에 대한
다양한 제안이 있었습니다.
2005
2006년 오데오가 문을 닫고 창업자 에반
윌리엄스와 노아 글래스가 트위터를 운영하기
시작하자 '트위터'가 '새 울음소리'를 뜻하는
것을 고려해 소재 사이트 아이스탁에서 비슷한
색상의 새 그래픽을 15달러에 구매해 브랜드
공식 이미지로 삼았습니다.
2010년, 작은 파랑새는 마침내 공식적으로 로고의
일부가 되었습니다.2012년이 되자 작은 파랑새는
이미 널리 알려졌고 트위터는 브랜드 아이덴티티로
NIKE의 체크와 같은 것으로 충분하다고 여겼는데,
올해의 비주얼 업데이트에서 로고는 '트위터'라는
단어를 완전히 버리고 버디 그래픽만 유지하고
파란색을 #1DA1F2로 바꿨습니다.
2006-2010 2012
2022년 10월 일론 머스크는 트위터 인수를
완료했습니다.머스크는 테슬라 투자자 SAWYER
MERRITT가 제공한 유니코드 문자 ' '와 같은
간결한 아이콘을 선택했는데, 비록 최종 로고는
아니지만 'X'는 현재 트위터 로그인 페이지와 로딩
페이지에 사용되고 있습니다.
2023
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2023년 브랜드 로고 디자인 트렌드
2023년에는 소비자 경험이 브랜드 디자인의 핵심이 될
것입니다.제품 자체뿐만 아니라 브랜드 디자인을 통해
소비자에게 전방위적인 제품 경험을 전달합니다.
2023년 브랜드 로고 디자인 트렌드는 심플함과 개성이
공존하는 특징을 보일 것입니다.심플한 디자인은 명확하고
간결한 브랜드 이미지를 전달하고 제품의 특성과 품질을
강조할 수 있습니다.
소비자 체험 심플함과 개성이 공존
소비자들은 환경 보호와 지속 가능성에 점점 더 많은 관심을
기울이고 있으므로 브랜드 디자인은 지속 가능한 발전의
개념을 통합하고 브랜드의 환경 보호 이미지를 전달하며
소비자의 공감을 얻습니다.
지속가능한 발전
2023년 로고 디자인 변화 트렌드
 


	63. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 변화 트렌드
영향요인
간결하고 또렷한
자연요소
지속가능성과 친환경
건강과 활력
투명성과 진실성
다양화와 포용성
 


	64. 많은 브랜드가 영문명으로  이니셜 아이콘 디자인이 많으며 보통 이니셜을 그래픽 로고 디자인으로 사용
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
이니셜 스타일
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 트렌드
 


	65. 재질 스타일의 LOGO는  일반적으로 입체적인 그래픽과 음영을
사용하여 외관의 질감을 높이며, 다양한 시각과 애니메이션 효과를
사용하여 매력을 높일 수 있습니다.
재질 스타일
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 트렌드
 


	66. 콘트라스트, 트러블아트, 턴어라운드,  대소접합 등 과장된 형식을 통해 시선을 사로잡는 스타일을 만들어냅니다.
트위스트 스타일
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 트렌드
 


	67. 그라데이션 스타일의 로고는  그라데이션 컬러의 과감한 활용과 날렵한 날렵함이 특징이며 로고 디자인에 풍부한 시각적 차원을 선사합니다.
그러데이션 스타일
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 트렌드
 


	68. 기하학적 도형은 세련되고  눈에 잘 띄지 않을 뿐만 아니라 강렬한 형식감을 가지고 기하학적 도형의 배열을 조합하여 서로 다른 LOGO를 만들어
서로 다른 디자인 언어를 전달할 수 있습니다..
기하학적인 스타일
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 트렌드
 


	69. 미니멀한 스타일의 로고는  아이코닉한 디자인으로 요소를 고도로 세련되게 표현하여 깔끔한 아름다움을 선사해야 합니다.
미니멀 스타일
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023년 로고 디자인 트렌드
 


	70. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
2023 소비트렌드 티워드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
 


	71. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
온라인 쇼핑 지속적인 성장
온라인 쇼핑은 최근 몇 년 동안 급속한 성장을 거듭하고 있으며, 특히 대유행 기간 동안 더욱 확대되었습니다. 디지털 기술과 전자상거래의 발전으로 2023
년에도 온라인 쇼핑이 계속 성장할 것으로 예상됩니다. 소비자는 물품과 서비스를 구매하기 위해 전자 채널에 더 의존할 것입니다.
온라인 쇼핑 증가
 


	72. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트 원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
지속가능한 소비
환경 보호와 지속 가능성은 소비자에게 더 중요한 고려 요인으로 부상하고 있습니다. 2023년에는 소비자들이 지속 가능한 제품과 친환경 포장에 더 관심을
가질 것으로 예상되며, 지속 가능한 생산 및 공급망 관행을 채택한 브랜드에 긍정적인 평가를 할 것으로 예상됩니다.
보유성
 


	73. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무 소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
디지털 결제의 확산
무접촉 결제, 디지털 화폐 및 모바일 결제와 같은 디지털 결제 방식이 더 보편화될 것으로 예상됩니다. 소비자들은 더 편리하고 안전한 결제 방식을 찾을
것이며, 상인들은 디지털 결제 인프라를 빠르게 개발할 것입니다.
디지털 지불
 


	74. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어 건강 과학 기술
개성화
여행
건강과 웰빙
건강과 웰빙은 소비자의 주요 관심사 중 하나가 되었습니다. 사람들은 2023년에는 건강한 식사, 운동 장비 및 건강 보험과 같은 지출에 더 주의를 기울일
것으로 예상되며, 신체와 정신 건강을 높이기 위한 노력을 더욱 강화할 것입니다.
건강
 


	75. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
개인화와 맞춤화
소비자들은 더 많은 개인화된 제품과 서비스를 원합니다. 브랜드는 다양한 소비자 요구와 취향을 충족하기 위해 더 많은 개인화된 제품과 서비스를 제공할
것으로 예상됩니다.
 


	76. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
디지털 엔터테인먼트와 스트리밍 서비스
디지털 미디어 및 스트리밍 플랫폼의 지속적인 발전으로 2023년에도 디지털 엔터테인먼트, 온라인 게임 및 구독형 스트리밍 서비스에 대한 지출이 증가할
것으로 예상됩니다.
 


	77. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
재택근무와 원격근무
재택근무 트렌드는 계속될 것으로 예상되며, 이는 가정용 사무용품, 클라우드 서비스 및 원격 협업 도구와 관련된 소비에 영향을 미칠 것입니다.
 


	78. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
소셜 미디어 영향력
소셜 미디어는 소비 결정에 영향을 미치는 것으로 계속됩니다. 브랜드는 제품과 서비스를 홍보하기 위해 더 많이 소셜 미디어와 인플루언서를 활용할
것입니다.
 


	79. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
헬스테크
건강과 관련된 기술 제품과 애플리케이션은 인기를 끌 것으로 예상됩니다. 스마트 워치, 건강 모니터 기기 및 원격 의료 서비스와 같은 제품들이 더욱 인기를
끌 것입니다.
 


	80. Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
2023 소비 트렌드
온라인 쇼핑 증가
엔터테인먼트
보유성
원격 근무
디지털 지불
소셜 미디어
건강
건강 과학 기술
개성화
여행
여행과 여가 활동 회복
백신 접종률이 증가함에 따라 2023년에는 여행과 여가 활동의 회복이 예상됩니다. 사람들은 여행, 외식 및 엔터테인먼트에 더 많은 지출을 할 것으로
예상됩니다.
 


	81. 아시아의 영양 및  건강 소비재 시장은 2020-2025E 복합 성장률이 가장 높아 9%에 달할 것으로 예상되며,
세계 및 아시아의 연평균 복합 성장률(6%, 7%)보다 높습니다. 아시아의 영양 및 건강 소비재 시장 전망은 비교적 낙관적입니다..
글로벌 영양 건강 소비재 시장 규모(억 위안)
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
트렌드조사
>건강 식품 트렌드
>패키지 트렌드
> 로고 디자인 변천사
> 2023 로고 트렌드
> 2023 소비 트렌드
건강 식품 트렌드
2020
42%
34%
17% 17%
18% 18% 18%
18%
33% 33% 33% 32% 32%
42% 42% 43% 43% 43%
2021 2022 2023E 2024E 2025E
아시아
북아메리카
유럽주
(단위 :억 원)
 


	82. 05
소비자조사
Hanyang Univ. ERICA  Communication Design
 


	83. 건강 편리 소비
1.건강식품과  음료
2. 휴대용 및 즉석 식품
이러한 제품은 일반적으로 바쁜 일상 생활에서 사람들의 요구를 충족시키기 위해 휴대하고 먹기 쉽도록 설계되었습니다.
건강 제품과 식단에 대한 정보를 신속하게 전파하고 음식과 건강 식품의 시각적 전달을 촉진합니다.
3. 지속 가능과 환경 보호
4. 사교 네트워킹 영향
사람들은 식습관에 점점 더 많은 관심을 기울이고 더 건강한 식품 및 음료 옵션을 추구합니다.이로 인해 유기농, 천연, 저당, 저염, 저지방 및 기타
제품에 대한 수요가 증가했습니다.
사람들은 포장재의 재활용 가능성 및 제품 생산 방법을 포함하여 제품의 지속 가능성과 환경 보호에 점점 더 많은 관심을 기울이고 있습니다.
"
건
강
과
편
리
함
,
라
이
프
스
타
일
의
선
택
"
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	84. 건강 개념을 가진  소비자는 제품 및 서비스를 구매할 때 선택에 영향을 미칠 뿐만 아니라 시장의 일부 주요 추세를 형성하는 일련의 특정 요구 사항과
선호도를 보여줍니다.
건강 관념 소비
고객수요
천연 재료 영양가
식품 재료는 고품질, 천연이어야 하며 첨가제, 인공
색소, 방부제 또는 과도한 설탕, 소금 및 지방이
없어야 합니다.또한 식재료의 출처와 생산 과정도
매우 중요합니다.
신체의 기본 영양 요구를 충족시키기 위해서는 좋은
영양가가 있어야 합니다.이러한 식품은 일상 활동과
생리 기능을 지원하기 위해 충분한 에너지를
제공해야 합니다.
“ 소비자의 요구는 품질, 투명성, 지속 가능성을 강조하며, 천연 제품으로 기울어져 있습니다 ”
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	85. 빠르고 편리한 소비
현대  생활의 속도가 빨라지고 일과 사회 활동의
압박으로 인해 사람들의 시간이 제한됩니다.따라서
시간과 노력을 절약하기 위한 빠른 해결책을 찾는
것이 주류입니다.
편리성 추구
바쁜 생활 리듬
압력 증가
“ 식품 재료는 고품질, 천연이어야 하며 첨가제, 인공 색소, 방부제 또는 과도한 설탕, 소금 및 지방이 없어야 합니다.또한
식재료의 출처와 생산 과정도 매우 중요합니다. ”
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	86. 경열량 식품 소비
다이어트,  체중유지
저칼로리, 고영양가, 건강한 식품을 선택하여 건강 및 체중 관리 목표를 달성하기 위해 저칼로리,
고영양가 및 건강 식품을 추구하는 소비자는 식품 선택에 매우 신중합니다.
근육질 증가
포만감 제공
자기 조절 제어 가능
시각화 열량 제어
체중 관리 목표 대체품 선택
경칼로리 소비자는 저칼로리 또는
무설탕 대체를 선택하는 경향이
있습니다.칼로리 섭취를 보다 쉽게
조절할 수 있도록 명확한 칼로리
정보를 제공합니다.또한 휴대와
준비에도 편리합니다.
“
”
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	87. 연령대별 건강한 식습관  조사
청소년과 젊은이(15-25세)
성인(25-50세)
성인은 야채, 과일, 단백질 및 곡물을 포함한 균형 잡힌 식단에 더 많은 관심을 기울입니다.그들은 식이 선택을 위해 전문 권장 사항과 영양 표시를 더 많이 참조합니다.이 연령대에 심장 건강,
체중 관리 및 당뇨병 예방 및 통제를 포함하여 식이 요법과 장기 건강 관련 인식이 증가할 수 있습니다.
청소년과 젊은이들은 소셜 미디어와 패션 트렌드의 영향을 더 많이 받으며 채식, 글루텐 프리 식단 및 날 음식과 같은 새로운 건강한 식단을 시도하는 경향이 있습니다.그들은 체중 관리와
외모에 더 많은 관심을 기울이고 저칼로리, 고단백 식품을 선택하고 건강을 유지하기 위해 건강 관리 제품 및 피트니스 앱을 사용합니다.동시에 청소년과 젊은이들은 종종 편리하고 맛이
있기 때문에 패스트푸드와 가공식품에 더 끌릴 수 있습니다.
노인들은 고섬유질 식품, 칼슘 및 비타민과 같은 건강과 관련된 식품에 더 많은 관심을 기울입니다.그들은 저염, 저콜레스테롤 및 고섬유질 식단과 같은 특별한 식이 요구 사항에 더
민감합니다.노인들은 또한 식인성 질병의 위험을 줄이기 위해 식품의 품질과 위생에 더 많은 관심을 기울입니다.
전 세계 모든 연령대의 건강한 식단에 대한 조사는 문화적, 지역적, 개인적 선호도 및 건강 요구 사항의
영향을 받는 다양성과 차이점을 나타낼 수 있습니다.
노인(50세 이상)
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	88. 전 세계 건강  문제 순위 추이
심혈관 질환
암
감염병
당뇨병
연령대별 건강한 식습관 조사
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
청소년과 젊은이의 정신건강 문제 증가
우울증, 불안 및 약물 남용과 같은 문제가 널리
우려되었습니다.소셜 미디어의 사용과 가상 소셜 상호 작용은 젊은
세대에게 스트레스를 주며 동시에 학교와 직업의 스트레스도
이러한 문제를 악화시킬 수 있습니다.
고령화와 만성질환 증가
인구에서 노인 인구의 비율이 증가함에 따라 만성 질환의 유병률과
관련 건강 문제도 증가하고 있습니다.여기에는 심혈관 질환,
당뇨병, 암 및 인지 장애 질환이 포함됩니다..
 


	89. 심혈관 질환
심혈관 질환은  전 세계적으로 건강 문제 순위에서 가장 높은 위치에 있습니다. 이에는 심장병과
뇌졸중이 포함되며, 모든 연령 그룹에 중대한 위험을 초래합니다. 고혈압, 고콜레스테롤, 비만 및
흡연과 같은 요인이 심혈관 질환과 관련이 있습니다.
암
암은 전 세계적으로 건강 문제 순위에서 두 번째로 큰 영향을 미치는 요인입니다. 폐암, 유방암,
대장암 및 전립선암과 같은 흔한 암 종류가 순위의 상위에 있습니다. 암의 발병률과 사망률은
유전적, 환경 및 생활 방식 요인에 영향을 받습니다.
감염병
에이즈, 결핵, 말라리아 및 폐렴과 같은 감염병은 여전히 전 세계적인 건강 문제 순위에서 주요한
역할을 합니다. 감염병의 확산과 발병은 모든 연령 그룹에 위협을 가하며, 특히 자원 부족 지역에서
더 큰 위험을 초래할 수 있습니다.
당뇨병
당뇨병은 전 세계적으로 계속해서 증가하는 건강 문제입니다. 제2형 당뇨병은 비만 및 건강하지 않은
생활 방식과 관련이 있지만 유전적인 요인에 영향을 받을 수도 있습니다. 이는 모든 연령 그룹을
포함해 아이들, 청소년 및 성인들에게 위험을 초래할 수 있습니다.
정신 건강 문제
정신 건강 문제, 예를 들어 우울증, 불안증 및 약물 남용 문제, 전 세계적으로 계속해서 증가하고 있습니다.
이러한 문제는 모든 연령 그룹에 영향을 미칠 수 있으며 특히 청소년과 젊은 세대에 위험을 초래할 수
있습니다.
호흡기 질환
만성 폐쇄성 폐 질환(COPD) 및 천식과 같은 호흡기 질환 또한 전 세계적인 건강 문제 순위에서 높은
위치를 차지합니다. 흡연, 대기 오염 및 직업적 노출과 같은 요인이 이러한 질환을 유발할 수 있습니다.
전 세계 연령대별 건강 문제
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	90. 설문조사
85% 40%
건강식품/대용식품을 구입해  본 적이 있습니까? 건강식품을 구입하지 않는 이유
예
아니요
25%
64개의 답변
70%
불신
가격
25%
16개의 답변
맛없어
20%
10%
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	91. “ 건강식품을 사는  추세는 건강, 자연성, 지속 가능성에 대한 관심을 강조한다.”
60% 40%
건강제품 섭취 경험 좋아하는 건강식품 형태
40~60세
20~30세
'건강기능식품'
비중 높아
‘식재료’ 이용
비중이 높아
액상 음료
식사대용
티백
보충제
설문조사
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	92. 건강기능식품 구매 시  가장 중요한 요소
제품 품질과 안전성
성분과 영양 정보
가격과 가치
맛과 사용 용이성
건강식품 섭취에 따른 기대효능률
에너지와 면역력 증가
체중 관리
항산화 보호
정신건강
20~30세
2
1
설문조사
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	93. 품질과 안전 성분과  영양
관건적 요소
“ 건강을 유지하고 특정 건강 문제를 개선하며 부족한 음식을 보충하거나 특별한 음식 수요를 충족시키기 위해 ”
가격과 가치
건강 제품을 구입할 때 건강, 품질 및 안전에
주의를 기울이는 동시에 개인의 특정 건강 요구
사항과 기대 효과를 충족시키는 것을 추구합니다.
이러한 요인은 시장에서 구매 결정을 형성하고
소비자의 기대를 충족시키며 신뢰를 구축합니다.
설문조사
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	94. 소비자가 건강 관리  제품을 구매하는 이유는 시장의 다양성과 제품 혁신에 영향을 미칠 뿐만 아니라 마케팅 전략도 형성합니다.
영향과 방향
지속 가능성 및 천연 추세: 소비자들은 건강 관리
제품의 지속 가능성과 천연 성분에 점점 더 많은
관심을 기울이고 있습니다.천연 및 친환경
친화적인 제품을 구매하는 경향이 있습니다.
식품 재료는 고품질, 천연이어야 하며 첨가제,
인공 색소, 방부제 또는 과도한 설탕, 소금 및
지방이 없어야 합니다.또한 식재료의 출처와
생산 과정도 매우 중요합니다.
환경 보호 및 천연 공급원에 대한 소비자의
요구를 충족시킵니다.이러한 경향은 포장재 및
생산 공정의 선택에도 반영되어 시장이 보다
지속 가능한 방향으로 발전하도록 촉진합니다.
다양성 및 시장 세분화: 다양한 소비자가 건강
제품을 구매하는 이유는 다양합니다.건강
유지, 미용 및 피부 관리, 체력 향상, 체중 관리
등입니다.
이러한 다양성은 시장의 세분화를
촉진했습니다.다양한 소비자 그룹의 요구를
충족시킵니다.다양한 유형의 건강 관리 제품을
출시하여 시장의 성장과 경쟁을 촉진했습니다.
건강 추세는 시장 성장을 주도하며 건강에
대한 소비자의 지속적인 관심과 건강 인식의
향상은 건강 관리 제품 시장의 성장을
촉진합니다.
소비자조사
>소비자 트렌드
>건강식품 소비자
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
 


	95. 06
식사 대용조사
Hanyang Univ.  ERICA Communication Design
 


	96. >식사 대용 특징
>식사  대용 시장조사
>식사 대용 소비자조사
>식사 대용 트렌드조사
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
식사대용 개념 및 특징 소개
식사 대용 제품:
사용자가 식사 대용의 일부 또는 전부를 대체하기 위해 선택하는 식사 대용 제품을 선택합니다.
식사 대용조사
토탈 영양형
식사 대용 쉐이크 액체류 식사대용 저칼로리 저지방식 전면형 식사대용
 


	97. >식사 대용 특징
>식사  대용 시장조사
>식사 대용 소비자조사
>식사 대용 트렌드조사
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
식사대용 개념 및 특징 소개
식사 대용 제품:
사용자가 식사 대용의 일부 또는 전부를 대체하기 위해 선택하는 식사 대용 제품을 선택합니다.
식사 대용조사
부분 영양형
주식류
부분형 시리얼 오곡분
비주식류
단백봉 비건 닭가슴살
 


	98. >식사 대용 특징
>식사  대용 시장조사
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식사 대용조사
가정 대용식규모
건강한 식사를 하고는 싶지만 따로 요리할 시간은 없어 대용식 주문을 자주 한 다. 맛은 물론이고 품질도 높은 것 같아 걱정 없이 먹고 있다. 이처럼
가정에서 포장을 뜯어 바로 먹거나 간단한 조리를 거쳐 섭취할 수 있는 식 품을 뜻하는 가정 대용식이 빠르게 밥상을 검령하고 있다.
2016년 대비 2020년 시장 규모 89% 증가
2022년 HMR 시장 규모 5조원대 전망
대용식 시장 규모 조사
소비자들이 배달 음식에 질린 데다,
물가까지 줄줄이 오르며 특히 일과
살림을 병행하며 계대로 된 집밥을 먹
기 어려운 2030세대 1인 가구를
파고들었다.
2016년
2018년
2020년
2022년 5조원(추정)
4조원
3조2,000억원
2조2,700억원
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
시리얼류 떡류
음료류
(가루/분말) 에너지바
빵류·시리얼 가장 많이 선택…분말형 음료-에너지바-떡 순
부정적
만족
관리·휴대성
영양
낮은 포만감
높은 가격
출처 : 식품음료신문
44.60% 23.50%
7%
50.70%
식사 대용식의 섭취 형태
1인 가구·바쁜 직장인 ‘식사대용식’으로 한끼 뚝딱
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
최근 몇 년 동안 평균 소득 증가에 따라 삶의
질에 대한 국민의 관심도가 높아졌으며, 특히
코로나 이후 식품 건강에 대한 소비자들의
관심도 폭발적으로 증가했다.
통밀빵, 오곡죽, 식사 대용 밀크쉐이크
심지어 비타민바, 채식 닭가슴살까지 갈수록
많은 식사 대용 제품이 일상 음식으로
등장하여 트렌드를 형성하고 있다.
코로나19 시기에는 외식에 제약이 생기며 가정에서도 레스토랑 급의 맛을 낼 수 있고,
조리와 보관이 간단한 밀키트 제품에 대한 선호도 역시 증가했다.
특히 외모를 중요하게 생각하는 젊은
세대가 새로운 소비 주력으로 성장함에
따라 식사 대용 식품의 발전 잠재력은 더욱
커질 것으로 예상된다.
코로나19가 불러온 변화
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
식사 대용 제품은 보관이 용이하고 유통기한이
더 깁니다. 이러한 제품의 대부분은 바 또는
바로 마실 수 있는 쉐이크 형태로 제공되므로
휴대가 간편하고 이동 중에도 섭취할 수
있습니다.
분말 형태는 특히 피트니스 애호가들
사이에서 가장 인기 있는 제품 유형 중
하나입니다. 많은 체육관에서는 고객에게
건강한 다이어트 습관을 심어주기 위해
식사 대체 제품을 홍보합니다.
소비자들은 식사 대용 제품에서 설탕, 인공
감미료, 수소 첨가 지방을 첨가하지 않은
통곡물, 과일, 견과류, 당근과 같은 야채와
같은 진정한 식품 성분을 찾고 있어 시장을
더욱 주도하고 있습니다. .
코로나19 시기에는 외식에 제약이 생기며 가정에서도 레스토랑 급의 맛을 낼 수 있고,
조리와 보관이 간단한 밀키트 제품에 대한 선호도 역시 증가했다.
간편하고 적은 양의 음식에 대한 수요 증가
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
간편,가공류 16.6%
가장 많이 사는 가공식품,
간편식(16.6%)
온라인으로 시간 제약
없이, 집에서 구매
한국외식산업경영연구원 에 따르면
소비자 10명 중 4명은 대용식이
외식을 대체할 수 있다고 응답했다.
온라인 쇼핑 전성시대
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
2020년 온라인 식사 대용 부분 세분류 소비량 비교
시리얼 닭가슴 쉐이크 연근가루 단백질
에너지바
고형음료 대용식
새트
쿠키 등
단당 간식
출처: CBNDATA '기능성 영양 식사 대용 시장 소비 동향'
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
식사패턴 중 식사대용식 이용 경험
아침
42.62
1.41
13.29
13.08
14.91
정심
저녁
25.12
20.07
16.77
17.58
1.43
32.39
12.89
12.55
18.94
2.15
직접 요리를 해먹어요 간편식으로 조리해서 먹어요
배달/외식으로 해결해요 먹지 않아요
식사대용식으로 해결해요
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식사 대용조사 대용식 시장 규모 조사
설문조사를 진행한 결과 2030 여성들에게 시간절약
및 다이어트 목적의 식사대용식이 특별히 인기를 얻고
있으며 비교적 비싼 가격에 불만족하고 있다는
조사결과를 발표했다.
4명 중 3명 맛 최우선
영양·칼로리보다 가성비에 관심
주 2회 39%-매일 섭취 28%
20~30대 여성이 86%
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식사 대용조사 식사 대용조사
2020년 온라인상에서 성별에 따른 소비자 식사 대용 소비 규모와 증가 속도
여성의 식사 대용 소비 기여도는 해마다 증가하여 소비 금액의 70% 이상을 기여하고 있으며, 여성의 소비 규모는 계속 증가하여
남성의 2.5배에 달하고 있으며, 식사 대용 제품에 대한 여성의 구매 열정은 점점 더 높아져 남성 소비자를 앞서고 있습니다.
남성 여성
소비규모 소비증가율
소비규모 소비증가율
2020년 온라인 세대별 소비자 식사 대용 소비 규모와 증가 속도
60대 70대 80대 85대 90대 95대
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식사 대용조사 식사 대용조사
0 10 20 30 40 50 60 0 10 20 30 40 50 60 70 80
구매동기 전체 인원수 비율 구매선택 전체 인원비율
식사 대용, 다이어트, 레저 스낵은 오트밀류 제품의 3대 주요 동기이며, 식이섬유&과채소섬유가 가장 큰 판매 포인트가 됩니다.
오트밀 소비자는 휴대 가능한 포장, 적절한 맛, 가격, 체중 감량자는 칼로리 조절, 영양 및 식품 품질에 더 많은 관심을 기울이고 스낵 소비자는 산모와 아기의 요구 사항, 맛,
맛 및 재료 건강에 더 많은 관심을 기울입니다.소비자의 거의 70%가 식사 대용 세부 범주에서 식이 섬유/과일 및 야채 섬유 함량이 더 높은 식품을 선택합니다.
빠른 포만감 제공
다이어트
건강한 간식
보디빌딩 이끼 보충
위장을 보양하고 건강하게 지내다
저당, 혈당 조절
항설탕, 곤로 지연
학부 보충 양육
어린이 영양 보충
식이섬유/과채섬유
서양식 제과자
닭가슴살
영양(소화) 비스킷
바삭바삭한 비스킷
겹죽
건빵
전통 음식으로의 회귀 방안
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식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
간식 정식화 '새로운 소비'는 Z세대 젊은이(1995-2009년생)의 하루 식단 구조를 젊은 세대의 식습관으로 재편하고 있으며, 식사 한 끼 + 간식
여러 끼, 간식은 아침, 저녁 및 다양한 추가 식사를 커버하고 있으며 새로운 증량 시장이 되고 있습니다.
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식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
장면의 다양화 소비 업그레이드 배경에서 식사 대용 소비 수요와 장면이 지속적으로 확대되었습니다.
초과 근무 인원
피트니스 인파
운동 전후 영양 보충에
사용하여 운동 효과를 높이고
신체 회복을 촉진합니다.
초과 근무 인원
식사간의 영양공급이나
식사 후의 열량조절
체중 감량군
체중 감량군
에너지 섭취를 정확하게
조절하여 각종 영양소의
수요를 더 잘 충족시킵니다.
피트니스 인파 당뇨병 환자&고혈압 환자
당뇨병 환자&고혈압 환자
혈당/혈중 지질을 조절하고
당분 섭취를 줄이며 더
안심하고 영양 섭취를
충족시킵니다.
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식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
영양분이 식사 대용으로 더 건강합니다
건강한 체형을 원하는 소비자가 많아지면서 검은깨, 호두, 구기자, 팥, 취링, 검은콩 및 기타 재료가 시리얼 가루
소비자들에게 인기 있는 치아시드가 되었으며 시리얼과 같은 슈퍼 식품 재료도 많은 관심을 받고 있습니다.
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식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
소비자들은 처음에는 포만감만 추구하던 것에서 영양 균형을 추구하게 되었습니다.
오늘날에는 저당, 저지방, 고단백에 더욱 관심을 기울이고 있습니다.
포만감 영양
저당
저지방
고단백
 


	112. >식사 대용 특징
>식사  대용 시장조사
>식사 대용 소비자조사
>식사 대용 트렌드조사
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
UCG 뉴스와 마케팅
2022-01 2022-03 2022-05 2022-07 2023-02
2022-11
2022-09 2023-04 2023-06 2023-09
1555
6096
6895
1873
2022년 1월-2023년 9월 식사 대용 식품 UGC, 신간 및 마케팅 네트워크 성량 동향
다양한 유형의 성량의 추이를 보면 뉴스/마케팅이든 UGC 성량이든 1월부터 3월까지 뚜렷한 파고가 있음을 알
수 있으며, 이는 식사 대용 식품에 대한 관심이 특정 계절성을 가지고 있음을 나타냅니다.
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식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
식사 대용 빵
식사 대용 시리얼
식사 대용 닭고기
지방 감소 단련 당분 섭취 조절
식사대용식품별 소비소구
대부분의 식사 대용 빵과 식사 대용 시리얼은 저지방, 저당 특성을 가지고 있으며 소비자 요구 사항에서 지방 감소 비율이 90% 이상을
차지합니다.식사 대용 닭고기는 저지방 및 고단백 특성으로 인해 많은 운동가를 매료시켰으며 소비자의 건강과 근육 강화 요구 사항은 각각
35.92%, 5.94%를 차지했습니다.
 


	114. 젊다 편리 건강  트랜드
90-95년 이후의 젊은 여성
소비층을 핵심 목표로 하여
영향을 미치고 더 많은
세분화된 분야의 사람들을
이끌 것입니다.
브랜드 문화의 형성과
영향을 통해 대상 고객
그룹과 감정적으로
소통하고 쑥 브랜드 개념을
효과적으로 전달하며
관객의 밀착성을
강화합니다.
간식과 '정식'의 경계를
모호하게 하고 '정식
간식화' 개념을 강화합니다.
언제 어디서나, 뚜껑을 열면
바로 먹을 수 있습니다.
편리한 섭취, 체중 감소 및
지방 감소, 포만감 및 높은
식이 섬유와 같은 기능적 판
매 포인트를 강조하고 건강한
생활 방식을 확장합니다.
보다 천연적인 식재료를
강조하여 건강기능식품에
대한 소비자의 요구를
충족시킵니다.
무첨가와 안전성 강조
패션 트렌드에 발맞춰
새로운 소비 브랜드에 맞게
깔끔하고 산뜻하며 심플한
스포트라이트가 모던하고
우아한 디자인으로
고급스러움을 선사합니다.
>식사 대용 특징
>식사 대용 시장조사
>식사 대용 소비자조사
>식사 대용 트렌드조사
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
식사 대용조사 식사 대용 트렌드조사
 


	115. >식사 대용 특징
>식사  대용 시장조사
>식사 대용 소비자조사
>식사 대용 트렌드조사
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
식사 대용조사 Insight
고객층―더 젊음 성분――더 건강한 브랜드 및 패키지―더
스타일리시하게
90-95세 이후의 젊은 여성 소비층을 핵심
목표로 하여, 영향을 미치고 더 많은
세분화된 분야의 사람들을 이끌 것입니다.
브랜드 문화의 형성 및 영향을 통해 대상
고객 그룹과 감정적으로 소통하고 브랜드
컨셉을 효과적으로 전달하며 관객의
밀착성을 강화합니다.
패션 트렌드에 발맞춰 인플루언서의
새로운 소비 브랜드로 깨끗하고 산뜻하며
심플하게 초점을 맞춘 스타일리쉬하고
우아한 디자인으로 "더욱 고급스러운
인플루언서"를 완성합니다.
보다 편리한 섭취, 체중 감량 및 지방 감소,
포만감 및 높은 식이 섬유 등의 기능을
강조하고 '성형', '항설탕', '뷰티'와 같은
건강한 생활 방식을 확장합니다.
보다 천연적인 식재료를 강조하여 건강식품에
대한 '성분당'의 수요를 충족시킵니다.
무첨가'와 '보안' 강조
 


	116. 07
브랜드 설계
Hanyang Univ.  ERICA Communication Design
 


	117. 브랜드 설계
>브랜드 네이밍
브랜드  네이밍
>브랜드 인상 익밀락 위밀츠 Melrose
GoldOats
GoodnessGrains
Spike NutriFuel
NutriBlend PowerBlend Oat of Wellness Oatopia Valley
OatHeart Nutrition PureOats OatVantage OatGrass
>브랜드 스토리
>브랜드 소개
>브랜드 마케팅
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
Mclego
 


	118. 브랜드 설계
>브랜드 네이밍
브랜드  네이밍
>브랜드 인상 익밀락 위밀츠 Melrose
GoldOats
GoodnessGrains
Spike NutriFuel
NutriBlend PowerBlend Oat of Wellness Oatopia Valley
OatHeart Nutrition PureOats OatVantage OatGrass
>브랜드 스토리
>브랜드 소개
>브랜드 마케팅
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
Mclego
 


	119. 브랜드 설계
>브랜드 네이밍
>브랜드  인상
>브랜드 스토리
>브랜드 소개
>브랜드 마케팅
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
제품 정의
식사 대용 식품에 대한 소비자 집단의 핵심 요구 사항 발견
작지만 아름다운 건강 식사 대용 신상
 


	120. 브랜드 설계
>브랜드 네이밍
>브랜드  인상
>브랜드 스토리
>브랜드 소개
>브랜드 마케팅
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
고객핵심 요청
핵심권층 영향권층
18-28세 젊은 여성이 주를
이룹니다.그리고 다이어트
수요가 있는 여성분입니다.
저지방, 저칼로리, 저칼로리,
안심하고 먹어도 죄책감이
없습니다.
25~35세. 헬스를 좋아하는 젊은
남녀가 주를 이룹니다.
저Gl 고섬유질로 더 나은
바디 쉐이핑을 도와줍니다.
영향권층 영향권층
25~35세. 출근하는 사무직
근로자들이 주를 이루고
있습니다.
더 편리하고 영양가가
높습니다.야근할 때 건강한
음식을 보충할 수 있습니다.
중년 및 노년 남성/당뇨병
환자가 지배적입니다.
저당, 저염, 저지방. 건강하지
못한 생활 상태를
개선합니다.
 


	121. 브랜드 설계
>브랜드 네이밍
>브랜드  인상
>브랜드 스토리
>브랜드 소개
>브랜드 마케팅
Hanyang Univ. ERICA Communication Design
제품 정의
모든 요구는 '더 건강한' 것을 중심으로 제기됩니다.
Why be healthier?
 





AboutSupportTermsPrivacyCopyrightCookie PreferencesDo not sell or share my personal informationEverand
EnglishCurrent LanguageEnglish
Español
Portugues
Français
Deutsche




© 2024 SlideShare from Scribd 





