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2022 한양대_내셔널브랜드_Flowork_팀셔츠_최종발표.pdfArtcoon 


[창업자&예비창업자] 2019년 스타트업 마케팅
[창업자&예비창업자] 2019년 스타트업 마케팅더게임체인저스 










What's hot
[메조미디어] Media&Market Report (2022.08)
[메조미디어] Media&Market Report (2022.08)MezzoMedia 


2022 한양대_내셔널브랜드_ZEXTR_팀1918_최종발표.pdf
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2022 한양대_내셔널브랜드_Putting Garage_팡야_최종발표.pdfArtcoon 
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2022 한양대_내셔널브랜드_Flowork_팀셔츠_최종발표.pdf
2022 한양대_내셔널브랜드_Flowork_팀셔츠_최종발표.pdfArtcoon 



[창업자&예비창업자] 2019년 스타트업 마케팅
[창업자&예비창업자] 2019년 스타트업 마케팅더게임체인저스 



[메조미디어] Media&Market Report (2022.08)
[메조미디어] Media&Market Report (2022.08)MezzoMedia 



2022 한양대_내셔널브랜드_ZEXTR_팀1918_최종발표.pdf
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2022 한양대_내셔널브랜드_Putting Garage_팡야_최종발표.pdfArtcoon 
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2023_한양대_로컬브랜드_ARAN_괭이조_최종제출.pdf 
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2023_한양대_로컬브랜드_THRUCK_뜨럭_최종제출.pdf 
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2020 계원예대 산학 CanDo
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_PLAVA_무한상사_최종...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Hurricrxis_바이팀_최ᄌ...
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Ecovital_sparks팀_최종발... 
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2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdf
2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdf 
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경쟁사 조사, 식문화 트렌드 조사, 직 간접 소비자 조사 팀원 간 네이밍 회의 및 브레인 스토밍
외부 환경 조사, 건강 기능 식품 관련 트렌드 조사 팀원 간 네이밍 회의 및 컨텐츠 구체화, 브랜드 슬로건 정립
상호 회의 및 교수님 피드백을 통한 리서치 보완 상호 회의 및 교수님 피드백을 통한 브랜드 구체화
상호 회의 및 교수님 피드백을 통한 리서치 보완 상호 회의 및 교수님 피드백을 통한 브랜드 구체화
데스크 리서치 2차 : 09. 08~ 15 네이밍 회의
문제점 분석 및 정의를 위한 회의 상호 협의 진행하며 맡은 부분 개인 작업 진행
방향성 도출을 위한 회의 상호 회의 및 작업 진행
문제점과 서비스 지향점 정의 상호 회의 및 작업 진행
주제 도출 상호 회의 및 작업 진행
중간 발표를 위한 방법론 회의 최종 발표 준비
데스크 리서치 3차 : 09. 15~ 19 네이밍 회의 및 컨텐츠 구체화
문제점 도출을 위한 추가 리서치 09.10 ~20 브랜드 로고 및 컬러 도출
방향성 정의를 위한 추가 리서치 09.18 ~20 핵심 가치 및 브랜드 비전 도출
발전 단계 전달 단계
정의 단계
Define Develop Deliver
최종발표
12.15
 


	5. Background
:about health funcional  food
Health Funcional Food
건강기능식품이란?
기본 영양가치 이상으로 건강상의 이점을 제공하기 

위해 특별히 고안되거나 제조된 식품이다.
추가적인
#건강상의 이점 #규제 감독
#편의성 및 접근성
 


	6. Background
:about health funcional  food
건강기능식품제조업 건강기능식품판매업
건강기능식품전문제조업
건강기능식품벤처제조업 건강기능식품일반판매업 건강기능식품유통전문판매업
Health Funcional Food
 


	7. 리포트 분석
시장의 동향
2023-2,  Branding project
01
Market research
Team. BBO
자사 조사 건강기능식품 시장 해외 시장
 


	8. 2023-2, Branding project
건강하고  확실한 라이프 스타일 다이어트 브랜드,
네이버 쇼핑, 인스타그램
Healthy
KOL Natural low kcal
20-30대 여성
Sale platform
Marketing
SWOT analysis
Target
온새밀은 기초체력을 키울 수 있는 스마트한 제품들을 연구
합니다. 최소한의 제품들로 최대한의 효과를 내는 것이 우
리의 목표입니다.
하루 한 끼 기준 10일이면 소진

되므로 자주 구매해야 하는 부담
저렴하고 대용량인 다른 브랜드
로 이탈 가능성
실제 고객들의 호평이 많은 리뷰

식사 대용이 가능한 건강 식품 보유
현재2개종류의 제품군외에도새
로운제품 출시가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Best product
순수환 순수한끼

카카오
순수한끼

서리태
01시장조사
자사조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

리포트 분석

해외시장
Team.BBO
 


	9. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
Customer
Promotion
포만감과 충분한 영양
고단백 & 멀티비타민
천연감미료
자연에서 온 원료
간편한 섭취
엄격한 품질 관리
Product Features
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

리포드 분석

해외 시장
10대 20대 30대 40대 50대
여성
89%
11%
남성
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Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장

2022년 건강기능식품 시장 규모는 약 6조 원
코로나19 장기 유행과 전 연령에 걸친 건강 중시 트렌드에 따라 건강기능식품 시장 규모는 꾸준히 성장하고 있다.

초고령 사회 진입, 맞춤형 건기식 관련 규제 완화 등 시장의 변화에 따른 성장 추세는 계속 될 것으로 보인다.
건강기능식품 시장 규모
건강기능식품협회, 2022
전년대비 증감률
2018
4.4조
2019
4.9조
2020
5.2조
2021
5.7조
2022
6.1조
매출 규모
11%
6%
10%
8%
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Team.  BBO
01 시장 조사
국내 건강기능식품 매출 실적
코로나19 장기 유행과 전 연령에 걸친 건강 중시 트렌드에 따라 건강기능식품 시장 규모는 꾸준히 성장하고 있다.

초고령 사회 진입, 맞춤형 건기식 관련 규제 완화 등 시장의 변화에 따른 성장 추세는 계속 될 것으로 보인다.
21.3%
식품의약품안전처, 2022
단위 : 억 원
2018
22,374
2019
25,221
2020
29,508
2021
33,254
2022
40,321
건강기능식품 시장 총매출
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
건강기능식품 업종 디지털 광고비 

전년 대비 약 16% 증가
2022년 건강기능식품 업종 광고비는 전년 대비 226억 원 증가했다.

21년 대비 배너 광고비는 증가, 동영상 광고비는 감소한 추이를 보이며 배너 광고 비중이 상승하였다.
건강기능식품 광고비 증감 추이
리서치에드, 2022
전년대비 증감률
동영상
배너
915억
2020
1,403억
2021
1,629억
2022
37%
39%
35%
65%
61%
63%
53%
16%
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
효능·효과 성분 원료 가격 프로모션 후기 부작용 복용 방법 이벤트 신제품
84%
53%
49%
28%
20%
18%
12%
6%
3%
Q. 건강기능식품 관심 정보
복수 응답
75%
20대
72%
30대
85%
40대
92%
50대
건기식 소비자들이 가장 큰 관심을 갖는 정보는 효능과 효과이며, 50대의 관심이 상대적으로 큰 편이다.
주요 관심 정보는 제품의 효능, 효과
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
순위 전체 20대 30대 40대 50대
1
2
3
4
5
포털 사이트 (47%)
주변인·지인 (42%)
온라인 쇼핑물 (41%)
동영상 채널 (28%)
SNS (24%)
동영상 채널
SNS
포털 사이트
주변인·지인
온라인 쇼핑몰
포털 사이트
온라인 쇼핑몰
주변인·지인
동영상 채널
SNS
포털 사이트
주변인·지인
온라인 쇼핑몰
동영상 채널
TV
포털 사이트
주변인·지인
온라인 쇼핑몰
동영상 채널
TV
제품의 정보는 주로 포털 사이트에서 얻고 있으며 20대는 동영상 채널, 40 50대는 TV를 통해서도 얻고 있다.
주 정보 경로는 포털 사이트
Q. 건강기능식품 관심 정보
복수 응답
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
조사 대상자의 47%가 소셜,오픈마켓에서 건강기능식품을 구매한다고 응답했다.

온라인 채널을 통한 건기식 구매 비율이 매우 높은 것으로 확인된다.
주 구매 경로는 온라인
소셜커머스·오픈마켓 포털 사이트 온라인 쇼핑몰 대형마트 TV홈쇼핑 해외 구매 대행 창고형 할인매장 전문판매점 마트 온라인몰
47%
41%
23%
19%
18%
17%
14% 13% 13%
Q. 건강기능식품 주요 구매처
복수 응답
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
건기식은 보통 2~3개월 주기로 구매, 연 평균 구매 비용은 약 43만 원이다.

6개월 주기로 구매하는 비율도 일반적이며, 100만원 이상 구매하는 소비자는 약 10%에 달한다.
구매 주기는 2~3개월
Q. 건강기능식품 구매 빈도
여성
남성
10%
42%
27%
14%
14%
13%
3%
4%
2%2%
16%
33%
32%
24%
36%
23%
6%
2%
2개월 20~40
6개월 60~80
3개월 40~60
1개월 20이하
2년이상 100이상
1년 80~100
Q. 건강기능식품 연 평균 소비비용
단위 : 만 원
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
소비자들이 가장 많이 복용하는 건강기능식품은 비타민, 미네랄이다.

50대는 혈관과 면역, 뼈와 관절 건강에 대한 관심이 상대적으로 큰 편이다.
가장 많은 비율은 비타민,미네랄
비타민·미네랄 혈관·혈행 개선 뼈·관절 간 피부
장 건강 눈 건강 면역증진
73%
48% 48% 47%
36%
27%
19%
18%
Q. 현재 복용 중이 건강기능식품
복수 응답
29%
20대
43%
30대
50%
40대
56%
50대
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
건강기능식품 업종이 선호하는 서브 미디어는 네이트
12%
30%
10%
8%
5%
네이트 아이지에이윅스
캐시워크
티빙 OK캐쉬백
Q. 건기식 업종 버티컬 미디어 집행 현황
메조미디어 집행 데이터, 2022
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
2022 국내 건강기능식품의 소비자 구매 경험율과 직접 소비 및 선물 비율
2022 국내 건강기능식품 소비자 구매 행동
2022 건강기능식품구매 경험율 2022 직접 구매&선물 비중
82.6%
10가구 중 8가구 직접 구매 비중 71.1%
71.1%
28.9%
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
가장 많이 판매된 기능성 원료
1위
2위
3위
4위
5위
홍삼
프로바이오틱스
종합비타민
EPA 및 DHA 함유
단일비타민
1조 4,062억 원
8,913억 원
5,401억 원
3,789억 원
3,660억 원
한국건강기능식품협회, 건식투데이 20203 신년호
자사 조사

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
건강기능식품 시장
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Team.  BBO
01 시장 조사
2023 국내 건강기능식품 검색 키워드
눈 건강
피로회복
스트레스
관절 건강
면역력 증진
39.2%
34.3%
29.8%
28.8%
24.8%
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

한국건강기능식품협회, 건식투데이 20203 신년호
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Team.  BBO
01 시장 조사
건강한 노후를 준비하는 증가
‘5060세대’
한국건강기능식품협회, 건식투데이 20203 신년호
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

경제력,건강에 대한 관심 높은 브랜드 충성도
대개 안정적으로 높은 소득을 유지하며,

건강에 대한 관심이 높아 소비율이 높음
구입 시 본인뿐만 아니라 배우자와 자녀
의 제품도 함께 구매하여 충성도가 높음
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Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향
 떠오르는 시장
셀프 메디케이션
스스로 관리하는 소비자 맞춤형 건강기능식품
소비자 스스로 건강을 챙기는 셀프 메디
케이션이 건강기능식품 트렌드로 부상중
개인화, 편리함이 중요해지면서 맞춤형
건강기능식품 시장이 빠르게 부상중
한국건강기능식품협회, 건식투데이 20203 신년호
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Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향
 융복합 건강기능식품은 식음료와 건기식을 한번에 섭취할 수 있도록 결합한 일체형 제품이다.

물 없이도 언제 어디서나 간편하게 섭취할 수 있어 소비자로부터 큰 호응을 얻고 있다.
식품과 영양제를 함께 섭취, 융복합 건강기능식품
융복합 건강기능식품 판매 과정
건강기능식품 제조
건강기능식품 이동
일반식품 제조
일체형으로 포장
판매
건강기능식품 제조업소에서 건강기능식품 제조
식품의약품안전처 식품의약품안전처
벌크로 포장한 건강기능식품을 식품 제조 업소로 이동
식품 제조가공업소에서 음료와 같은 일반식품 제조
건강기능식품을 소분하여일반 식품과일체형 제품으로 포장
온·오프라인으로 소비자에게 판매
융복합 건강기능식품 출시 현황
풀무원‘엑스투시리즈’
건강기능식품을 뚜껑에 넣어 녹즙과항병에 결합
프레딧‘프로바이오틱스위드샐러드’
닭가슴살샐러드와 분말프로바이오틱스아연결합
프레딧‘하루야채눈건강’
과채주스와 눈건강 영양제를한 병에 결합
 


	25. 한국건강기능식품협회
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
01시장조사
자사조사

건강기능식품시장

리포트분석

해외시장
시장의동향

2020
902억
2021
1,033억
2022
1,400억
근비대를목적으로섭취되었던단백질보충제는최근전연령층에서다양한목적으로소비되고있다.

특히건강에관심이많은중·장년층을중심으로 소비량이증가하면서시장은더욱더성장하고있다.
전연령대로확산된단백질보충제인기
단백질보충제구매액
식품의약품안전처
중년층을타겟한단백질보충제
일동후디스‘하이뮨’
소화흡수력이높은산양유단백질활용

장건강에좋은올리고당함량도높아중년층에적합
매일유업‘셀렉스’
분자량이작아소화가편해중년층을위한최적화상품

저분자가수분해단백질사용
당섭취에민감한5060대소비자를고려한제품

섭취후편안한소화를고려해유산균발효단백질사용
남양유업‘테이크핏케어’
  


	26. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

디지털 헬스케어 서비스로 확장하는 건기식 업계
최근 건강기능식품 업계는 차별화된 건강관리 서비스를 제공하기 위해 AI와 빅데이터를 활용한 디지털 헬스케어 서비스를 도입했다.

건강설문, 라이프로그 등을 통해 사용자의 데이터를 수집 분석하여, 개인의 건강 및 라이프스타일에 따른 맞춤형 솔루션을 제공한다.
정관장의 ‘케어나우'
‘케어나우’
 


	27. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

Joyful
한 끼를 먹어도 맛있게 즐기는 합리적 소비
#제대로 된 한 끼 #가정간편식 #맛과 가성비
 


	28. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

Useful
저탄수 고단백 식물성 식품으로 건강을 추구
#식물성 단백질 #저탄수 #비건 시장
 


	29. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

Meaningful
친환경 용기, 부산물 활용 제품 등 업사이클링
#친환경 용기 #가치 소비 #부산물 활용
 


	30. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

Pairing
다양한 재료와 메뉴의 조합으로 새로운 레시피 개발
#푸드 페어링 #다이어트 페어링 #새로운 재미
 


	31. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

리포트 분석

해외 시장
시장의 동향

#브랜드이미지 환기 #MZ와의 소통 #다양한 연령층
Collaboration
건강기능식품 기업의 광고 동향의 키워드
 


	32. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

해외 시장
리포트 분석

다양한 프로모션
#경기지역 종사자 수가 가장 높음, 27%
#총매출액 3.4% 증가
#2022년 성장률 5%
#2022년 성장률 5%
 


	33. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

해외 시장
리포트 분석

#전체 매출의 64% 5대 기능 개선 제품
 


	34. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
China
USA
국제 Supplement Market
50%
36% 14%
 


	35. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
자사 조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
전 세계 Supplement Market
연 평균 성장률 6.7%
연 매출 168,967백만 $
7.2% 6.1%
6.9%
Herbs, botanicals Sports Nutrition, Meal Replacements Vitamins, Minerals
 


	36. #연평균성장률(CAGR)6.18%
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
01시장조사
자사조사

건강기능식품시장

시장의동향

리포트분석

해외시장
USA
2013
0
10,000
20,000
30,000
40,000
50,000
60,000
70,000
2014 2015 2016  2017 2018 2019 2020 2021
COVID-19
성장률
Total
단위:백만$
#COVID-19에의한급성장
#전세계1위점유율
 


	37. #전세계2위점유율 #3.7%최근저조한성장률
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
01시장조사
자사조사

건강기능식품시장

시장의동향

리포트분석

해외시장
CHINA
2013
0
5,000
10,000
15,000
20,000
25,000
30,000
2014 2015  2016 2017 2018 2019 2020 2021
COVID-19
성장률
Total
단위:백만$
#COVID-19에의한급성장
 


	38. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
01 시장 조사
Insight
자사 조사

건강기능식품 시장

시장의 동향

리포트 분석

해외 시장
디지털 헬스케어 서비스로 확장하는 건기식 업계
떠오르는 시장
셀프 메디케이션
 


	39. 2023-2, Branding project
02
Competitor  Research
Team. BBO
직접 경쟁사 간접 경쟁사 포지셔닝 맵
 


	40. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
맛있어서더쉬운다이어트,
자사몰,네이버쇼핑,올리브영
Friendly
Youtuber Supplements TIP
20-30대여성
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
비브리브는  무리하지 않고 건강한 다이어트를 지향합니다.
혼자하는 다이어트가 힘든 당신의 삶에 도움이 될 수 있도
록노력하겠습니다.
타사와의차별성확립미흡

통일성이없는패키지디자인
차별성부족으로인해 

타브랜드로대체가능
헬스KOL를활용해친근한이미지

꾸준한마케팅을통한인지도확보
주력제품에디자인을맞춰통일성
있는신제품개발가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
단백질쉐이크 멀티비타민 으뜸차
 


	41. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강한습관을선도하는푸드라이프스타일브랜드,
자사몰,네이버쇼핑,올리브영

SSFSHOP등
Trust
Natural Design
20-30대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
울트라이츠는 단순히  좋은 제품을 만드는 것을 넘어서
건강한습관을만들수있도록돕습니다.
다소부족한제품라인
하나의 컨셉으로 고객의 다양한
니즈를충족시키기어려움
정직한 느낌의 트렌디한 디자인
으로강한브랜드이미지확립
주력제품이미지가강해신제품
출시에용이함
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
울트라펌킨칩 울트라푸룬 울트라티세트
 


	42. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
개인맞춤다이어트GRN+
자사몰,롯데홈쇼핑,올리브영 30-40대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
소비자만족97%구매율1위GRN과함께하는 

건강한다이어트
경쟁사에비해비교적높은가격
저가의  타 다이어트 보조제로
대체가능함
꾸준한 마케팅으로 높은 인지도
확보,다향한제품라인
차별성있는네이밍과패키지디자
인으로신제품출시용이
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
분홍이다이어트 초록이다이어트 하늘이다이어트
Friendly
Satisfaction Supplements
 


	43. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강함이곧아름다움입니다.
자사몰,옥션,올리브영
Trust
Celebrity Color
20~30대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
비움과 채움의  선순환으로 이어지는 더 건강한 오늘
딥트가 지금까지 해왔고, 앞으로도 변함없이 나아갈
사명입니다.
로고가 다소 미완성으로 보일 가능
성이있어브랜딩이약하게느껴짐
가장 구매율이 높은 제품을 제외
하고는대체가가능함
다양한 상품 세트 구성, 다이어트
제품의딱딱한느낌이없음
제품인지도와신뢰도가높아다른
브랜드의소비자흡수가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
피치맛번 스트롱업 수퍼패스트
 


	44. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
고객의건강을위해최상의품질을제공합니다.
자사몰,이마트,올리브영등
Trust
Traditional Highquality
40~50대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
시대가 달라져도  변하지 않는 가치를 지키며 전 세계
인의건강과아름다움을위해노력하고자합니다.
젊은 세대에겐 다소 부담스러울 수
있는 제품 가격 구성과 홍삼 브랜
드라는강한이미지
가성비를 따지는 소비자들의 이탈
가능성
높은 인지도와 충성 고객 비율, 기
능별로다양하게구성된라인
브랜드인지도를통해이미지를개
선하여다른세대타겟가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
정관장골드 수면건강 글루타치온
 


	45. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
No.1LifeCareLeader.
자사몰,네이버쇼핑,올리브영등 40~50대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
최고 수준의  연구개발 투자로 종근당은 국민의 삶의
질을개선하고자항상최선을다하겠습니다.
젊은 세대에겐 다소 부담스러울 수
있는제품가격구성
가성비를 따지는 소비자들의 이탈
가능성
높은 인지도와 충성 고객 비율, 기
능별로다양하게구성된라인
브랜드인지도를통해이미지를개
선하여다른세대타겟가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
관절엔 자관원 침향환 칼마디아 k
Friendly
Satisfaction Supplements
 


	46. Technology
02 경쟁사 조사
직접경쟁사

포지셔닝  맵
간접경쟁사

2023-2, Branding project
Team. BBO
스타일리시 애슬레저 뮬라웨어
자사몰, 무신사, 오프라인 매장 등 20~30대 여성
Sale platform
Marketing
SWOT analysis
Target
차별화된 원단과 편안함, 우리만의 입체패턴 및 스타
일리시한 디자인으로 언제나 당신을 위해, 뮬라웨어
타 경쟁사 대비 높은 가격
업종 자체의 평균 가격이 낮음
시그니처 원단 제공, 고유 패턴 개
발로 체형별 코디 제공
고급 원단을 사용하는 점을 강조해
프리미엄 브랜드로의 도약 가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Best product
조거팬츠 소프트 롱 슬리브 웜 조거팬츠
Satisfaction High quality
 


	47. 02경쟁사조사
직접경쟁사

포지셔닝맵
간접경쟁사

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
‘andar’inSpanishistostroll,towalk.
자사몰,무신사,오프라인매장등 20~30대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
오늘도 안다르와  함께 당신만의 속도로 걸으세요.
그리고,잠시라도여유있는기지개를활짝켜보세요.
회사내부문제,다소높은가격
업종자체의평균가격이낮음
남녀노소누구에게나열려있는제
품군보유,높은인지도
글로벌시장에서차별성을가지고
다양한타겟층에게마케팅가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
에어로실버 크롭티 에어무스 레깅스 시그니처 레깅스
Foreveryone Trust
Traditional
 


	48. 02경쟁사조사
직접경쟁사

포지셔닝맵
간접경쟁사

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
나도몰랐던나를만나다
자사몰,무신사,오프라인매장등 20~30대여성
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
운동하는 여성의  무한한 가능성을 믿기에 다양한 스
포츠패턴및기능성소재를끊임없이연구합니다.
여성의류라는확고한이미지
업종자체의평균가격이낮음
높은 브랜드 인지도, 빠른 신제품
출시기간
높은인지도를바탕으로넓은타겟
레인지설정가능
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
3D플러스레깅스 밴딩9부슬랙스 퍼포먼스조거팬츠
Expert
Satisfaction Highquality
 


	49. 02경쟁사조사
직접경쟁사

포지셔닝맵
간접경쟁사

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
#thesweatlife
자사몰,SSF닷컴,오프라인매장등 20~30대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
룰루레몬은 사람들이  목적 있는 삶을 살 수 있도록
일깨워주며, 세상을 조금 더 의미 있고 가치 있는 곳
으로변화시키기위해존재합니다.
높은 원가로 인한 가격 부담, 요가
브랜드라는인식이확고함
업종자체의평균가격이낮음
차별화된 컨텐츠 제공, 상황에 맞
는고품질상품개발
남성제품,미용제품까지확대하
여성장중
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
숏 슬리브 티셔츠 폴로셔츠 크롭 조거
Personal Color
Friendly
 


	50. 02경쟁사조사
직접경쟁사

포지셔닝맵
간접경쟁사

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
당신의몸을아름답게해주는모든것
온라인플랫폼 20~30대
Saleplatform
Marketing
SWOTanalysis
Target
1957년 이탈리아  트리폴리에서 탄생한 로베라는
유럽을거쳐세계적인브랜드로성장하였습니다.
다양한 카테고리의 상품을 판매하
지만헬스브랜드라는인식이강함
가성비를 중요하게 여기는 소비자
에게저가브랜드로대체될가능성
여러 종류의 제품 라인 제공, 높은
원가대비합리적인가격
높은인지도를활용하여다른분야
로의진출가능성
Strength Weekness
Threat
Opportunity
Bestproduct
사이드스텝퍼 경사조절 스텝퍼 스텝퍼 걷기
Trust
Traditional
High quality
 


	51. 02경쟁사조사
직접경쟁사

간접경쟁사

포지셔닝맵
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
유연성
높은 점유율
낮은 점유율
안정성
  


	52. 2023-2, Branding project
Team.  BBO
02 경쟁사 조사
Insight
직접 경쟁사

간접 경쟁사

포지셔닝 맵
’특별한 서비스’를 제공하는 업체의 부재
 


	53. 2023-2, Branding project
03
Customer  Research
Team. BBO
건강기능식품 소비자 다이어트식품 소비자 간접 소비자 소비 시장 동향
 


	54. 03소비자조사
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
10대 20대 30대  40대 50대 60대
건강기능식품소비자비율
네이버데이터랩분야통계_2022.09~2023.08
73%
27%
순위
소비자연령비율분석
소비자성비분석 키워드
1 유산균
2 오메가3
3 비오틴
4 양배추즙
5 글루타치온
여성
남성
 


	55. 03소비자조사
건강기능식품소비자

간접소비자

소비시장동향
다이어트식품소비자

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
10대 20대 30대  40대 50대 60대
다이어트식품소비자비율
네이버데이터랩분야통계_2022.09~2023.08
75%
25%
순위
소비자연령비율분석
소비자성비분석 키워드
1 락토페린
2 코랄겐
3 단백질보충제
4 산양유단백질
5 아르기닌
여성
남성
 


	56. 03소비자조사
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

소비시장동향
간접소비자

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
10대 20대 30대  40대 50대 60대
기능'식품’소비자비율
네이버데이터랩분야통계_2022.09~2023.08
70%
30%
순위
소비자연령비율분석
소비자성비분석 키워드
1 유산균
2 오메가3
3 비오틴
4 락토페린
5 콜라겐
여성
남성
 


	57. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
10대 20대 30대  40대 50대 60대
건강측정용품소비자비율
네이버데이터랩분야통계_2022.09~2023.08
71%
29%
순위
소비자연령비율분석
소비자성비분석 키워드
1 혈압측정계
2 체중계
3 체온계
4 인바디체중계
5 혈압계
여성
남성
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

소비시장동향
간접소비자

 


	58. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
10대 20대 30대  40대 50대 60대
스포츠,헬스용품소비자비율
네이버데이터랩분야통계_2022.09~2023.08
55%
45%
순위
소비자연령비율분석
소비자성비분석 키워드
1 폼롤러
2 런닝머신
3 실내자전거
4 문틀철봉
5 아령
여성
남성
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

소비시장동향
간접소비자

 


	59. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
10대 20대 30대  40대 50대 60대
요가,필라테스용품소비자비율
네이버데이터랩분야통계_2022.09~2023.08
85%
15%
순위
소비자연령비율분석
소비자성비분석 키워드
1 요가매트
2 필라테스양말
3 요가양말
4 요가링
5 레깅스
여성
남성
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

소비시장동향
간접소비자

 


	60. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
빅데이터로살펴본소비자동향
한국건강기능식품협회,2023
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
면역력케어 디지털헬스케어 명상·마음챙김
소식(小食)  걷기앱테크 골프↓테니스↑
 


	61. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
면역력케어
최근한국건강기능식품협회가전국5000가구를대상으로건강기능식품구매지표를조사한결과,구매금액기준가장많이판매된기
능성원료는홍삼(1조4062억원),비타민(9061억원),프로바이오틱스(8913억원),EPA-DHA함유유지(오메가33789억원),체지
방감소제품(2325억원),단백질보충제(1400억원),당귀추출물(1127억원)순이었다.


상위4등까지합산하면3조5825억원으로6조원규모의전체시장에서절반이넘는다.이는 (코로나19)
유행이장기화하면서건강관리의기본으로꼽히는 단의미다.


면역력은외부에서들어오는병원균으로부터우리몸을보호하며,회복·치유에도도움을준다.하는일이다양한만큼면역체계는매우
복잡하게구성돼있다.흔히‘면역력을기른다’고표현하지만한가지방법으로단기간에면역력을강화할수는없다.면역체계가제대로
기능할수있도록정상적인면역상태를유지하는것이중요한데,그러려면우리몸안곳곳에서균형과조화가필요하다.전문가들이“잘
먹고,잘쉬고,스트레스받지않는습관을들이는게가장중요하다”며교과서같은얘기를되풀이하는이유다.
신종코로나바이러스감염증
면역력증진에관심이커졌
  


	62. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
디지털헬스케어
대한무역투자진흥공사가발간한‘2023한국이열광할세계트렌드’보고서는싱가포르원격케어시스템을예로들며의료시장의화두
로떠오른디지털헬스케어에주목한다.코로나19팬데믹으로비대면진료가허용된후, 을놓치기는어려운법이다.이
로인해비대면으로진료하고약을배달받을수있는플랫폼이인기다.플랫폼의종류도다양해지고있다.


세계최대가전·IT전시회‘CES2023’에서디지털헬스부문혁신상을수상한‘닥터나우’를비롯해진료후예후관리와상시관리까지
하는‘굿닥’,탈모및다이어트·당뇨병·고혈압등 들을겨냥한‘나만의닥터’,산부인과비대면진료앱‘닥터벨
라’,통증관리앱‘힐니스북’등이있다.직접건강을관리하는셀프메디케이션시장도커지고있다.


GC녹십자자회사GC케어의셀프케어앱‘어떠케어2.0’은건강검진예약부터영양상태분석과솔루션,과거검진결과를토대로한건
강변화분석등의서비스를제공한다.체중관리앱‘밀리그램’은식단·운동·신체상황등을기록하고비슷한목표를가진멤버들과공유
할수있다.
한번맛본편리함
주기적으로약처방받는환자
  


	63. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
명상·마음챙김
전 이다.미국워싱턴DC조지타운대의료센터와뉴욕대의대등을비롯
한5곳의대학연구진은명상이불안을완화시키는약물만큼효과가있다는사실을발견했다. 


명상법에는주의집중,마음챙김,무의식적자기초월등크게3가지범주가있다.이중  존카밧진박사가1979년개발한MBSR(마음
챙김에근거한스트레스완화)프로그램의효과가입증되기시작하면서세계곳곳에서활용되고있다.존카밧진박사가말하는마음챙
김은자기마음의내부를깊게들여다보고탐구하여스스로를이해하기위한정신수련법이다.수련하는동안판단하는것을멈추고명상
을규칙적으로실천하며마음내부에일어나고있는변화를관찰하는게중요하다.


명상원데이클래스나시간과장소에구애받지않는명상앱및유튜브채널이도움이된다.소리로치유하는싱잉볼원데이클래스,국내
외명상전문가들이직접만든 명상앱‘마보’,자연의소리와베드타임스토리를제공하는글로
벌명상앱‘캄’등은명상초보도도전해볼만하다.
세계적으로우울한마음을다스리는데도움을주는명상이유행
콘텐츠가매주업데이트되는정기구독형
 


	64. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
소식(小食)
올해는괴식이나엄청난양의음식을해치우는먹방대신박소현,산다라박등‘소식좌’(적게먹는사람을뜻하는신조어)들이주목받았다.
실제로신한카드가소셜데이터를분석한결과올1월대비9월‘먹방’언급량은약34%감소했지만‘소식좌’언급량은4766%정도증
가했다.


넘어야할산이있다.바로 이되는것이다.박초롱365mc병원식이영양
위원회영양사는“영양부족상태가되지않을정도의음식을섭취하는것,평소먹는양의10∼ 30%정도를줄이거나인체에필요한열
량중80%정도만섭취하는것을소식이라고한다”며“현재소식이장수,다이어트,뇌노화방지등에도움이된다는다양한연구결과
가나오고있다.소식은이중내장지방및피하지방제거,혈관내노폐물제거,만성질환예방효과가가장크다”고말했다.


소식의첫시작은평소먹는양에서밥한두숟가락을덜먹는것으로출발한다.티스푼을사용하거나밥그릇과식기를작은크기로교체
해덜담아도푸짐하게보이도록하고,50번이상오래씹어천천히먹는연습을거친다.
소식이유행을넘어일상으로자리잡으려면  소식이건강에도움
 


	65. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
걷기앱테크
MZ세대사이에서 등이뜨면서덩달아목표치를달성하면적립금이쌓이는걷기앱테크가유행이다.걸음수
에따라금리를얹어주는적금도등장했다.여러운동중걷기가선택받은이유는간단하다.별다른운동장비가필요없고언제어디서든
할수있으면서대표적인유산소운동이기때문이다.


국제학술지‘네이처메디신(NatureMedicine)’에최근게재된미국밴더빌트대연구팀연구에의하면과체중인사람이하루에6000
보이상1만1000보이하로걸었을때비만위험이64%까지감소하는것으로나타났다.햇빛을받으며걸으면행복감을느끼게하는세
로토닌과통증을완화하는 들기때문.식사후걷기는위산이식도로역류하는것을막
아주고,숙면에도도움이된다.


꼭하루에1만보를채워걸을필요는없다.보건복지부가발표한‘한국인을위한걷기가이드라인’에서는일주일동안150분을빠르게걷
거나,75분매우빠르게걷기를권장한다.여기서매우빠르게걷기란대화가불가능할정도의속도를말한다.
‘갓생살기’‘무지출챌린지’
엔도르핀이분비돼마음이안정되고우울감이줄어
  


	66. 03소비자조사
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
건강기능식품소비자

다이어트식품소비자

간접소비자

소비시장동향
골프↓테니스↑
골프유행이잠잠해지는모양새다.BC카드가최근헬스케어분야에서의카드결제내역을분석해보니골프가2019년대비57%증가한
사이 한결과가나왔다.테니스가뜨는이유는복합적이다.골프는장비가고가인데다필드로나갈시그린피,
캐디비등이발생하는반면테니스는비용이저렴하다.최소반나절을잡아야하는등산과비교하면시간적인면에서 도좋다.골프
만큼이나  운동할맛이나는것도한몫한다.


테니스는1시간에약600kcal가소모되는고강도운동이다.다만격한움직임을포함하는운동이다보니팔꿈치,발목,무릎부상을조심
해야한다.표면이단단한하드코트가대부분이므로연습이과하면무릎관절에무리가간다.얼마전은퇴한‘테니스황제’로저페더러
도무릎통증으로정들었던코트를떠났다.


테니스를처음시작하는‘테린이’라면짧게는6개월,길게는1년이상배워야랠리가익숙해지고상대방과경기할실력에도달한다.장
실내스크린테니스나테니스를쉽게배우도록고안된매직테니스등으로먼저접해보는것도방법이다.
테니스는무려440%급증
접근성
의상이예뻐
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Team.  BBO
03 소비자 조사
Insight
건강기능식품 소비자

다이어트식품 소비자

간접 소비자

소비 시장 동향
’셀프 케어'에 관심이 많은 소비자 증가
편리함을 추구하는 소비자 증가
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04
Trend  Research
Team. BBO
KOL 이란 헬스케어 트렌드 이너뷰티 트렌드 라이프스타일 트렌드
 


	69. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
커뮤니케이션과정에있어특정영역에서주도권이있으며,다른개인이나집단의생각과행동에대한영향을끼칠수있는능력을갖춘사람
  


	70. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
KOL 마케팅의 성장  배경
펜데믹이후SNS 

사용시간증가
SNS인플루언서의 

영향력증가
KOL시장의성장
KOL은정확한제품정보를가지고있기때문에관련집단에서쉽게받아들여지고신뢰성이높으며 

이집단의구매행위에큰영향력을미치는인물로여겨진다.
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
KOL 마케팅의 프로세스
전략  고려사항
1
2
3
4
목표설정하기
고객정의하기
인플루언서선정
메시지개발
도달범위
시나리오
예산
콘텐츠
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
SNS광고의특징과 

유명한SNS광고의 마케팅의특징
‘KOL’
한국건강기능식품협회,건식투데이20203신년호
다양한제품군에서제약없이  유명인의추천은가치가있음
구매에영향을미치는온라인광고플랫폼 

중SNS는82.4%를차지했다.
소비자의49%가구매여부결정시 

유명인의추천에의존한다.
추천에 의존
시청 후 구매
광고 구매 경험
SNS 비율
82.4% 49%
40%
38.1%
 


	73. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
헬스케어트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
디지털헬스케어는스마트기기를이용해시공간의제약을받지않고질병의치료,예방,건강관리등의모든과정을포함한것입니다.
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Team.BBO
KOL이란

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
헬스케어트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
디지털 헬스케어의 등장  배경
초고령화사회 정보통신기술과

의료기술의융합
디지털헬스케어

필요성및활용성
첨단정보통신기술과의료기술·비의료기술의융합으로질병치료에서예방관리로 

패러다임의변화에따라예방및모니터링기반디지털헬스케어의중요성이강조된다.
 


	75. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
헬스케어트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
디지털헬스케어의특징과미래
지역사회기반디지털헬스케어발전방향
적극적예방으로의 전환 가파른시장성장세
개인에게맞춤형의료서비스를제공하여

치료이전의예방으로패러다임의전환
글로벌헬스케어시장의8.9%의규모를
차지하고있으며연평균18.8%의성장
  


	76. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
헬스케어트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
일시적으로좋게만드는것이아니라,‘식습관’과‘생활습관’을통해피부속건강을챙겨근본적아름다움자체를좋게한다는것.
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

라이프스타일트렌드
이너뷰티트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
43% 52%
필요하다고생각하는이유
개인별필요

성분차이
효과
78%
맞춤형뷰티가필요하다
52%
구매한적이있다
41%
규칙적으로챙겨먹는다
Q.2030여성 대상  이너뷰티 설문
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

라이프스타일트렌드
이너뷰티트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
이너뷰티 소비자 동향  이너뷰티 시장 동향
기존 현재
1
2
3
3040세대
보여지는나
바르는화장품
2030세대
나에게집중
먹는화장품
2022
1조1942억
1조9000억
2025
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

라이프스타일트렌드
이너뷰티트렌드

2023-2,Brandingproject
Team.BBO
이너뷰티 소비자 동향
아모레퍼시픽  농심라이필 경남제약레모나
 


	80. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
디지털디톡스(DigitalDetox)는디지털기기와온라인활동으로부터벗어나서신체적,정신적으로휴식을취하는과정을의미한다.
  


	81. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
디지털디톡스의활동과효과
지역사회기반디지털헬스케어발전방향
디지털기기사용줄이기 신체및정신건강개선
디지털기기및소셜미디어사용시간을
줄이고산책,캠핑,명상등의활동
창의성과생산을향상시키는데도움이
되며사회적연결을높일수있다.
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
재택근무자가많아지면서가족과함께즐거운시간을보내기위한가족중심소비와즐거움을중시하는사람을일컫는말
  


	83. 04트렌드조사
Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
팸잼족프로모션
지역사회기반디지털헬스케어발전방향
아이들은즐기고어른들은휴식 로컬경험이함께하는
가족단위팸잼족이많아지면서관련컨
텐츠도다양하게등장
지역특산품을활용한컨텐츠가다양해
지며특별한경험을찾는사람이많아짐
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
재택근무자가많아지면서가족과함께즐거운시간을보내기위한가족중심소비와즐거움을중시하는사람을일컫는말
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Team.BBO
KOL이란

헬스케어트렌드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
반려동물양육가구
지역사회기반디지털헬스케어발전방향
1인가구와반려동물 반려동물의높아진비중
늘어나는1인가구와반려동물양육가구
로성장하는펫케어시장
단순히반려동물에서벗어나가족구성
원으로받아들이고케어하는
  


	86. 04트렌드조사
Insight
KOL이란

헬스케어트랜드

이너뷰티트렌드

라이프스타일트렌드
정보통신기술과의료기술이융합하여사전에질병을예방하고자하는트렌드
보여지는것보다는 에게집중하는소비트렌드
본인스스로
2023-2,Brandingproject
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05
Drawing  an idea
Team. BBO
아이디어 제시 방법론 적용 경쟁사 분석 컨셉 도출
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정보통신기술과 의료기술이 융합하여 질병을 예방하고자 하는 동향
보여지는 것 보다는 본인 스스로에게 집중하는 소비 트렌드
편리함을 추구하는 소비자 증가
디지털 헬스케어 서비스로 확장하는 건기식 업계
떠오르는 셀프 메디케이션 시장
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Team.  BBO
현대인의 를 중심으로 한 

종합
멘탈 케어
이너뷰티 브랜드
타겟층
아이디어
2030 남성
제품 구독

서비스
수면 사이클

분석 서비스
멘탈 케어

서비스
건강관리에 관심이 많은 

2030 여성
Main
Sub
키워드
다가가기 쉬운 고객에게 공감하는 신뢰를 주는
 


	90. Team. BBO
이해관계자 맵
Shakeholder  Map
건강기능식품
소비자 유통업체
제조
제조공정
직접적이해관계자
간접적이해관계자
UX
공장
직원
온라인광고
판매자
브랜드
기획
연구원
마케팅
디자인
디자인
서비스
홈쇼핑
드럭스토어
백화점
직영점
대량구매
자동화기계
제품라인
공장직원
제품모듈
택배기사
운송업체
직원
대형마트
블로그인스타그램
홍보모델
서비스기획
상품기획
연구소
제품디자인
패키지디자인
UI디자인
UX디자인
서비스블루프린트
로고디자인
제공서비스
페이스북
트위터
배너광고
가족
선물
친구
연인
지인
친척
대형마트
보건복지부
식약처
약국
헬스장
식품회사
정부
이너뷰티 

회사
직영점
병원
스폰서
향수회사
방송
관련정책
SNS
문화부
의약회사
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Team.  BBO
간편식 기능성 음료
디퓨저
아로마 스틱
IOT

수면 램프
입욕제 향초
영양제
제품
라이터 홀더
물병
빨대
전구
식기류 컵
욕조
관련제품
중산층 상류층
남성
여성
30대
40대 50대
20대
고객
건강기능식품

회사
서비스 소비자
경쟁사
유통·판매
제품
관련제품 컨셉
고객
코코넨네 포근포근
따스한
부담없는
상쾌한
공감하는 기지개
차분한
컨셉
제품 구독 IOT 제어
복약알림
식단관리
ASMR
AI 챗봇 복약스케줄
칼럼
서비스
애슬레저 의약회사
식품회사
핸드볼
운동 기구
축구 레이싱
이너뷰티
경쟁사
가족 개인
단체
동료
지인
연인 친척
친구
소비자
홈쇼핑 드럭스토어
대형마트
백화점
앱
약국 온라인

쇼핑몰
직영점
유통·판매
만다라트
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	92. 마이퍼즐
건강설문을통한개인맞춤형건강기능식품을소분
하여정기배송해주는서비스를메인으로하는어플
건강설문을통한제품추
소분포장된제품정기구독
주요서비스
다양한영양제를합리적인가격으로

정기적으로섭취하려는사람
타겟
클라
일상에서의스트레스를줄이고,수면의질을높이기
위해명상,수면콘텐츠등셀프멘탈케어콘텐츠를
제공하는어플
스트레스자가진단후콘텐츠추
명상및수면팁,칼럼제공
주요서비스
셀프로스트레스와수면패턴등을

관리하고,기록하고싶은사람
타겟
핏타민
건강설문을통한개인맞춤형건강기능식품을추천
하고영양제섭취시간알림을해주며,다양한챌린
지를통해캐쉬를쌓는어플
건강설문을통한제품추
약사와의비대면상담후영양제구독
주요서비스
개인맞춤형영양제를정기적으로 

섭취하려는사람
타겟
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
  


	93. 카테고리선택
정렬방식선택
매거진내용
핵심키워드
카테고리
대표이미지
무한스크롤
SNS공유
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
  


	94. 제품연출사진
브랜드슬로건
브랜드

가치
브랜드

서비스
인증

안내
푸터

영역
브랜드

서비스
SNS

공유
스크롤유도
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
  


	95. ①
②
제품 제품상세 장바구니  상담예약관리 상담예약신청
구매가능제품의키워드를보고

관심있는제품을선택한다.
제품상세내용과가격등의정보를

확인하고장바구니에담는다.
구매하고자하는제품을선택한후

‘상담받고구독신청’을탭한다.
상담관련안내텍스트를읽은후

‘상담예약신청’을탭한다.
날짜,시간,설문등을선택한후

상담예약을신청한다.
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	96. KLAR소개 설문시작 설문진행  스트레스지수측정 7-day챌린지시작
클라KLAR소개화면 스트레스지수측정을위해

설문을시작한다.
각설문문항에답한다. 설문결과를통해스트레스

지수가나오고,Tip을확인한다.
스트레스지수측정이끝나면

클라의메인서비스를시작한다.
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	97. 건강상태

셀프체크
스토리
명상기초및

챌린지콘텐츠
메인홈
클라대표

콘텐츠
각시간에맞는 

명상콘텐츠
감정별로명상

세션을나눔
각상황에맞는

명상콘텐츠
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
  


	98. ASMR 

서비스
상황별수면 

유도법추천
수면에관한  

연구와스토리
캘린더를통한
클라기록확인
스트레스지수와
뱃지달성확인
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
 


	99. 상담신청 건강분석 결과페이지  영양제성분 추천영양제구독
상담을하기전건강검진을실시한다 응답을기록한다 검진결과와추천영양성분을제공한다. 영양제성분표를제공한다. 기존에섭취하던영양제를추가할수있다.
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	100. ①
메인메뉴 섭취기록 알림설정  영양제추가
하단의+버튼을통해오늘의영양제

혹은물마시기를기록할수있다
영양제혹은물마시기를기록할수있다. 섭취시간과요일을설정해알림을받아

볼수있고,전화알림을설정할수있다.
기존에섭취하던영양제를추가할수있다.
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	101. 제품구독 제품 장바구니  상담예약관리 상담예약신청
제품상세
브랜드스토리 브랜드슬로건 제품연출사진 브랜드가치/서비스 인증안내 SNS공유 푸터영역
제품(매거진퍼즐) 정렬방식선택 카테고리선택 카테고리표기 대표이미지
핵심키워드 SNS공유
KLAR소개 설문시작 설문진행 7-day챌린지
스트레스지수측정
건강상태셀프체크 스토리 상황별클라
기분별클라
마이퍼즐
수면 상황별수면유도법 수면관련칼럼
ASMR
프로필 캘린더/기록 서비스소개
뱃지달성 FAQ
스트레스지수 공지사항
명상 클라대표콘텐츠 명상기초및챌린지
영양제알림 메인메뉴 알림설정
섭취기록 영양제추가
시작화면
건강분석 상담신청 건강분석 결과페이지 영양제성분 추천영양제구독
클라
핏타민
2023-2,Brandingproject
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Team.  BBO
린 캔버스
PROBLEM UNIQUE VALUE

PROPOSITION
UNFAIR

ADVANTAGE
CUSTOMER

SEGMENTS
CHANNELS EARLY ADOPTERS
SOLUTION
KEY RESOURCES
EXISTING

ALTERNATIVES
HIGH-LEVEL

CONCEPT
COST STRUCTURE REVENUE STREAMS
스트레스가 지속되면 몸에 생
리적인 변화가 나타나는데 이
를 스트레스 신체화라고 한다.
건강기능식품을 정기적으로 구
독하고 외에도 칼럼 제공, 조명,
아로마 오일 등의 다양한 제품
과 서비스를 통해 스트레스와
수면을 케어 할 수 있다.
스트레스가 높은 사
스트레스로 인해 신체화
문제를 겪는 사람
고객 맞춤 영양제 구
어플 연계 제품 맟 서비스
만병의 근원스트레스,

악순환의 원인을 끊어버린다
어플 사용에 익숙한
2030세대
건강기능식품
충분한 수면을 취하거나 피로
회복제를 섭취하여임시적으로
증상을 완화할 수 있다.
고정비용:인건비, 서버비, 임대료

변동비용:제품생산, 운송비
영양
스트레스 케어 제
굿즈
서비스 가입자
제품 구독자수
SNS광
지인 추천
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Team.  BBO
Business Model Canvas
KEY PARTNERS VALUE 

PROPOSITION
CUSTOMER

RELATIONSHIPS
CUSTOMER

SEGMENTS
CHANNELS
KEY ACTIVITIES
KEY RESOURCES
COST STRUCTURE REVENUE STREAMS
선정한 KO
영양제 제조
유통 업
광고 업
제휴 업체
맞춤 구독 서비
플랫폼 운영 및 서비스 제
기능성 음료 와 수면 및 

스트레스 케어 제품 판매
새로운 건강 관리 경
나만을 위한 영양
편안한 삶을 위한 경험
고객 : 고객별 맞춤 구독 

서비스, 멤버쉽, 리
기업 : 플랫폼 제공, 마케팅
건강에 관심 있는 사
오프라인 관계
관련 기
영양제 구매 고객
브랜드파워/가
앱플렛
맞춤 구독 서비스
앱플렛폼 개발/유지비
브라우저개발/유지비
광고 및 마케팅 비용
월간구독 서비스
영양제 판매
앱광고 수수료
영양제 제조 납품 비
유통 비
인건비
연계 기업 서비스 제공
서브제품 판매료
모바일
PC브라우
오프라인 매
SNS
선정 KOL
영양제 제조사
새로운 건강

관리 경험
다양한 영양제

구매 고객층
맞춤 구독 

서비스
서비스 유지

비용
구독 서비스

월간수익
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Team.  BBO
WHY
MISSION
WHO MEN
WHERE MARKET-ST
HOW
MODEL

6C Strategy
WHAT
MEASURE

3C Fruits
누구나 멘탈 케어를 가볍게 시작할 수 있는 브랜드를 제공한다
건강·멘탈 케어 관련 전문성을 보유한 사람, 사용자 경험 개선에 적극적인 사람
S: 건강기능식품 시장

T: 스트레스로 인한 어려움을 겪는 2030세대
가치 차별화
월 매출 4천, 순익 1천
2030세대의 스트레스 케어 대중화
SNS 광고, 친구 초대 이벤트
개인 별 맞춤형 서비스와 제품 제공 개인 별 체크리스트를 통한 맞춤형 영양제 구성 및 칼럼 노출
대형마트, 드럭스토어입점
건강기능식품을 비교적 저렴한 가격에 정기적으로 구독할 수 있다
외에도칼럼제공 등의 서비스를 통해스트레스와수면을 케어할 수 있다.
2030세대의

경제 수준에 맞춘

중저가 정책
브랜드 인지도확장후오프라인 단독직영점오픈 10년후에 글로벌시장진출
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Brand Identity Prism
Our Company
Physique
나를 위한 관리에 어려움을 느끼지 않고

처음이여도 가볍게 시작할 수 있는
Personality
편안한,친절한,가벼운
Relationship
누구나 부담없이 시작할 수 있는
Culture
자기 관리의 가벼운 시작
Reflection
여유로운, 상쾌한 ,포근한, 가벼운
Self-Image
관리하는,편안한,나를 위한 소비
Picture of Sender
Picture of Receiver
Externalization
Internalization
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Team.  BBO
Service Blueprint
Physical

evidence
Attendee

actions
Front-of-stage

interactions
Back-of-stage

interacions
Support

processes
온라인 광고
브랜드 인지 앱 설치
앱 UI 앱 UI
회원가입 UI 제공
광고 화면 노출
반응 데이터 저장

(설치, 차단, 스킵 등)
회원 정보 확인

데이터 베이스 저장
플랫폼 제공

온라인 스토어 입점
멤버쉽 제공
정보 관리 및 저장
개인별 맞춤형 서비스 

추천 영양제 제공
고객별 정보 저장

제공 서비스 관리
제품 정보 제공

제품 배송
제품 패키지 수령 리뷰 작성 UI 제공
제품 정보 제공

제품 배송
리뷰 관리 및 정보 분석
개인별 맞춤 영양

정보 저장 및

AI 추천 시스템
앱UI 터치 및

사용자경험구축

UX분석
개인 별 반응

알고리즘시스템
웰컴패키지제공

월별구독제품제공

섭취주기분석후

재구매시기에제품 

배송서비스
정보입력
앱 UI 앱 UI
회원가입 제품수령 제품섭취
서비스구독
구독서비스
리뷰
제품구매
자사패키지 자사패키지
웰컴키트,제품
lineofinternalinteraction
lineofvisibility
lineofinteraction
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Team.  BBO
고객유형 분석을 통한 퍼소나 선정
유형별 구분
건강 관리에 대한 관심도를 중점으로, 현재
스트레스 상황을 변수로 다양한 페르소나
를 제작했다.
A
10대, 학생, 학업 스트레스가 높지만
스스로 관리하기엔 방법을 모름
중간 높음
평균소득, 직장인, 30대 남성 여자친
구의 추천으로 다운받게 됨
낮음 중간
B
20대 여성 대학생, 졸업 및 취업에 대
한 높은 스트레스를 관리하고자 다운~
높음 높음
C
건강 관리에 대한 관심도 스트레스 수준 고객
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	108. I
스트레스 수준
건강

관심도
경제적

여유
신체건강 

수준
시간적  

여유
N
F
P
E
S
T
J
나는 대학 진학을 위해 수시 공부와 쏟아지는 학원 과제들로 일상을 보내는 고
등학생이다. 생기부와 자소서 등으로 난생 처음 스트레스로 인한 불면증까지
겪는 중이다. 안 그래도 잠이 부족한 고등학생에게 불면증이라니, 고3이 되기
도 전에 스트레스가 폭발 중이다. 챙겨 먹고 있는 비타민으로는 건강까지 챙기
기에 역부족 상태. 현명하게 몸과 성적까지 모두 챙기며 입시 생활을 보내고 싶
어서 이것저것 찾아보는 중이다.
이름
나이
성별
강서영
18
여성 성격 성실한, 열정적인
가족
MBTI
현상황
흥미
부모님, 동생
대학 진학, 건강 관리
강서영, 18세
“스트레스 받는 일상을 챙기며 공부하고 싶어요
2023-2, Branding project
Team. BBO
 


	109. UX
CE
문제상황
Touchpoint1
재품구매·서비스이용
Touchpoint4
제품수령
Touchpoint5
설치동기
Touchpoint2
앱설치
Touchpoint3
이용유지
Touchpoint6
스트레스로인한

불면증
입시커뮤니티에서의

추천
회원가입후

프로필등록 영양제구독서비스

이용
주기적으로

영양제수령
개선된불면증과

피로감해소
학업스트레스로인해

불면증을겪고있는상황
스트레스와그로인한신체화,

멘탈관리까지도움을받고싶음
알아서나에게맞는영양제를챙겨
줘서편리함을느낌
즐겨하는입시커뮤니티에서

많은사람들의추천으로깔아봄
프로필등록시자신에게필요한

분야의건강관련정보를체크할수

있어서신기함
영양제를구독한다는게편리하지
만낯선느낌이듦
스트레스로인한신체화가많이개
선되고,고민이해결된것같아만족
함
과정이조금귀찮지만필요한

정보만얻을수있어서만족함.
영양제를챙겨먹고,서비스에서건
강에관한다양한팁들을얻으며스
트레스가개선이되는걸느낌
건강팁같은정보들도더편하게 

찾아볼수있었으면함
영양제가떨어질때마다직접구매
를하지않아도돼서좋음
2023-2,Brandingproject
Team.BBO
  


	110. I
스트레스 수준
건강

관심도
경제적

여유
신체건강 

수준
시간적  

여유
N
F
P
E
S
T
J
나는 대기업 경영지원팀에서 근무하고 있는 30대 남성이다. 바쁜 평일을 보내
고 여자친구와의 주말 데이트에 나갔는데, 그날따라 사소한 일에도 짜증을 냈
던 것 같다. 몸도 마음도 지쳐서 그랬던 것 같다. 여자친구가 이런 나에게 새로
운 멘탈 케어 앱을 추천해줘서 사용해 보게 되었다. 나를 보다 객관적으로 직면
하고 다양한 건강 관리를 하며 나를 위한 시간 투자를 하게 되었다.
이름
나이
성별
김용훈
34
남성 성격 깔끔한, 열정적인
가족
MBTI
현상황
흥미
1인 가구
부동산, 운동
김용훈, 33세
“바쁜 삶 속에서 나만을 위한 시간을 찾고 싶다
2023-2, Branding project
Team. BBO
 


	111. UX
CE
문제상황
Touchpoint1
재품구매·서비스이용
Touchpoint4
제품수령
Touchpoint5
설치동기
Touchpoint2
앱설치
Touchpoint3
이용유지
Touchpoint6
잦은다툼
여자친구의권유 정보기입후 

맞춤형영양제주문
맞춤형영양제구독

수면도움서비스
지속적서비스이용
일상생활에지쳐평소와다른자신
의모습을발견함
나만을위한시간을갖고보다안정
적인사람이되고싶음
제품을수령하여패키지와서비스,
주의사항등영양제구성을경험함
여자친구의권유로어플을다운받
고브랜드로고와UI를경험함
앱최적화를하여용량이적었으면
좋겠음
회원가입부터상세정보설정까지
UI의전반을경험함
자사의서비스를체험하고,구매하
는과정에서디자인을보게됨
나를위한시간을쓰고,더나은나
를마주한것같아서기분이좋았음
회원가입과정이덜까다로웠으면
좋겠음
약이떨어질때쯤다시자동으로배
송해주었으면함
더다양한컨텐츠가있었으면함
보다직관적인UI로이용할때스트
레스가아예없었으면함
회원가입후

프로필등록
Team.BBO  2023-2,Brandingproject
 


	112. I
스트레스 수준
건강

관심도
경제적

여유
신체건강 

수준
시간적  

여유
N
F
P
E
S
T
J
나는 대학 졸업과 취업을 위해 졸업작품고 포트폴리오 준비를 병행하고 있는
대학생이다. 정신적 스트레스가 높을 뿐만 아니라 스트레스에 민감한 체질 때
문에 건강까지 조금씩 망가지고 있는 것 같다. 건강이 중요한 나는 더 이상 졸업
과 취업 때문에 몸이 망가지는걸 두고 볼 수 없다. 그러던 중 인스타 알고리즘이
내게 스트레스 케어 앱을 소개시켜줬다. 나에게 맞는 영양제와 식품을 정기적
으로 받아볼 수 있다니! 너무 궁금해서 당장 앱을 설치해봤다.
이름
나이
성별
신유나
24
여성 성격 성실한, 계획적인
가족
MBTI
흥미
부모님
졸업, 취업, 건강 관리
신유나, 24세
“졸업과 취업 준비 때문에 건강을 망치긴 싫어
현상황
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	113. UX
CE
문제상황
Touchpoint1
재품구매·서비스이용
Touchpoint4
제품수령
Touchpoint5
설치동기
Touchpoint2
앱설치
Touchpoint3
이용유지
Touchpoint6
스트레스로인한

건강악화
온라인광고발견
앱설치및

회원가입
영양제정기구독

신청
주기적으로

영양제수령
개선된불면증과

피로감해소
졸업과취업준비로인한스트레스
와그로인해건강이악화됨
졸업과취업준비때문에건강을망
치고싶지않음
제품을통한스트레스및신체건강
개선을기대함
제품을수령하여패키지와서비스,
주의사항등영양제구성을경험함
온라인광고를보고스트레스에도
움되는식품을구독하고자함
정기구독을위해브랜드어플설치
와회원가입을진행함
구독형제품뿐만아니라스트레스
관리에도움이될만한칼럼을접함
스트레스가개선되고건강에도도
움돼서몇번더받아보기로결정함
구독을위해앱을설치하고가입을
해야하는시스템에귀찮음을느낌
내상황에맞는영양제를정기적으
로받아볼수있어서편리하다느낌
더폭넓은제품군을원함
칼럼이나건강정보를간단하게저
장하고다시볼수있었으면함
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
  


	114. 2023-2, Branding project
어피니티  다이어그램
생기있는
공감하는
노을
당찬
다정한
친근한
깨끗한
따스한
부담없는
그리운
푹신한
신뢰가는
아침인사
봄비
순면 포근한
가벼운
기운찬
일정한
위로
달빛
생글생글
3000k
하나된
릴렉스
코코넨네
안락한 토닥토닥
기지개
보랏빛의
여유로운
은은한
상쾌한
친구
포근포근
그믐달
뒹굴뒹굴
차분한
기분 좋은
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	115. 2023-2, Branding project
어피니티  다이어그램
푹신한
생기있는
공감하는
하나된
부담없는
그리운
신뢰가는
안락한
다정한
친근한
은은한
깨끗한
따스한
당찬
포근한
기운찬
차분한
기분 좋은
일정한
노을
아침인사
친구
그믐달
봄비
위로
달빛
순면
기지개
코코넨네
3000k
생글생글
릴렉스
포근포근
뒹굴뒹굴
가벼운
여유로운
상쾌한
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	116. 2023-2, Branding project
어피니티  다이어그램
푹신한
생기있는
공감하는
하나된
부담없는
그리운
신뢰가는
안락한
다정한
친근한
은은한
깨끗한
따스한
당찬
포근한
기운찬
차분한
기분 좋은
일정한
노을
아침인사
친구
그믐달
봄비
위로
달빛
순면
기지개
코코넨네
3000k
생글생글
릴렉스
포근포근
뒹굴뒹굴
가벼운
여유로운
상쾌한
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	117. 이미지맵핑무드및유형
분류키워드 이미지유형
타이포 그래픽  풍경
브랜드 패턴 일러스트
캐릭터 인물
패션
포근한
여유로운
가벼운
상쾌한
Team.BBO 2023-2,Brandingproject
 


	118. 2023-2, Branding project
포근한
여유로운
가벼운  상쾌한
Team. BBO
 


	119. Relaxed
여유로운
바쁜 일상 속에서  찾는 여유
바쁜 일상 속에서 찾는 여유
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	120. Cozy
포근한
사용자가 가장 편안함을  느끼는
Cozy
포근한
사용자가 가장 편안함을 느끼는
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	121. Light
가벼운
부담없이 매일 매일  가볍게
Team. BBO 2023-2, Branding project
 


	122. Refreshed
상쾌한 하루의 시작
상쾌한
Team.  BBO 2023-2, Branding project
 


	123. Relaxed
Refreshed
상쾌한 여유로운
  


	124. 바쁜 일상 속에서  스스로를 챙기기 어려운 요즘, 

우리는 고객의 입장에서 가장 부담없이 다가갈 수 있는 멘탈 케어 서비스를 제공하고자 합니다.

우리의 서비스를 이용하는 고객 모두에게 맞춤형 서비스를 제공하여

고객 모두가 더 나은 자신을 마주하고 상쾌한 아침을 맞이할 수 있게 노력합니다.
Thesedays, it's hard totakecareof yourself in a busydaily life, 

Wewould liketo providethe mostcomfortable mentalcare service from the perspectiveof thecustomer.

We providecustomized servicesto allofourcustomers

We striveto make surethat allofourcustomers have a better morning and face better self.
 


	125. 개운한 하루의 시작,  그 열쇠가 되다.
우리는 아침 햇살 같은 산뜻함을 제공합니다.
We provides a fresh feeling like morning sunlight.
 


	126. Brand Guidelines
BRAND GUIDRINES
TEAM  BBO
KEYJIGAE
기지개
Logo Typograph Color
Grid system
Pattern
Merchandise
Photograph
Tone of voice
Construction

Clearspace

Minimom Size

Social Icons

Color

Prohibited
The Type Face

Usage Promotions

Pairings

Imagery

Prohibited
Primary Color

Secondary Color

Gradient Theme

Gradient Direction

Usage Proportions

Prohibited
Online grid

Offline grid
The Type Face

Usage Promotions

Pairings

Imagery

Prohibited
Company Goods

Product Design
Direction

Point Of View

Composition

Casting

Prohibited
Over View

Core Value
 


	127. THE LOGO
01.
  


	128. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
The  Logo
LOGO
 


	129. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
The  Logo
LOGO
The Logo
우리의 로고는 기지개를 펴고 있는 사람을 기본으로, 상승하는 화살표
를 나타내어 기분 좋은 경험을 표현합니다. 하단의 원과 빛 모티브는 따
듯한 아침의 일출을 나타내며, 동시에 빛 모양은 맑아진 사람의 머리를
표현합니다.

기지개라는 네이밍을 잘 나타내면서도 다양한 뜻을 담아 우리만의 가
치를 전달하고자 하였습니다.
 


	130. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Construction
LOGO
Constructions
The  Symbol
 


	131. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Construction
LOGO
Constructions
The  LogoType
 


	132. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Construction
LOGO
Constructions
Symbol  With Logotype
 


	133. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Clear  Space
LOGO
Clear Space
Symbol With Logotype


기지개의 로고는 다음과 같은 최소 공백 공간을 가지고 배치되어야 합니
다. 비율은 로고의 크기에 따라 변화하며, 심볼 및 로고타입 단독 사용 시
에도 동일합니다.
 


	134. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Minimum  Size
LOGO
Moblie
Desktop
Minimum Size
Symbol and Logo


기지개의 로고는 최대로 축소 되었을 때의 크기가 심볼 타입에서데스크
스크린 70px, 모바일 50px 이상, 로고 타입에서 데스크 세로 40px, 모
바일 20px 이상의 크기를 준수합니다.
Minimum 50px
Minimum 70px
Minimum 40px
Minimum 20px
70px 50px 40px 20px
 


	135. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Social  Icon
LOGO
Social Icon
Social Icon Grid System


기지개는 소셜 아이콘으로 활용될 때 다음과 같은 형태 와 비율 및 그
라데이션 시스템을 따릅니다.
HALF GRID
20% GRID
Max Circularization
Same Ratio
 


	136. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Social  Icon
LOGO
Social Icon
Social Icon With Variation


기지개의 소셜 아이콘은 크기와 형태에 따라 비율이 변화하며 다음과
같은 형식을 따릅니다.
Square Based Circle Based
 


	137. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Color
LOGO
Color
Logo  color Guidance


기지개는 기본적으로 흰색과 검은색 배경 모두에서 메인 그라데이션을
적용한 컬러 버전을 사용합니다. 다만 상황에 따른 무드 변화에 맞춰 화
이트 및 블랙 버전을 사용해도 무방합니다.
White version White background Black version
Black background
 


	138. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Color
LOGO
Color
Gradation  Guidance


기지개의 로고는 옅은 그라데이션이 적용 됐으며 이 그라데이션은 배
경으로도 사용 됩니다. 이 경우에 로고는 화이트 컬러로 고정하여 사용
합니다.
 


	139. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Prohibited
LOGO
Prohibited
Form  and layout
규정 색상 외의 색상을 사용하지 않습니다.
심볼과 로고타입의 비율을 수정하지 않습니다. Outline을 사용하지 않습니다.
임의로 비율을 조정하거나 뒤틀지 않습니다. 다른 그래픽 요소를 추가하지 않습니다.
복잡한 배경 위에 사용하지 않습니다.
 


	140. TYPOGRAPHY
02.
  


	141. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
The  Typeface
TYPOGRAPHY
The Typeface Body Typeface
Format
Weight
Apple SD Gothic Neo
가나다라마바사아자차카타파하 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
기본 Regular, 20pt, 장평 0%, 자간 0% 행간 200%를 사용합니다.

필요에 따라 하단의 Weight 중 하나를 선택하며, 그에 맞는 크기를 사용합니다.
Light - 16px

Regular - 20px

Medium - 22px

Semibold - 24px

Bold - 28px
Design typeface and Body typeface


타이포그래피는 기지개의 상쾌함을 표현하기 위해 고딕 베이스로 구성
된 세 가지의 서체를 사용하며, 상황에 따라 쓰임이 달라집니다.

주로 사용 되는 Body typeface는 apple sd gothic neo이며,

Design typeface는 영문 Neurimbo gothic과 국어 ______입니다.
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TEAM BBO
The  Typeface
TYPOGRAPHY
The Typeface
Design Typeface
Format
NEURIMBO GOTHIC
가나다라마바사아자차카타파하 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
기본 Regular, 최소 40pt, 장평 0%, 자간 0%를 사용합니다.

필요에 따라 40, 44, 52, 70, 100, 150pt의 크기로 사용 가능합니다.
Design typeface and Body typeface


타이포그래피는 기지개의 상쾌함을 표현하기 위해 고딕 베이스로 구성
된 세 가지의 서체를 사용하며, 상황에 따라 쓰임이 달라집니다.

주로 사용 되는 Body typeface는 apple sd gothic neo이며,

Design typeface는 영문 Neurimbo gothic과 국어 ______입니다.
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TEAM BBO
Usage  Proportions
TYPOGRAPHY
Usage Proportions
The Guidance
How to use
Neurimbo gothic
Apple SD gothic neo
브랜드 커뮤니케이션 및 프레젠테이션 등의 상황에서는 이러한 

타이포 구성을 기본으로 사용합니다.
헤드라인, 강조, 영문 제목 필요 시 사용
본문, 어플리케이션, 커뮤니케이션 등 넓은 범위에서 활용
How to use typography


타이포그래피를 사용할 때는 다음과 같은 규칙을 따라야 합니다.

Body Copy 서체는 모든 브랜드 커뮤니케이션 및 본문, 접근성이 높은
어플리케이션에 넓은 범위로 사용합니다.

Design 서체는 Neurimbo gothic을 중심으로 영문 표기, 헤드라인, 강
조 등의 상황에 사용합니다.
 


	144. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
TYPOGRAPHY
Usage  Proportions
How to use typography with images


타이포그래피를 이미지와 함께 사용할 때는 다음과 같은
규칙을 따라야 합니다.

화이트 톤에서는 메인 컬러의 로고와 블랙 타이포, 블랙 톤
에서는 서브 컬러 로고와 화이트 타이포를 사용합니다.
Usage Proportions
KEYJIGAE : BLACK KEYJIGAE : WHITE
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TEAM BBO
TYPOGRAPHY
KEYJIGAE
Apple  SD Gothic Neo
Prohibited
Prohibited
Form and layout
규정 색상 외의 색상을 사용하지 않습니다.
규정 외의 서체 두께를 사용하지 않습니다. 한 문장에서 서로 다른 서체를 사용하지 않습니다.
임의로 비율을 조정하거나 뒤틀지 않습니다. 규정 외 서체를 사용하지 않습니다.
명도의 차이가 적게 사용하지 않습니다.
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03.
  


	147. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Brand  Colors
COLORS
Brand Colors
Primary brand colors


우리의 메인 컬러는 기지개가 추구하는 상쾌하고 여유로운 아침의 색
에 가장 어울리는 스카이블루를 베이스로, 해가 떠오르는 듯한 하늘을
표현하기 위해 단색이 아닌 그라데이션을 사용하였습니다.
KEY Sunrise
HEX : ACEBFF ~ 4EAAFF
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TEAM BBO
Brand  Colors
COLORS
Brand Colors
Gradiant Theme


메인 컬러의 그라디언트 가이드는 다음과 같습니다. 해가 떠오르는 동
쪽이 더 밝은 색을 사용하며, 실제 일출 처럼 우하단에서 부터 좌상단
으로 점점 어두워집니다.
HEX : ACEBFF
HEX : 4EAAFF
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TEAM BBO
Brand  Colors
COLORS
Brand Colors
Secondary brand color


우리의 서브 컬러는 일출의 반대 개념인 일몰의 색을 기반으로 하였습
니다. 또한 메인 컬러와 반대로 해가 지는 방향인 서쪽에서부터 그라데
이션을 좌하단에서 우상단으로 지정하였습니다.

화이트와 블랙은 원색이 아닌 기지개가 추구하는 가치에 맞게 조금씩
변화를 주었습니다.
KEY Sunset
HEX : FFA218 ~ FF6F18
HEX : FAFAFA
HEX : 333333
KEY White
KEY Black
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TEAM BBO
Brand  Colors
COLORS
Brand Colors
Gradiant Theme


서브 컬러의 그라디언트 가이드는 다음과 같습니다. 해가 지고 있는 서
쪽이 더 밝은 색을 사용하며, 실제 일몰 처럼 좌하단에서 부터 우상단
으로 점점 어두워집니다.
HEX : FF6F18
HEX : FFA218
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TEAM BBO
Usage  Proportions
COLORS
How to use Brand colors with images


우리의 브랜드 컬러는 이미지와 사용될 때 다음과 같은 규
칙을 따라야 합니다. 밝고 활기찬, 화이트 베이스의 이미지
는 메인 컬러를, 여유롭고 따듯한 블랙 베이스의 이미지 위
에는 서브 컬러를 사용합니다. 이 때, 타이포의 색은 각각
블랙과 화이트 입니다.
KEYJIGAE : BLACK KEYJIGAE : WHITE
Usage Proportions
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TEAM BBO
Prohibited
COLORS
Prohibited
Form  and layout
그라데이션 색상을 섞어서 사용하지 않습니다.
이미지 위에 사용할 때 규정 외 색상을 사용하지 않습니다.
그라데이션 색상을 임의로 수정하지 않습니다. 그라데이션 방향을 임의로 수정하지 않습니다.
타이포그래피에 그라디언트를 적용하지 않습니다.
규정 색상 외의 색상을 사용하지 않습니다.
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	154. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Brand  Pattern
PATTERN
Brand Pattern
Primary brand pattern


우리의 브랜드 패턴은 기지개가 추구하는 상쾌하고 여유로운 아침의
로고에서 하단의 빛나는 별 부분의 모양을 연속하여 사용하여 유기적
인 형태를 표현합니다.
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TEAM BBO
PATTERN
Prohibited
Form  and layout
패턴에 KEY white 외의 색상을 사용하지 않습니다.
패턴의 비율 및 크기를 임의로 수정하지 않습니다.
KEY white 외의 색상 위에 패턴을 적용하지 않습니다.
패턴 사이 공백을 임의로 수정하지 않습니다. 지정된 패턴외의 다른 패턴을 사용하지 않습니다.
이미지 위에 패턴을 사용하지 않습니다.
Prohibited
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TEAM BBO
Brand  photography
PHOTOGRAPHY
Brand Photography
Photo usage guidance


우리의 사진은 기지개가 추구하는 상쾌하고 여유로운 아침을 메인 컨
셉으로 표현하며 따듯하고 포근한 밤의 느낌을 서브 컨셉으로 사용합
니다. 우리의 모든 사진에서 소비자는 이 두 가지 큰 컨셉 안에서 우리
의 메인 가치를 느낄 수 있어야 합니다.
Main Concept Sub Concept
Peaceful

Morning
Cozy

Night
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TEAM BBO
Point  of view
PHOTOGRAPHY
Point of view
Main Photo strategic


우리의 사진에서 메인 컨셉을 표현할 때는 푸른 하늘 또는 창문을 포함
해야 하며 이는 상쾌하고 여유로운 아침을 나타냅니다. 또한 인물이 없
어야 하며, 사진에는 추가적인 요소로 흰색의 꽃만이 허용됩니다.
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TEAM BBO
Point  of view
PHOTOGRAPHY
Point of view
Sub Photo strategic


우리의 사진에서 서브 컨셉을 표현할 때는 노을진 하늘 또는 창문을 포
함해야 하며 이는 편안하고 여유로운 밤을 나타냅니다. 또한 인물이 없
어야 합니다.
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TEAM BBO
Casting
PHOTOGRAPHY
Casting
Photo  strategic


우리의 사진에서 인물이 포함될 때는 광활한 자연에서 뒷모습 위주로
포착해야 합니다. 일출 혹은 일몰의 시간대에 촬영하여 지평선과 해가
가까워야 하며, 복합적인 색감의 역광을 표현합니다.
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TEAM BBO
Photos  example
PHOTOGRAPHY
Photos example
Photo strategic


다음은 사진 사용의 예시입니다.
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TEAM BBO
Prohibited
PHOTOGRAPHY
Prohibited
Form  and layout
지정된 장소 외의 풍경을 담지 않습니다.
지나치게 밝거나 어두운 사진을 사용하지 않습니다.
신체의 일부만 담기게 사용하지 않습니다. 인물이 정면을 응시하는 사진을 사용하지 않습니다.
실내에서 인물이 촬영된 사진을 사용하지 않습니다.
흑백의 사진을 사용하지 않습니다.
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	164. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Online  Grid
GRID SYSTEM
Online Grid
Mobile grid guidance


기지개의 그리드 시스템은 크게 온라인의 모바일용, 웹 용과 오프라인
인쇄용의 두 가지로 나뉩니다. 모바일 버전의 그리드는 5단으로 사용하
며, 마진과 px 크기는 다음과 같습니다.
Moblie
Auto
375
20
16 16
 


	165. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Online  Grid
PC Web grid guidance


웹 버전의 그리드는 8단으로 사용하며, 마진과 px 크기는 다음과 같습
니다. 필요에 따라 그리드를 2/4단으로 병합하여 사용할 수 있습니다.
1920
60 60
40 40 40 40 40 40 40
PC Web
Online Grid
GRID SYSTEM
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TEAM BBO
Online  Grid
PC Web grid guidance


웹 버전의 그리드는 8단으로 사용하며, 마진과 px 크기는 다음과 같습
니다. 필요에 따라 그리드를 2/4단으로 병합하여 사용할 수 있습니다.
1920
60 60
40 40 40
PC Web
Online Grid
GRID SYSTEM
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TEAM BBO
Offline  Grid
printout grid guidance


오프라인 인쇄물의 그리드는 4x3단으로 사용하며, 마진과 px 크기는
다음과 같습니다. 필요에 따라 그리드를 2단으로 병합하여 사용할 수
있습니다.
Printout
Offline Grid
GRID SYSTEM
210
297
20
10 10 10
10 10
10
40
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TEAM BBO
Offline  Grid
Business card grid guidance


인쇄물인 명함의 그리드 규격은 다음과 같습니다.
Offline Grid
GRID SYSTEM
Business card
90
50
20
25 10
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TEAM BBO
Offline  Grid
Business card grid guidance


사원증의 그리드 규격은 다음과 같습니다.
Offline Grid
GRID SYSTEM
ID card
110
20
8
8
60 10
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TEAM BBO
Offline  Grid
Document and Envelope grid guidance


사내 서류와 봉투의 그리드 규격은 다음과 같습니다.
Offline Grid
GRID SYSTEM
Document Envelope
www.keyjigae.com
www.keyjigae.com
Keyjigae@gmail.com
Keyjigae@gmail.com
Headline
125, Sejong-daero, Jung-gu, Seoul, Republic of Korea 125, Sejong-daero, Jung-gu, Seoul, Republic of Korea
150
10
8
8
8
90
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	172. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Overview
TONE  OF VOICE
Overview
How 'KEYJIGAE’ should be conveyed


기지개는 고객과 만나는 모든 접점에 있어서 우리의 가치를 전달할 수
있는 브랜드입니다. 브랜드 보이스를 정의함으로써 기지개의 모든 일원
이 하나의 비전을 갖는 브랜드로 정립합니다.
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TEAM BBO
Core  value
TONE OF VOICE
Our Vision
Trustworthy
신뢰할 수 있는.


기지개는 건강기능 식품군의 속한 기업인 만큼 고객과 만나는 모든 접
점에 있어서 소비자들이 가장 믿음을 가지고 선택할 수 있는 브랜드가
되는 것을 목표로 합니다.
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TEAM BBO
Core  value
TONE OF VOICE
Accompanied
동행하는.


기지개는 단순한 건강기능식품 판매업에서 그치는 것이 아닌

소비자의 셀프 케어에 가장 편안한 동행자가 되기를 소망합니다.
Our Vision
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TEAM BBO
Core  value
TONE OF VOICE
Comfortable
편안한.


기지개는 무거운 주제라는 인식이 있는 멘탈 케어 부분을 가장 부담없
는 형태로 소비자에게 제공하며 모든 소비자가 멘탈 케어를 편안하고
쉬운 주제로 받아들이기를 소망합니다.
Our Vision
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TEAM BBO
Company  goods
MERCHANDISE
Company Goods
Buisness card
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TEAM BBO
Company  goods
MERCHANDISE
Company Goods
ID card
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TEAM BBO
Company  goods
MERCHANDISE
Company Goods
Office supplies
 


	180. BRAND GUIDRINES
TEAM BBO
Product  design
MERCHANDISE
Product design
KEYJIGAE Stress Relief tea

기지개 스트레스 릴리프 티
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TEAM BBO
MERCHANDISE
KEYJIGAE  Stress Relief tea

기지개 스트레스 릴리프 드링크
Product design
Product design
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TEAM BBO
MERCHANDISE
KEYJIGAE  Stress Relief Pill

기지개 스트레스 릴리프 필
Product design
Product design
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TEAM BBO
Product  design
MERCHANDISE
Product design
KEYJIGAE Stress Relief tea

기지개 스트레스 릴리프 티
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TEAM BBO
MERCHANDISE
Product  design
Product design
KEYJIGAE Stress Relief Pill

기지개 스트레스 릴리프 필
 


	185. Mobile Application
TEAM BBO
KEYJIGAE
기지개
Mobile  Application
IA Settings
Key Service Settings

Service Contents Settings

IA Create
Style Settings
Concept 

Typography

Colors

Icon

Components
Screen Design
Screen list

Wireframe

Design Progression

Mock up
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	187. TEAM BBO
KEYJIGAE
기지개
영양제 구독  및 관리 수면 및 스트레스 케어
Main Service
Mobile Service


브랜드 아이데이션 당시 메인 아이디어였던 ‘제품 구독 서비스’와 ‘수면
사이클 분석 서비스’, ‘멘탈 케어 서비스’ 세가지를 구체화 및 함축하여
크게 두가지 분류의 메인 서비스를 제시합니다.
제품 구독

서비스
수면 사이클

분석 서비스
멘탈 케어

서비스
Mobile Application
 


	188. 영양제 구독
스트레스 진단-제품  추천
복용 스케줄 관리
영양제·간편식·음료
그 외 브랜드 상품
수면 시간 기록
칼럼 제공
수면 사운드
IOT 램프 관리
수면 사이클 분석
영양제 구독 및 관리 수면 및 스트레스 케어
TEAMBBO
KEYJIGAE
기지개
Service Contents
Service Contents Ideation


크게 두가지의 메인 서비스의 각 세부 콘텐츠를 아이데이션을 통해 목
록화 하였습니다. 기지개라는 브랜드가 소비자에게 제공하고자 하는
모바일 서비스의 주요 컨텐츠 목록입니다.
MobileApplication
 


	189. TEAM BBO
KEYJIGAE
기지개
Management   Subscription
I.A of Management  Subscription


‘영양제 관리·구독’을 1뎁스로 설정한 모바일 서비스 정보구조도입니다.
2뎁스로 복용 스케줄 관리, 영양제 구독 서비스를 제공합니다. 3뎁스까
지 작성하였습니다. 영양제 관리·구독
구독중 영양제 등록
복용중 영양제 등록
섭취 기록 하기
섭취 알람 설정
복용 스케줄 관리
영양제 구성 추천
영양제 담기
영양제 구독하기
진단하러가기
영양제 구독
Mobile Application
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기지개
수면·스트레스
스트레스 진단
스트레스  자가 진단
영양제 추천
수면 진단
수면 시간 기록
수면 사이클 분석
영양제 추천
명상 사운드
칼럼 제공
수면 사운드
ASMR
수면·스트레스 케어
IOT 램프 관리
Sleep  Stress Care
I.A of Sleep  Stress Care


앞선 목록을 바탕으로 I.A.를 작성하였습니다. ‘수면·스트레스’을 1뎁스
로 설정한 모바일 서비스 정보구조도입니다. 2뎁스로 스트레스 진단,
수면 진단, 수면 및 스트레스 케어 서비스를 제공합니다. 3뎁스까지 작
성하였습니다.
Mobile Application
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기지개
Brand Store   My Page
I.A of Brand Store  My Page


‘스토어’와 ‘마이페이지’ 항목을 추가적으로 제시하였습니다. 해당 항목
을 1뎁스로 설정한 모바일 서비스 정보구조도입니다. 스토어, 마이페이
지, 앱설정 서비스를 제공합니다. 3뎁스까지 작성하였습니다.
마이페이지
회원 정보
구독 내역
고객센터
FAQ
상담하기
운영 정책
앱 설정
알림설정
앱 버전
라이트 모드
다크모드
버전정보
저장공간
스토어 마이페이지
스토어
음료
브랜드 상품
장바구니
간편식
영양제
Mobile Application
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KEYJIGAE
기지개
UI Concept
Concept  Keyword


기지개 브랜드 타겟인 2030 젊은 세대에 맞추어 ui 컨셉 키워드를
‘Trendy’ 로 설정하였으며, 브랜드 키워드 중 ‘다가가기 쉬운’ 에 집중하
여 ‘Easy’라는 단어를 추가로 설정하였습니다.
Mobile Application
UI Concept Trendy
Brand Target
2030의 젊은 세대
Easy
Brand Keyword
다가가기 쉬운
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기지개
Grid Options
Number  of Columns: 5

Column width: Auto

Guuter width: 20px

Margin width: 16px

Max. container width: 375px
Auto
375
20
16 16
Mobile Application
 


	195. Bold
Caption2 / Bold
Caption1  / Bold
Footnote / Bold
Subheadline / Bold
Callout / Bold
Body / Bold
Headline / Bold
Title3 / Bold
Title2 / Bold
Title1 / Bold
LargeTitle / Bold
Regular
Caption2 / Regular
Caption1 / Regular
Footnote / Regular
Subheadline / Regular
Callout / Regular
Body / Regular
Headline / Regular
Title3 / Regular
Title2 / Regular
Title1 / Regular
LargeTitle / Regular
TEAM BBO
KEYJIGAE
기지개
Typography
Text Style Guidance

Mobile Application
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기지개
Color Guidance
Primary  Colors
Secondary Colors
Grey Scale
그라데이션을 서비스 전체에 남용하면 화면이 복잡하게 느껴질 수 있
습니다. 브랜드 컬러를 톤별로 구분하는 작업을 통해 모바일 서비스의
컬러 팔레트를 설정하였습니다. Grey Scale의 경우 브랜드 컬러와의
구분을 위해 블랙 컬러의 명도만 조절하여 사용합니다.
Mobile Application
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기지개
Icon
아이콘의 경우  시각적으로 동일한 크기로 조정하였으므로 동일한 타입
의 아이콘은 서로 비율을 지켜 사용합니다. 컬러는 변경할 수 있습니다.
Mobile Application
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기지개
Component
모바일 서비스  화면에 사용된 버튼과 네비게이션 바를 포함한 컴포넌
트입니다.
Mobile Application
비활성화
활성화
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03.
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KEYJIGAE
기지개
Screen list
Mobile  Service Screen List


기지개의 로고는 옅은 그라데이션이 적용 됐으며 이 그라데이션은 배
경으로도 사용 됩니다. 이 경우에 로고는 화이트 컬러로 고정하여 사용
합니다.
Mobile Application
온보딩
메인화면(영양제 관리)
케어
브랜드 스토어
스트레스 진단_심리면
스트레스 진단_신체면
스트레스 진단_진단결과
수면분석_안내
수면분석_분석시작
수면분석_분석중
수면분석_결과
수면·스트레스 케어_명상
수면·스트레스 케어_수면 사운드
수면·스트레스 케어_알람
마이페이지
장바구니
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기지개
Wire Frame_1Depth
9:41  9:41
+
스트레스 진단
Today’s

Care Routine
00님의 스트레스와 수면 루틴을 매일매일 관리해드릴게요
스트레스 케어
수면 분석
알림 프로필
9:41
전체
상품명 상품명
가격 가격
하트 하트
영양제 음료 리빙
검색창
KEYJIGAE

Brand Shop
기지개가 준비한 각종 영양제와 케어 제품을 만나보세요
정렬순서
알림
장바구니 찜 프로필
9:41
알림
더보기
프로필
더보기
Today’s

Management
규칙적인 영양제 섭취는 더 나은 내일을 만들어요
체크리스트
영양제 알람
시간
08:21 (시계) 시간별 영양제 추천
토글버튼
더보기
영양제 알람
시간
시간
시간
토글버튼
토글버튼
토글버튼
영양제1 영양제2
+
+
영양제1 영양제2
온보딩 메인화면(영양제 관리) 케어 브랜드 스토어
MobileApplication
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