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2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdfArtcoon 
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2021 한양대_내셔널브랜드_meal&nd_Zz_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Daillit_용두사두_최종발ᄑ...Artcoon 
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2021 한양대_내셔널브랜드_utofit_닥트리오_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Ecovital_sparks팀_최종발...
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2021 한양대_내셔널브랜드_utofit_닥트리오_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Nefelibata_학점살료...
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2023_한양대_로컬브랜드_Carry a Bloom_CMYK_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_HyperStar_NPNG_최종바...
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2023_한양대_로컬브랜드_Fresh Pick_로우키_최종제출.pdf
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순수한끼，순수효수，순수한
통곡물，효소, 발효효소
분말상
간편식,  플라스틱
영양 보충 포만감 소화 촉진 신진 대사
촉진
건강하고 확실한 라이프 스타일 다이어트 브랜드
자사 제품 인사이트
 


	10. 유기농 인증 및  건강 속성

지속 가능한 생산

고품질 및 맛

지속적인 혁신

시장 성장
성장하는 시장

정부 지원 및 규정

글로벌 시장
고비용 생산

제한된 품종

시장 경쟁

경쟁 심화

공급망 불안정성

건강 위험
STRENGTHS WEAKNESSES
THREATS
OPPORTUNITIES
SWOT 분석
재품 종류
SWOT분석
자사제품인사이트
브랜드소개
1.

자사조사
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경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
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동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
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식품 트렌드
KOL 트렌드
2023년 트랜드—평균실종
개인의 소비 양극화
특정 소비자집단 간 소비 수준의 양극단화 현상을 말한다.
초고가 혹은 초저가를 찾는 소비자가 늘어남. 

중간대의 가격이 발을 붙이지 못하고 이다.
아주 비싸거나 아주 싸거나의 경쟁 속에서
절약형 소비 과시형 소비
절약형 소비
과시형 소비
평균
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2023년 트랜드—평균실종
평균
N극화
과거에는 대중이 특정한 유행에 휩쓸리고 공통된 취향을 따라가려 했다면,

하려는 모습을 보인다.

이처럼 각자의 취향이 다양하게 갈리는 현상을 ‘N극화’라고 한다.
오늘날에는 개개인이 자신만의 독특한 세계를 구축
개인 맞춤형 제품 MBTI 검사
N극화된 소비 트렌드 속에서, 하는 것이 중요한 방향이 되었다
'개성'과 '맞춤화'를 중시
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3D 멤피스 스타일 심플한 스타일 사이키델릭 디자인
밝고 재미있으며 다채로운 색상 , 특히 핑크, 

핑크-그린과 같은 화려한 색상 을 선호합니다 .
간결한 그래픽 디자인 스타일은 중복된 패턴, 질감 및 기
타 장식 요소를 버리고 정말 중요한 정보가 숨 쉴 수 있는
공간을 만들어 그래픽 디자인 세계에 평온함과 순수함을
가져옵니다.
간결한 그래픽 디자인 스타일은 중복된 패턴, 질감 및 기
타 장식 요소를 버리고 정말 중요한 정보가 숨 쉴 수 있는
공간을 만들어 그래픽 디자인 세계에 평온함과 순수함을
가져옵니다.
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식품 트렌드
KOL 트렌드
1970년대 레트로 그래픽 디자인 예술적인 세리프 글꼴 추상 라인 아트 캐릭터
1970년대예술운동에서영감을받은생동감넘치고대담
한그래픽디자인이2023년에다시등장할예정입니다.단
순하거나복잡하거나밝고채도가높은색상을기반으로
한디자인구성은대담하고다소화려합니다.
세리프글꼴은공식적인분위기,신뢰성,전문성및세련미
를설정하는데널리사용됩니다.차이점은2023년최신그
래픽디자인트렌드에서는디자이너가현상태에도전하
고,장난기,창의성,예측불가능성을혼합합니다.
여러분이아는것과전혀닮지않은완전히허구적이고이상하
게생긴캐릭터가2023년그래픽디자인트렌드에서인기를
끌것입니다.캐릭터는항상그래픽디자인과어느정도연결
되어있으며,디자인에생명을불어넣고그뒤에있는브랜드
를더욱인간적인느낌으로만듭니다.
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국내 식품 패키지 현황
동점
단점
종이 박스 포장
플라스틱 쓰레기 플라스틱 총생산량
플라스틱 포장 최근 몇 년 동안, 많은 정부, 기업 및 일부 회사들은 모두 환경 보호 문
제를 비교적 중시하여 브랜드 이미지를 제고하였다.
플라스틱 포장은 여전히 한국에서 가장 흔한 포장 유형 중 하나입니다.환경 보호 문제
로 인해 정부와 기업은 단일 플라스틱 포장 사용을 줄이기 위한 조치를 취했습니다.
단일 플라스틱 포장 사용을 줄이기 위한 조치를 점진적으로 취하십시오.이로 인해 분해성 플라스틱 및 바이오 플라스틱과
같은 지속 가능한 대체품에 대한 수요가 증가했다.
분해 가능한 내부 층 또는 재생 판지와 같은 지속 가능한 요소를 종이 상자 포장에 추가하다.
환경 영향을 줄이기 위해 유리 및 금속 포장의 지속 가능한 옵션을 탐색하기 시작하다.
종이 상자 포장은 주로 국내 시장에서 스낵 및 음료에 사용됩니다.동일한 길이의 재활
용 판지와 인쇄 기술을 사용하여 브랜드 이미지를 향상시킵니다.
유리와 금속 포장은 주로 고급 제품에 사용됩니다.식품의 품질과 신선도를 유지하는
데 매우 효과적이지만 포장 비용이 상대적으로 높다.
전 세계 플라스틱 생산량의 36%가 포장 및 용기 생산에 사용되지만 일회용 플라스틱은 포장 및 용기가
68%를 차지하여 재활용 시스템이 불완전하고 재활용이 어려워 환경 오염을 유발합니다.
68% 36%
유리와 금속 포장
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친환경 패키지  분석
친환경적인 홍보는 과도한 과장 없이 브랜드 이미지를 손상시킬 수 있습니다.
진정한 의미에서 환경을 위해서 환경보호를 위해서
플라스틱 패키지
플라스틱은 환경을

해칠 수 있다.
종이 박스 포장
유리와 금속 포장
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친환경 인지도  분석
인원수/인원
환경문제
수질오염 도시녹화 도시위생
공기오염 도시위생
100
80
60
40
20
0
친환경에 대한 인민의 인식도 친환경에 대한 인민의 인식도
공업기업오염
공업기업오염
노천소각류
주유소류
석탄 보일러와 

경영용 부뚜막류
산란오염정비류
기타
38%
28%
18%
7%
6%
2% 1%
환경 오염 문제에 대한 소비자의 인식이 높아짐에 따라 환경 보호 전문가의 전문적인 테스트가 수행되
었습니다.환경보호 업무에 참가하는 사람이 갈수록 많아지고 있다
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2050 탄소  중화
탄소 중화를 실현하여 

경제 성장을 촉진
국가 정책 기술 혁신 친환경 소비 글로벌 협력
많은 나라들이 법률 차원에서 환경 보호 정책을 내놓다
2050 탄소 중화' 계획을 통해 순
배출 목표를 달성합니다.지속 가능
한 발전 에너지의 생산과 사용을 장
려하다
기술 혁신은 인간이 에너지를 더 잘
활용하고 환경을 보호하며 지속 가
능한 발전을 달성하는 데 도움이 될
수 있습니다.순환 가능한 재료 등의
기술을 이용하여 환경오염의 통제
와 감소를 실현하다
친환경 소비는 낭비를 줄이고 오염
을 줄이며, 친환경 제품 구매를 통
해 친환경 제품과 서비스를 지원하
고 사용하는 것을 강조한다
환경 보호 동력의 향상과 생태 환
경 보호 실천의 보급을 추진하기
위해 각국 간의 대대적인 협력이
필요하다
국제 환경 보호 동향
2.
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	20. 친환경 트렌드
친환경에 대한  인민의 인식도 친환경 건강식품에 대한 소비자의 주요 고려 사항
21%
43%
44%
53%
55%
59%
수자원재활용
친환경
40
10
30
0
50 47.2 46.6
39.9
33.8
28.6
19.5
%
20
원재료 외관디자인 가격
브랜드 봉사
자가용대신대중교통
에너지절약램프사용
일회용식기사용안함
일회용종이컵사용줄이기
일회용비닐봉투대신에코백
개인 소비 일상 생활에서 친환경 제품에 대한 친환경 행위에 대한 관심이 높아지다
개인 인식 변화
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	21. ESG 경영
S(사회 트렌드)  G(지배 구조)
고용 문제 상업윤리
사회적 영향력
거버넌스 정책과 시간 구성 운영
자선 및 지역사회 봉사
컴플라이언스/표준 실행
제품 안전성 다양성 포용성
지배구조와 의사결정 투명성
기업은 환경, 사회 및 지배 구조 등의 요소를 고려하면서 경영과정에서 활동해야 합니다. 이는 환경 영향을 줄이고, 직원
복지를 향상시키며, 투명성과 책임성을 강화하는 것을 포함합니다. ESG는 기업의 지속 가능성 성과를 평가하는 방법으
로, 투자자들이 기업의 장기 가치와 위험을 평가하는 데 도움을 줍니다.
E(환경 트렌드)
환경 보호 조치
탄소 배출량
기후 변화
지속 가능한 구매와 녹색 공급
친환경 트렌드
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	22. 친환경 트렌드
2015
432
863
1629
4165
6587
3.4%
16.2%
0
1000
2000
3000
4000
5000
6000
7000
2017 2019  2019 2023
2021 2023
그린컨슈머인원수
14배로늘다
소비자가음식소비시주목하는영양요소조사연구


지속 가능한 발전
순환 경제
경제, 사회 및 환경 간의 균형과 구매 후와의 관계를 강조합니다.
시대의 요구를 충족시켜 장기적인 지속가능성을 실현하다
자원 소비와 환경 오염을 최대한 줄이고, 제품, 재료 및 폐기물의
재활용 및 재활용을 통해 순환 왕복하는 환경 보호 경제 시스템을
구축합니다.
생태 보상
그린 컨슈머
손상된 경제 시스템에 대한 경제적 보상과 비경제적 보상을 통해
생태 환경을 보호하고 복원합니다.생태적 보상은 기업 경제의 지
속 가능한 성장을 실현한다.
녹색과 소비자의 결합, 주로 친환경 관련 제품만 구매하는 소비자
를 대상으로 한다.
친환경 키워드
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	23. 식품 트렌드
소비자가음식소비시주목하는영양요소조사연구


코로나19로 인한  식품시장 성장요인: 자가건강관리 트렌드 확산
건강기능식품 추출의 주된 목적은 건강에 대한 직접적인 관리인데, 감염병이 발생한 2월부터 자가치료에 대한
관심이 크게 증가하였고, 8월에는 감염병이 재유행하면서 관심이 다시 증가하였다.
건강을유지 63%
61%
55%
16%
14%
12%
12%
10%
8%
5%
면역력을높이다
피로를회복
육친이타이르다
체중조절
노화예방
선물로받다
습관적인
섭취시심리적안정
치료목적 21%
43%
44%
53%
55%
59%
소비자가음식소비시주목하는영양요소조사연구


DHA
비타민

칼슘,철,아연등의원소
프로바이오틱스

식이섬유

단백질
건강보조식품 시장동향
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	24. 식품 트렌드
면역력을 증강
체중을  조절
스트레스를 풀기
피부 건강을 지키
많은건강식품의효능은면역강화와관련이있습니다.
등의효과
항
산화, 면역력 향상, 면역세포 활성 촉진
식물성식단은이네가지효능을포함하고있다.또한식물
성식품은소비자들에게점점더많은사랑을받고있습니
다.천연원료는장흡수를개선하고면역력을강화하며신
체질환을줄이는데도움이되는식이섬유를제공합니다.
도움이된다.동시에
유익하다
체중 조절과 미용에도 환경 보호에도
건강식품을적당히먹으면사람의기분을어느정도조절
할수있고기분도유쾌한상태로유지할수있다
몸에필요한영양과다양한미량원소,단백질을보충하여
콜라겐합성을촉진할수있어피부건강에유익
몸에필요한영양분을공급함과동시에영양과잉을피하
고체내에지방이쌓이지않도록하여체중조절에도움이
됩니다.
식물성 음식
건강식품 효능 트렌드
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	25. 식품 트렌드
식물성건강식품매출및증가
300 300%
250  250%
200 200%
150 150%
100 100%
50 50%
2022
2021
2020
2019
2018
2017
0 0%
식물성식품매출:억원 성장률
효능
식물성 식품 점점 더 인기를 얻고
은 소비자들에게 있으며 건강 식품의 주요 트렌드 중 하나가 되었습니다.
장건강을개선
하다
체중을조절하
다
소화관을원활
하게유지
미용하여얼굴
에영양을공급
면역력을증강
하다
질병위험을낮
추다
식물성 식품 트렌드/효능
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	26. 식품 트렌드
미용식품유형이차지하는비율
2020년 미용  기능성 건강식품의 최종 시장 규모는 18,730억 위안에 달할 것이다.
미용,피부미용（엽록소,콜라겐,태반소,말차）
장내환경(프로바이오틱스,식이섬유)
바디밸런스(청즙,효소)
다이어트(식사대용,초본,아미노산)
관절,염증(암모노오스,콘드로이틴)
운동근육(단백분말,아미노산)
혈류개선(DHA,낫토)
아이케어(블루베리,루테인)
36%
19%
16%
8%
8%
6%
4% 2%
미용 공통 건강 식품 시장은 규모가 큽니다.미용, 이너뷰티를 선호하는 소비자가 주요 시장을 점유하고 있다.
이너뷰티 제품
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	27. 식품 트렌드
복장 색조  화장 보디케어 보디케어 헤어스타
일
미용 기구 이너뷰티

제품
평균 증가 

속도
'비주얼 경제' 소비자 관심 폭발시켜, 시장 소비 성장 견인
이너뷰티 훨씬 웃돌고 있다
소비 증가속도가 품목별 평균 증가속도를
미용 시장 분석
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	28. 식품 트렌드
2
1
20 30  40 50 60
이너뷰티제품의연령별/성별인기도
13%
87%
남자 여자
10
이너뷰티 제품 관객층
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	29. 식품 트렌드
건강미용식품 결제  고객 증가율
20대 30대 40대 50대 60대
남성
여성
132%
238%
105%
137%
82%
73% 70% 70%
115%
127%
MZ세대'를 중심으로 건강식품과 이너뷰티 제품이 널리 사랑받고 있다.20~30대 여성이 주를 이뤘다.건강, 피부 보호,
외적 이미지에 대한 투자를 꾸준히 증가시키고 있으며, 자신의 내적 수요를 높이고 있다
이너뷰티 제품 관객층
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	30. KOL 마케팅 트렌드
KOL  트렌드 분석
건강기능식품 매체 광고비 증가폭 감소
건강식품 디지털 광고비 다이어트 식품 디지털 광고비
21년 동안 공격적인 마케팅을 펼쳤던 건강식품 업체 디지털 광고비는 남편이 주춤했다.건강기능식품 시장 성장
률이 21년 대비 둔화되면서 디지털 광고 성장률도 교복 감소
전년 대비 증감률 전년 대비 증감률
매개물 매개물
배너 배너
2020 2020
60%
58% 60%
40%
42%
64%
17%
19%
13%
40%
691억
1.137억
1.327억
223억
266억
301억
2021 2021
2022 2022
2.

트렌드조사

2023년 트랜드—평균실종
개인의 소비 양극화
N극화
2023년 디자인 트랜드
제품의 효능 트랜드
이너뷰티 트렌드
국내 식품 패키지 현황
친환경 트랜드
식품 트렌드
KOL 트렌드
 


	31. KOL 마케팅 트렌드
건강식품  업계의 kol 마케팅
건강 블로거
더 많고 더 정확한 제품 정보를 보유하고 관련 그룹(건강 블로거, 영양 전문가, 피트니스 강사 등)이 수용하거
나 신뢰하며 그룹의 구매 행동에 더 큰 영향을 미치는 사람.특정 소그룹에 더 쉽게 접근할 수 있습니다.
영양 전문가
헬스 트레이너
상품권층 효과 테스트 모멘텀부의 영향력을 이용하
여, 제품을 삽입하여 매장을
잘 만든다.
동그라미를 쳐서 깊이 파고
구매를 유도하다
KOL 사용자 평가 입소문 입소문 발생 잠재력은 전자
상거래 노드의 판매량 끌어
올릴 수 있다.
소비자가 음식을 말리도록
장려

품행과 효험이 동시에 풍작
KOL KOS KOC
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경쟁사조사
국내 경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사  인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
CONTENTS
트렌드조사
제품 특징
고객여정지도
시장조사
고객층
고객 니즈 도출
경쟁사조사
패키지 키워드
소비자조사
서비스
6.

브랜드 방향성
고객경험분석
리서치인사이트정리
리서치인사이트정리&
브랜드방향성도출
브랜드방향성도출
7.

브랜드 설계
리서치 인사이트
브랜드 네이밍
브랜드 스토리
브랜드 슬로건
브랜드 영감
브랜드 소개
디자인 컨셉
1.

자사조사
SWOT 분석
재품 종류
자사 제품 인사이트
브랜드 소개
3.

시장조사
건강식품 시장
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
건강식품의 다양성 요구
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
2.

트랜드조사
2023년 트랜드—평균실종
친환경 트렌드
2023년 디자인 트랜드
KOL 트렌드
식품 트렌드
개인의 소비 양극화
제품의 효능 트랜드
N극화
이너뷰티 트렌드
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
8.

브랜드 디자인
로고 디자인 패키지 디자인
비주얼 아이덴티티 시스템
UI/UX 디자인
홍보 디자인
캐릭터 디자인
디자인 스케치 패키지 구조
브로슈어 디자인
포스터 디자인
브랜드 슬로건 글꼴
로고타입-규정
위치 설정
심볼 디자인
컬러 시스템
캐릭터 멤버 소개
 


	33. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 건강식품 시장
코로나19 사태 이후 건강식품 소비량이 점차 증가하고 있다.
200 20
40
100
80
60
800
0 0
1000
600
400
41.2만원
연간 건강식품 구매
985.737.5만원
74.6만원
2020-2022
2015-2019
2010-2014
41회
110회
67회
2019년 코로나19 이후 면역 건강을 강조하고 건강 인식을 제고하기 위해 건강 식품 구매율이 증가했다.
연간 건강식품 구매횟수
 


	34. 건강식품에 대한 소비자의  인식
다양한 식품 범주에서 건강 식품은 소비자가 제한적으로 구매하는 건강 간식이다.
'건강식품'연상이미지
타인을위한소비 '나'를위한소비
브랜드
건강식품 시장
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사
건강식품소비목적변화
코로나19발생후
영양과건강제공
건강상의이익은때때로 

과장된다.
질병예방
고가의가격
개인의취향과선호
체중관리지원
코로나19발생전
소비목적｜선물,방문,손님 소비목적｜건강,다이어트,치료
고려요소｜가격,영양성분,브랜드고려요소성분,간편함
식감
가격
긍정인식｜ 긍정인식｜
코로나19이후 '나'의'건강'
예전과달리기능성식품은 을위해먹는건강식품으로인식되고있다.
건강 성분
 


	35. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 시장상황 및 소비자 인지
INSICHT
다양화
급성장 온라인 판매 세계화 관리감독과 

품질관리 건강 트렌드
천연과 

유기농
건강식품도 편하게 먹자 다양한 목적과 취향
건강식품의 다양화로 건강식품 가공식품 시장이
확대되고 있으며, 다양한 식재료의 건강식품이
등장하고 있다.
건강식품에 대한 소비자의 인식이 변화하고

식용 목적이 다양해짐에 따라

대부분의 사람들은 건강식품을 '건강한' 

간식이라고 생각하기 시작했다
이런 트렌드를 통해서 나오는 키워드이다.
#천연#다양화
소비자들은 건강 관리 제품 시장에서 건강, 및 옵션에 점점 더 많은 관심을 기울이고 있으며 개인화된

요구를 충족시키기 위해 를 선호하는 경향이 있다.
자연 다양한
온라인 구매
건강 관리 제품 시장의 주요 추세와 상황:
 


	36. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 건강식품 소비 증가 요인
건강과 식단의 진화에 대한 사람들의 요구와 선호도를 반영한다.
코로나19이후 면역건강의식향상,
건강식품소비증가는 가정요리증가,정신건강관심,정보투명성향상,
지속가능한식품트렌드,온라인쇼핑등여러요인으로인해발생합니다.
40.80%
지속가능식품 트렌드 6.0%
개인화 음식 트렌드 3.0%
정보 투명도 1.3%
48.1%
면역 건강 우려
건강식품 소비 증가 요인
건강 의식 향상
신제품과 브랜드 혁신 0.4%
소셜 미디어와 온라인 쇼핑 0.3%
기타 0.5%
 


	37. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 건강식품에 대한 소비자의 인식변화-건강식품의 다양성
이처럼 건강식품에 대한 소비자들의 인식은 수입 건강식품에도 변화를 주고 있다.
2015년
2020년
성분 영양가 가격
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
유기물
과 무농
약
식품
공급원
국내 생
산지
편리성 수입여부 알레르기
와 선호 기타
성분 영양가 가격 유기물
과 무농
약
국내 생
산지
수입여부 알레르기
와 선호
편리성 식품
공급원
기타
17.2% 19.8%
21.6% 7.6% 9.2% 6.77% 8.33% 6.3% 1.1% 2.1%
21.5% 22.4% 25.8% 4.2% 3.2% 15.7% 3.2% 1.2% 0.57% 2.23%
건강식품을 살 때 중요하게 생각하는 요소
과거에비해 을기울이고있는데,이는한국이식품안전에대
한엄격한감독을가지고있고국내식품이더많은감독과품질관리를받는경우가많기때문이다.이것은사람
들로하여금 하게한다.
사람들은건강과식품생산지선택에더많은관심
자국식품의품질과안전성을더욱신뢰
 


	38. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 주요구매경로비교
소비자의 주요 채널 특성을 비교하다
마트 및 편의점
브랜드 전문점
소셜 미디어와 대중 시장
약국 및 건강기능 식품 매장
온라인 소매상
슈퍼마켓과 편의점은 편리하고 가진 건강 식품을

포함하여 광범위한 식품 옵션을 제공합니다.
원스톱 쇼핑 및 장기 개방의 특성을
브랜드 전문점은 위해 특정 브랜드 

또는 시리즈의 건강 식품을 제공한다.
특정 요구 사항과 브랜드 충성도를 충족시키기
건강식품의 주요 경로는 다음과 같다
개인화 소셜화
되고 된 건강식품 쇼핑 경험과 독특한 선택지를 제공한다.
비타민, 미네랄 및 허브 보충제를 제공하고 건강 및 건강 관리 제품의 을 중시한다.
전문성
쇼핑 경험을 용이하 가격을 비교 특정 제품을 찾
게 하고 소비자가 하고 을 수 있는 

광범위한 옵션을 제공한다.
이러한 관점에서 다른 구매 채널은 소비자에게 다른 구매 경험을 제공할 수 있다.
 


	39. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 소비자 구매 시 고려 사항
구입 즉시 소비하는 행위에서 알 수 있듯이'영양', '신선도'가 가장 중요하다.
3.0
4.5
4.0
3.5
3.5 4.0
신선도
그림에서 알 수 있듯이 소비자들은 건강식품을 살 때 에 더 많은 관심을 기울인다.

영양가
건강식품 구매 관련 요인의 중요도와 만족도
중요성
만족도
맛
영양가
식품 

공급원
성분표
가공
평가와

인증
가격
 


	40. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 건강식품 구매사유
INSIGHT
이런 트렌드를 통해서 나오는 키워드이다.
변하지 않는 제1의 가치, 진화하는 소비자
'영양'이 중요한다 건강식품에 대한 다양한 정보
오프라인 채널에서 직접 보고 구매해 빠
른 시일 내로 소비하는 행태 보임
당도, 산지, 영양성분, 먹는 방법 등 건강
식품에 대한 정보를 소비자에게 제공받고
자 한다.
#영양#영리한
소비자들은 똑똑해졌고 건강식품 시장도 더 많은 정보를 원한다
 


	41. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 동종 식품 시장 상황
흔한 건강식품 형태
가루
과립 알약
액체
간식류형태
젤이나젤라틴
분말 건강 식품은 일반적으로 비타
민, 미네랄, 단백질 및 기타 성분의
형태로 물, 우유 또는 기타 음료에
혼합하거나 식품 요리에 사용할 수
있다.
작은 입상 물질, 일반적으로 비타
민, 미네랄, 프로바이오틱스 또는
프리바이오틱스를 함유한 제품이
다.
예를 들어, 에너지 바, 단백질 바 및
식이 섬유 바는 편리한 간식으로 적
합한다.
예를 들어 프로바이오틱 젤리, 크랜
베리 곰돌이 젤리
가장 흔한 건강식품 형태
예를 들어 매실즙, 효소즙, 야채즙,
머랭, 대구간유
시장에는 이러한 유형의 건강 식품 제품 형태가 있으며 

브랜드가 선택해야 하는 으로 합니다.
제품형태는목표시장의요구와브랜드가치를기반
 


	42. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 구독 시장
연도별국내구독경제시장규모(단위:억원)
245000
2018년 2019년 2020년 2021년 2022년 2023년
259000
287000
319000 357000
401000
구독경제는 코로나19 대유행 상황에서 매출이 꾸준히 증가하고 있고, 

MZ세대가 주소비층으로 급부상하고 있는 만큼 전망이 밝다. 

과거 오프라인을 주 무대로 이뤄지던 .
구독비즈니스는디지털플랫폼이확장되면서모든산업영역으로확대되고있다
국내구독경제시장은지속적으로상승하고있습니다.
 


	43. 건강식품 시장
시장상황 및  소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
건강식품의 다양성 요구
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
3.

시장조사 잠재적 시장 조사
차 제품 시장 INSIGHT
말차 건강식품 시장 규모는 빠르게 성장하고

있으며 점점 더 많은 소비자를 유치하고 

빠르게 확대되고 있다.
이런 트렌드를 통해서 나오는 키워드이다.
제품 종류
시장규모 건강 트렌드 시장동인자 지리적 분포 지속가능성
소비자선호
말차 건강식품 시장의 통찰력
건강식품 시장의 '잠재력주' 특수한 지리적 위치
제주도'의 말차는 독특한 맛과 높은 품질로 

유명하며 기후에 적합하고 유기농 재배와 

풍부한 천연자원으로 말차가 이 지역에서 

특색 있는 농산물이 되었다.
#천연#지속가능성
말차 건강식품 시장 빠르게 성장하
은 건강식품 트렌드에 힘입어 여 건강 인식자와 젊은 소비자를 유치하고 잠재적인

시장 기회를 가지고 있다.
 


	44. 4.

경쟁사조사
국내 경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사  인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
CONTENTS
트렌드조사
제품 특징
고객여정지도
시장조사
고객층
고객 니즈 도출
경쟁사조사
패키지 키워드
소비자조사
서비스
6.

브랜드 방향성
고객경험분석
리서치인사이트정리
리서치인사이트정리&
브랜드방향성도출
브랜드방향성도출
7.

브랜드 설계
리서치 인사이트
브랜드 네이밍
브랜드 스토리
브랜드 슬로건
브랜드 영감
브랜드 소개
디자인 컨셉
1.

자사조사
SWOT 분석
재품 종류
자사 제품 인사이트
브랜드 소개
2.

트랜드조사
2023년 트랜드—평균실종
친환경 트렌드
2023년 디자인 트랜드
KOL 트렌드
식품 트렌드
개인의 소비 양극화
제품의 효능 트랜드
N극화
이너뷰티 트렌드
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
3.

시장조사
건강식품 시장
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
건강식품의 다양성 요구
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
8.

브랜드 디자인
로고 디자인 패키지 디자인
비주얼 아이덴티티 시스템
UI/UX 디자인
홍보 디자인
캐릭터 디자인
디자인 스케치 패키지 구조
브로슈어 디자인
포스터 디자인
브랜드 슬로건 글꼴
로고타입-규정
위치 설정
심볼 디자인
컬러 시스템
캐릭터 멤버 소개
 


	45. 국내 건강식품 브랜드
브랜드정보
제품키워드
COLOR
밸런스밀
고단백
밸런스밀은  맛있는 한 끼 식사를 통해 균형 잡힌 삶을

지향하는 CJ제일제당의 간편식 브랜드입니다.
믿음직

스럽다
마케팅
목표
패키지
판매상품 패키지:페트병
장점
단점
SERVICE 제품주성분
온라인+오프라인판매 통곡물
국내경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
cj제일제당을 강조하고 신뢰성이 높은 마케팅입니다.

품질이 보장되고 소비자의 신뢰도가 향상됩니다.
바쁘시더라도 영양보충, 식사대용이 필요하신 고객들
맛에 따라 병의 색과 패턴이 다릅니다.
품질 보장이 더 안전함
웹페이지 부재
가격이 더 저렴함
친환경 패키징이 아님
제품 종류가 적음
맛의 종류가 풍부함
간편하다
 


	46. 판매상품
국내 건강식품 브랜드
슬로건
제품키워드
COLOR
핏키
저칼로리  포만감

가득
마케팅
목표
패키지
장점
단점
하루의 시작을 채우는 시간
SERVICE 온라인+오프라인판매
피부과 

원장 

개발참여
온라인 생중계를 통한 홍보 판매

핏키 챌린지 방식으로 소비자 참여 유도, 홍보
핏키는 질 좋은 단백질과 균형 잡힌 영양으로 당신이 손
쉽게 근접할 수 있는 식사 대용식이 되고 싶었습니다. 전
문의가 직접 연구하고 개발에 참여한 프로틴, 당신께 제
안합니다.
디자인 스타일이 비교적 산뜻하여, 비교적 여성의 미학에 

부합합니다.
매년 챌린지 이벤트를 개최하는 방식은 매
우 참신하고 소비자를 끌어들입니다.
친환경 패키징이 아님
브랜드 웹사이트는 소비자가 이해하고 구
매할 수 있도록 비교적 충분하게 제작되었
습니다.
홈페이지
국내 경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
제품주성분 밀/과일

 


	47. 판매상품
SERVICE 온라인+오프라인판매
슬로건
브랜드정보
제품키워드
COLOR
비비랩
미용
마케팅
목표
패키지
홈페이지
장점
단점
BB Lab  브랜드는 건강기능식품 회사인
Nutrione 산하의 브랜드로 2019년에 설립되었으
며 콜라겐 제품에 중점을 두고 있습니다.2023년에는
철저한 브랜드 리모델링을 통해 몸 전체를 아우르는
뷰티 솔루션을 제공합니다.
“아름다움을 이끌어내는 힘”

“아름다움의 근원지”
신체 내적 

아름다움
2023년 철저한 브랜드 리뉴얼

먼저 모회사 뉴트리원이 지닌 건강기능식품에 대한 전
문성을 바탕으로 ‘뉴트리션 전문가가 만든 이너뷰티
전문 브랜드’를 표방하며, 비비랩의 근본적인 솔루션
을 통해 여성이 가진 아름다움의 잠재력을 깨우고 지켜
나가겠다는 이야기를 담고 있습니다. 

또한 오는 8월 리브랜딩 캠페인의 일환으로 제작한 브
랜드 필름도 공개할 예정입니다.

이번 브랜드 리뉴얼을 통해 BB Lab이 전달하고자 하
는 브랜드 가치와 스토리가 잘 전달되길 바랍니다.
아름다움에 대한 근원적인 솔루션을 통해인사이드로부
터 아웃사이드의 아름다움을 만들어 내는 BB LAB의
브랜드 미션
패키지 디자인 스타일 다양화
지명도가 높음
부분 친환경 패키징이 아님.

가격은 좀 비싸고 가성비는 좀 낮음
국내 건강식품 브랜드
제품 종류가 많습니다
모회사인 Nutrione에 의존하여 품질이
보장되고 소비자 기반이 큽니다
브랜드 이미지가 완전하고 브랜드 스토리
가 있어 소비자를 매료시킵니다
브랜드 목표는 명확하고 아름다워지고 싶
은 사람들을 대상으로 합니다.
사이트 내용 충분
국내경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
제품주성분 저분자
콜라겐
 


	48. 홈페이지
판매상품
브랜드정보
제품키워드
COLOR
랩노쉬
단백질
마케팅
목표
패키지
장점
단점
“아름다움을 이끌어내는 힘”

“아름다움의  근원지”
균형잡힌 

영향소 섭취
식사 

대체식품
정기 프로모션: 신규 고객을 유치하고 기존 고객을 유
지하기 위해 할인, 쿠폰, 경품 또는 한시적 할인 등의
정기 프로모션을 진행합니다.
20~30 여성들을 타깃으로 '가장 간편하면서도 균형잡
힌 한끼'를 내세우며 꾸준히 제품 라인업을 확장하고 있
다.
패킹 디자인이 발랄하고 귀여운 캐릭터 일러스트가 들

어가 있어
제품 종류가 많습니다
부분 친환경 패키징이 아님.

홍보 광고가 적다.
재미있는 브랜드 이미지가 소비자를 더 매
료시킬 수 있다
브랜드 기간이 길고, 단골 고객층이 있다.
가격이 싸다
국내 건강식품 브랜드
SERVICE 온라인+오프라인판매
국내경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
제품주성분 통곡물
 


	49. 판매상품
SERVICE 온라인+오프라인판매
마케팅
목표
패키지
장점
단점
Smeal의 포장은  매우 눈에 좋고, 둥근 병 모양, 상큼
하고 심플한 배색이 젊은 층의 비주얼 욕구를 충족시켜
젊은 소비자들이 ins에서 공유할 만한 높은 비주얼 패
키지를 기대하고 있다.또 '작은 뚱보병'이라는 이름을
붙여 브랜드 기억력을 강화했다.
인터넷 생중계, 블로거 추천으로 홍보 판매
기능적 영양으로 인간의 건강 불안을 해결하고 디자인
미학을 사용하여 삶의 질을 향상시키며 건강과 아름다움
을 추구하는 사람들에게 지속 가능한 장기적 가치를 창
출합니다.
패키지 디자인 스타일 다양화
해왜 건강식품 브랜드
브랜드정보
슬로건
제품키워드
COLOR
SMEAL
체중 관리 장 관리 수면 관리 피부 관리
SMEAL은 뉴질랜드에 설립된 과학 영양 브랜드이
다
살찌지 않은 밀크티를 마시다
패키지형태 및 디자인 : 편리, 미관
정밀마케팅
부분 친환경 패키징이 아님.

제품 종류가 적음

브랜드 사이트 없어 신뢰감 떨어진다
국내경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
제품주성분
생산품의
대부분은
오곡잡
곡과효
소를주
성분으로
한다
 


	50. SERVICE 온라인+오프라인 판매
마케팅
목표
패키지
판매상품
장점
단점
바이오E의  주 타깃층은 80, 90대 젊은 여성들이다.인
기 있는 트래픽 스타를 사용하여 Bio-E 이벤트를 홍보
하고 잠재 소비자 그룹에서 Bio-E의 브랜드 인지도를
높입니다.
다양한 사람들의 건강과 아름다움에 대한 요구를 충족시
키기 위해 글로벌 고품질 원료를 선택합니다.
패키지 디자인 스타일 다양화

귀여운 일러스트가 있어 디자인에 포인트를 줍니다.
해왜 건강식품 브랜드
브랜드정보
제품키워드
COLOR
BIO-E
장 관리 저칼로리 포만감

가득
Bio-E는 호주의 효소 브랜드로, 천연과 건강을 중시
하는 컨셉으로 효과적이고 건강한 제품을 만들고 있습
니다.

제품 종류가 많습니다
패키지형태 및 디자인 : 편리, 미관
부분 친환경 패키징이 아님.

가격은 좀 비싸고 가성비는 좀 낮음

브랜드 사이트 없어 신뢰감 떨어진다
국내경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사 인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
제품 주성분 효소
 


	51. 홈페이지
판매상품
SERVICE 온라인+오프라인판매
마케팅
목표
패키지
장점
단점
대리점 모집:  강보래는 대리점 모집을 통해 판매 채널
을 확대한다.대리인은 온라인 또는 오프라인으로 모집
할 수 있으며, 강보라이는 대리인에게 전문적인 교육
및 지원을 제공하여 대리인이 제품을 더 잘 홍보할 수
있도록 돕습니다.
강보래의 마케팅 모델은 주로 직판이다
제품 홍보: 대리점은 소셜 미디어, 오프라인 이벤트
등을 통해 소비자에게 강보래 제품을 홍보할 수 있습
니다.대리점은 소비자의 요구를 이해하고 필요에 따라
다른 제품을 추천해야 합니다.
강보래는 전 세계 소비자들에게 개인화된 건강 경험을
만들어, 전 세계 최고의 건강 회사 및 커뮤니티를 만드는
데 힘쓰고 있습니다.
패키지 디자인 깔끔하다

배색 심플
해왜 건강식품 브랜드
브랜드정보
슬로건
제품키워드
COLOR
허벌라이프
영양 보충 체중 관리
Live Your Best Life
제품 종류가 많습니다
환경보호를 중시하여, 생분해성 환경보호
플라스틱을 포장으로 채택하였다.
포장은 '간식화된' 건강식품의 포장보다
휴대가 더 불편하다

가격은 좀 비싸고 가성비는 좀 낮음
허벌라이프는 1980년 설립된 미국 회사로 현재 세계
적으로 유명한 영양 및 체중 관리 회사입니다.강보래
의 체중 관리, 영양 보충, 에너지 및 피트니스, 개인
관리 제품은 지금까지 전 세계 90개 이상의 국가 및
지역을 포괄했습니다.
브랜드 기간이 길고, 단골 고객층이 있다.
국내경쟁사
해외 경쟁사
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
제품주성분 콩단백질
 


	52. 인사이트——국내 건강식품 브랜드
벌런스밀
로고
브랜드명
제품키워드
장점
제품  주성분
단점
핏키 비비랩
국내경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
품질 보장이 더 안전함
웹페이지 부재
가격이 더 저렴함
친환경 패키징이 아님
제품 종류가 적음
맛의 종류가 풍부함
고단백 간편하다
통곡물 밀/과일 저분자 콜라겐 통곡물
저칼로리 포만감가득
피부과 

원장 

개발참여
미용 신체 내적 아름다움 단백질 균형잡힌 

영향소 섭취
식사 

대체식품
매년 챌린지 이벤트를 개최하는 방식은 매
우 참신하고 소비자를 끌어들입니다.
친환경 패키징이 아님
브랜드 웹사이트는 소비자가 이해하고 구
매할 수 있도록 비교적 충분하게 제작되었
습니다.
지명도가 높음
부분 친환경 패키징이 아님.

가격은 좀 비싸고 가성비는 좀 낮음
제품 종류가 많습니다
모회사인 Nutrione에 의존하여 품질이
보장되고 소비자 기반이 큽니다
브랜드 이미지가 완전하고 브랜드 스토리
가 있어 소비자를 매료시킵니다
제품 종류가 많습니다
부분 친환경 패키징이 아님.

홍보 광고가 적다.
재미있는 브랜드 이미지가 소비자를 더 매
료시킬 수 있다
브랜드 기간이 길고, 단골 고객층이 있다.
가격이 싸다
랩노쉬
 


	53. 제품 종류가 많습니다
환경보호를  중시하여, 생분해성 환경보호
플라스틱을 포장으로 채택하였다.
포장은 '간식화된' 건강식품의 포장보다
휴대가 더 불편하다

가격은 좀 비싸고 가성비는 좀 낮음
브랜드 기간이 길고, 단골 고객층이 있다.
장 관리 저칼로리 포만감

가득
인사이트——해왜 건강식품 브랜드
로고
브랜드명
제품키워드
제품 주성분
장점
단점
SMEAL BIO-E 허벌라이프
체중 관리 장 관리 수면 관리 피부 관리 영양 보충 체중 관리
패키지형태 및 디자인 : 편리, 미관
정밀마케팅
부분 친환경 패키징이 아님.

제품 종류가 적음

브랜드 사이트 없어 신뢰감 떨어진다
제품 종류가 많습니다
패키지형태 및 디자인 : 편리, 미관
부분 친환경 패키징이 아님.

가격은 좀 비싸고 가성비는 좀 낮음

브랜드 사이트 없어 신뢰감 떨어진다
국내경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
통곡물 효소 콩단백질
 


	54. 포지셔닝맵
국내경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
대중적인
서비스 없음  서비스를 제공하다
고급스러운
Our Gral!
자사
 


	55. 경쟁사 포지셔닝맵
국내경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사인사이트
경쟁사조사포지셔닝맵
벌런스밀
비비랩
핏키
랩노쉬
BIO-E
SMEAL
허벌라이프
4.

경쟁사조사
대중적인
서비스  없음 서비스를 제공하다
고급스러운
Our Gral!
자사
우리의 포지셔닝은 고급스럽고 양질의 제품과 서비스를 제공하는 것이다
 


	56. 4.

경쟁사조사
국내 경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사  인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
CONTENTS
트렌드조사
제품 특징
고객여정지도
시장조사
고객층
고객 니즈 도출
경쟁사조사
패키지 키워드
소비자조사
서비스
6.

브랜드 방향성
고객경험분석
리서치인사이트정리
리서치인사이트정리&
브랜드방향성도출
브랜드방향성도출
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
7.

브랜드 설계
리서치 인사이트
브랜드 네이밍
브랜드 스토리
브랜드 슬로건
브랜드 영감
브랜드 소개
디자인 컨셉
1.

자사조사
SWOT 분석
재품 종류
자사 제품 인사이트
브랜드 소개
2.

트랜드조사
2023년 트랜드—평균실종
친환경 트렌드
2023년 디자인 트랜드
KOL 트렌드
식품 트렌드
개인의 소비 양극화
제품의 효능 트랜드
N극화
이너뷰티 트렌드
3.

시장조사
건강식품 시장
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
건강식품의 다양성 요구
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
8.

브랜드 디자인
로고 디자인 패키지 디자인
비주얼 아이덴티티 시스템
UI/UX 디자인
홍보 디자인
캐릭터 디자인
디자인 스케치 패키지 구조
브로슈어 디자인
포스터 디자인
브랜드 슬로건 글꼴
로고타입-규정
위치 설정
심볼 디자인
컬러 시스템
캐릭터 멤버 소개
 


	57. 남성: 남성 소비자는  육류, 계란 및 단백질 보충제와 같은 고단백 식품을 선호할 수 있습니다.
한 사람 한 사람의 음식에 대한 선택
건강식품 소비자군 분석 -- 성별
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
 


	58. 여성: 여성 소비자들은  건강한 체중 유지와 피부 관리에 더 많은 관심을 기울일 수 있으며, 저
칼로리, 고섬유질, 항산화제가 풍부한 식품을 선호할 수 있습니다.
한 사람 한 사람의 음식에 대한 선택
여성
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
건강식품 소비자군 분석 -- 성별
 


	59. 젊은이들은 외관과 체형에  더 많은 관심을 기
울일 수 있으며 저칼로리, 고단백, 유기농 식
품을 구매하는 경향이 있을 수 있습니다.
중년층은 건강과 건강 관리에 더 많은 관심을 기
울일 수 있으며 항산화제, 비타민 및 미네랄이 풍
부한 식품을 구매하는 경향이 있을 수 있습니다.
노인은 뼈 건강과 심혈관 건강에 더 많은 관심을
기울일 수 있으며 고섬유질, 저염 식품을 구매하
는 경향이 있을 수 있습니다.
젊은이(20대~30대)
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
건강식품 소비자군 분석 -- 나이
 


	60. 사무직 종사자들은 더  많은 건강 의식과 구매력을
가질 수 있으며 유기농 식품, 건강 간식 및 건강 관
리 제품을 구매하기를 원할 수 있습니다.
블루칼라 직원은 혜택과 포만감에 더 많은 관심을
기울일 수 있으며 고열량 및 저렴한 식품을 구매하
기를 원할 수 있습니다.
학생들은 고등 교육을 받은 후 건강한 녹색 제품
을 구매하기를 더 선호합니다.
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
건강식품소비자군분석--직업
사무직 종사자

대학생
 


	61. 도시 거주자: 도시  거주자는 일반적으로 다양한 건강 식품에 더 쉽게
접근할 수 있으며 새로운 건강 추세와 식사 옵션을 시도하는 것을 선호
할 수 있습니다.
농촌 거주자: 농촌 거주자는 지역 음식에 더 의존할 수 있으며 전통
적이고 계절적인 식단에 더 중점을 둘 수 있습니다.
도시 거주자
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
건강식품 소비자군 분석 -- 지역
 


	62. FEMALE MALE
STUDENT STUDENT
AGE:22  AGE:23
CHINA KOREA
INTERVIEW -- 인터뷰
혹시 이런 제품 들어본 적 있나요?

NO


비슷한 제품을 시도해 본 적이 있나요?

YES
이 제품을 사용해 보시겠습니까?

NO


기타

-----------------------------
YES
NO


YES
효과와 가격을 중시하다 피트니스 제품을 사용해 본 적이 있다
혹시 이런 제품 들어본 적 있나요?

YES
비슷한 제품을 시도해 본 적이 있나요?

NO


이 제품을 사용해 보시겠습니까?

NO


기타

-----------------------------
NO


YES
YES
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
 


	63. 시도해 보고 싶어  건강하다고 느꼈다.
가성비를 중시하다
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
INTERVIEW -- 인터뷰
 


	64. 1. 인터뷰 목적:

2.  핵심 발견:

3. 총결산:

녹색 건강 식품에 대한 소비자의 견해와 요구를 이해합니다.

녹색 건강 식품의 시장 동향과 기회를 탐색합니다.


소비자들은 유기농, 무농약 잔류, non-GMO 등의 특성을 가진 식품을 구매하는 것을 선호합니다.

소비자들은 친환경 건강식품의 가격에 민감하지만 건강을 위해 기꺼이 더 많은 돈을 지불합니다.



브랜드 홍보를 높이고, 광고 투입을 늘리다.

소비자 요구에 대한 권장 사항은 더 많은 녹색 식품 옵션을 제공합니다.
여성과 젊은이들도 이런 제품을 이해하기 위해 더 많이 시도합니다.
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
INTERVIEW--인사이트
 


	65. 5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장  및 소비자특성
소비자시장및소비자특성--기존고객
환경 문제에 민감한 사람
들은 지속 가능한 농업 및
생산 관행을 지원하는 데
관심이 있을 수 있습니다.
환경주의자
사람들은 건강에 점점
더 많은 관심을 기울이
고 있으며 잠재 고객 중
많은 사람들이 더 건강
한 식품 옵션을 찾고 있
을 수 있습니다.
잠재 고객 중 채식주의자, 글
루텐 프리 식자 또는 기타 특
수 식이 수요가 있는 사람은
그들의 요구에 맞는 녹색 식
품을 찾을 수 있습니다.
건강에 대한 인식
이 강한 소비자
특수 식이 수요자
 


	66. 1. 충성 고객:  

2.높은 소비자: 

3. 입소문 유포자: 

일부 사람들은 브랜드를 신뢰하고 제품 품질을 좋아하거나 회사의 지속 가능한

사명을 좋아하기 때문에 충성스러운 녹색 식품 소비자가 될 수 있습니다.


일부 기존 고객은 높은 소비자일 수 있으며 녹색 식품에 더 많은 돈을 지불할 

의향이 있습니다.


일부 기존 고객은 입소문을 통해 브랜드를 알리고 친구와 가족에게 친환경 식

품을 추천할 수 있습니다.
소비자시장및소비자특성--기존고객
기존고객
5.

소비자조사
건강식품 소비자군 분석
성별
인터뷰
직업
잠재고객
나이
인사이트
지역
기존고객
INTERVIEW
소비자시장 및 소비자특성
 


	67. 4.

경쟁사조사
국내 경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사  인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
CONTENTS
트렌드조사
제품 특징
고객여정지도
시장조사
고객층
고객 니즈 도출
경쟁사조사
패키지 키워드
소비자조사
서비스
6.

브랜드 방향성
고객경험분석
리서치인사이트정리
리서치인사이트정리&
브랜드방향성도출
브랜드방향성도출
7.

브랜드 설계
리서치 인사이트
브랜드 네이밍
브랜드 스토리
브랜드 슬로건
브랜드 영감
브랜드 소개
디자인 컨셉
1.

자사조사
SWOT 분석
재품 종류
자사 제품 인사이트
브랜드 소개
2.

트랜드조사
2023년 트랜드—평균실종
친환경 트렌드
2023년 디자인 트랜드
KOL 트렌드
식품 트렌드
개인의 소비 양극화
제품의 효능 트랜드
N극화
이너뷰티 트렌드
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
3.

시장조사
건강식품 시장
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
건강식품의 다양성 요구
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
8.

브랜드 디자인
로고 디자인 패키지 디자인
비주얼 아이덴티티 시스템
UI/UX 디자인
홍보 디자인
캐릭터 디자인
디자인 스케치 패키지 구조
브로슈어 디자인
포스터 디자인
브랜드 슬로건 글꼴
로고타입-규정
위치 설정
심볼 디자인
컬러 시스템
캐릭터 멤버 소개
 


	68. 브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
6.

브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
리서치 인사이트 정리
트렌드조사
평균실종 미용및건강 간편식
친환경·기능성패키지
양극화된 소비 트렌드는
n극화 추세에서 사람들은 점점 더
독특함과 개성을 중시한다.
중간대의
가격이 발을 붙이지 못하고 이다.

안전성, 심미성 뿐만 아니라 

미래를 위한
패키지, 소비자의 요구 충족도 중요
한다.
기능성과 지속 가능한
미용 및 건강 기능 제품에 대한 수
요가 지속적으로 증가하고 있습니
다.소비자들은 자신의 피부 트러블
과 건강에 점점 더 많은 관심을 기
울이고 있으며 피부 트러블과 건강
을 개선할 수 있는 제품을 

찾고 있다.
현대 소비자의 생활 방식은 나날이
빨라지고 있으며,
에 대한 수요는 끊임없이 증
가하고 있다.
편리하고 빠른 식
품 선택
개인맞춤형제품
및서비스
고급브랜드
지속가능성, 

기능성, 

간편식포장
미용,건강관리
효능
 


	69. 6.

브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
시장조사
국내산제품 다채널판매 구독시장 잠재적시장
국내산 제품에 대한 신뢰가 높아져
국내산 제품 판매량이 늘고 있다.
시장 커버리지를 확대하기 위해 여
러 경로를 통해 제품을 판매할 수
있습니다.

예:
등
홈페이지, 앱, 소셜미디어, 오
프라인 매장
구독 서비스는 현대 생활 방식의 요
구를 만족시키기 위해 고객에게
합니다.

편
리하고 지속적으로 고품질 제품을
제공
말차 건강식품 시장은 건강식품 트
렌드에 힘입어 빠르게 성장하여 건
강 인식자와 젊은 소비자를 유치하
고 잠재적인 시장 기회를 가지고 있
다.
다채널판매
국내산원료성분 구독서비스제공 말차를주성분으
로사용
리서치 인사이트 정리
 


	70. 6.

브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
경쟁사조사
제품주성분 확고한브랜드아이덴티티
대부분 사용하는 오곡콩이 주성분
인데 건강식품 시장에서 두각을 나
타내려면 합
니다.
남다른 주성분이 필요
브랜드가 강조하고자 하는 이미지
구축을 위해 브랜드 네이밍, 컬러,
로고, 패키지 등에서 통일된 브랜드
디자인으로 해당 브랜드만의 아이
덴티티를 확고히 나타냄
남다른주성분

사용
통일된브랜드

디자인
리서치 인사이트 정리
 


	71. 6.

브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
경쟁사 포지셔닝맵
대중적인
서비스 없음 서비스를 제공하다
고급스러운
Our Gral!
자사
우리의 포지셔닝은 고급스럽고 양질의 제품과 서비스를 제공하는 것이다
 


	72. 6.

브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
건강식품 소비자조사
소비트렌드 인터뷰
군중: 여성, 젊은층, 회사 사무직 또는 대학생
지역: 도시 지역
소비자들은 유기농, 무농약 잔류, non-
GMO 등의 특성을 가진 식품을 구매하는 것
을 선호합니다.

소비자들은 친환경 건강식품의 가격에 민감
하지만 건강을 위해 기꺼이 더 많은 돈을 지불
합니다.

여성과 젊은이들도 이런 제품을 이해하기 위
해 더 많이 시도합니다.
젊은층소비자
위주로
일때문에바쁜
사람들을위해
트렌디한
패키지
리서치 인사이트 정리
 


	73. 6.

브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
고객 경험 분석--고객여정지도
step 사용 전 사용 중 사용 후
emotion
behavior
touch point
pain point
needs
opportunity
추후 재구매를 위해 뷰티 건강
제품을 소장하고 있는 브랜드
사이트입니다.
소셜 미디어 광고를 통해 녹색
자연을 사용한 뷰티 건강 브랜
드를 알게 되었습니다.
아름다운 제품을 촬영하고 싶
은데 포장 디자인이 아름답지
않습니다.
건강과 미용에 좋은 제품을 더
빨리 찾고 싶습니다.
더욱 친환경적인 포장으로요.
제품에 대한 보다 직관적인 효
과적인 정보를 제공하고, 광고
는 창의적이어야 합니다.
제품의 포장은 더욱 스타일리
시하고, 재미있고, 예뻐야 합
니다.
소셜 미디어에서 더 디자인적이
고, 아름답고, 스타일리시한 제품
포장 사진을 찍을 수 있습니다.
포장 쓰레기를 최소화하고 친환경
재료를 사용합니다.
공식 웹사이트는 명확한 메뉴 분류
를 설정하고 고품질의 독점 컨설턴
트 서비스를 제공합니다.
각 제품의 효능을 명확하
게 분류합니다
제품 분류가 명확하지 않아
필요한 제품을 찾는 것이 다
소 번거롭습니다.
광고가 좀 재미없어요.
Instagram.YouTube.

Facebook.Kakaotaik
Naver .Google .Instagram

YouTube. Facebook
Instagram

Facebook
Naver

Googl
뷰티 건강 제품 브랜드 홈페이지
브랜드 이름을 기억하고 인터
넷에서 검색했습니다.
뷰티헬스 브랜드 홈페이지에 들어
가 온라인 쇼핑과 배송 서비스를 통
해 다음날 아침 제품을 받습니다.
많은 양의 포장 폐기물이 환경에 영향
을 미치고 너무 많은 폐기물을 청소하
는 것이 번거로울까 봐 걱정됩니다.
제품 상태를 확인하고 아름다
운 제품 사진을 찍어 소셜미
디어에 올립니다.
예쁜 포장을 뜯어서 제품을
시식합니다.
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브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
고객 경험 분석--고객 니즈 도출
NEEDS
OPPORTUNITY
자신과 가족이 필요로 하는 건강미용류 브랜드를 더 빨리 알고 싶습니다.

자신과 친구 모두 안심하고 건강미용류를 구매하길 바랍니다.

SNS에 예쁜 사진을 올리기에 좋은 제품 포장입니다.

환경 친화적인 재료로 만들어지며 포장 폐기물이 적게 발생하는 포장입니다.

좀 더 자세한 제품 소개와 뷰티 컨설턴트 서비스가 있었으면 좋겠습니다.
고객에게 제품 추천 및 배송 서비스를 제공합니다.

개인화 맞춤 서비스 제공

소셜 미디어상의 선전 보급을 확대합니다.

더 재미있는 광고를 내보냅니다.

품질 보증 뷰티 건강 제품 제공

교환·반품·보상 등 제도 제공

미려한 디자인의 포장 제작

포장 폐기물 최소화, 친환경 소재 포장 개발

구독 서비스 및 전용 뷰티 컨설턴트 서비스 제공
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브랜드방향성
브랜드 방향성 도출
제품  특징
패키지 키워드
서비스
고객층
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치 인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
고객여정지도
소비자조사
시장조사
고객 니즈 도출
리서치 인사이트 정리&브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
남다른주성분사용
통일된브랜드디자인
트렌드조사 시장조사 경쟁사조사 소비자조사
젊은층소비자위주로
국내산원료성분
개인맞춤형제품및서비스
미용,건강관리효능
구독서비스제공
말차를주성분으로사용
일때문에바쁜사람들을위해
다채널판매
지속가능성,기능성,간편식포장
트렌디한패키지
고급브랜드
평균실종
친환경·기능성패키지
미용및건강
간편식
국내산제품선호
군중:여성,젊은이,회사사
무직또는대학생
다채널판매
구독시장은지속적으로상승
대부분주성분은통곡물과효소이다 지역:도시지역
유기농,무농약잔류물,non-
GMO등의특성을가진식품을구
매하는것이더좋습니다.
건강을위해더많은돈을지불할
용의가있습니다.
확고한브랜드아이덴티티
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브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출
제주도차밭에서온

사람들의건강과아름다움을위하여

천연유기농건강식품브랜드
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브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출—제품 특징
주성분
제주도말차
유리아미노산
비타민C
단백질
엽록소
셀룰로오스
카페인
은차폴리페놀
말차(Matcha)는인체에필요한영양소와미량원소가풍부한다
 


	78. 6.

브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출—제품 특징
피부항산화
항염증
신진대사를높이다
효능
우울과조바심을가라앉히다
주의력을높이다
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브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출—제품 특징
제품형태
제품형태는분말,간식류형태,액체및젤을포함하여다양한소비자의요구를만족시킨다.
분말
과립 알약
액체
간식류형태
젤이나젤라틴
작은 입상 물질, 일반적으로 비타
민, 미네랄, 프로바이오틱스 또는
프리바이오틱스를 함유한 제품이
다.
예를 들어, 에너지 바, 단백질 바 및
식이 섬유 바는 편리한 간식으로 적
합한다.
예를 들어 프로바이오틱 젤리, 크랜
베리 곰돌이 젤리
가장 흔한 건강식품 형태
예를 들어 매실즙, 효소즙, 야채즙,
머랭, 대구간유
분말 건강 식품은 일반적으로 비타
민, 미네랄, 단백질 및 기타 성분의
형태로 물, 우유 또는 기타 음료에
혼합하거나 식품 요리에 사용할 수
있다.
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브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출——고객층
Main Target Sub Target
건강하고아름다운모습을추구하지만
바쁜도시직장인젊은층
학생및 

라이프스타일개선추구자
타깃 시장은 현대 도시 직장인, 특히 건강과 미용에 신경을 쓰지만 업무 스트레스로
인해 편리함을 찾는 젊은이들이다.우리는 또한 지속 가능한 생활 방식을 추구하는 소
비자를 환영합니다.
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브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출——패키지 키워드
지속 가능성
프리미엄 기능성 간편식 트렌디한
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브랜드방향성
리서치인사이트정리
고객 경험 분석
리서치  인사이트 정리&
브랜드 방향성 도출
브랜드 방향성 도출
트렌드조사
경쟁사조사
제품 특징
소비자조사
시장조사
패키지 키워드
고객여정지도
서비스
고객층
고객 니즈 도출
브랜드 방향성 도출——서비스
맞춤 영양 상담 제품 구독 디지털 건강 플
랫폼
고객에게 맞춤형 영양 상담을 제공하고 건강과
미용 목표를 달성하기 위해 자신에게 적합한 제
품과 식단 계획을 권장합니다.
고객에게 구독 프로그램을 제공하고 매월 또는
분기마다 새로운 건강 식품을 제공하며 다양한
제품을 시도하도록 권장합니다.
온라인 플랫폼을 만들어 고객에게 영양 조언을
제공하고, 사용자가 음식을 추적하고, 구매한 제
품에 따라 음식 계획을 세울 수 있도록 돕습니다.
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경쟁사조사
국내 경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사  인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
CONTENTS
7.

브랜드 설계
리서치 인사이트
브랜드 네이밍
브랜드 스토리
브랜드 슬로건
브랜드 영감
브랜드 소개
디자인 컨셉
브랜드 아이덴티티 프리즘
트렌드조사
제품 특징
고객여정지도
시장조사
고객층
고객 니즈 도출
경쟁사조사
패키지 키워드
소비자조사
서비스
6.

브랜드 방향성
고객경험분석
리서치인사이트정리
리서치인사이트정리&
브랜드방향성도출
브랜드방향성도출
1.

자사조사
SWOT 분석
재품 종류
자사 제품 인사이트
브랜드 소개
2.

트랜드조사
2023년 트랜드—평균실종
친환경 트렌드
2023년 디자인 트랜드
KOL 트렌드
식품 트렌드
개인의 소비 양극화
제품의 효능 트랜드
N극화
이너뷰티 트렌드
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
3.

시장조사
건강식품 시장
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
건강식품의 다양성 요구
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
8.

브랜드 디자인
로고 디자인 패키지 디자인
비주얼 아이덴티티 시스템
UI/UX 디자인
홍보 디자인
캐릭터 디자인
디자인 스케치 패키지 구조
브로슈어 디자인
포스터 디자인
브랜드 슬로건 글꼴
로고타입-규정
위치 설정
심볼 디자인
컬러 시스템
캐릭터 멤버 소개
 


	84. 브랜드 네이밍
브랜드슬로건
브랜드스토리
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
리서치 인사이트
Service
Differentiation  Strategy
TargetKeyword PackageKeyword
Service Differentiation
Strategy
주요타켓층
라이프스타일

개선자
지속가능한
어플리케이션
프리미엄
제품구독

장기배송 개인맞춤형
맞춤형건강

솔루션
독특한주성분
디지털

영양컨설턴트 양질의서비스
건강과이너뷰티

추구하는젊은층
패키지컨셉키워드
주요서비스 주요경쟁사와의차별화전략
브랜드아이덴티티프리즘
 


	85. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
PureMatcha (퓨어매치아)
말차사랑（Matcha  Love）
말차사랑（Matcha Love） ZenGreens (젠그린스) MatchaBliss (매치아 블리스) EcoMatcha(에코마차)
말차 꽃망울（Matcha Bloom） 그린 뷰티（Green Beauty） MatchaMagic (매치아 매직)
MatchaGreenLife

（말차 그린라이프） MatchaZenTaste（말차젠맛） Mager（마거） 말차의 비밀（Matcha Secret）
GreenTeaJoy (그린티 조이) WellnessTea (웰니스티) WellnessTea (웰니스티)
브랜드 네이밍
네이명 후보
브랜드아이덴티티프리즘
 


	86. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
PureMatcha (퓨어매치아)
말차사랑（Matcha  Love）
말차사랑（Matcha Love） ZenGreens (젠그린스) MatchaBliss (매치아 블리스) EcoMatcha(에코마차)
말차 꽃망울（Matcha Bloom） 그린 뷰티（Green Beauty） MatchaMagic (매치아 매직)
MatchaGreenLife

（말차 그린라이프） MatchaZenTaste（말차젠맛） Mager（마거） 말차의 비밀（Matcha Secret）
GreenTeaJoy (그린티 조이) WellnessTea (웰니스티) WellnessTea (웰니스티)
브랜드 네이밍
네이명 선정
브랜드아이덴티티프리즘
 


	87. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
브랜드 네이명
Mager
Matcha（말차）
말차의  성분을 강조하는 것은 브랜드의
중요한 특징입니다.
껍질을 벗기고 발아한 종자를 나타내며
건강식품의 영양가를 전달합니다.
me（발아）
ger
+
브랜드아이덴티티프리즘
 


	88. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
브랜드슬로건
Mager
Enjoy Matcha  Moments 

말차의 순간을 즐겨라
브랜드아이덴티티프리즘
 


	89. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
Mager
Enjoy Matcha  Moments 

말차의 순간을 즐겨라
제주도의 기후와 토양, 대자연의 조화로 독특한 제주말차를 탄생
시켰습니다.여기서 우리는 아름다움의 근원을 찾았습니다.

저희 제품은 제주도의 한겨울에 자라 눈이 녹으면서 풍성해지는
말차에서 채취한 제품입니다.

말차는 찻잎 속의 진주입니다.배아는 생명의 시작점이자 새로운
활력을 상징합니다.이 둘의 결합은 우리의 브랜드 이름인
“Mager”입니다.
브랜드스토리
브랜드아이덴티티프리즘
 


	90. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
Mager
Enjoy Matcha  Moments 

말차의 순간을 즐겨라
“Mager”라는 브랜드는 이 제주도 땅에서 영감을 얻었고, 우리는 자연이 모든 것을
가지고 있고, 사람들은 자연으로부터 영양을 공급받아야 한다고 믿습니다.

우리는 말차의 아름다움의 비밀을 세상에 전해 산속의 아침의 푸른 기운처럼, 한 사
람 한 사람에게 영양을 공급하기 위해 노력하고 있습니다.

모든 “Mager” 제품은 정성껏 만든 자연의 선물입니다.

자연의 아름다움을 추구하며 진아의 아름다움을 선보이는 브랜드 Mager의 아름다
운 여정을 함께 나누기를 기대합니다.
브랜드스토리
브랜드아이덴티티프리즘
 


	91. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
제주도

JEJUISLAND
말차

MATCHA
자연스럽다

NATURAL
브랜드영감
브랜드아이덴티티프리즘
  


	92. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
브랜드 소개
CoreValue
BrandVision
BrandMission
BrandMission
우수한  품질과 체험에 대한 고객의 요구를 충족시키기 위해 고품질, 독특하고 탁월한 제품과 서비스를 제공합니다.
고객의 미용 및 건강 요구를 충족시키기 위해 건강하고 천연적인 말차 미용 제품을 제공합니다.
고품질 이너뷰티 건강 제품의 리더가 되겠습니다
Premium Natural Heathy
고품질의 자연의 건강한
# # #
브랜드아이덴티티프리즘
 


	93. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
디자인 컨셉
간결한
녹색
따뜻한
재미있는  심플한 도시적인 조화로운
편안한 다양한 귀여운
발랄한 자연스러운 개성
스타일리시한 젊은 고급감
브랜드아이덴티티프리즘
 


	94. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
디자인 컨셉
간결한
녹색
따뜻한
재미있는  깔끔한 도시적인 조화로운
편안한 다양한 귀여운
발랄한 자연스러운 개성
스타일리시한 젊은 고급감
브랜드아이덴티티프리즘
 


	95. 디자인 컨셉
깔끔한 편안한  고급감
깔끔한

그래픽 이미지
편안하고

따뜻한 컬러
고급스러운

세리프 글꼴 

서체
브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
리서치인사이트
7.

브랜드설계
브랜드아이덴티티프리즘
 


	96. 브랜드 네이밍
브랜드스토리
브랜드슬로건
브랜드영감
브랜드소개
디자인컨셉
브랜드아이덴티티프리즘
브랜드아이덴티티프리즘
리서치인사이트
7.

브랜드설계
physique

Color：

Brandname：mager

Slogan：“enjoymatchamoments”

 

Self-image

아름다움을추구하는도시직장젊은이들

생활양식개선을추구하는학생

자연성분을사랑하는친환경주의자
(고객의자아이미지)
(물리적특성)
Culture
Mager는자연의아름다움을추구하는브랜드로  

말차의아름다움을세계에알리는데주력하고있다.
(문화)
Personality

깨끗한:내추럴그린

편안함:원료는자연에서온건강

고급스러운:고급스러운스타일의

제품으로양질의서비스제공
(브랜드개성)
Reflection
젊은여성

학생,z세대사람들

아름다운건강을추구한다

자연성분사랑
Relationship
프리미엄프리미엄
Brand

ldentity

Prism
 


	97. 4.

경쟁사조사
국내 경쟁사
해외 경쟁사
경쟁사조사  인사이트
경쟁사조사 포지셔닝맵
벌런스밀
핏키
비비랩
랩노쉬
SMEAL
BIO-E
허벌라이프
CONTENTS
7.

브랜드 설계
리서치 인사이트
브랜드 네이밍
브랜드 스토리
브랜드 슬로건
브랜드 영감
브랜드 소개
디자인 컨셉
트렌드조사
제품 특징
고객여정지도
시장조사
고객층
고객 니즈 도출
경쟁사조사
패키지 키워드
소비자조사
서비스
6.

브랜드 방향성
고객경험분석
리서치인사이트정리
리서치인사이트정리&
브랜드방향성도출
브랜드방향성도출
1.

자사조사
SWOT 분석
재품 종류
자사 제품 인사이트
브랜드 소개
2.

트랜드조사
2023년 트랜드—평균실종
친환경 트렌드
2023년 디자인 트랜드
KOL 트렌드
식품 트렌드
개인의 소비 양극화
제품의 효능 트랜드
N극화
이너뷰티 트렌드
8.

브랜드 디자인
로고 디자인 패키지 디자인
비주얼 아이덴티티 시스템
UI/UX 디자인
홍보 디자인
캐릭터 디자인
디자인 스케치 패키지 구조
브로슈어 디자인
포스터 디자인
브랜드 슬로건 글꼴
로고타입-규정
위치 설정
심볼 디자인
컬러 시스템
캐릭터 멤버 소개
INTERVIEW
건강식품소비자군분석
인터뷰
성별
직업
인사이트
나이
지역
소비자시장 및 소비자특성
잠재고객
기존고객
경쟁사의 고객군
5.

소비자조사
3.

시장조사
건강식품 시장
동종 식품 시장 상황
구독시장
건강식품 잠재시장 조사
건강식품의 다양성 요구
시장상황 및 소비자 인지
주요 구매경로 비교
건강식품 소비 증가 요인
소비자 구매 시 고려 사항
건강식품 구매사유
 


	98. 로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
홍보디자인
비주얼아이덴티티시스템
UI/UX디자인
로고 디자인 스케치
디자인  스케치
캐릭터 멤버 소개
패키지 구조
브로슈어 디자인
응용 프로그램
포스터 디자인
웹사이트 디자인
위치 설정
브랜드슬로건글꼴
심볼디자인
로고타입-규정
컬러시스템
8.

브랜드디자인
 


	99. 위치 설정
로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
홍보디자인
비주얼아이덴티티시스템
UI/UX디자인
디자인 스케치
캐릭터  멤버 소개
패키지 구조
브로슈어 디자인
응용 프로그램
포스터 디자인
웹사이트 디자인
위치 설정
브랜드슬로건글꼴
심볼디자인
로고타입-규정
컬러시스템
8.

브랜드디자인
 


	100. 브랜드 슬로건
글꼴
ENJOYMATCHAMOMENTS
로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
홍보디자인
비주얼아이덴티티시스템
UI/UX디자인
디자인 스케치
캐릭터  멤버 소개
패키지 구조
브로슈어 디자인
응용 프로그램
포스터 디자인
웹사이트 디자인
위치 설정
브랜드슬로건글꼴
심볼디자인
로고타입-규정
컬러시스템
8.

브랜드디자인
 


	101. 로고 디자인
심볼 디자인
말차  원소 MAGER의 이니셜 "M"
+ =
M
로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
홍보디자인
비주얼아이덴티티시스템
UI/UX디자인
디자인 스케치
캐릭터 멤버 소개
패키지 구조
브로슈어 디자인
응용 프로그램
포스터 디자인
웹사이트 디자인
위치 설정
브랜드슬로건글꼴
심볼디자인
로고타입-규정
컬러시스템
8.

브랜드디자인
 


	102. 로고 디자인
SYMBOL
로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
홍보디자인
비주얼아이덴티티시스템
UI/UX디자인
디자인 스케치
캐릭터  멤버 소개
패키지 구조
브로슈어 디자인
응용 프로그램
포스터 디자인
웹사이트 디자인
위치 설정
브랜드슬로건글꼴
심볼디자인
로고타입-규정
컬러시스템
8.

브랜드디자인
 


	103. 로고 디자인
로고타입
로고설정에서는브랜드의주요제품인말차와브
랜드명을결합해디자인한다.자연에밀착된그린
컬러를메인톤으로
말차고유의녹색을사용하며짙은녹색또는밝은녹색일수
있습니다.원형에말차를첨가한찻잎의모양은차문화와밀
접한관련이있습니다.로고를더재미있고층감있게만들어
줍니다.
기본
아이콘
보조 도형
로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
홍보디자인
비주얼아이덴티티시스템
UI/UX디자인
디자인  스케치
캐릭터 멤버 소개
패키지 구조
브로슈어 디자인
응용 프로그램
포스터 디자인
웹사이트 디자인
위치 설정
브랜드슬로건글꼴
심볼디자인
로고타입-규정
컬러시스템
8.

브랜드디자인
 


	104. 그리드-규정 공간-규정
0.6
0.6
0.6
0.6 0.6
0.6
0.6
0.6
로고설정에서는브랜드의주요제품인말차와브
랜드명을결합해디자인한다.자연에밀착된그린
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	105. 보조 그래픽
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녹색일수있습니다.원형에말차를첨가한찻잎의
모양은차문화와밀접한관련이있습니다.로고를
더재미있고층감있게만들어줍니다.
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	106. 로고 디자인
01.정상비율에따라확대축소하지않으면안된다
03.테두리효과를사용할수없음
05.임의의색상의테두리효과를사용할수없음
02.logo의문자'M'은단독으로사용할수없다.
04.비슷한컬러에사용하시면안된다
06.로고글자간격을마음대로조절할수없음
MAGER의로고디자인에별도의로고나구성은
없으며로고타입과보조패턴만원칙적으로단독사
용
사용 안  함 규정
로고디자인
캐릭터디자인
패키지디자인
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캐릭터 멤버 소개
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