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2021 한양대_로컬브랜드_PHOTOMING_DaonMoa_최종제출.pdf
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2022 한양대_내셔널브랜드_Flowork_팀셔츠_최종발표.pdf
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하이트 제로 마케팅 제안서
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PT_D사_미래에셋대우증권_비대면계좌개설_1804_sharing.pdf
PT_D사_미래에셋대우증권_비대면계좌개설_1804_sharing.pdfNamhee Choi 





What's hot (20)
2022 한양대_내셔널브랜드_Flowork_팀셔츠_최종발표.pdf
2022 한양대_내셔널브랜드_Flowork_팀셔츠_최종발표.pdf 
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[메조미디어] MZ세대 건강관리 트렌드 리포트
[메조미디어] MZ세대 건강관리 트렌드 리포트 


[메조미디어] 메타버스 스타터 패키지
[메조미디어] 메타버스 스타터 패키지 


[메조미디어] 2023 건강기능식품 업종 분석 리포트
[메조미디어] 2023 건강기능식품 업종 분석 리포트 


2022 한양대_내셔널브랜드_KOOK_굿샷팀_최종발표.pdf
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하이트 제로 마케팅 제안서 


신라면 IMC 전략 기획서
신라면 IMC 전략 기획서 
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2023_한양대_로컬브랜드_PETO_WM_최종제출.pdf 
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2023_한양대_로컬브랜드_프룻함_스토롱베리_최종제출.pdf 
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2022 한양대_내셔널브랜드_Putting Garage_팡야_최종발표.pdf 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_팡젤리_조현빈_최종발ᄑ...
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[George creel]pr을 알면 세상이_보인다
[George creel]pr을 알면 세상이_보인다letspr 
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2023_한양대_로컬브랜드_After Glow_갤럭시_최종제출.pdf
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2021 한양대_내셔널브랜드_Soft Friends_이가유(유학생팀)_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Ecovital_sparks팀_최종발...
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_드리_901_최종발표.pdf
2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_드리_901_최종발표.pdf 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Akasaniii_우효_최종발표.pdf 


2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_HUB_콰트로팀_최종발표.pdf
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	4. L
L : Less  effort 초간편
(초 편리한 제품 추구)
I
(변화에 적극적으로 대응)
I : Individual 개인화
F
(천연 조미 소재 시장의 성장)
F : Food Tech 푸드 테크
E
(가치 있는 소비로 개념의 확장)
E : ESG 지속가능성
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	5. 먹는 것도 유행이  있다? 식문화 트렌드 키워드, L.I.F.E
'코시국'이 식문화도 바꿨다. 요즘 사람들은 이제 이렇게 먹는다. 4가지 키워드 L.I.F.E를 기억하자.
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
https://allets.com/contents/?contentsId=46226
L : Less effort 초간편
L I F E
I : Individual 개인화 F : Food Tech 푸드 테크 E : ESG 지속가능성
개인화 경향도 두드러지고 있다. 특히
일상 속 면역과 건강 관리에 대한 관심
이 높아진 데다 변화에 적극적으로 대응
하는 MZ세대는 자신을 위한 투자로 건
강기능식품에 지갑을 열고 있다.
조리와 취식에 대한 간편함이 과반 이
상. 역시 요즘 사람들은 식사를 준비하
는 과정에서 편리성을 가장 중요시 여기
며, 그 편리함을 느끼는 기준은 점점 높
아져 ‘초 편리한’ 제품 추구로 이어지고
있다는 것을 확인할 수 있다.
첨가물, 화학처리 등 인위적 공정을 거
치지 않고 향과 맛을 내는 조미 소재도
각광받고 있다. 천연 조미 소재 시장은
연 평균 6~10%가량 높은 성장률을

기록하는 중이다.
‘먹는 것’이 나를 위한 소비였다면, 이제
는 ‘가치 있는 소비’로 그 개념이 확장하
고 있다. 윤리적 제품, 친환경 제품은
MZ세대의 구매 기준으로 자리 잡은 것
이다. 올해 재활용이 손쉽고 플라스틱
저감 노력이 담긴 제품들의 출시가 더욱
더 증가할 것으로 보인다.
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점 도출
 


	6. Joyful
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Pairing
페어링
Useful
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	7. 2023년"올해식문화대세는J.U.M.P"
‘초개인화시대’의마케팅은과거와차원이다른소비자분석을요구한다.
https://www.hankyung.com/economy/article/2023030731021
Joyful Useful Meaningful  Pairing
미식의즐거움 유용한집밥 가치소비 음식궁합
인사이트
올해국내소비자들은 하기를
원하고음식간의궁합을생각해끼니를구성하며환경을고려한제품
용기를선택할것이란분석이다.
맛있으면서도간편한식사로건강을관리
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	8. 라이프스타일에따른식문화의변화
식문화는반복적이고민감한분야이기때문에트렌드가즉각적으로반영되는영역
https://trend-m.com/insight/?q=YToyOntzOjEyOiJrZXl3b3JkX3R5cGUiO3M6MzoiYWxsIjtzOjQ6InBhZ2UiO2k6NTt9&bmode=view&idx=9429662&t=board
인사이트
코로나19로인하여로컬문화가확산되고있고,
들이생산되고있다.그리고최근에는비너니즘과친환경이슈로인해그린슈머의
움직임도나타나며,집에서라도자신에게충분한보상을해줄수있는식사를찾고있다.
개인주의가정착되면서취향을반영한다양
한콘텐츠
외식형태
홀로만찬
소비감성
그린슈머
마케팅
취향소비
경영
푸드테크
공간/상권
동네상권재발견
혼밥문화 가치소비 MZ세대  푸드테크가속화 골목상권
프리미엄간편식 지속가능한채식 온라인체험소비 안심식당 홈코노미
배달음식의진화 친환경 구독서비스 공유주방 복합문화공간
외식의양극화
모디슈머
구독뉴트로확산
콜라보레이션
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	9. 10명중7명은현재건강기능식품섭취
유산균과종합비타민,콜레스테롤과혈행개선영양제를가장많이섭취
https://www.khff.or.kr/user/info/InfoBoardUserView.do?_menuNo=369&boardSeqno=10035&postsSeqno=116361
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	10. 국내 건강기능식품 시장  6조 규모 넘어서...
4년간 전국 5,000가구 패널 조사 결과, 올해 6조 1429억 원 규모 형성
https://www.khff.or.kr/user/info/InfoBoardUserView.do?_menuNo=369&boardSeqno=10035&postsSeqno=116361
인사이트
건기식협회가 전문 리서치 기관과 함께 전국 5,000가구를 대상으로 구매지표를 조사한 결과, 올해
시장 규모는 6조 1429억 원으로 추산됐다. 이는 다.
전년(5조 6902억 원) 대비 8% 성장한 수치
규모
성장율
8.0%
10.0%
5.8%
0.0%
61429
56902
51750
48936
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점 도출
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	11. 10명중7명은현재건강기능식품섭취
유산균과종합비타민,콜레스테롤과혈행개선영양제를가장많이섭취
https://www.khff.or.kr/user/info/InfoBoardUserView.do?_menuNo=369&boardSeqno=10035&postsSeqno=116361
인사이트
2069남녀70%이상이현재건강기능식품을섭취하고있는것으로상당히높은수치를보여
주고있으며,이들은비교적잘알려진유산균과종합비타민을주로섭취하는것으로나타난다.
(N=1000) 72.2%
건강기능식품섭취경험 건강기능식품섭취경험
현재섭취중
유산균
과거에섭취
종합/멀티비타민
경험없음
콜레스테롤/혈행
눈건강
단일비타민
01  시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	12. 연간평균5회구매와회당약3.8만원지불
제품선택시효능과영양성분함량그리고가격순으로주로고려한다
인사이트
건강기능식품을구매할때주요한고려요소로는
이었다.또한1년에여러번구매하는것이아닌적은횟수로
구매하는것으로보여진다.
가격이아닌효능과
영상성분
1회시구매지출비용TOP3
건강기능식품선택시중요고려요소
효능 50.9%
영양성분 39.3%
가격  30.7%
안정성 27.6%
평점 18.6%
(N=641)
연간구매빈도
1-2번 16.9%
3-4번 42.8%
5-6번 23.8%
7-8번 8.3%
9-10번 3.4%
(N=533)
1st
4-5만원
2nd
5-6만원
3rd
3-4만원
(N=533)
Openservay
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	13. 연령대가높을수록취식빈도가높은것으로나타남
건강기능식품의섭취빈도는50-60대가MZ세대보다10%높게나타나고있다.
https://www.khff.or.kr/user/info/InfoBoardUserView.do?_menuNo=369&boardSeqno=10035&postsSeqno=116361
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	14. 연령대가높을수록취식빈도가높은것으로나타남
건강기능식품의섭취빈도는50-60대가MZ세대보다10%높게나타나고있다.
Openservay
인사이트
여성및30대와50대는건강기능식품을 하는비중이높은반면, 

남성은  하는비중이높다.
직접구매
가족이제품을선택및구매
건강기능식품취식빈도 건강기능식품선택및구매결정권자
일주일평균
매일먹음 65.2%
남성

(352)
여성

(370)
64.5
T50-60대
17.9
17.6
주당4-6회 19.9%
주당2-3회 11.5%
(N=722)
5.88회
82.7
12.2
5.1
내가선택하고구매
나의선택타인구매
타인선택및구매
T30대
T20대
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점 도출
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	15. 이들은효능과영양성분함량에가장크게구매욕을보인다
건강식품인만큼영양과효능을가장크게신경을쓰는것으로보여졌다.
Openservay
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	16. 연간평균5회구매와회당약3.8만원지불
제품선택시효능과영양성분함량그리고가격순으로주로고려한다
인사이트
건강기능식품을구매할때주요한고려요소로는
이었다.또한1년에여러번구매하는것이아닌적은횟수로
구매하는것으로보여진다.
가격이아닌효능과
영상성분
1회시구매지출비용TOP3
건강기능식품선택시중요고려요소
효능 50.9%
영양성분 39.3%
가격  30.7%
안정성 27.6%
평점 18.6%
(N=641)
연간구매빈도
1-2번 16.9%
3-4번 42.8%
5-6번 23.8%
7-8번 8.3%
9-10번 3.4%
(N=533)
1st
4-5만원
2nd
5-6만원
3rd
3-4만원
(N=533)
Openservay
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	17. 하지만젊은세대들도빠르게건강식품시장에유입
제품선택시효능과영양성분함량그리고가격순으로주로고려한다
인사이트
실제헬스&뷰티스토어올리브영의경우지난해2030대의건기식구매액이전년대비32%나늘
었다.올리브영관계자는“과거엔홍삼·유산균이건기식을대표했지만젊은층의유입으로콜라겐·
히알루론산·멀티비타민·다이어트등기능별로다양한제품들이인기를얻고있다”고말했다.
연령별건강식품복용비율
https://www.joongang.co.kr/article/23997700#home
10대
20대
30대
40대
50대/60대
67.8%
76.1%
84.6%
88.4%
90.3%
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	18. 식사대용식품도가파른성장세
기능식품뿐만아니라식사대용식품도코로나이후로급격한성장을보여주고있다
인사이트
간편대용식품은식사를대신해취식이가능한식품으로,에너지바,건강식쉐이크등에너지드링크,고단백저탄
수화물건강식등을포함한다.
으로인해체중관리를원하는소비자들에게큰인기를끌기시작했다.
간편하고빠르게취식이가능할뿐아니라,다양한영양소를제공하고공복감을느
끼지않게하면서칼로리는낮다는특징
간편대용식품시장규모추이
Openservay
규모
924
1322
473
208
108
2021 2022e
2020
2019
2018
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	19. 식사대용식품의성장요인
간편대용식품시장이고속성장을할수있었던가장직접적인요인은소득수준제고에따른수요증가라고할수있다.
인사이트
코로나19로외부활동이일정부분제한되면서스트레스가가중됐다.
했기때문이다.2020년기준다이
어트를하는소비자들이가장많이선택한방법은간편대용식품과식단관리로54.6%를차지했고,운동은
31.8%,식사량조절은13.6%로나타났다.
이를맛있는음식으로해소하고자함과동
시에건강·체중관리라는두마리토끼를동시에잡고자하는소비자들이증가
Openservay
31.8
운동
54.6
간편대응식품
13.6
식사량조절
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	20. 주목해야할점은젊은층도건강식품에관심도가상승
헬스스토어의경우지난해20-30대의건기식구매액이전년대비32%나늘었다.
https://www.joongang.co.kr/article/23997700#home
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	21. 01 

BXPlanning
소비의주축이된MZ세대는신체적건강도중요하지만

정신적 건강도  하나의 자기개발 요소로작용함
1000명을대상으로한설문조사에서67.9%가정신건강관심도를보였다.
[MZ주의] 심리적 위로가 필요한 MZ세대는 ‘갓생’을 산다 - 현대카드·현대커머셜 뉴스룸 (hcs.com)
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	22. MZ세대에 우울증이 더  많다고요?
기존 세대와 다른 이들의 특성에 대해 이해해야 할 필요성에 대한 인식이 높아짐
인사이트
MZ 세대는 자신의 정신 건강에 부정적인 영향을 미치는
해야 한다. 건강한 취미, 충분한 수면, 건강한 식단 섭취, 가족이나 친구
와의 소통, 혹은 정신 건강 전문가와의 상담 등을 통해 스트레스를 관리해야 한다.
특정한 상황이나 특성에 대해 파악
한 후 현명하게 대처
기술과 연결성
사회적 비교
개인주의
스트레스
사회적 정의
에너지 소모
경제적 불안
피로감 호소
작은 즐거움
근본적 해결책 필요
디지털 환경 자아실현 경쟁 상황 익숙 빈부 격차 “소확행”
소셜 미디어 개인의 욕구 충족 공정함 노후 준비 정신적 안정
소통의 물리적 제한 개인의 발전 사회적 부조리 경제적 경쟁 자기계발
인종차별
MZ 세대에 우울증이 더많다고요?(psytimes.co.kr)
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	23. 건강관리는곧자기개발
건강한심신은장기적인성장의기반임
인사이트
MZ세대는신체의건강은물론,정신과마음의건강도중요하게여깁니다.
이기때문입니다.이들은
장기적인자기발전을위해서는건강한몸과마음이라는기반이필수라고생각합니다.
이들에게건강관
리는단순히건강한몸을만드는활동이아닌,자기개발활동의일환
MZ세대가자기개발이라고생각하는활동(단위:%)
59%
56%
68%
72%
77%
스트레스관리 외모관리
취미배우기
신체건강관리
공부학습
PowerPoint프레젠테이션(mezzomedia.co.kr)
대학내일20대연구소,2021
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
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	24. 염세주의자가된MZ세대…불안,무력감먼저배웠다
불확실성에서오는불안감,무력감을주시해야함
인사이트
MZ세대는결국은여러가지방면으로한계를느끼고있다.노력과결과뿐만이아니라 

불확실성을벗어나야하는 한것이다.
확실한방향성이필요
학습된염세주의  노력과‘결과’는별개 체념하는MZ세대 소비를통한가치
착한소비에관심X 미래와현재사회를보는 

시선비관적
개인적으로도실패를반복

하며살아감
음식궁합
염세주의자가된MZ세대…불안,무력감먼저배웠다<사회/르포<기사본문-주간조선(chosun.com)
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	25. MZ세대에서배우는마음챙김
취업에대한불안,고물가로인한걱정,MZ세대의모습은어떨까?
인사이트
맛있는음식을먹거나,취미활동을하거나,지인과고민을나누거나,혼자만의시간을갖는
등 심리전문가의도움을꺼리지않
는것도MZ세대의특징이다.
스트레스를관리하는방법도저마다개성에따라다르다.
[MZ주의]심리적위로가필요한MZ세대는‘갓생’을산다-현대카드·현대커머셜뉴스룸(hcs.com)
MZ세대의정신건강관심도 MZ세대의정신건강및스트레스관리활동(단위:%)
관심도
맛있는음식이나음료
음악,영화,게임소비
관심없음
(N=1000)  67.9%
기성세대의약2배
친구와고민나누기
혼자시간보내기
49.2%
51.1%
35.9%
35.7%
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	26. 01 

BXPlanning
심리적위로가필요한MZ세대는‘갓생'을산다
정신적건강을위해갓생을살며심리적인위로를대신하고있는데,이는

심리적불안과초조에서탈피하고싶다고말하는것과같다.
[MZ주의] 심리적  위로가 필요한 MZ세대는 ‘갓생’을 산다 - 현대카드·현대커머셜 뉴스룸 (hcs.com)
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	27. 심리적위로가필요한MZ세대는‘갓생’을산다
갓(god)과과인생(life)을합친,부지런하고모범적인삶을산다는의미의갓생은자기관리와비슷해보이지만다름
인사이트
말하자면갓생을살겠다고다짐한다는것은 나아가
번아웃을일으키는 하고싶다고말하는것과같다.그러니
MZ세대의갓생은단순히행동의차원에서만읽을수없다.
번아웃에서벗어나겠다고다짐하는것,
심리적불안과초조∙강박에서탈피
성실하게열심히사는삶을뜻하는‘갓생’이라는말이

다.MZ세대사이에서널리쓰이기시작했다.
소소하지만확실한행복’을의미하는소확행은2018년

널리쓰이기시작한뒤로이제하나의기본적인생활태도

로자리잡았다.
갓생
소확행
자기만족
갓생  소확행
갓생역시 소확행의자세에서 발전된 것으로 볼 수있다.
작지만확실한한가지를 해내면서무기력 상태에서점진적으로 벗어나려고한다.
갓생에서 중요한 단어는‘루틴’이다. 루틴은규칙적인일을하는것을일컫는다.
[MZ주의] 심리적위로가필요한MZ세대는‘갓생’을산다- 현대카드·현대커머셜 뉴스룸 (hcs.com)
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점 도출
브랜드 디자인과내셔널 브랜드
 


	28. 건강관리는곧자기개발
건강한심신은장기적인성장의기반임
인사이트
MZ세대는신체의건강은물론,정신과마음의건강도중요하게여깁니다.
이기때문입니다.이들은
장기적인자기발전을위해서는건강한몸과마음이라는기반이필수라고생각합니다.
이들에게건강관
리는단순히건강한몸을만드는활동이아닌,자기개발활동의일환
MZ세대가자기개발이라고생각하는활동(단위:%)
59%
56%
68%
72%
77%
스트레스관리 외모관리
취미배우기
신체건강관리
공부학습
PowerPoint프레젠테이션(mezzomedia.co.kr)
대학내일20대연구소,2021
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	29. MZ세대위한‘감정쓰레기통’캠페인진행
‘감정쓰레기통디지털다이어리’발매해캠페인지원
인사이트
‘감쓰캠페인’은
하고,대중에게감정쓰레기를버리는건강한방법에대해생각해볼수있게하는것
이목적이다.
부정적인감정을긍정적으로승화시킬수있는각자의노하우를SNS를통
해공유
PowerPoint프레젠테이션(mezzomedia.co.kr)
대학내일20대연구소,2021
소셜패션브랜드‘XYZBYKIMU’에서MZ세대의정신건강을주제로‘감
정쓰레기통’캠페인을진행한다.‘XYZBYKIMU’는발달장애인디자이너
들을양성하고자립의기회를제공하는소셜스타트업키뮤스튜디오(대표
남장원)가올해3월론칭한브랜드다.
01 시장조사
식문화
건강기능식품
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홍보&유통&마케팅
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	30. KOL시장,트렌드
가장높은비중을차지하고있는플랫폼은'인스타그램'이다.
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
인사이트
KOL시장에서알파세대가선호하는인플루언서의공략이필요하며,
을의미한다.이에효과적인방법으로는콘텐츠의퀄리티도중요하다.
제품에맞는섭외와진정성있는캠
페인이브랜드적가치와연결됨
콘텐츠전략
알파세대 평균실종  진정성 숏폼
타겟및인플루언서전략
알파세대가 공략필요
가장많이보유하고있는SNS인플루언서
브랜드의제품이평균실종양극화상황에서의리포지셔닝
제품에맞는인플루언서섭외중요
오디언스에게자신의생각과의도가진정성있게보여주는캠페인
진정한관계를조성하고브랜드적가치를이끌어내는인플루언서
콘텐츠의퀄리티와몰입감을높이는숏폼에노출시키는것이효과적
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	31. Key Opinion Leader
인플루언서
소셜  미디어 커뮤니케이션
상호 작용
SEO 성과
웹 트래픽 증가
고객 유치
규모 확장
판매 촉진
브랜드적 커뮤니케이션
높은 참여도
충성도 높은 오디언스
창의적인 캠페인
브랜드 잠재 고객
챌린지 개최
인지도 구축
마케팅 전략
더 나은 관계 구축
효과적인 방법
영향력
신뢰할 수 있는 출처
KOL과 관련 요소
https://www.madtimes.org/news/articleView.html?idxno=17621
01 시장조사
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	32. KOL시장,올해중28조넘을것
가장높은비중을차지하고있는플랫폼은'인스타그램'이다.
https://www.beautynury.com/news/view/101052/cat/10
인사이트
틱톡이빠르게성장하고있지만여전히가장높은비중을차지하고있는플랫폼은'인스타그램'이다.

인스타그램내에서가장효과적인커뮤니케이션형식은'릴스(Reels)'로평가되고있다.
이라고응답했다.
브랜드의55%,
크리에이터의71%가릴스를통한소통이가장효과적
인스타그램‘릴스'
효과적 릴스를통한소통
짧은길이의동영상
브랜드에대한지속적관심 기회를제공
협력관계
01  시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
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	33. 인스타그램데이터를통한키워드분석
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
1월새해다짐과관련된다이어트,독서관련된제품/2~3월연인선물/4~5월가정의달제품/6~7
월선케어또는피부진정관련제품/ 또는추석선물/11~12월크리스마스관련홍보
가많았다.
8~10월영양제
제품협찬캠페인의경우계절별시의성에많은영향을받고있다.
건강기능식품군
01 시장조사
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	34. 효소
건강기능식품
인스타그램데이터를통한키워드분석-커머스(공동구매)
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
공동구매의경우협찬캠페인처럼계절에따른시의성패턴보다2022년전체를보면‘효소’와관련된
공구오픈이가장많았고,하반기부터‘아르기닌’영양제언급이늘었다.따라서,
되고있다고판단할수있다.
공동구매는건강기능식
품류의제품이왕성하게판매
공동구매는건강기능식품류의제품을왕성하게판매하고있다.
01 시장조사
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	35. 국내브랜드에서많이찾는인스타그램인플루언서
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
2021년까지만해도브랜드에서협찬을진행할때공동구매인플루언서를제외하는경우가많았는데,
2022년부터는오히려
이있어공동구매뿐아니라협찬/광고제안문의도많은편이다.
공동구매(커머스)를진행하는인플루언서에게광고/협찬이판매전환까지이어
질수있는경향
국내인플루언서기준으로피처링서비스에가입한브랜드,에이전시가2022년에많이조회한인플루언서
광고/협찬+공동구매모두제안이많은인플루언서
01 시장조사
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차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	36. 홍보마케팅키워드정리
G-Alpha
타겟과인플루언서전략
브랜드제품의양극화상황에서의리포지셔닝과

제품에맞는인플루언서섭외중요
Reels
KOL시장에서높은비중의인스타그램
릴스를통한소통 짧은길이의동영상
브랜드에대한지속적관심 가장효과적
Season  March
계절별시의성에많은영향 건강식품이가장많이판매된달
계절별로그달의 날씨와이벤트가브랜드

제품마케팅에중요한역할을한다.
3월달은비교적다른달에비해서건강기능식품
과건강보조식품이많이팔린달로나타났다.
Campaign Interaction
KOL을활용한캠페인이대세 KOL과잠재적인고객간의상호작용
단순히인지도구축뿐만아니라브랜드적커뮤니케이션
을하며해당브랜드에신뢰도를구축할수있다.
소셜미디어를활용한커뮤니케이션으로웹트래픽이자
연스럽게증가할뿐만아니라규모확장을만들어낸다.
ShortForm
진정성있는캠페인
브랜드적가치를이끌어내는인플루언서와콘텐츠의퀄
리티와몰입감을높이는숏폼에노출시키는것이효과적
Relationship
더나은관계구축
많은브랜드들이마케팅전략으로빠르게인지도
를구축할수있는하나의방법으로여기고있다.
Influencer
가장효과적인방법
인플루언서를통해브랜드의제품을홍보하면 가장효과
적으로판매를촉진시킬 뿐만아니라신뢰할수있는출
처로생각한다.
브랜드디자인과내셔널 브랜드
 


	37. 홍보+유통+마케팅에서

의사와전문인보다는비전문가라도인플루언서
온라인매체를이용하는사람의수가많아짐에따라구매도주로온라인채널에서이루어짐.
Openservay
01 

BXPlanning
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	38. 정보수집을위해오프라인보다는온라인매체활용
건강기능식품정보수집을위해인터넷검색과가족/지인,TV와동영상플렛폼에서얻는편
Openservay
인사이트
남성은동영상플렛폼을,여성은가족/지인을통해정보를얻는비중이높은편이다.특히60
대는TV프로그램,TV광고,홈쇼핑과라디오등전통적인매체의활용비중이높다.
건강기능식품관련정보수집채널및신뢰하는채널
인터넷검색
남성 여성
56.2% 59.7%
33.4%
53.8%
47.9%
가족이나지인  41.3%
TV프로그램 29.2%
동영상플렛폼 29.8%
(N=641)
01 시장조사
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	39. 의사·약사대신인플루언서
온라인구매율이오프라인구매율보다압도적으로높은수치를보여주고있다
Openservay
인사이트
건강기능식품은주로온라인에서구매가이루어지고있으며
가주요한구매처로꼽힌다.
온라인에서는오픈마켓·소셜커머
스·해외직구가,오프라인에서는약국·창고형매장·대형마트
온라인구매율 오프라인구매율
Top3구매채널 Top3구매채널
65.7%  28.0%
Top1 Top1
Top2 Top2
Top3 Top3
오픈마켓 약국
소셜커머스 창고형매장
해외직구 대형마트
(옥션,G마켓,11번가)
(쿠팡,티몬,위메프) (코스트코,이마트트레이더스)
(아이허브,쿠팡로켓직구) (아이허브,홈플러스)
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	40. KOL마케팅의잘못된사례
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
세계적인모델인지지하디드의리복광고와맥도날드광고를보면알수있어건강한라이프스타일과매치되는리복
엠버서더와상호배타적인특성을가진패스트푸드브랜드와의파트너십은오디언스들의반감을일으킬만한매칭이
라고볼수있기때문이다.팔로워수가비교적적은나노/마이크로의경우특정소규모소비층을타겟으로하는니치
마케팅에효과적이며,브랜드Fit에잘맞는인플루언서를찾는것이핵심이다.
인플루언서매치에있어서도달과참여율은중요한요소
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	41. Self
직접 먹는 장면  또는 직접 활용하는 장면
Edit
주목도 있는 2차 편집
Scenario
단순히 자랑이 아닌 정보제공도
Brand fit
브랜드 제품과 모델간의 매치
01 

BX Planning
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	42. 협찬/광고캠페인-푸드
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
푸드는맛의표현을이미지와영상으로표현해야하기때문에직접맛있게먹는장면또는해당제품을
오디언스는해당제품을대체할수
있는타사제품보다소개되고있는제품이인플루언서가표현하는맛과동일하다고판단하기때문에콘
텐츠에노출되는제품의구매까지도이어지게만들확률이높기때문이다.
요리하는‘레시피’를담은콘텐츠가훨씬도달이좋고저장률이높다.
제품을요리하는‘레시피’를담은콘텐츠
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	43. 협찬/광고캠페인-패션
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
패션콘텐츠제작의경우이전에는단순착장만제공했다면이제는
하다.최근에는아이폰에서제공하는누끼활용이유행하면서동일콘텐츠를다양
한코디법으로보여주거나해당브랜드의다양한상품을개성있게스타일링하고2차편집을통해콘텐
츠주목을높여해당브랜드와제품을매력적으로돋보이게만들었다.
상품을더매력적이고주목도를높이
는콘텐츠작업이필요
제품을요리하는‘레시피’를담은콘텐츠
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	44. 협찬/광고캠페인–여행/장소
https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10183
인사이트
여행장소의콘텐츠는단순해당장소만어필하는것이아닌여행의전체경험(여행기)에대한정보와내
용을담는게중요하고,이를위해
이필요하다.
오디언스몰입감,궁금증,기대를증폭시킬수있는여행경험에대한
콘텐츠시나리오작업
제품을요리하는‘레시피’를담은콘텐츠
01 시장조사
식문화
건강기능식품
KOL
홍보&유통&마케팅
차별점도출
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	45. 온새밀은자연그대로의건강을담은다이어트브랜드이며 

주로환이나효소로사람들이쉽게섭취할수있도록도와주

는브랜드입니다.
다이어트브랜드온새밀
다이어트 효소제품  인플루언서 건강
온새밀[ONSAEMIL]
건강하고확실한라이프스타일다이어트브랜드온새밀
02 자사및경쟁사조사
경쟁사조사
자사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	46. 인사이트
인기도순과누적판매순그리고리뷰많은순으로보아도

이가장소비가큰것으로나타났다.
식사대용쉐이크와환제품
온새밀브랜드의주요제품군
온새밀의주요제품군으로는식사대용쉐이크,환제품그리고효소3가지제품군을중심으로판매를진행중
02 자사및경쟁사조사
경쟁사조사
자사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	47. 인사이트
오프라인유통채널(롯데,이마트등)과E-커머스유통으로진행중에있
다. sns기반(인스타그램)으로홍보나제품소개을하기도한다.
https://www.lotteon.com/p/display/main/lotteon?mall_no=1
https://www.11st.co.kr/
온새밀브랜드의자사유통방식
온새밀제품군오프라인유통채널진출,E-커머스유통확대
02 자사및경쟁사조사
경쟁사조사
자사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	48. 영양제와다이어트제품들을중점으로판매하는브랜드
About
Name
Function 다이어트 유산균제품  맞춤영양제
건강과관련된모든분야의제품을판매 단백질,장건강,탈모상품
E-커머스유통확대 종합몰-쿠팡,스마트스토어,마켓컬리
strength
MainFeatures 건강기능에중점으로맞춰진제품들과영양제품들다수판매
https://altist.com/category
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
네이쳐뉴트리션
건강하고다이어트영양제그리고유산균
 


	49. 인사이트
탈모기능제품과유산균제품이가장소비되고있으며
로판매되고있으며전연령대에사랑받고있음을알수있다.
특히유산균제품들이알약형태와분말
가루형태
http://minishop.gmarket.co.kr/superheart
네이쳐뉴트리션주요판매제품들
주요판매제품으로탈모기능제품과유산균제품이주를이루고있음
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	50. 식물성대체식품을판매하는지속가능한푸드테크브랜드
About
Name
Function 뉴노멀 지속가능성  자체푸드테크R&D보유
B2B프랜차이즈 학교급식,기업단체급식
다양한제품군(약200종)오프라인유통채널진출 이마트,홈플러스,롯데슈퍼
E-커머스유통확대 종합몰-쿠팡,스마트스토어,마켓컬리 SNS기반이커머스-인스타그램
strength
MainFeatures 저혈당,제로슈가제품위주로건강식품을판매하고있으며아이스티형

태와파우더형태판매
https://altist.com/category
알티스트
지속가능한,친환경대체식품그리고푸드테크
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	51. 인사이트
아이스티제품은포형식으로간편하게수시로마실수있는장점
제로슈가라
이있어사람들이휴대용으로
많이사용하는것을알수있다.또한 으로소비하고있다.
다이어터들이입가심
https://altist.com/category
알티스트주요판매제품들
제로슈가아이스티를포형식으로판매중인제품이가장소비가많이되어지고있음
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	52. https://smartstore.naver.com/mealiary
밀리어리
건강한, 식사대용 그리고  단백질쉐이크 제품
02 자사 및 경쟁사 조사
자사 조사
경쟁사 조사
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
아침식사대용 쉐이크를 판매하는 건강 브랜드
About
Name
Function 쉐이크 단백질 제품 다이어트
단백질 쉐이크제품을 위주로 전개 제품집중으로 인한 이득
strength
Main Features 잘 정돈된 패키지와 쉐이크중점으로 간단하게 소비할수있음
 


	53. 인사이트
단백질쉐이크형태의제품들만을판매하고있으며 으
로많이소비되고있다.특히 들을전개한다.
체중관리나다이어트그리고식사대용등
곡물맛과딸기맛등다양한맛
https://smartstore.naver.com/mealiary
밀리어리주요판매제품들
주요판매제품으로다이어트,건강쉐이크제품만을판매하고있음
02  자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	54. 건강기능식품경쟁사
3개의건강기능식품브랜드비교/분석
인사이트
경쟁사들중판매대상과마케팅활용방식이서로다르며브랜드의목적에따라서

다른것으로보인다.가격대는네이쳐시장점유율은알티스트가강세를보인다.
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
시장점유율 고(높음)  중(중간) 저(낮음)
마케팅활용방식
학교급식,기업단체급식 온라인광고,이메일,검색엔진 블로거,카페
B2B마케팅 디지털마케팅 입소문마케팅
판매대상 모든비건제품을먹는사람 전연령대 20-30대다이어터여성
브랜드
가격대 중(중간) 고(높음) 저(낮음)
 


	55. 워너랩은다이어트건강기능식품브랜드로,워너버닝다이어트제품은물론신제품쉐딩주스도총10명의

까지함께고민하며제작됐다.
SNS인플루언서,일반인서포터즈와함께제품기획부터성분,맛,디자인
인사이트
https://wannalab.shop/
워너랩
건강과아름다움을위해다양한영양성분을분석하여균형잡힌라이프스타일을위한제품을연구개발하는브랜드
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	56. (사용후기순)
인사이트
다이어트식품,건강기능영양제,단백질쉐이크 순으로 사람들이  선호하며
다이어트제품은 특히 알약형태로 만들어
간단하게 먹기 수월하게 제작했다.
특히 다이어트나 기
능 영양제에 관심을 많이 가지고 있음을 알수있다.
https://wannalab.shop/
워너랩의 주요판매제품
다이어트,식사대용(단백질),기능별영양제 항목별로 판매중이다.
02 자사 및 경쟁사 조사
자사 조사
경쟁사 조사
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	57. 브랜드디자인과내셔널브랜드
(환승연애이나연의유튜브에서유니베라보타니티‘플라본진정세럼)
https://www.k-health.com/news/articleView.html?idxno=63769
https://m.blog.naver.com/lho8558/222784736324
유니베라
알로에의성분을활용하여건강기능식품과피부기능화장품등을만드는브랜드
유니베라는건강기능식품,화장품,웰니스기업다양한인플루언서들과배우등을활용하여광고를하는브랜드

이며주로 들을전개해나간다.
알로에의성분을이용하여건강기능식품이나피부관리제품
(배우지현우를이용한알로에제품)
(유니베라슈퍼겔제품)
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
인사이트
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	58. 인사이트
건강제품들중알로에성분 다이어트제품이나식사대용

보다는 로판매중에있다.피부관리제품과바르는제품들역시사람들

에게많이소비되어지고있다.
알약제품들이
피로회복용제품위주
가장많이보여지며
http://kr.univera.com:7778/newHome/index.html
유니베라의주요판매제품
건강식품항목에서건강에중점으로맞춰진알약제품들이강세임
02  자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
 


	59. https://nutrabbit.co.kr/Notice/?q=YToxOntzOjEyOiJrZXl3b3JkX3R5cGUiO3M6MzoiYWxsIjt9&bmode=view&idx=15448975&t=board
(235k의 팔로워를 둔  한국인 인플루언서 ‘솔솔언니 (solsolunnie)’를 전속 모델활용)
뉴트레빗
트렌드를 선도하는 건강한 제품을 판매하고 건강기능레시피를 만들수있는 서비스를 제공하는 브랜드
뉴트래빗은 트렌드를 선도하는 하고 편리하고 

스마트한 서비스를 제공한다. 축적된 노하우와 DB를 활용한 IT기술로 혁신적인
를 제공한다.

건강한 제품을 만들기 위해 자체 원료 개발과 제형을 연구
건강기능식품 및 이너

뷰티 제조 서비스
02 자사 및 경쟁사 조사
자사 조사
경쟁사 조사
인사이트
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	60. 뉴트레빗의주요판매제품
비타민영양제위주로판매하고특히먹는피부관리제품의많은소비
인사이트
종합적으로가장많이 였다.특히이네겐

플러스제품은“먹는화장품”으로가장많은후기와좋은평가를받았음을알수있다.
소비되는제품이비타민제품과피부관리영양제
https://nutrabbit.co.kr/Notice/?q=YToxOntzOjEyOiJrZXl3b3JkX3R5cGUiO3M6MzoiYWxsIjt9&bmode=view&idx=15448975&t=board
02 자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
  


	61. http://foodnews.news/news/article.html?no=618388
https://nutrabbit.co.kr/Service
뉴트레빗의 서비스
뉴트래빗에서 런칭한  서비스 ‘뉴트리 3·3’은 누구나 쉽게 건강기능식품을 만들 수 있도록 도와주는 서비스
자신이 만들고 싶은 건강기능식품이 있다면 뉴트리3.3 플랫폼에 접속해 만들고자 하는
하면 된다. 또한 사이트 내에 구축된 업체들의
DB를 통해 해 볼 수 있으며 무료 견적 및 샘플제작까지 의뢰할 수 있다.

제품
의 기능, 원료, 제형, 패키지 등 카테고리만 선택
최적의 제품을 구성
02 자사 및 경쟁사 조사
자사 조사
경쟁사 조사
인사이트
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
 


	62. KOL활용브랜드
3개의인플루언서활용브랜드비교/분석
인사이트
KOL활용브랜드는인플루언서유형을 를주로활용한다.

뉴트레빗은브랜드들중유일하게 을가지고있다.

100만이하인매크로인플루언서
자체적으로앱서비스기능
KOL활용경쟁사
건강기능식품경쟁사
02  자사및경쟁사조사
자사조사
경쟁사조사
브랜드디자인과내셔널브랜드
앱서비스사용
시장점유율
인플루언서유형
브랜드
가격대
미사용 미사용 사용
중(중간) 고(높음) 저(낮음)
래퍼(한해) 이나연(환승연애2) 솔솔언니
중(중간) 저(낮음) 고(높음)
 


	63. 01 

BXPlanning
High cost
Low  cost
function
Emotional
Positioning
 


	64. Research Insight
2023-1 Desk  Research
건강 기능 식품은 더이상 어르신의 영역이 아니다. 건강 기능 식품군에 젊은 층의 유입이 계속해서 늘어나고 있다.
건강 기능 식품을 소비하는 젊은 MZ세대는 신체적 건강보다 정신적 건강에서 더 많은 피로를 겪고 있다.
건강 기능 식품은 기능 위주로 소비가 결정되는 편이지만, 마케팅 효과는 비전문가 인플루언서가 가장 높았다.
기능의 우위가 매출의 상승을 무조건적으로 보장한다고 할 수 없다.
현재 건강 기능 식품 시장은 기능 위주 상품이 포화상태이며, 후발 주자로서 초기 진입시 많은 리소스가 투입되어야 한다.
필수 기능을 챙기되 감성적인 브랜드 가치를 지니는 것이 더욱 가능성 있는 것으로 보여진다.
 


	65. 01 

BXPlanning
Business Model  Canvas
Key Partners
정신건강 전문가 및 치료사
원료 및 제조업체
마케팅 및 광고대행사
유통 및 소매업체
비영리 단체
원료 구매 및 가공 비용
연구 및 개발 비용
생산 및 제조 비용
마케팅 및 광고 비용
물류 및 유통 비용
Cost Structure
제품 판매
구독 모델
건강 상담 및 서비스 수수료
라이선싱 및 특허료
RevenueStreams
제품 연구 및 개발
정신 건강 전문가와의 협력
제품 효능 연구 및 테스트
마케팅 및 광고 캠페인
고객 교육 및 지원
Key Activities
정신 건강 전문가의 지식
고품질 원료
연구 및 개발 팀
감성 브랜드 이미지 및 명성
온라인 플랫폼또는앱
Key Resources
제품 연구 및 개발
정신 건강 케어를위한효과적인 제품
정신 건강 개선을위한맞춤형솔루션
Value Propositions
신체와 마음의 건강을중요시하는MZ세대
Customer Segments
Customer Realationships
맞춤형조언및 서비스 제공
이메일,소셜미디어,고객 커뮤니티를통한소통
고객 지원 및 상담
Channels
온라인 판매 웹사이트
이메일,소셜미디어,고객 커뮤니티를통한소통
고객 지원 및 상담
 


	66. TAM,SAM,SOM
TAM

국내건강기능식품시장
시장 규모 -  6조원 
구매가능 인구 - 4200만명
시장 규모 - 8000억원 
구매가능 인구 - 800만명
시장 규모 - 2000억원 
구매가능 인구 - 250만명
연평균 구매비 430,000원 
소셜 커머스,오픈마켓 점유율 47% (네이버 35%)
연평균 구매비 180,000원
연평균 구매비 80,000원
SAM

네이버스마트스토어건강식품시장
SOM

네이버스마트스토어정신건강식품시장
 


	67. Hu
  


	68. 강원우
2018055069
wonu980909@gmail.com
커뮤니케이션디자인학과18
시장조사,트렌드,KOL조사,

PPT디자인,식문화,건기식조사,

브랜드방향성수립,소비자조사,

홍보-마케팅트렌드,브랜드컨셉,

브랜드키비주얼,브랜드가이드라인,

목업제작

dpcjfgml527@gmail.com
2018055805
예철희
커뮤니케이션디자인학과18
시장조사,트렌드,KOL조사,소비자조사

PPT디자인,브랜드전략,방향성수립,

브랜드무드보드,브랜드컨셉도출,영상제작,

브랜드키비주얼,목업제작
->Quattro
  


	69. Daily Mind Care
저희는  정신적으로 지친 현대인들을 위해,

일상 속 간편한 마인드 케어를 제공합니다.
 


	70. * 정신 건강  관리의 방법을 모른다.
정신 건강 관리의 필요성을 인식하지만,

관리할 시간도 없고 확실한 방법도 모르는 3040 직장인.
Our Target
*정신 건강을 챙기지 못하는 이유
시간이 없어서
1위
정신 건강 관리의 필요성을 인식하고 있음. 정신 건강 관리의 명확한 방법을 모른다. 마인드 케어에 투자할 시간 부재
* 정신건강 관리의 필요성 인식
매우 필요
잘 모른다.
51%
조금

알고 있다.
31%
직장인 2000명 포함

정신 건강 설문조사 중

한국인 응답자의 과반수(51%) 선택
64.8%
불필요
64%
13%
 


	71. 3040직장인
매우심함
필요하다
매우많음
많음
10,000원
월1회이하
매우약함
필요없다
매우적음
적음
100,000원
월16회이상
P1
P1
P2
P2
P2
P2
P3
P3
P3
P3
P3
P4
P4
P4
P4
P5
P5
P5
P5
P6
P6
P6
P6
P1
P4
P6
P5
P1
P1 P2
P4
P3
스트레스강도
정신건강필요성인식
건강관리관심
온라인쇼핑몰이용정도
월적정이용금액
차(tea)섭취빈도
P6
P2
P5
P1
주요특성
  


	72. 정신건강관리가어려운

3040직장인을위한
간편하게마시는

마인드케어TEA
  


	73. EasytoKNOW:

IntuitivePackage
직관적이고 쉬운 패키지를  통해

간편하게 인식하고 섭취할 수 있도록
HealtheMIND:

WarmHealthCare
신체적 건강과 더불어 정신적 건강까지

책임지는 따스한 건강 기능 식품
SeamlessCustomizing:

ContinuousCare
온라인 커머스를 통해 쉽고 빠르게

주문해 건강 관리가 지속되도록
 


	74. Our Target
신체의 건강에서  시작해

마음의 건강까지 챙기는

젊은 현대인
정신적 피로감이 풀리지 않고 계속 쌓이는 현대
사회에서, 현대인들은 신체적 건강 뿐만 아니라
정신적 건강까지 케어해야 합니다.

저희 제품은 진정한 건강이 무엇인지 고민하며
젊은 현대인의 정신적 건강까지 케어하는 토탈
케어 서비스를 연구하고 제공합니다.
 


	75. Brand manifesto 저희  브랜드는 건강에 도움을 주는 식품뿐 아니라 
제품과 서비스를 통해 소비자의 행복한 삶까지 
책임지는 토탈 케어 브랜드입니다.

정신적으로 피로를 겪는 젊은 현대인들이 건강한 마인드를
가지고 각자의 뜻을 마음껏 펼칠 수 있도록 유연한 맞춤형
건강 제품과 서비스를 제공하고

소비자의 건강하고 행복한 삶에 함께할 저희 브랜드를 통해
모든 고객들이 보다 나은 삶을 영위할 수 있도록 합니다.

 



	77. Brand Core Value
01
Easy
02
Heal
03
Seamless
건강의  새로운 지평, Easy, Heal, Seamless

우리 브랜드는 건강한 삶을 손쉽게 달성하고 지속할 수 있도록 설계되었습니다. 'Easy'는 간편한 사용성으로, 복잡한 일상에서도 건강한 습관 형성을 돕습니다. 'Heal'은
천연과 과학의 조화를 통해 완전한 치유를 약속하며, 'Seamless'는 제품이 자연스럽게 일상에 통합되어 건강한 라이프스타일을 형성한다는 가치를 강조합니다. 우리의
브랜드는 고객들이 건강을 손쉽게 찾을 수 있도록 혁신적이고 신뢰성 있는 제품을 제공합니다.
 


	78. Brandessence 우리브랜드는'Flexible,Total,Belief'로정의되는브랜드에센스를품고있습니다.'Flexible'은우리의제품과서비스가다양한라이프스타일에유연하게대
응하며,변화하는필요에따라조절되는혁신적인특성을상징합니다.'Total'은우리가제공하는경험이고객의삶전영역을아우르며,완전한만족과풍요로
움을제공한다는약속을담고있습니다.'Belief'는브랜드와고객간의믿음을중시하며,우리가가치신념에기반해만들어가는브랜드경험에대한강력한신
념을나타냅니다.우리브랜드는유연성,전체적인만족,그리고강력한신념을통해끊임없는혁신과함께고객들에게미래를열어갑니다.
Flexible Total  Belief
신체적건강과정신적건강까지 나의건강을믿고맡길수있도록
유연하게맞춤제공
1 2 3
 


	79. the center of  one's health and mind
the center of one's health and mind
Hu Hu
 


	80. BrandSlogan
Hu
우리브랜드'Hub'은바쁜일상에서휴식을찾고자하는현대인들에게특별한경험을제공합니다.'일상에휴식을담다'는슬로건은우리브랜드의핵심가치를
반영합니다.우리는Hub을통해고객들에게일상에서손쉽게접할수있는휴식의중요성을강조하며,그들이간편하게일상의스트레스를해소하고자기돌
봄에집중할수있도록지원합니다.Hub은마치일상의중심처와같은역할을수행하여,고객들이편안하게쉬고,에너지를충전하며,더나은삶을살아갈수
있도록돕습니다.우리브랜드는휴식을통해일상을더욱풍요롭게만들어가는여정에함께참여합니다.
  



	82. HubSliencePurple PrimaryColor R175G164B207
#AFA4CF  #FDE5E3
R247G255B152
R228G255B152
#F7FF98
#E4FF98
R119G155B187
#779BBB
R83G83B83
R255G255B255
#535353
#FFFFFF
R253G229B207
SubColor
SubColor
SubColor
SubColor
SubColor
Comfortyellow
FreshGreen
Restblue
Calmgray
PureWhite
 


	83. Ateaformentaland
physicalstability
(LemonBalm)
(chamomile)
(green)
(lavender)
  


	84. BrandNaming Brandhomonym
Hu Herb
'Hub'은  이름 그대로 허브(herb)의 다양한 맛과 효능을 즐길 수 있는 티 브랜드입니다. "Hub"은 허브와 발음이 동일한 동시에 여러 가지 의미를 지니고 있
습니다. 허브는 자연의 소중한 선물 중 하나로, 그 특유의 풍부한 향과 건강에 좋은 성질로 알려져 있습니다. 'Hub'은 이러한 다양성과 자연의 힘을 티의 세
계로 전달하고, 고객들에게 일상에서 간편하게 허브의 혜택을 즐길 수 있는 기회를 제공합니다.
 


	85. Graphics Configuration
각 잎마다  특유한 향기와 색감이 묻어나와, 마치 자연 그 자체가 잎 하나에 감춰진 향긋한 비밀을 드러내듯 합니다. 로고 한 잎이 곧 여러 허브의 다양성을 의미
하며, 우리의 차가 하나의 잎에서 비롯되어 나온 것임을 상징적으로 보여줍니다.
Rectangle Leaf
modify
 


	86. CategoryRelevance BrandRelevance
(NewValue)
(LAVENDER-GREEN-CHAMOMILE-LEMONBALM)
  


	87. (chamomile) (green)
(lemonbalm)
(lavender)
  



	89. chamomile
(green)
(lavender)
lemonbalm
ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
  


	90. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
lavender
  


	91. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
lavender
  


	92. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
chamomile
  


	93. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
chamomile
  


	94. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
lemonbalm
  


	95. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
lemonbalm
  


	96. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
green)
  


	97. ofenrichingourdailylivesthrough
relaxation.
Ourbrandparticipatesinthejourney
green)
  


	98. HUB
Brand

Guideline
V. 1.0
🡒
Hu
  


	99. BRAND BASE
Content
Overview 2.
Values  2.
Voice & Tone 2.
Logo 2.
icons 2.
Color 2.
Typography 2.
Photography 2.
Hu
 


	100. HUB Brand is  a health drink brand for busy modern people. It is a tea
brand that is designed to be simple to approach for the health and
psychological stability of modern people, and it can be consumer
friendly and health-conscious. The brand is designed to recommend and
record drinks for each day of the week through four herbal teas in a can.
저희 브랜드는 건강에 도움을 주는 식품뿐 아니라 
제품과 서비스를 통해 소비자의 행복한 삶까지 
책임지는 토탈 케어 브랜드입니다.

정신적으로 피로를 겪는 젊은 현대인들이 건강한 마인드를 가지고 각자의 뜻을
마음껏 펼칠 수 있도록 유연한 맞춤형 건강 제품과 서비스를 제공하고

소비자의 건강하고 행복한 삶에 함께할 저희 브랜드를 통해 모든 고객들이 보다
나은 삶을 영위할 수 있도록 합니다.

We want to reach people in the shape of this brand's leaves shown in the
package, and improve the culture of the liquor market. We don't stop at
cans, we also deliver our drinks in bottles. It also helps you stay
psychologically stable. This is a brand that is easy to access, takes care
of your health, and provides psychological stability.
Getting started with HUB
ABOUT

THE HUB
BRAND BASE
Overview
Hu
 


	101. BRAND BASE
Brand Values
Flexible
hub  wants to flexibly provide customized drinks to those who are tired of taking care
of their health. It also wants to have the value of being flexible in time and place.
Total
Core well-being begins with the body's physical health. Incorporating herbs known
for their digestive properties, such as peppermint and ginger, can aid in soothing the
digestive system and promoting overall gastrointestinal wellness. Additionally, herbs
like chamomile and lavender may contribute to relaxation and stress relief,
promoting a sense of physical ease.
Belief
Infuse herbs like lavender and passionflower to promote mental calmness and
serenity. These herbs serve as a reminder of the peace that faith can bring to the
mind, fostering a tranquil and focused state.
Heal
Include adaptogenic herbs like ashwagandha and holy basil to assist the body in
adapting to stress and fostering a sense of balance between the mind and body
during the healing process.
value value
Hu
 


	102. BRAND BASE
Voice &Tone
Friendly  Informative
Casual Formal
Funny Serious
Defining the way our brand communicates...
How we 

communicate
건강의 새로운 지평, Easy, Heal, Seamless

우리 브랜드는 건강한 삶을 손쉽게 달성하고 지속할 수 있도록 설계되었습니다. 'Easy'는 간편한 사
용성으로, 복잡한 일상에서도 건강한 습관 형성을 돕습니다. 'Heal'은 천연과 과학의 조화를 통해 완
전한 치유를 약속하며, 'Seamless'는 제품이 자연스럽게 일상에 통합되어 건강한 라이프스타일을
형성한다는 가치를 강조합니다. 우리의 브랜드는 고객들이 건강을 손쉽게 찾을 수 있도록 혁신적이
고 신뢰성 있는 제품을 제공합니다.
Hu
 


	103. BRAND BASE
Logo -  Whitespace
Replace logo with height of 360px to generate a safezone guide.
Hu
 


	104. BRAND BASE
Logo /  Variants
Logo Lockup - Default
Logo Lockup - Reverse Logo - Icon
Hu
Dictum at tempor commodo ullamcorper a lacus. Cursus turpis
massa tincidunt dui. Massa massa ultricies mi quis hendrerit dolor
magna. Convallis a cras semper auctor neque vitae tempus. Fusce
id velit ut tortor pretium viverra suspendisse. Orci nulla pellentesque
dignissim enim sit amet. Consequat nisl vel pretium lectus. Lobortis
feugiat vivamus at augue eget arcu dictum. Posuere morbi leo urna
molestie at. Varius sit amet mattis vulputate enim nulla aliquet
porttitor. Dapibus ultrices in iaculis nunc sed. Diam quis enim lobortis
scelerisque fermentum dui. Tincidunt nunc pulvinar sapien et ligula
ullamcorper. Cursus in hac habitasse platea dictumst quisque
sagittis. Morbi tincidunt augue interdum velit. Vitae justo eget
magna fermentum iaculis eu non diam phasellus.


Dictum at tempor commodo ullamcorper a lacus. Cursus turpis
massa tincidunt dui. Massa massa ultricies mi quis hendrerit dolor
magna. Convallis a cras semper auctor neque vitae tempus. Fusce
id velit ut tortor pretium viverra suspendisse. Orci nulla pellentesque
dignissim enim sit amet. Consequat nisl vel pretium lectus. Lobortis
feugiat vivamus at augue eget arcu dictum. Posuere morbi leo urna
molestie at. Varius sit amet mattis vulputate enim nulla aliquet
porttitor. Dapibus ultrices in iaculis nunc sed. Diam quis enim lobortis
scelerisque fermentum dui. Tincidunt nunc pulvinar sapien et ligula
ullamcorper. Cursus in hac habitasse platea dictumst quisque
sagittis. Morbi tincidunt augue interdum velit. Vitae justo eget
magna fermentum iaculis eu non diam phasellus.
 


	105. BRAND BASE
Logo /  Best Practices
Do
Don’t
Do
Don’t
Do
Don’t
Hu
 


	106. HubSliencePurple PrimaryColor R175G164B207
#AFA4CF  #FDE5E3
R247G255B152
R228G255B152
#F7FF98
#E4FF98
R119G155B187
#779BBB
R83G83B83
R255G255B255
#535353
#FFFFFF
R253G229B207
SubColor
SubColor
SubColor
SubColor
SubColor
Comfortyellow
FreshGreen
Restblue
Calmgray
PureWhite
 


	107. Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color  Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Color Name
#000000
Brand Base Design Guidelines
Color
Using Colors
Gravida in fermentum et sollicitudin ac orci. Mauris rhoncus aenean vel elit scelerisque mauris. Et netus et
malesuada fames ac turpis egestas integer. Habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada
fames ac. Vestibulum morbi blandit cursus risus at ultrices mi tempus. Dui ut ornare lectus sit amet est
placerat in egestas. In eu mi bibendum neque egestas congue.
Gravida in fermentum et sollicitudin ac orci. Mauris rhoncus aenean vel elit scelerisque mauris. Et netus et
malesuada fames ac turpis egestas integer. Habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada
fames ac. Vestibulum morbi blandit cursus risus at ultrices mi tempus. Dui ut ornare lectus sit amet est
placerat in egestas. In eu mi bibendum neque egestas congue.
 


	108. Brand Base Design  Guidelines
T
ypography
ABC Ć DEFGHIJKLMNOPQRSŠTU
VWXYZŽabc ć defghijklmnopqrsš
tuvwxyzž1234567890‘?’“!”(%)[#]{@
}/&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*
ABC Ć DEFGHIJKLMNOPQRSŠTU
VWXYZŽabc ć defghijklmnopqrsš
tuvwxyzž1234567890‘?’“!”(%)[#]{@
}/&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*
CM Geom
CM Geom
The font used in this brand template

is CM Geom.
Hu
The center of one's health and mind
 


	109. HUB Design Guidelines
T
ypography
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
abc  ć defghijklmnopqrstuvwxy
1234567890‘?’“!”(%)[#]{@}/&<-
Outfit Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
abc ć defghijklmnopqrstuvwxy
1234567890‘?’“!”(%)[#]{@}/&<-
Outfit Light
 


	110. Brand Base Design  Guidelines
T
ypography
ABC Ć DEFGHIJKLMNOPQRSŠTU
VWXYZŽabc ć defghijklmnopqrsš
tuvwxyzž1234567890‘?’“!”(%)[#]{@
}/&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*
ABC Ć DEFGHIJKLMNOPQRSŠTU
VWXYZŽabc ć defghijklmnopqrsš
tuvwxyzž1234567890‘?’“!”(%)[#]{@
}/&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*
ABC Ć DEFGHIJKLMNOPQRSŠTU
VWXYZŽabc ć defghijklmnopqrsš
tuvwxyzž1234567890‘?’“!”(%)[#]{@
}/&<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*
The center of one's health and mind
Hu
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	111. Brand Base Design  Guidelines
Photography
Hu
T
one down Peaceful
Nature Comfort
 


	112. Brand Base Design  Guidelines
Photography
Hu
 


	113. LabelSYSTEM
Hub'sGridSystem.Designedtoconformtothe
principlesofthebrandasadesignelementof
hub.Itstrengthensthebrandimagethroughthe
structuredbrand'sgridsystem.
ProductName
BrandSlogan
BrandColor
Recommenda
daytodrink
Capacity
chamomile
Putabreak

inyourdailylife
12FLOZ(255ml)
M T W  T F S S
 


	114. chamomile
Putabreak

inyourdailylife
12FLOZ(255ml)
M T W  T F S S
lavender
Putabreak

inyourdailylife
12FLOZ(255ml)
M T W T F S S
LemonBalm
Putabreak

inyourdailylife
12FLOZ(255ml)
M T W T F S S
green
Putabreak

inyourdailylife
12FLOZ(255ml)
M T W T F S S
 








	121. We capture

the rest  of

our daily lives.
We capture

the rest of

our daily lives.
 



	123. chamomile

TEA
formentaland

physicalstability
lavender

TEA
formentaland

physicalstability
LemonBalm

TEA
formentaland

physicalstability
  





	127. Hu
Thankyouforwatching
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