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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_ZENTH_뉴비팀_최종 바...
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Keyjigae_BBO_최종발표.pdf
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2023_한양대_로컬브랜드_프룻함_스토롱베리_최종제출.pdf
2023_한양대_로컬브랜드_프룻함_스토롱베리_최종제출.pdfArtcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Nefelibata_학점살료... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Ecovital_sparks팀_최종발... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_VibrantU_FIRE팀_최종발표... 
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2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdf
2023_한양대_로컬브랜드_PRUITA_베리달콤_최종제출.pdf 
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기말 발표
팀장 ♥
중간 발
영상 및 캐릭터 제
스티커 제
목업 작
PPT 레이아웃 제작
어드벤트, 패키지 그래픽 제
패키지 제작, 목
기업 아이덴티티 목
목업 작업
아이데이
PPT 작업
어드벤트, 패키지 3D 모델
브랜드 필름 각
공간 디자
목업 작업
아이데이
PPT 작업
커뮤니케이션학과
2020050432
정주희
wngml3890@gmail.com
커뮤니케이션학과
2020034448
송지연
vkfzhd91@gmail.com
커뮤니케이션학과
2021019734
조아영
dkdud4363@hanyang.ac.kr
브랜드 디자인과 내셔널 브랜드
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건강기능식품20대소비자유
MZ세대와소통을강화하는브랜
인사이트
04건강조사
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	6. 브랜드디자인과내셔널브랜드
온새밀브랜드소개
건강하고확실한
자연그대로의,자연을담은,건강을담은브랜드
라이프스타일다이어트브랜드

온새미로[순우리말]

:자연그대로,언제나변함없이
온새밀_ONSAEMIL
건강하고확실한라이프스타일다이어트브랜드
-신뢰할수있는제품생성 

-‘기초체력’을키울수있는제품연구
인스타그램,스마트스토어
COREVALUE
주연령층
SNS
VISON
20,30대여성(네이버스마트스토어기준)
기초체력증가
01
자사조사
출처: 온새밀자사소개PDF
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온새밀브랜드소개
용도에따라제품군을구별해서판매하고있다.
섭취방법
한끼식사간편하게해결

건강한식습관형성
효능
곡류가공품
식품유형
42,000원
가격
순수한끼(1box-10개입)
제품명
기호에따라물,우유첨가
맛 서리태/카카오
섭취방법
신진대사촉진,신체기능특히소화기능원활

하도록도와건강유지및증진도움
효능
효소식품
식품유형
45,100원
가격
순수효소(1box-30개입)
제품명
1일1~2회한포를직접또는물과함께섭취
맛 사과맛
섭취방법
면역력개선,원활한소화
효능
기타가공식품
식품유형
36,000원
가격
순수환(1box-30포)
제품명
하루3포식후충분한물과함께섭취
맛  -
출처: 온새밀스마트스토어
01
자사조사
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온새밀브랜드소개
대표가인플루언서여서 효과가있다.

주로네이버라이브로특가할인방송을한다.
본인자체로도홍보
인스타팔로워37.7만/유튜브구독자8.45천명
출처: 인스타그램,유튜브,온새밀스마트스토어
01
자사조사
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온새밀브랜드소개
몸매개선,다이어트,운동후영양소보충등 

들을대상으로판매중이다.
다이어트,운동하는사람
주로언급되는단어키워드
#저칼로리

#무설탕

#다이어트

#운동

#식단관리

#한끼대용

#든든한영양분

#질리지않는

#저칼로리

#기초체력향상

#살안찌는

#건강
출처: 인스타그램
01
자사조사
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특징 특징
로고 로고
닥터웰퀸즈  Haveryday
국내유일전문가의독자효소배합제
100%순수자연발효효
우리몸과가장가깝게설계한효소
7가지첨가물無유전자변의원료
특허김치유산균8종비타민&미네랄
엄격한기준의원료선
전문개발진의제품개
철저한품질검사실
생산관리표준화및안전성확보
브랜드명 브랜드명
경쟁사
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
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경쟁사
특징 특징
로고 로고
트루포뮬러  대상웰라이프
인재|특별함|가치건강,즐거움,편리,
문화를창조하는글로벌건강기능식품
브랜
자연유래원료를사용하여만든건강기
능식품브랜
공병수서제로캠페인
면역개선기능성을인정받은항산화원료사
일상생활중챙기기어려운건강고민해결에도
'NutritionCare'란의
균형있는영양지원을통한환자용균형영양식
브랜드명 브랜드명
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
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특징 특징
로고 로고
NGT  이영애의건강미식
좋은원료는내몸을속이지않는다는믿음
아래,최상급의원료만을엄격하게선
전문가들과함께자연이가진본연의생명력
과영양을연구
식사후속이불편한사
야식,폭식,과음자주하는사
인스턴트음식좋아하는사
편식,불규칙한식사를하는사
소화가잘안되는사람
브랜드명 브랜드명
경쟁사
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
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특징 특징
로고 로고
먼슬리픽  코코랩
전문가와함께성분연구,효능의근거가되
는논문/연구자료공
전성분고객에게공
불필요한성분배제,최적화된함량제
휴대성고려
유명캐릭터와콜라보레이
다양한제품군보
오곡파우더(콩,귀리,통밀,현미,압맥
비타민&미네랄12
혼합곡물발효효소
브랜드명 브랜드명
경쟁사
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
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특징 특징
로고 로고
잇프랑  페이퍼백
장기적인다이어트,다이어트식품을넘어
건강까
아나운서위주인플루언서마케팅을진
단백질종류세분화(동물성단백질/식물성
대두단백질)
매실&케일복합발효효소를사용한브랜
수용성식이섬유폴리덱스트로스첨
빠른음식물분해를도와주는식
4세대유산균발효효소첨
효소전문회사와협업
브랜드명 브랜드명
경쟁사
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
 


	16. 브랜드디자인과내셔널브랜드
특징 특징
로고 로고
닥터이비안  루피움
대체당및한방재료를사
의료진이직접개발해전문적이고신뢰
혼합곡물발효효소와비타민,무기질첨가
트렌디하고심플한느낌의패키
식사대용효소식품X식사보
들어간재료에대한설명이상당히꼼꼼
브랜드명 브랜드명
경쟁사
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
 


	17. 브랜드디자인과내셔널브랜드
특징 특징
로고 로고
효소담  글램디
필수단백질과8종비타민,3종의미네랄,
특허종균을이용한효
동결건조공법으로영양손실을최소화시킨
건강한체중조절용식품효소식
제품군이정말다양한
단품/세트/시너지아이템으로구분하여
고객에게다양한선택지를제공
트렌디하고깔끔한디자인
브랜드명 브랜드명
경쟁사
02
경쟁사
조사
출처: 온새밀자사소개PDF
 


	18. 브랜드디자인과내셔널브랜드
포지셔닝맵
높은접근성
다이어트 건강
낮은접근성
02
경쟁사
조사
  


	19. 브랜드디자인과내셔널브랜드
자사,경쟁사INSIGHT
다이어트
소화기능
자연키워드
건강보다는다이어트에집중

자연친화적컨셉으로친환경강조
인플루언서
건강식
라이브커머스
대표가 로서
를진행해건강식품을판매
인플루언서 라이브커머스
경쟁사
자사
02
경쟁사
조사
  


	20. ONSAEMIL
03
건강기능식품 조사
브랜드 디자인과  내셔널 브랜드
 


	21. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강기능식품개념
‘식품의약품안전처의인증을받았는가’가

이들을구분짓는가장큰차이
사용목적
소관법률
소관법률
표시/광고
위생/품질
부작용관리
건강기능식품
건강유지,영양소조절등
건강기능식품법
판매업신고(O)
안정된범위내에서 기능성표시허용
GMP(권고)
부작용보고
의약품
병치료,예방등
약사법
약국개설등록판매업허가
허가된효능/효과(유효성)기재
GMP(의무)
부작용보고
출처: 식품의약품안전처
03
건강기능식품
조사
  


	22. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강기능식품시장규모및매출실적
총매출액전년대비
경기침체에도매년
21.3%증가,

지속적으로성장
국내건강기능식품시장규모 국내건강기능식품매출실적
48,936
51,750
56,902
2022년 61,429
25,221
29,508
33,254
2021년  40,321
기능성 비율(%)
1위 혈당개선 14.5
2위 기억력개선 14.3
3위 항산화 12.3
4위 면역기능개선 11.7
출처: 대웅제약
03
건강기능식품
조사
 


	23. 브랜드디자인과내셔널브랜드
세계건강기능식품시장의지속적인성장세
코로나로인해건강에대한관심증가,

이후세계건기식시장꾸준히성장중
2019 2020 2021  2022 2023
세계건강기능식품시장규모및성장률
14만
15만
16만
17만 17.8만
5.1%
9.7%
5.6%
3.7%
4.6%
출처: 한국건강기능식품협회
03
건강기능식품
조사
 


	24. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강기능식품품목유형별인기순위
공통적으로홍삼과비타민을가장많이선호함
품목유형별생산량(T)현황
비타민및무기질
홍삼
은행잎추출물
밀크씨슬
13,708
13,373
154
942
가장많이판매된기능성원료
홍삼
프로바이오틱스
종합비티민
EPA및DHA
1위
2위
3위
4위
출처: 대웅제약
03
건강기능식품
조사
  


	25. 브랜드디자인과내셔널브랜드
대표적인건강에대한문제
눈건강, 에대한염려증가
피로회복,스트레스
눈건강
39.2%
피로회복
34.3%
스트레스
29.8%
면역력증진
29.8% 관절건강
29.8%
출처:  대웅제약
03
건강기능식품
조사
 


	26. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국가별건강에대한문제비교
대표선진국3국모두

관절,불안,스트레스에대해공통적으로우려
영국대표건강문제 독일대표건강문제 미국대표건강문제
1위  관절또는기타통증
2위 불안또는스트레스
3위 에너지부족
1위 관절또는기타통증
2위 불안또는수면문제
3위 고혈압
1위 고혈압
2위 고콜레스테롤
3위 불안또는스트레스

관절또는기타통증
출처: NutritionBusinessJournal,신한금융투자
04
건강
조사
1위 관절또는기타통증
2위 불안또는스트레스
3위 에너지부족
1위 관절또는기타통증
2위 불안또는수면문제
3위 고혈압
 


	27. 브랜드디자인과내셔널브랜드
대세로떠오르는 시장
셀프메디케이션
건강기능식품시장흐름
소비자들이융통성,개인화,편리함을중요하게생각하면서

하고있다.
맞춤형건강기능식품시장이빠르게부상
셀프메디케이션이란,소비자스스로건강을챙기는것을의미한다.
출처: 대웅제약
03
건강기능식품
조사
  


	28. 브랜드디자인과내셔널브랜드
2030세대건강기능식품인기검색어변화
30대
오메가3
유산균
글루타치온
오쏘몰이뮨
1위
2위
3위
4위
20대
오메가3
유산균
오쏘몰이뮨
밀키씨슬
1위
2위
3위
4위
출처: AT-FIS식품산업통계정보
프리미엄비타민,오쏘몰이뮨이2030인기검색어로부상
03
건강기능식품
조사
  


	29. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강기능식품에대한20대소비자유형
01
자사조사
출처: 최원주,홍장선「건강기능식품에대한20대소비자의인식유형연구」,『국제문화기술진흥원』144(2022).
유비무환형
건기식의기능과효력에긍정
건강관심높
미래지향적소비
반신반의형
심리안정에도움된다생각하나의
심많
까다로운소
부족한영양보충에는적절하다생
각하나건기식의존경계
실사구시형
맹목적신뢰
건기식탐구해실생활에활
건강관리보조수단으로활
합리적태도
모든유형이고관여자.

팬데믹이후건강관리에대한주체적태도지님
  


	30. 브랜드디자인과내셔널브랜드
MZ세대와소통을강화하는건기식브랜드
MZ세대건강기능식품에대한관심증가,

이에따라 하며 마케팅시도
MZ세대와상호작용  친근감형성
프레딧‘하이파이브’
2021.하반기~진행중
캠페인기간
프레딧제품특징과이름활용한가상아이들그룹
특징
유튜브영상누적조회수약355만회,SNS팔로워약6.7만명
효과
돌코락스‘똥밟았네댄스챌린지’
2022.상반기
캠페인기간
‘똥밟았네’음원과댄스를활용,해시태그챌린지진행
특징
틱톡310만명도달,2,900만조회수,유튜브조회수10만회
효과
출처: 광고정보센터2023건강기능식품업종분석리포트(메조미디어,2023,29p)
03
건강기능식품
조사
 


	31. 브랜드디자인과내셔널브랜드
웃음과감동을동시에,건강기능식품광고
재미 공감
와 으로브랜드이미지형성
정관장시트콤‘가족끼리탈룰라를해버렸다..’
2022.상반기
캠페인기간
설명절가족간에있을수있는에피소드를유머러스하게풀어냄
특징
유튜브영상누적조회수약750만회이상기록
효과
GC녹십자웰빙‘엄마의무릎이닳는만큼나는자랐습니다’
2022.하반기
캠페인기간
소비자감성자극,공감대형성
특징
유튜브누적조회수약465만회이상기록
효과
출처:  광고정보센터2023건강기능식품업종분석리포트(메조미디어,2023,29p)
03
건강기능식품
조사
 


	32. 브랜드디자인과내셔널브랜드
콜라보레이션을통한브랜드이미지전환
다양한연령층의소비자공략,

새로운브랜드이미지를형성
대웅제약우루사×4XR의류
2021.하반기
캠페인기간
곰돌이캐릭터와레트로풍로고를활용하여젊은세대관심유도
특징
콜라봉신유튜브채널누적조회수약20만회기록
효과
광공제약온더그린×카카오VX
2022.하반기
캠페인기간
우주세계를구성하는이미지요소들과함께등장하여인지도강화
특징
틱톡310만명도달,2,900만조회수,유튜브조회수10만회
효과
출처: 광고정보센터2023건강기능식품업종분석리포트(메조미디어,2023,29p)
03
건강기능식품
조사
  


	33. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강기능식품INSIGHT
눈건강
프리미엄비타민
맞춤형건강기능식품부상
전연령대에서 강조

다양한형태의비타민등장
피로감,면역력
젊은세대겨냥
친숙한이미지
콜라보레이션
시장핵심타겟으로부상한MZ세
대를타깃으로하여
를강조한마케팅진행
친숙한이미지
비타민
단백질
홍삼
건강기능식품전체시장
굳건,
상위품목
연령별선호품목상이
트렌드 마케팅
품목
03
건강기능식품
조사
  


	34. ONSAEMIL
04
건강 조사
브랜드 디자인과  내셔널 브랜드
 


	35. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강에대한일반적인인식
건강관리에대한관심은높지만

하다고인식하는응답자는절반
스스로건강
건강관리관심도VS건강관련자기인식 건강관련고민Top5 건강관련고민Top5
68.8
27.3
3.9
34.8
48.4
16.8
1위  체력저하 체중관리
2위 만성피로 스트레스해소/관리
3위 목/어깨통증 식습관
4위 허리통증 체력증진
5위 발목/무릎/다리통증 피로회복
출처: Opensurvey
04
건강
조사
 


	36. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식사방식에대한일반적조사
유형별로신경쓰는영양성분,식단관리의방식이다름
평소섭취하려노력하는영양성분 실천하는식단관리법 식단준비방법및한끼당지출비용
저염/저당식
고단백식단
슈퍼푸드식단
33.7
29.2
22.6
단백질
물/수분
비타민/무기질
65.2
64.2
53.5
재료를구매하여직접요리
온라인에서밀키트/재료세트구매
마트에서밀키트/재료세트구매
59.3
12.9
10.6
출처:  Opensurvey
04
건강
조사
 


	37. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강기능식품섭취경험조사
대부분이 을섭취,

연령에따라주섭취건강기능식품의종류상이
건강기능식품
건강기능식품섭취경험 섭취해본건강기능식품
72.2
22.7
5.1
유산균/장건강영양제
종합/멀티비타민
콜레스테롤/혈행개선영양제
53.7
48.9
42.4
69.8
67.5
56.8
출처:  Opensurvey
04
건강
조사
 


	38. 브랜드디자인과내셔널브랜드
챙겨먹는것이 먹지않음.

비취식자대부분은향후취식의향
번거로워서
건강기능식품취식이유 향후취식의향있는건강기능식품
건강기능식품비취식이유
귀찮아서/챙겨먹는것을까먹어서
먹었을때효과를못느껴서
필요성을느끼지못해서
가격이비싸서
32.0
18.3
17.6
14.7
종합/멀티비타민
유산균/장건강영양제
눈건강영양제
콜레스테롤/혈행개선영양제
50.4
33.9
33.1
24.8
건강유지(증진)목적
면역력향상
피로회복
28.9
21.1
15.7
69.1
67.9
56.8
건강기능식품섭취경험조사
출처:  Opensurvey
04
건강
조사
 


	39. 브랜드디자인과내셔널브랜드
청년이건강을대하는자세
청년세대에게건강관리는신체와건강모두를관리.

건강관리를자기계발로여겨건강한삶공유문화형성
건강관리대표키워드
2030대건강
이전세대에비해높은신체적/정신
적피로도와스트레스
쉽지않은취업,연애,결혼보다

셀프컨트롤이가능한몸관리에
집중
특징 정서적특징
#소식좌 #디지털헬스케어  #제로
#개인화된건강서비스 #식물성식단
#헬시플레저
출처: 현대글로비스
04
건강
조사
 


	40. 브랜드디자인과내셔널브랜드
청년건강문제경험
생활습관,식생활,영양등전반적취약.

한국직장문화와관련이있다.
20대여성/30대남성의각종건강지표 업무로인한건강문제경험있음
20대여자 30대남자
13.6  흡연 54.8
9.2 고위험음주 25.4
48.2 신체활동부족 52.5
24.8 영양부족 7.8
45.5 스트레스인지 29.8
19세-24세
25세-29세
30세-34세
8.8
10
9.7
출처: 국무조정실,한국보건사회연구원(2022)
04
건강
조사
 


	41. 브랜드디자인과내셔널브랜드
청년의건강문제
암환자최대증가연령 .

특히직장암증가율은심각한수준
20대
2030암환자발생률 2030암유형별발생률
160만
150만
140만
130만
120만
110만
100만
2016  2017 2018 2019 2020 2021
2021년

153만5047명
갑상선암 유방암 위암 기관지/폐암 전립선암 대장암
213만
112만
94만
56만 53만 52만
출처: 건강신문(https://www.kksm.co.kr)
04
건강
조사
 


	42. 브랜드디자인과내셔널브랜드
청년건강문제의원인
대장암발생위험을높이는식습관은

직장인/사회초년생의식생활과유사
대장암발생위험을높이는식습관
동물성지방의과도한섭취 칼슘,비타민D의부족 굽거나튀기는조리방법  운동부족
과다한육류,고지방식은발암물질과
장점막과접촉시간을늘린다.
충분한칼슘과비타민D는대장암사
망률이감소시킨다.
육류를 굽거나 튀길 경우 대장암 발
생위험이증가한다.
운동량이 많을 경우 대장암 발생 위
험을낮춘다.
출처: http://www.snuh.org/health/nMedInfo/nView.do?category=DIS&medid=AA000322
04
건강
조사
 


	43. 브랜드디자인과내셔널브랜드
청년의노동상황
청년취업률의3분의1만큼실업률이차지.

더불어저임금노동상황
청년취업/실업통계 2030세대평균임금
2017
9.5
3.4
2018
8.9
3.3
2019
9.0
3.5
2020
7.7
3.3
50만원

미만
50-100

만원미만
100-150

만원미만
150-200

만원미만
200-300

만원미만
300만원

이상
출처: 통계청.경제활동인구조사
04
건강
조사
  


	44. 브랜드디자인과내셔널브랜드
‘청년건강'검색결과
청년건강이라는키워드검색시,‘마음건강'

관련포스팅다수노출
출처: Google.‘정년건강’검색
04
건강
조사
  


	45. 브랜드디자인과내셔널브랜드
정신건강도건강관리
2030세대의건강관리는신체적건강+정신건강도포함
77%
공부/학습
72%
신체건강관리
68%
취미배우기
59%
스트레스/정신관리
56%
외모관리
49%
인간관계관리
MZ세대가자기계발이라고생각하는활동
출처: MZ세대건강관리트렌드리포드(메조미디어2022)
04
건강
조사
  


	46. 브랜드디자인과내셔널브랜드
실제청년이우려하는정신건강
2030세대는학업,취업난 로번아웃증후군겪음
스트레스
가장염려하는관심건강상위4개 성별/연령대별가장염려하는관심건강
20대  만성피로 만성피로
30대 다이어트 만성피로
여성 남성
만성피로
다이어트
스트레스
눈건강
41%
40%
35%
32%
출처: http://www.babytimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=46779
04
건강
조사
 


	47. 브랜드디자인과내셔널브랜드
스트레스인지율
스트레스인지하는청년증가.

우울할수록건강부정적으로인식
연령대별스트레스인지율추이 우울할수록부정적으로건강을인식하는경향
셋째, 심리사회적  건강요인이 1인가구 청년의 주관적 건강에 미치는 영향력은
여성과 남성에게 유사하게 나타났다. 남성과 여성 모두에게 우울과 가족 지지
는 주관적 건강에 영향을 미치는 것으로 나타났다.
흥미로운 점은
이전 연구결과(강상경, 2010; Nolen-Hoeksema & Hilt, 2009)와 유사하게 우울
수준 자체는 여성이 남성에 비해 높은 편이었으나 우울이 미치는 영향력은 남
녀 모두 유의미하다는 점이다. 이는 남성청년이 지각하거나 표현하는 우울의
수준이여성청년과비교하면상대적으로낮음에도불구하고남성의우울이건
강에미치는부정적인영향력에대해주의를기울일필요가있음을의미한다.
즉, 우울감을 더 많이 느낄
수록청년1인가구의주관적건강인식은열악한것으로나타났고,이러한우울
의 영향력은 남성과 여성 모두에게 비슷한 수준으로 나타났다.
40.0
35.0
30.0
25.0
20.0
15.0
10.0
2013 2014 2015 2016 2017 2018
출처 : 국무조정실 한국보건사회연구원
04
건강
조사
 


	48. 브랜드디자인과내셔널브랜드
우울함으로인해불면증을겪을경우,질병의위험증가
저소득자
5회이상아침식사비율
하루2회이상외식비율
(가구형태에따름)
당뇨병을높이는정신질환
소득불안정성은식사,건강관리
등에비용을줄여건강위협
아침식사결식은영양결핍을야
기,식생활의불균형초래가능
잦은외식으로인해성인병발병
위험증가
정신질환을

앓지않는2030성인
정신질환을

앓는2030성인
1인가구 36.5
다인가구 25.5
1인가구  15.3
다인가구 37.9
1인가구 31.8
다인가구 37.8
정신건강이신체적건강에미치는영향
당뇨병위험

최대2배증가
출처: https://m.health.chosun.com/svc/news_view.html?contid=2022101201960
04
건강
조사
 


	49. 브랜드디자인과내셔널브랜드
건강INSIGHT
스트레스
사회초년생
불규칙한생활습관
건강관리를
,이를자기개발로인식함

으로인한건강악화
신체뿐만아니라정신
까지포함
환경적요인
건강기능식품시장성장세
관절건강우려
불안,스트레스우려
코로나 건강기
능식품 성장세
불안/스트레스
이후전세계적으로
시장  ,선진국공통적
으로관절건강/ 우려
건강증진
연령대↑식단관심↑
꾸준한섭취의어려움
건강증진관심
꾸준한섭취
높음

다수가건기식 어려움
2030세대 글로벌
전연령
04
건강
조사
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	51. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업변화
2013년부터IP산업시대시작
문화산업
1990년대
콘텐츠산업
2000년대
IP산업
2000년대
1994-2000

문화체육부내에문화산업국설치
2001-2023

ICTCPND생태계
2013년-

창조경제시대
출처: 한국문화관광연구원
05
IP
산업
조사
  


	52. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업개념
새로운창작콘텐츠 수익발생
를만들어내지않아도
법적권리를근간으로콘텐츠IP의지식재산
권을행사하여원천콘텐츠를다양하게활용
OR타인이이를활용할수있도록허
이를통해금전적이득을얻을수있으며지
금은IP사업으로하나의브랜드를만들어
재구매율/브랜드가치획득의기회창출
저작권
주요근거:저작권법
상표권
주요근거:상표법
콘텐츠IP
콘텐츠를기반하여다양한장르확장과 

부가사업을가능하게하는  

일련의관련지식재산권포트폴리오
05
IP
산업
조사
출처: 한국문화관광연구원
 


	53. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업활용방식
IP보유방식과활용방식에따라성격구분
OSMU
저작권기반장르/

매체연계
Licensing
상표권기반

상품/산업연계
콘텐츠IP활용방식
IP보유방식과활용방식에따라성격구분
어떤사건과사람들에대한스토리를제공할것인지
개별캐릭터와서사에집중
저작권기반장르/매체연계
OSMU(OneSourceMultiUse)
Licensing

상표권에기반해상품-산업연계
+
05
IP
산업
조사
출처: 한국문화관광연구원
  


	54. 브랜드디자인과내셔널브랜드
이용경험을통한IP산업강세분석
IP산업에서아직까지강세는 /음악/게임
동영상
동영상
음악
게임
86.4
72.2
59.0
동영상
음악
게임
86.8
66.9
51.8
최근1주일내이용경험전체
최근1개월내이용경험전체
최근이용해본IP컨텐츠
출처: OpensurveyInc.
05
IP
산업
조사
  


	55. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업사례_캐릭터
캐릭터를통한강력한브랜드이미지구축및소통
‘잔망루피’ ‘BT21’
캐릭터를통한강력한브랜드이미지구
캐릭터의디자인,성격,배경스토리등을세심하게만들어소비자들에게어필/정서적유대감을형
소셜미디어플랫폼을활용하여캐릭터를홍보하고팬들과적극적으로소통

05
IP
산업
조사
출처: 모두IP의시대:콘텐츠IP활용방법과전략
  


	56. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업사례_콘텐츠프랜차이즈
원작콘텐츠의IP확보후여러 해

새로운맥락의 창출
미디어및플랫폼을활용
정보제공및시너지효과
*콘텐츠프랜차이즈IP(IntellectualProperty,지식재산권):  

하나의인기IP를시즌제,스핀오프,리부트등다양한변주를통해확대하고재창조하는방식
출처: 모두IP의시대:콘텐츠IP활용방법과전략
05
IP
산업
조사
 


	57. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업사례_포맷리메이크
글로벌기업의현지화전략으로써IP를활용
‘복면가왕’의IP해외수출
2020년기준국내콘텐츠포맷수출액은1288만3000달러(약182억7582만원)로, 

전체콘텐츠수출매출액의1.9%를차지하며완제품형태로수출되는드라마와달리 

예능프로그램은완제품이외에도포맷형태로도판매되어해외시장에서성과를거두고있다.
출처:  디지털산업정책연구소
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	58. 브랜드디자인과내셔널브랜드
한류문화컨텐츠이후인식변화
K-POP
14.3%
한식
13.2%
한류스타
7.4%
한류스타
6.6%
IT제품/브랜드
5.6%
긍정

64.2%
한류문화컨텐츠를경험한이후 으로바뀜
한국에대한인식이긍정적
한류문화컨텐츠경험이후한국에대한인식변화 한국연상이미지12차(2022.12)
출처:  2022글로벌한류트렌드
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	59. 브랜드디자인과내셔널브랜드
외국인이보는한국에대한이미지
글로벌에선K-POP과한국음식IP가주류
출처: 해외한류실태조사2023
1순위(단수)
1+2순위(복수응답)
27.8
36.6
일본
한국음식 K-POP
25.6
32.2
한류스타
9.2
14.1
중국
한국음식
15.8
28.1
드라마
11.0
19.6
뷰티서비스
7.3
16.0
K-POP
16.5
28.5
한국음식
16.7
27.4
북한위협
9.3
14.3
미국
Q.귀하가한국에대해생각해본다면,가장먼저떠오르는것은무엇입니까?
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	60. 브랜드디자인과내셔널브랜드
IP산업INSIGHT
OSMU
Licensing
IP보유방식과활용방식에따라성
격을구분
캐릭터
콘텐츠프랜차이즈
포맷리메이크
이미지를구축 소통
정보제공
하고소비자와
하며브랜드의영향력을이끈다

플랫폼을활용해
다양한플랫폼활용
브랜드이미지구축및소통
기존콘텐츠로수익발생
다양한형태의매체를통해확산이
가능하며기존콘텐츠로지속적수
익발생
활용방식 산업사례
콘텐츠IP
05
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	61. ONSAEMIL
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	62. 브랜드디자인과내셔널브랜드
청년세대특징
청년세대는 에익숙
디지털기기사용
1.줄임말과이모티콘의사용빈도가높고,신조어의생성및쇠퇴가빠름
2.자신이생각하는자아와되고싶어하는자아드러내기를통해주체성을확보하고관계를맺음
3.전통적인공동체주의보다개인주의적인성향을보임,자기자신에대한투자중요시여김
4.타인에대한배려도중요하게생각하며소유보다는공유선호
#후렌드
#다만추 #선취력  #판플레이
청년세대의특징
출처: 116개_키워드로_살펴_본_청년세대_가치관과_주요_의제_최종보고서_본문_공감만세
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	63. 브랜드디자인과내셔널브랜드
2023디지털마케팅트렌드
커뮤니티서비스의확대

이용자의목적에맞는상품추천
H I P  S
C
커뮤니티서비스 HVOD 인플루언서광고상품 피지털광고 검색알고리즘
공통관심사정보를

생산,공유하며

소통할수있는서비스
SVOD와AVOD를

동시에적용하는

저가형광고요금제
인플루언서채널에

만든광고상품
공간과디지털이

혼합된광고
이용자목적에맞게

최적화된검색결과를

제공하는처리방안
출처: incross
06
디지털마케팅
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	64. 브랜드디자인과내셔널브랜드
트리플미디어
미디어의중요성이높아짐에따라 증가
트리플미디어의필요성
페이드미디어

(paidMedia)
언드미디어

(EarnedMedia)
온드미디어

(OwnedMedia)
고객이직접정보를발생시키는

입소문을통한미디어

(제3자의채널)
돈을내고미디어의일부 

공간이나시간을사는것
인플루언서,보도자료배포
브랜드가자체적으로보유한

자사의미디어
자사웹사이트,블로그,SNS
TV광고,라디오광고,신문광고

온라인광고,잡지광고
출처:  https://www.wisetracker.co.kr/blog/triple-media
06
디지털마케팅
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	65. 브랜드디자인과내셔널브랜드
유튜브사용현황
공중의일상에스며드는유튜브콘텐츠
과반수이상이자주이용
음악
연예/ 엔터테이먼트
스포츠
유튜브이용과거대비증가
주로시청하는콘텐츠
출처: EMBRAIN
06
디지털마케팅
조사
  


	66. 브랜드디자인과내셔널브랜드
유튜브/숏츠특징
유저가많아세부타겟팅가능,브랜드마케팅수월
다양한분포의유저 다양한콘텐츠형태제공
커뮤니티이용 루프형영상
미국통계에따르면iPad와
iPhone에서만활성화된사용자가
8억정도임
라이브스트림,커뮤니티까지활용
할수있는플랫폼이기에다양한형
태로콘텐츠스위치가자유로움
구글엔진서비스의연동성
라이브스트림,커뮤니티까지활용
할수있는플랫폼이기에다양한형
태로콘텐츠스위치가자유로움
롱폼의티저로활용
Z세대의59%는숏폼동영상앱을
먼저사용하여콘텐츠를찾은후해
당콘텐츠의긴버전을시청함

숏츠의알고리즘을이용하여시청
자의궁금증자극가능
온라인커뮤니티의중요성을인식
하고커뮤니티를통해브랜드메시
지를더널리전달하고강화할수
있음
시작과끝을명확하게구분해주지
않고모호하게끝냄으로써시청자
가같은영상을계속시청하도록만
들어주는형식
06
디지털마케팅
조사
출처:  collabASIA
 


	67. 브랜드디자인과내셔널브랜드
유튜브의사용목적다양화
유튜브는포털사이트 다목적
와같이 으로이용
동영상시청목적사이트
유튜브  93.1%
네이버TV 40.1%
네이버 35.6%
페이스북 13.5%
정보검색목적사이트
네이버 82.0%
구글 55.4%
유튜브 41.8%
카카오다음 23.6%
뉴스소비목적사이트
네이버 81.1%
구글 32.8%
유튜브 31.9%
카카오다음 26.2%
06
디지털마케팅
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출처: EMBRAIN
 


	68. 브랜드디자인과내셔널브랜드
유튜브상승채널분석
전과달리 로구독자유입후개인콘텐츠를진행경향
쇼츠
출처: 유튜브크리에이터순위분석
뷰티카테고리채널순위
건기식카테고리의광고를보통뷰티카테고리에집행
06
디지털마케팅
조사
  


	69. 브랜드디자인과내셔널브랜드
숏폼트렌드
SNS는브랜드와고객이 할수있는공간
직접커뮤니케이션
97.2%의사람들이이용후기를확인

이용후기가없을시72.4%의사람들이구매를하지않음
10대→20대→30대순으로시청경험이많음
시청경험있음

76%
시청경험 있음
시청경험  없음
잘 모름
숏폼콘텐츠시청경험유무 각플랫폼별출시현황
출처: 한국소비자연맹
숏폼콘텐츠플랫폼‘숏츠’출시
숏폼동영상서비스‘릴스’출시
숏폼으로상품소개서비스출시
숏폼에디터‘블로그모먼트’출시
06
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	70. 브랜드디자인과내셔널브랜드
숏폼트렌드분석
영상의길이는짧아지고시청기간은길어졌다.
쇼츠
기타(라이브스트림등)
88%
유튜브주시청컨텐츠포맷 유튜브영상한개를시청하는시간
1분
2분
유튜브시청자의채널별시청시간
2.3배

증가
출처: collabASIA
06
디지털마케팅
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	71. 브랜드디자인과내셔널브랜드
카카오톡선물하기시장규모
신규유입대부분선물을받는경험으로부터출발

메시지카드,오늘생일친구표시가커뮤니케이션에가치부여
카카오톡선물하기시장규모 최근1년간모바일선물하기경험
3조3180원
2조5341원
1조8039원
2020년
2018년 2021년
‘있다'

77.4%
출처:  구자근의원실/염희연기자20220921대한데일리
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	72. 브랜드디자인과내셔널브랜드
카카오톡선물하기이용자분석
생일확인→선물하기→3번이상받은수혜자가곧수여자
카카오톡선물하기기능이용여부
이용한다
92.4%
카카오톡오늘생일확인여부
확인한다
93.8%
카카오톡오늘생일지인에게선물이용경험
선물경험있다
91.7%
모바일교환권이용방법
56.9%
84.7%
내가구입해

타인에게선물
타인에게받아

내가직접사용
최근6개월내모바일교환권이용여부
이용한적있음 83.0%
모바일교환권이용빈도
월1회이상 66.5%
출처:  20대연구소
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	73. 브랜드디자인과내셔널브랜드
카카오톡선물하기연령별선호품목
한정된예산안에서브랜드를고려
모두가받고싶어한선물 여성이받고싶어한선물
청소년이받고싶어한선물
남성이받고싶어한선물
10대-초콜릿

20·30대-핸드크림
홍삼,비타민,밀감·한라봉등의건강식품은

10대를제외한전연령층에서인기
출처: 카카오커머스
06
디지털마케팅
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	74. 브랜드디자인과내셔널브랜드
디지털마케팅INSIGHT
일상생활
쇼츠
브랜드마케팅진입수월
짧은영상의시청시간이늘어나고
다양한연령대
이를통해 의사람이
브랜드를인식함
수혜자가곧수여자
건강식품은전연령에게인기
정해진예산기준
선물을받은경험
예산
건강식품
이있는사람이곧
선물을주는사람.정해진 안
에서  이인기있음
숏폼콘텐츠성장
직접커뮤니케이션
SNS사용증가
SNS의사용시간이증가함
소비자와직접소통
에따라
하는것이중요
해짐
유튜브 카카오선물하기
트렌드
06
디지털마케팅
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	75. 브랜드디자인과내셔널브랜드
홍보/마케팅/유통스터디:건강기능식품OEM
홍보/마케팅/유통의개념 건강기능식품OEM흐름도
OriginalEquipmentManufacturer(위탁생산)
➊제안영업
➋제품개발
➌시생산
➍위수탁거래약정
➎생산
➏공정심사
➐제품표준서
➑출하
유통구조차이
홍보 PR.기업과공중의관계맺기
마케팅  제품을판매하기위한활동(광고,프로모션등통상적으로포괄해표현)
유통 상품이소비자에게까지닿는과정
B2B 기업간거래.소비재제조업체에원재료납품하는거래형태
B2C 기업과소비자간거래.기업의상품을시장에서소비자가구매하는거래
D2C 제조사와 소비자간직거래.중간유통단계를 빼 직접 판매
출처 : https://www.newspim.com/news/view/20201231000825
06
디지털
마케팅
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	76. ONSAEMIL
07
인플루언서 조사
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	77. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서개념
매력성,신뢰성높을수록소비가치상승

소비가치높을수록 상승
구매의도
:SNS의 디지털  플랫폼 환경에서 여러 팔로워를 보유하고, 

그들에게 자신만의 이야기를 통해 영향력과 파급효과까지 미치는 개인
구매의도
인플루언서특성
매력성
전문성
신뢰성
소비가치
기능적가치
감정적가치
사회적가치
진귀적가치
출처: https://www.dbpia.co.kr/pdf/pdfView.do?nodeId=NODE11188750
07
인플루언서
조사
 


	78. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서마케팅시장현황및유형
인플루언서사용으로트래픽증가

및 효과적
브랜드인지도개선 브랜드메세지전달
인플루언서마케팅시장현황
20억달러
100억달러
2017년  2020년
영향력으로구분한인플루언서유형
수십만에서수백만명
수만에서수십만명
천에서수천명
수십,수백명
메가인플루언서
메크로인플루언서
마이크로인플루언서
나노인플루언서
출처: 소셜인플루언서를활용한미국시장진출전략(KOTRA)
07
인플루언서
조사
 


	79. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서빅데이터분석
데이터화를통해
빅테이터분석에기반한수치로분석
객관적시장으로변화

피처링
크리에이터영향력분석과매칭, 

관계관리등마케팅에필요한 

데이터와솔루션을제공
블링
AI기반으로유튜버를비교·분석.  

캠페인결과를미리예측가능,데이터를기반으로효율적
인유튜버선정가능
태그바이
인플루언서들의 빅데이터를수집·분석하여 

마케팅수요자에게매칭하는솔루션, 

인플루언서를활용한다양한마케팅을제공
출처: https://platum.kr/archives/191931
07
인플루언서
조사
 


	80. 브랜드디자인과내셔널브랜드
소비자가느끼는인플루언서
친근한
스토리텔링을통해흥미유발
인플루언서의이야기를더신뢰

90% 97% 97%  86%
94%
정보전달 공감대형성 흥미유발 친밀도 공유/추천
인플루언서가

전달하는정보는

신뢰가간다
인플루언서와는

내관심분야에대해

공감대가형성된다
인플루언서의영상은

흥미나관심을

불러일으킨다
인플루언서들은

일반연예인보다

가볍게느껴진다
인플루언서의영상을

지인에게공유하거나

추천한적있다
출처: DIATVInfluenver구독자대상서베이
07
인플루언서
조사
 


	81. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서인식
게시물에 , 이포함된경우

홍보광고성게시물로인식경향
상품링크  자세한설명
출처: https://www.castingn.com/sourcing/kkultip_detail/48
07
인플루언서
조사
상품링크
73.4%
자세한상품설명
63.4%
 


	82. 브랜드디자인과내셔널브랜드
글로벌인플루언서마케팅시장규모및장점
인플루언서마케팅시장은점차증가,

에서응용
다양한산업분야
글로벌인플루언서마케팅시장규모
12조
2020 2021
17조
2022
30조
8조
2019
5.7조
2018
인플루언서마케팅장점
1 광고차단기술의영향을받지않는다
2  모든산업분야에적합하다
3 높은타겟트래픽을얻을수있다
4 브랜드의권위와인지도를높일수있다
5 구글검색결과노출순위에긍정적인영향을준다
출처: https://socialmediaexplorer.com/content-sections/tools-and-tips/5-most-important-benefits-influencer-marketing/
07
인플루언서
조사
 


	83. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서마케팅성공사례_레오제이×에뛰드
소비자니즈를반영,인플루언서와 네이버판매1등달성
공동개발.
에뛰드실적영업이익
-96
2021 2023
53
2019
-185
50
2022
2020
-180
출처:  https://www.ascentkorea.com/influencer-marketing-case/
07
인플루언서
조사
 


	84. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서마케팅성공사례_박막례×프레시지
인플루언서의영상속레시피를밀키트로제품화
프레시지3개년성장
3개년평균
성장
63%
2020
1,271억
2021
1,889억
712억
2019
07
인플루언서
조사
출처: https://www.ascentkorea.com/influencer-marketing-case/
  


	85. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서마케팅성공사례_밤비걸×슈펜
탄탄한 × ×
팬덤  규모의경제 강력한플랫폼
에이블리성장
2020
1,500만
2021
2,000만
1,000만
2019
07
인플루언서
조사
출처: https://www.ascentkorea.com/influencer-marketing-case/
 


	86. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서마케팅실패사례_인플루언서×배달의민족
사람들에게박탈감을일으키는마케팅은역효과
인플루언서의활동명을넣은‘OOO이쏜다’라는 

배달의민족1만원할인쿠폰지급
차별 인플루언서만의특혜라는것이부각
분노  기존유저들의분노
박탈감 인플루언서가아니면아무리많이이용해도대우받지못한다는박탈감
실패요인
07
인플루언서
조사
출처: https://www.ascentkorea.com/influencer-marketing-case/
 


	87. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서마케팅실패사례_노제×중소기업
인플루언서마케팅에큰영향을미치는것은진정성
고급브랜드를제외한중소기업의제품을계약기간을지키지않고 

SNS에서내린사건
갑질 중소업체에자신의SNS광고로갑질
계약  광고관계자와사전에약속한계약기간을지키지못함
차별 중소기업차별논란
실패요인
07
인플루언서
조사
출처: https://www.ascentkorea.com/influencer-marketing-case/
 


	88. 브랜드디자인과내셔널브랜드
인플루언서(KOL)INSIGHT
자세한설명주의
다양한산업분야활용
시장확장
인플루언서마케팅시장점차
중이며이는 에서
사용이가능
증가
다양한산업분야
팬덤
개발까지참여
진정성
팬덤 개발
진정성
이탄탄한인플루언서가
까지참여해  있게마케팅해
성공한사례다수
다양한특성으로가치결정
광고에익숙한소비자
인플루언서에대한신뢰
인플루언서의 에따라
달라짐

고려필요
다양한특성
소비자가느끼는가치
광고가익숙한소비자
마케팅 사례
소비자인식
07
인플루언서
조사
 


	89. 브랜드디자인과내셔널브랜드
통합INSIGHT
경쟁제품중다이어트를위한 의상품이다수
자연친화적컨셉
건강기능식품에대한관심부상, 가시장주요타겟
젊은세대
전연령건강증진관심높음.  의젊은세대는정신건강우려
불규칙한생활
잘만든콘텐츠하나로 창출가능
지속적수익
다양한플랫폼에서활용도가높은 을통해소비자와밀접소통
쇼츠형영상
에서활용가능한인플루언서를통해기존 에메시지전달가능
여러분야 팬덤
1차
방향성
조사
 


	90. 브랜드디자인과내셔널브랜드
피곤에찌든사회초년생을위한건강파트너
전세계청년들의가방안주머니에자리잡을피로회복브랜드
Team.U-HYO 현실적이유로건강관리를하지못하는 

사회초년생
간편하게먹을수있는

건강식
접근하기쉬운UX
타겟
상품  피로회복
헬스케어
홍보 유일무이MZ지지브랜드
마케팅 대중교통 직장가인근
유통 편의점,드럭스토어,약국
1차
방향성
조사
1차방향성
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	92. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내식음료시장규모
08
식음료시장조사
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
식음료시장규모는지속적증가중
2019 2020  2021 2022
국내식음료시장규모
111조
121조
129조
133조
6%
9%
9%
3%
 


	93. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식음료선택기준
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
식음료관심정보

(복수응답)
식음료제품구매시주요고려요인

(복수응답)
맛평가/후기 78
프로모션(서비스/가격할인)  65
성분/원료/영양 35
신제품출시 25
이벤트(경품행사등) 24
레시피/활용팁 23
맛과향 55
가격 55
후기/평가 29
영양/성분 21
위생상태 16
제품의양 13
소비자는 을기준으로제품선택
맛과향
08
식음료시장조사
 


	94. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내음료시장
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
국내음료시장규모및유형별출시비중(2022년)

(단위:십억,%)
30.8
커피류
탄산수/탄산음료 24.5
12.1
혼합음료
과일/채소음료
두유류
인삼/홍삼음료
8.2
4.2
3.5
커피가국내출시음료중가장큰비중
08
식음료시장조사
  


	95. 브랜드디자인과내셔널브랜드
커피/차/과일주스/우유소비경향
종류별

섭취
2030

섭취비중
섭취

장소
전체

섭취비중
출처: 오픈서베이2023음료시장소비트렌드
커피 차
과일주스  우유
아메리카노
RTD과채음료 두유 Non-RTD

차
49%
52% 84% 84%
33%
33% 16% 16%
라떼
Non-RTD

과채음료 비두유 RTD차
음료시장의최대소비자는 .

직접제조즐김,커피/차는Non-RTD강세
여성
집(45%)
- - 집(53%)
여성

64%
남성

36% <
여성

58%
남성

42% < 여성

53%
남성

47% <
여성

58%
남성

42% <
20대

22%
20대

12%
20대

17%
20대

19%
30대

17%
30대

22%
30대

22%
30대

19%
08
식음료시장조사
*캡슐커피,티백,등
 


	96. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내음료시장트렌드
출처: ATFIS식품산업통계정보2023.08
푸드올로지 BarleyMilk
BarleyMilk
호가든논알콜
건강
다양하고새로운맛
과환경을챙기는동시에

을낸제품에관심이높은소비자
알코올대신음료  제로슈거 예술성가미 지속가능성
코로나이후주류트렌드변
취하기보다재미를위해술자리,음
료로대
이색경험에대한선호증
정서적증축을식음료제품에기대
건강에대한소비자관심증
저칼로리/제로슈거를넘어서프로
바이오틱함유로소화기능높
음용편리성과건강기능성강
식물성대체음료출시활발
다채로운 컬러의 음료와 포
개성을중시하는 소비자들에게 정체
성표현할 수 있는 도
독창적색상으로‘건강한음료' 이미
지 부
다양한형태의 음료(분말,건조 등)
업사이클
일회성으로음용하고 폐기되는 패키
지에대한우
퇴비화가능한대체용기사
지속가능성에대한자각은 하나생활
비부담으로구매 주저
08
식음료시장조사
 


	97. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내음료시장트렌드
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
건강에신경쓰는소비자증가,

제로/대체음료시장규모확대
국내제로탄산음료/대체유시장규모
2019
452억
2020
786억
5626억
5425억
5867억
2021
2189억
제로슈거음료구매이유 대체식품구매이유
살이덜찔것같아서  60
건강에덜나쁠것같아서 50
맛이궁금해서 31
단맛이적어서 24
맛있어서 15
건강에좋을것같아서 42
궁금해서 36
저칼로리일것같아서 22
소화가잘될것같아서 17
건강상의문제로인해 17
08
식음료시장조사
 


	98. 브랜드디자인과내셔널브랜드
전체음료섭취실태
출처: 오픈서베이2023음료시장소비트렌드
음료와음식섭취
25%
음료만섭취
15%
음식만섭취
55%
식음료섭취상황결과,음료와음식을함께섭취한경우가25%
08
식음료시장조사
  


	99. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식음료소비자의정보획득
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
온라인쇼핑몰 SNS  포털사이트 주변인·지인 동영상
주로온라인쇼핑몰에서식음료관련정보획득
35%
36%
36%
40% 39%
식료품제품정보획득경로
08
식음료시장조사
 


	100. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식음료구매경향
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
Q.식음료제품주요구매처
63%
대형마트
온라인쇼핑몰 37%
36%
대형마트,온라인몰
35%
편의점
31%
동네슈퍼마켓
25%
식료품신선식품

전문온라인몰
Q.식음료구매시이벤트·프로모션이영향을미치나요?
A.영향을미친다.81%
Q.식음료구매시이벤트·프로모션이영향을미치나요?
무료배송
42%
요일·타임

마감세일
79%
포인트

추가적립
85%
가격할인
28%
1+1증정
11%
온라인쇼핑몰에서구매증가중.

식음료는저관여상품군,프로모션영향큼
08
식음료시장조사
  


	101. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식음료업종마케팅방식
출처: 메조미디어2023식음료업종분석리포트
식품디지털광고비
27%
73%
30%
70%
662억
2020 2021
912억
2022
35%
925억
65%
38%  1%
식음료디지털광고비는증가중이며,

주요광고집행미디어형태는동영상
Q.식음료업종주요집행미디어
A.구글59%,SNS10%
Q.식음료업종상품유형별집행미디어
A.동영상74%,디스플레이16%
시청경험 있음
시청경험 없음
잘 모름
음료&기호식품디지털광고비
17%
83%
20%
80%
662억
2020 2021
912억
2022
28%
925억
72%
20% 5%
시청경험 있음
시청경험 없음
잘 모름
08
식음료시장조사
 


	102. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내음료시장트렌드
델몬트 BarleyMilk
요거베리
석류콜라겐
건강을생각하는소비자타겟

독창성을중시하는브랜드증가
석류콜라겐포켓 요커베리_오피스패키지  델몬트Plus BARLEY-MILK
코로나이후주류트렌드변
취하기보다재미를위해술자리,음
료로대
이색경험에대한선호증
정서적증축을식음료제품에기대
건강에대한소비자관심증
저칼로리/제로슈거를넘어서프로
바이오틱함유로소화기능높
음용편리성과건강기능성강
식물성대체음료출시활발
다채로운 컬러의 음료와 포
개성을중시하는 소비자들에게 정체
성표현할 수 있는 도
독창적색상으로‘건강한음료' 이미
지 부
다양한형태의 음료(분말,건조 등)
업사이클
일회성으로음용하고 폐기되는 패키
지에대한우
퇴비화가능한대체용기사
지속가능성에대한자각은 하나생활
비부담으로구매 주저
08
식음료시장조사
 


	103. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내음료시장트렌드
슬림포켓 에버비키니
AdeS
DAILY-C
포켓형/보관이편한페트용기사용

한번에섭취가능한용량
데일리-C곤약젤리 아데스  슬림포켓꿀고구마 에버비키니
‘레몬비타1000C+’,‘망고비타
400D+’2종으로출
150ml용량으로휴대하기간
파우치뚜껑만열면바로섭취가
손에묻거나흘릴염려도없기때문에
뒤처리걱정X
아몬드의영양소및비타민E등이담
겨있어건강한포만
보관이간편한페트용기로되어있어
큰부피를차지하지않고탕비실냉장
고에보관
고구마외에는아무것도넣지않아씹
을수록고구마고유의맛을느낄수
있는건강간
한입크기의고구마를고온에서스팀
해만들어더욱달콤하고촉촉
업사이클
일회성으로음용하고폐기되는패키
지에대한우
퇴비화가능한대체용기사
지속가능성에대한자각은하나생활
비부담으로구매주저
08
식음료시장조사
 


	104. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식품서비스차별화전략
출처: http://www.hotelrestaurant.co.kr/news/article.html?no=12306
소비자에게색다르고차별화된 전달
경험
할리스‘블랙아리아’  오뚜기‘체험프로그램’ 교촌‘치마카세’ 나뚜루팝업스토어‘시크릿가든’
스페셜티원두를배합한프리미엄블
랜드출
전용머그컵을제공해차별화된커피
경험제
커피의맛과향을온전히즐길수있
는전용컵디자인
‘요리’에초점을맞춘프로그램구
제품생산과정을보여주어서제품의
안전성,신뢰도높
재미와경험을중시하는트렌드에맞
춰무료온오프라인쿠킹클래스구성
치마카세(치킨특수부위+오마카세)
와수제맥주를즐길수있는‘교촌필
방’오
교촌의조리방식인붓질모티
공간적경험,차별화된맛제공
총두개의층으로구
1층:전반적인브랜드경험을할수있
는공
2층:미디어아트와예약제로운영되
는파인다이닝
08
식음료
시
장조사
 


	105. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식품구독서비스차별화전략
아이엠홈페이지 그리팅홈페이지
디자인밀홈페이지
프레딧홈페이지
개인건강에따른개인맞춤식단추천및배송서비스등장
프레딧(Fredit) 디자인밀(DESIGNMEAL)  아이엠(IAM) 그리팅(GREATING)
한국야구르트의식품구독서비
2022년누적거래액1000억원달
요구르트,유산균제품외에도배달
서비스지
전년동기대비신장률은43%
디자인밀은풀무원에서내놓은구독
제식단서비
개인생애주기와생활주기에맞춰영
양설
맞춤식단찾기기능으로AI분석기
능지원
빅데이터를기반으로한맞춤서비
개인맞춤형건강기능식품소분정기
배송서비스를제
AI가개인맞춤형영양제를조합해추
알림서비스도함께이용할수있음
HMR형태의케어푸드를정기배
9가지건강맞춤형식단중개인건강
상태에따라식단선
주문일정에맞춰조리하는오더메이
드시스템

08
식음료시장조사
 


	106. 오피스간식의개념변경
몸에안좋은것

유통기한상관없는것

살때마다결제
신선제품품질관리
샌드위치,수프,샐러드,부리토같은신선제품직접관리

유통기한이얼마남지않은제품을파악해수거
데이터기반상품추천
구매행동데이터를모아분석후제품수량관리

직원들의개인카드를식별해구매이력추적

앱을설치한직원에게자주구매하는상품관련알림전송
데이터를이용한개인맞춤형탕비실구독서비스의등장
바이트푸드자판기
출처: https://www.ttimes.co.kr/article/2018112916397763872
상품이아니라냉장고형태로유통가
이용자의데이터를읽고개인맞춤형서비스제공가
시간별신선도떨어지는제품알림및가격변동
브랜드디자인과내셔널브랜드
08
식음료시장조사
식품구독서비스차별화전략
  


	107. 브랜드디자인과내셔널브랜드
식음료INSIGHT
온라인플랫폼
동영상광고
프로모션영향력
온라인플랫폼
동영상
의강세에따라

광고집행증가

소비자는프로모션에영향받음
차별화된경험
데이터를통한개인화
맞춤서비스
차별화된경험을제공하거나

를통해 를제공
하는트렌드
데이터 맞춤서비스
다양하고새로운맛에관심
커피/차는Non-RTD강세
제로음료소비등건강고려
소비자는
직접제조해섭취하는음료강세

을중시하는경향
새로운경험관심

건강
마케팅  트렌드
시장
07
인플루언서
조사
 


	108. ONSAEMIL
09
발포비타민 조사
브랜드 디자인과  내셔널 브랜드
 


	109. 브랜드디자인과내셔널브랜드
직장인의피로감
09
발포비타민조사
출처: https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10409,https://www.medifonews.com/news/article.html?no=145022
Q.피로감을가장많이느끼는요일은?
A.월요일59.5%
Q. 근무중급격한피로느낄때극복방법은?
A.커피나차등을마신다57.4%
Q.  하루중가장피로한때는?
➎퇴근길6.9%
➍출근길15.4%
➌오후근무시16.5%
➋점심식사후17.7%
➊기상할때28.0%
직장인피로강도
강함
보통
매우강함
약함
40.8%
34.9%
21.9%
2.4%
직장인은피로강도가높은편

피로느낄때주로커피섭취
 


	110. 브랜드디자인과내셔널브랜드
비타민복용이유및기대효과
출처: https://www.pharmnews.com/news/articleView.html?idxno=98871
직장인비타민복용이유및기대효과
1 피로해소57.3%
2  면역력증진53.7%
3 피부미용50.5%
4 노화방지42%
5 스트레스완화32.5%
겨울
47.6%
여름
43.9%
여성비타민계절별언급량
주로 을위해비타민복용
피로해소,면역력증진
09
발포비타민조사
 


	111. 브랜드디자인과내셔널브랜드
국내비타민시장분석
출처: 유로모니터,한국건강기능식품협회
비타민시장규모
7716억
2021 2022
9061억
2023
1조이상
6613억
2020
6369억
2019
한국비타민시장
단일비타민

62%
비타민시장의꾸준한성장세

단일비타민주로섭취
비타민C92%
09
발포비타민조사
  


	112. 브랜드디자인과내셔널브랜드
비타민소비자타겟유형별분석
출처: igaworks.com2023건강기능식품커머스분석리포트
그룹

성향성
연령
소득

수준
주요

페르소나
주

사용앱
EasyVitaminBuyer:젤리,발포형비타민 NormalVitaminBuyer:일반알약형비타민,기존시장강세  PremiumVitaminBuyer:캡슐+액상형태비타민
어린자녀를둔젊은학부모비중높
아이들과함께하는액티비티즐
자녀를위한영양제구
합리적가격으로간편하고쉽게에너지충전
학부
워킹맘
전기차오
알뜰폰유
캠핑족
도서/웹툰구
디즈니매니아 개인사업
전업주부
트로트팬
시사/교양/정치
피트니스관
건강관리관심
예비신혼부
중/고등학부모
수입차오
명품소
해외여행
가드
외모/뷰티/패션관
건강관리관심
MiddleLow MiddleHigh High
40대남성비중높
노멀한소득수
운동과건기식섭취병
시사/교양관심등꾸준한자기관리
높은소득수
건기식뿐아니라외적인부분투
취향소비,가치소비에대한높은구매
건강과일상생활에대한여유있음
비타민소비자의타겟유형중,

가주요타겟그룹
젤리,발포형태구매자
1030

44%
4060

56%
1030

36%
4060

64%
1030

35%
4060

65%
컬리 GS프레시몰 티빙 자녀안심잼 아이엠스쿨 삼성헬스 아이허브 필라이즈 올웨이즈 캐시노트 신세계백화점 발란 리브애니웨어 아시아나항공 대한항공My
09
발포비타민조사
 


	113. 브랜드디자인과내셔널브랜드
비타민브랜드마케팅트렌드
출처: https://www.openads.co.kr/content/contentDetail?contsId=10409,https://www.medifonews.com/news/article.html?no=145022
GNM자연의품격올인원이뮨액상종합비타민
PremiumVitamin
비타민구분
GNM자연의품격‘올인원이뮨액상종합비타민’
KeyBrand
액상캡슐정제올인원형태의프리미엄비타민
KeyMessage
고려은단‘메가도스’
NormalVitamin
비타민구분
고려은단‘메가도스’
KeyBrand
중/장년층타겟위주의강력한피로회복비타민
KeyMessage
즐거움이배로,에너지가배로,베로카!
EasyVitamin
비타민구분
바이엘‘베로카’
KeyBrand
가벼운피로를날릴수있는간편하고맛있는비타민
KeyMessage
비타민카테고리별제품특성을바탕으로차별적메시지어필
09
발포
비타민
조사
  


	114. 브랜드디자인과내셔널브랜드
발포정규정및글로벌발포비타민시장규모
출처: zionmarketresearch.com
다양한소비자의기호를만족시키고

중소기업의매출향상에기여할수있을것으로기대
2024 2025  2030
8.7Bn
2023
5.3Bn
2022
GlobalEffervescentTabletMarket2030
발포정형태의일반식품제조허용
Q.현황
A.음료베이스,과·채가공품정제형태판매X
Q.개선
A.정제형태제조가능규격에추가
09
발포비타민조사
 


	115. 브랜드디자인과내셔널브랜드
발포비타민INSIGHT
단일비타민성장세
다양한소비자의기호
발포비타민시장확대
다양한소비자의기호를

충족할수있는발포비타민

시장의매출향상견인
제형의특성강조
성분표현
간편함또는전문성
비타민의 제품특성을

바탕으로 만의

차별적메시지어필
제형별
발포비타민
피로강도가높은시기복용
피로해소,면역력증진니즈
비타민그룹별타겟상이
피로강도가높은타겟들이

와  을위해

비타민복용
피로해소 면역력증진
시장 마케팅
소비자
07
인플루언서
조사
 


	116. ONSAEMIL
10
경쟁사 조사
브랜드 디자인과  내셔널 브랜드
 


	117. 브랜드디자인과내셔널브랜드
경쟁사분석기준
10
경쟁사조사
탕비실구독
직장인타겟

유통,구독서비스
배쓰밤
TeamU-HYO의

브랜드컨셉레퍼런스
차
식음료카테고리,

간접경쟁사
카페인음료
식음료카테고리,

간접경쟁사
발포비타민
직접경쟁사
  


	118. 브랜드디자인과내셔널브랜드
경쟁사_탕비실구독
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
스낵포
업계최저가수준

다양한구성의간식과음료
를배달

편리한관리,다양한상품, 

프로모션
든든스낵
직접배송

직접관리

맞춤큐레이션

맞춤간식제공
워커즈하이
더욱가까운접근성

정교화된상품큐레이션

쉽고간편한이용방식

공간맞춤형프리미엄외관

대기업이주로이용
리레코간식서비스
간식큐레이션

상품배송후진열

재고관리및자동주문

정기리포트제공

특성별맞춤상품큐레이션
스낵킹
직접방문하여진열

결제/회계를스낵왕어드민
을통해쉽고빠르게해결

고객취향맞춤배송
간식대장
SNS브랜드 

카카오선물하기이용/사무
실-개인소비자확장/정기
적으로소비자가직접구매

종이로된매대패키지포함
업무마켓9
서비스마켓/모바일상품
권,판촉물,인쇄물/최저가
견적서비스/오피스마켓/
구매관리SaaS솔루션
스낵24
빠른견적받기서비스

부담없이0원으로시작

정기적간식관리

업계최대상품과 
독보적인할인
10
경쟁사조사
큐레이션서비스를중심으로지속적관리
  


	119. 브랜드디자인과내셔널브랜드
경쟁사_배쓰밤(1/2)
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
케피
비타민이가득하다는컨셉으
로오렌지를모티브

패키지도과일망사용

발달장애인분들과함께하는
브랜드
커스터블
독특한형태

비비드한색감

30g짜리작은사이즈배쓰
밤판매
모크요크
6가지여행지를배쓰밤으로
표현해가성비여행을떠날
수있게한다고말하면서마
케팅
배쓰프로젝트
아기자기한오브젝트형태

키치한홈페이지디자인

우주,네츄럴,오일,거품네
가지종류의라인업
러쉬
제품특징을5점척도로표
현,ASMR정도표현

재료의이미지첨부로이해
높임,각성분별특징한줄
아임밤
자연주의브랜드고수

합성계면활성제가아닌코
코넛에서추출한식물성계
면활성제인 

지속적으로조향사의자문을
받고있음
라운드어라운드
올리브영1위배쓰밤

제품네이밍&기획

배쓰밤특유의‘소리'에집중
배쓰봇
로봇을이용하여원하는색
과향의맞춤형입욕제
10
경쟁사조사
컬러풀한색감,독특한컨셉으로제품기획.

향에대한설명구체적
  


	120. 브랜드디자인과내셔널브랜드
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
죠르노펠리체
서울,제주,경주의향기를담
은배쓰밤출시
애경
아이들이타겟인배쓰밤

식품인말랑카우를모티브로
만든배쓰밤
밤코스메틱
입욕제를전문으로하는영
국브랜드

다양한색감과형태의배쓰
밤존재
랩스밤러브샷배쓰밤
올리브영2위배쓰밤

여행지,음료,자연이미지네
이밍

핑크/블루/바이올렛/화이트
계열컬러
이솝
사용한향과형용사를이용
해표현

다른라인제품추천

구/절형태로향을표현할수
있는한줄
그랑핸드
제품에대한느낌을이야기
로설명(FrogranceStory)

주문시이름스탬핑서비스
모노플랫
휴양지를컨셉으로배쓰밤
제작
자주
타제품도함께판매하는쇼
핑몰

madeinkorea
경쟁사_배쓰밤(2/2)
10
경쟁사조사
컬러풀한색감,독특한컨셉으로제품기획.

향에대한설명구체적
  


	121. 브랜드디자인과내셔널브랜드
경쟁사_차
오설록
유기농

전과정통합적으로관리

제주에서생산된재료사용
(꽃,과일등)

차를위한연구소설립
숙면상회
제주산원물베이스

제로카페인

시간별음용하는음료상이
티젠
저칼로리,당류0g음료

휴대가용이한스틱형

다양한레시피제공

여러가지맛제공

아이스,핫둘다가능
자연애
용량별추천(입문자,간식용,
탕비실)

자연재료로만든건강차

삼각티백사용

원료설명
쟈뎅
과일블렌딩

생분해되는PLA티백사용

티마스터가블렌딩한음료

과일토핑동봉
셀레셜시즈닝스
미국허브차전문브랜드

숙면을돕는허브블렌드차

인공향료및색소불포함

무카페인

Non-GMO
슬로우카우
캐나다퀘벡제작이완음료

레드불의안티테제

용과/시트러스맛탄산음료

코자아
국내생산수면음료

멜라토닌생성과정의최적
화를위한음료

성분:트립토판마그네슘,비
타민B,테아닌,산조인,홉
오다다
노폐물배출에도움

림프절순환효능에도움

약국에도입점된건강차
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
10
경쟁사조사
원료차별화,주로저카페인제품.소프트한무드
  


	122. 브랜드디자인과내셔널브랜드
경쟁사_카페인음료
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
카누
직접갈아넣은원두사용

제품마다다른로스팅방법

커피관련정보제공
한방에다린
일상속에서한방이필요한
사람들을위한차.

평온/기운/슬기

타겟:직장인
코카콜라
나른한오후시간을상쾌하
게깨우고활력을제공

커피맛에탄산으로상쾌함
을전달하며,제로당분

직장인타겟
자연애
카페인없는파워!에너지음
료빡-포션.분말형태,물에
타먹는에너지음료

수험생,직장인,운동선수 

타겟
에너지샵
무카페인활력부스터,멈추
지않는나의원동력

파우치음료

운동시,일상에서부스터가
필요한사람타겟
박카스
의약외품

타겟:-

성분:타우린1,000mg+이
노시톨50mg+아르기닌
10mg+비타민B군

용량:120ml
엑스트라조스
1초에63개팔리는세계1위
에너지드링크파우더

에너지충전!면역력상승!

타겟:활력이필요한카페인
기피자
맥심
다양한맥심레시피제공

종이손잡이도입

코코넛오일원료크리머사
용
10
경쟁사조사
강렬한 컬러  이용, 활력있는이미지
 


	123. 브랜드디자인과내셔널브랜드
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
비타하임
경쟁사_발포비타민(1/2)
베로카
특징:소비자의접근성을높이고브랜드
를강화하기위해베로카를건기식으로
전환

맛:오렌지맛
특징:맛마다다른영양성분

독일수입완제품(Nutrilo회사제품)

카페인,설탕x

올리브영입점

맛:블랙커런트,레몬,오렌지
특징:가르시니아캄보지아추출물의기
능성성분HCA

탄수화물섭취가많은한국인의식습관
에맞춰개발된다이어트건강기능식품

맛:레몬
특징: 다이어트관련상품브랜드/비
타민도다이어트도움성분/특수용기
사용으로강력한밀폐력자랑

맛:골드키위맛
특징:면역계강화지원,높은항산화제
함량,채식주의자와비건에게적합

맛:엘더베리맛
푸드올로지
힐링팩토리 Sambucol
10
경쟁사조사
전연령용,다이어트용목적으로분류.

원통형패키지
  


	124. 브랜드디자인과내셔널브랜드
LOGO
NAME
COLOR
FEATURES
DESIGN
nuun
경쟁사_발포비타민(2/2)
Airborne
특징: 패키지에‘면역'을강조중,캐릭터
사용

맛:오렌지(딸기,엘더베리도있음)
특징:발포정형태의상품이메인인브
랜드,운동하는사람들이마시는음료

맛:BerryBlast,GingerLimeZing

TropicalPunch,WatermelonBurst
특징: 독일직수입제품,멀티비타민제
품도있음,10종비타민+3종미네랄

맛:천연레몬향,오렌지맛
특징:건강기능식품/다이어트에초점
맞춘제품

맛:자몽맛
특징:  건강기능식품/다이어트에초점
맞춘제품

맛:피치맛,리치맛,애플망고맛,파인애
플맛
마이해빗발포다이어트
데일리원 칼로비스
10
경쟁사조사
전연령용,다이어트용목적으로분류.

원통형패키지
 


	125. 브랜드디자인과내셔널브랜드
발포비타민포지셔닝맵
높은디자인호감도
전연령 운동용
낮은디자인호감도
10
경쟁사조사
  


	126. ONSAEMIL
11
최종 방향성 도출
브랜드  디자인과 내셔널 브랜드
 


	127. 브랜드디자인과내셔널브랜드
시장세분화(TAM/SAM/SOM)
TAM
SAM
SOM
전세계청년들의가방안주머니에자리잡을
피로회복브랜드
에너지드링크로피로를막아내는

사회초년생들의새로운대안으로자리잡기
피곤에찌들어서현생살기바쁜

국내20-30대MZ를지지하기
11
최종
방향성
도출
전체시장
주요경쟁시장
현실적목표시장
  


	128. 브랜드디자인과내셔널브랜드
TheProduct-MarketFitPyramid
Product-MarketFit
U
특별한노력없이,브랜드에대해공부하거나고민하지않도록
FeatureSe
피곤이개선되었다는느낌을줄수있는강력한물
건강을챙기면서동시에피로회복까
MZ가소외받는사회에서유일한지원군
ValuePropositio
피곤을덜어주고건강을챙길수있는간편건강식품
Product
UnderservedNeed
금전,시간과같은현실적이유로건강관리를하지
못하는사회초년생
TargetCustome
사회초년생
Market
UX
FeatureSet
ValueProposition
UnderservedNeeds
TargetCustomer
11
최종
방향성
도출
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컨셉브레인스토밍(Mandal-Art)
기존제품과

차별화
재미있는

경험
발포

비타민
감각적

만족감
MZ

파악
MZ를

지지
유희적

요소
힐링/킬링

타임
비타민

구독

서비스
활력

증진
워라밸
일의

지속가능
제로

카페인
패키지

상품
오피스

친화
낮은

진입장벽
직장인의

책상위

필수음료
사회

초년생
제로칼로리
건강

악화
취업난
스트레스
요즘것들
체력증진
배쓰밤

형태
지침
슬로우

드링크 휴식시간
도파민
재충전

시간
소확횡

소확행
핑거푸드
AI추천
오피스

종류별
연령대별

제품구성
음료

페어링
오피스

전용패키지
금액대별

제품구성
비타민

모양

다양화
개인화된

패키지
자연

이미지
슬롯머신
개별

포장
MD
건기식

이미지

탈피
아름다운

컬러
향긋한

허브
소비자 

맞춤UX
다양한

재료
대자연의

폭발력
정기

배송
독특한

식감  ASMR
맞춤MD
물멍
넌

먹기만해
텀블러

용량맞춤
바쁜

현대인
다채로운

구성
셀프케어
자존감
점진적

우상향
장기적

비전
퇴근이후

삶
일보다는나
응원
아연
인삼

추출물
아르기닌
마그네슘
비타민

B,C 타우린
활력

부스터
MZ세대의내적폭발을표현한

직장인의책상위필수음료
일의지속가능
오피스친화
재미있는경험
힐링/킬링타임
낮은진입장벽
MZ를지지
활력증진
감각적만족감
소비자

고민최소화
자기돌봄
차별화된

패키지
합법적

휴식
저평가된

MZ
탕비실
오감적

팅글
피로

회복
11
최종
방향성
도출
 


	130. 브랜드디자인과내셔널브랜드
브랜드네이밍
Agdeagde아그데아그데
열매따위가잇따라많이매달려있는모양을나타내는말.
GruZAM그루잠
깨었다가다시든잠
Akasaniii아카사니
무거운물건을반짝들어올릴때내는소리
Raonhiljo
즐거운이른아침
HupHup헙헙하다
융통성이있어활발하다
PurrPurr퍼르퍼르
가벼운물체가날리는모양
온새밀의기존제품
‘순수'시리즈네이밍과연결성을갖기위해순우리말사
순우리말의생소함처럼MZ세대들의발굴되지않은면모표현
네이밍기준
11
최종
방향성
도출
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5MBrandModelCanvas
Why
Who
Where
What
Opportunity

Area
Mission
Men(인재상)
Market(ST)
Model

(6CStrategy)
Measure

(3CFruits)
Cash(재무성과)
CoreConpetency(차별화전략) ChainofValue(프로세스및조직전략)
Convenience(유통전략)
가치차별화(P) Cost(가격전략)
CustomerValue(상품및서비스전략)
Commuication(마케팅전략)
직장가근처대중교통옥외광
오피스내에서이용하는상품/서비스연계
공감각적경험을주는제
고착화된이미지탈
재미있는마케팅
-
MZ세대의저평가된이미지를개선하고세대간통합을이루는브랜드로성장
세계인의업무피로감을개선해‘일의지속가능성'을향상
제로카페인음료를  통한에너지음료시장변
감성적인이미지가아닌활력있는이미지
유통/마케팅:탕비실구독서비스를통해코어/서브타겟에게접
홍보:MZ세대에대한지지를표현하기위한UX제공
사무실탕비실구독유
개인패키지구
오프라인마켓
현생에지친MZ를지지하고,응원하기위한브랜드
우리가지지하는세대,MZ와함께만들어가는브랜드.

창조적이고독립적인사고를하는사람들이Akasaniii의인재상
MZ세대가최전방에서전투를벌이고있는오피스,그중에서도
탕비실을시작으로브랜드의기반을다진다.
맛,감성,의미

3박자를모두 

챙긴건강브랜드
매일마실수있을만한합리적가
부담되는건강기능식품의가격보다
저렴한가격으로제공
CommunityValue(사회적성과)
ConsecutivePlan(중장기계획)
11
최종
방향성
도출
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TheValuePropositionCanvas
ValueProposition CustomerSegment
타겟에게활력을주며,정신적연대감을형성하는연결고리 활력이필요한MZ세대사회초년생
GainCreators
Gains
CustomerJobs
Pains
Products

andServices
PainRelievers
유희적요소를추가한패키
기존의형태를벗어난발포비타
단순한식품이아닌정신적연대
제로카페인음료로소비자의활력
을증진하며장기적건강보
건강기능식품의맛을다양화하고지
속적섭취가가능하도록연구개발
공감각적경험을통해사용자가제품을
사용시흥미를느끼게
1회제공량에다양한유효성분을포함해
한번에건강을챙길수있게
기존상품의틀을벗어난제품형태개발
탕비실에서시간을죽이고싶
따로신경쓰지않고건강을챙기고싶
색다른제품을원함
기존에너지음료들은과도한카페
인함유,장기적으로건강에해로운
경우
맛이떨어지는건강기능식품의특
징으로지속적으로먹기어려움
사회초년
직장
취준
대학생
11
최종
방향성
도출
  


	133. 브랜드디자인과내셔널브랜드
In-DepthInterview를위한가설설정
언제 피로할때
어디서 탕비실에서
에너지드링크
어떤서비스를
어떻게  공감각적경험을주어서
왜 기존건강기능식품에대한이미지탈피
기초가설설정
1 사회초년생은업무와일상생활에서피로감을느낄것이다.
2 업무중탕비실에구비된음식물을섭취할것이다.
3 카페인이포함된에너지드링크를많이섭취할것이다.
4 다양한감각을통해휴식을취하고싶을것이다.
5 맛,편의성으로인해건강기능식품을꾸준히먹지않을것이다.
문제점가설
사회초년생의일과
탕비실취식경험
카페인음료취식여부
휴식을위해하는행동
건강기능식품취식실태
리서치방향설정
11
최종
방향성
도출
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In-DepthInterview질문지작성
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
기본정보 사회초년생의일과
출퇴근시간이어떻게되나요
출퇴근시이용하는교통수단은무엇인가요
소요시간
초과근무경험이있으신가요
시즌/시간/횟수
가장피로감을느끼는시간은언제인가요
평균수면시간은몇시간인가요
건강을챙기고있나요
건강검진경험/건강을위해하는노력
퇴근후휴식을취하기위해어떤행동을하시나요
업무중간휴식시간에어떤행동을하시나요
휴식필요상
휴식눈치보이는경
업무지속시간/휴식지속시간
휴식을위해하는행동
카페인이포함된음료를드시나요
음용빈도/음용량/음료종류/음료구매경
음용이
커피와에너지드링크의음용상황이다른가요
카페인음료의부작용을느낀적이있으신가요
음료와함께드시는음식이있으신가요?
카페인음료취식여부
탕비실을얼마나자주이용하시나요
탕비실에서주로먹는음식/음
탕비실을관리한경험이있으신가요
탕비실관리시불편사
구독서비스를이
구독서비스를이용할계획
취식중인건강기능식품이무엇인가요
직접구매/지인선
정기섭취여
건강기능식품선택의기
선호하는맛여
건강기능식품을구매한채널이무엇인가요?
탕비실취식경험
건강기능식품취식실태
11
최종
방향성
도출
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Interviewee프로필
26

여성

데이터마케터 

1년차/사원

사무직

경기도광주

서울시강남
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
A윤○희 B김○영  C박○ D최○민
22

여성

분석직

2년차/사원

사무직

경기도용인시

경기도화성시
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
24

여성

디자이너

6개월/인턴

사무직

성남시

과천시
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
25

여성

회계사

3개월

사무직

서울시노원구

서울
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
11
최종
방향성
도출
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In-DepthInterview-IntervieweeA
사회초년생의일과
Q. 출퇴근시간이어떻게되나요?
A. 09:30-19:30/출퇴근시간은자유롭고하루업
무시간(8시간)만채우면됨
Q.  출퇴근시이용하는교통수단은무엇인가요?
A. 버스,지하철(대중교통3개환승)/1시간소요 
출퇴근시간이라사람붐비는편
Q. 초과근무경험이있으신가요?
A. 한달중야근없는날5일.보통월초,하반기에
바쁜편
Q. 가장피로감을느끼는시간은언제인가요?
A. 퇴근후집에도착해서가장피곤함
Q. 평균수면시간은몇시간인가요?
A. 01:00-06:30.일찍잠드는경우23:30에잠들
기도함.피곤하지만잠이잘오지않음
Q. 건강을챙기고있나요?
A. 딱히챙기지않음.

야식과액상과당은피하는편
Q. 탕비실을얼마나자주이용하시나요?
A. 하루1회에서2회. 
음수대에서물을떠서마시고비치된견과류를먹
는다.(에너지바,초콜릿,샌드류등개별포장간식
이많음)
Q. 탕비실을관리한경험이있으신가요?
A. 총무부에서관리,탕비실관리경험없음.

현재탕비실에서구독서비스를이욯하는지는모
르겠으나2-3일에한번씩재고가채워지는편
Q. 카페인이포함된음료를드시나요?
A. 평일의경우거의매일점심시간에동료들과저가
형카페에서아이스아메리카노를테이크아웃

피곤하기도하고맛도좋지만습관적으로먹는편

가끔선물받은차(티백형)를마시기도함
Q. 커피와에너지드링크의음용상황이다른가요?
A. 에너지드링크는먹지않음.

개인적으로에너지드링크는뭔가삶에너무찌든
기분이들어서카페인이필요하다면커피를마시
는편
Q. 카페인음료의부작용을느낀적이있으신가요?
A. 17시이후로카페인을섭취할경우잠이잘오지
않아시간을신경써서마심
Q. 음료와함께드시는음식이있으신가요?
A. 음료만마심
Q. 퇴근후휴식을취하기위해어떤행동을하시나요?
A. 약속이없는날이면OTT,유튜브등콘텐츠를시
청.보통약속장소에서저녁을먹으며휴식
Q. 업무중간휴식시간에어떤행동을하시나요?
A. 쉴 시간없음.점심시간에는식사이후카페에서동
료들과대화를하는편

이전 직장에서는3시쯤 식곤증으로쉬고싶다는생
각이들어쉬기도했음.눈치보지않는자유로운 분
위기
Q. 취식중인건강기능식품이무엇인가요?
A. 유산균을먹지만매일챙겨먹지는못함

성분을공부해서꼼꼼히구매하는편

맛은중요하지않음
Q. 건강기능식품을구매한채널이무엇인가요?
A. 네이버쇼핑을통해가격을비교해구매함
휴식을 위해 하는 행동
카페인 음료 취식 여부
탕비실 취식 경험 건강기능식품 취식 실태
26

여성

데이터마케터 

1년차/사원

사무직

경기도광주

서울시강남
연령

성별

직업

연차 / 직급

업무 형태

거주지

업무지
A 윤○희
11
최종
방향성
도출
 


	137. 브랜드디자인과내셔널브랜드
In-DepthInterview-IntervieweeB
사회초년생의일과
Q. 출퇴근시간이어떻게되나요?
A. 정시퇴근기준08:00-17:00
Q.  출퇴근시이용하는교통수단은무엇인가요?
A. 회사셔틀버스20분타고간다.
Q. 초과근무경험이있으신가요?
A. 있다.그래도8시전에끝난다.
Q. 가장피로감을느끼는시간은언제인가요?
A. 밥먹은후/퇴근시간이가까워질때
Q. 평균수면시간은몇시간인가요?
A. 5시간-6시간
Q. 건강을챙기고있나요?
A. 운동은안하고영양제를챙겨먹고있다
Q. 탕비실을얼마나자주이용하시나요?
A. 하루에두세번정도이용한다.
Q. 탕비실을관리한 경험이있으신가요?
A. 없다.회사청소 여사님들이해주신다.
Q. 카페인이포함된 음료를 드시나요?
A. 잘 마시지 않는다.정말 힘들 때만 마신다.
Q. 커피와 에너지드링크의 음용상황이다른가요?
A. 커피는 깔끔한게 땡길때마시고에너지 드링크는
살기 위해 (힘들 때) 마신다.
Q. 카페인음료의 부작용을느낀 적이있으신가요?
A. 없다.하지만 걱정되어 잘 먹지 않는다.
Q. 음료와 함께 드시는음식이있으신가요?
A. 아뇨.없습니다.
Q. 퇴근후 휴식을취하기위해 어떤 행동을하시나요?
A. 누워있거나시간이남으면취미 생활을한다.
Q. 업무중간휴식 시간에 어떤 행동을하시나요?
A. 화장실가는척 10분 정도 멍때린다
Q. 취식중인건강기능식품이무엇인가요?
A. 멀티비타민을먹고있다.
Q. 건강기능식품을구매한 채널이무엇인가요?
A. 쿠팡인기순으로산다.
휴식을위해하는행동
카페인음료취식여부
탕비실취식경험 건강기능식품취식실태
B김○영
22

여성

분석직

2년차/사원

사무직

경기도용인시

경기도화성시
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
11
최종
방향성
도출
 


	138. 브랜드디자인과내셔널브랜드
In-DepthInterview-IntervieweeC
C박○
24

여성

디자이너

6개월

사무직

성남시

과천시
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
사회초년생의일과
Q. 출퇴근시간이어떻게되나요?
A. 10:00-19:00
Q.  출퇴근시이용하는교통수단은무엇인가요?
A. 광역버스+시내버스(50~60분)
Q. 초과근무경험이있으신가요?
A. 인턴이라그런지없다.
Q. 가장피로감을느끼는시간은언제인가요?
A. 17:00-19:00
Q. 평균수면시간은몇시간인가요?
A. 4~8시간
Q. 건강을챙기고있나요?
A. 회사다닐때주3회운동
Q. 탕비실을얼마나자주이용하시나요?
A. 2시간에한번씩이용.
Q. 탕비실을관리한경험이있으신가요?
A. 커피머신닦기설거지했음(주1회) 
사실설거지하는동안화장실에서땡땡이치는기
분이라좀좋았다. 
근데탕비실안에서설거지할수있었으면편했
을듯,구독서비스있으면좋겠지만굳이필요X
Q. 카페인이포함된음료를드시나요?
A. 네. 
1일2~3회는마심 
몬스터1캔+점심먹고카페에서1잔 
몬스터는출근전에편의점에서사오고 
커피는점심먹고건물카페에서,카페인없으면
졸려서업무가불가능
Q. 커피와에너지드링크의음용상황이다른가요?
A. 아뇨
Q. 카페인음료의부작용을느낀적이있으신가요?
A. 못잔날엔마시면심장이빨리뛰었던적이있다.
Q. 음료와함께드시는음식이있으신가요?
A. 위에언급했던과자혹은젤리
Q. 퇴근후 휴식을취하기위해 어떤 행동을하시나요?
A. 누워서넷플릭스를보거나sns를함
Q. 업무중간휴식시간에어떤 행동을하시나요?
A. 건물 근처 산책 (점심시간)아니면눈치껏 화장실로
피신하고쉰다. 
항상휴식시간이필요하다고생각하지만마감이
급한상황이면휴식하기어렵다.점심시간도 편하
지않다. 
빡집중(짧으면1시간길면3시간이상)휴식(화장
실에서5분딴짓하다옴)
Q. 취식중인건강기능식품이무엇인가요?
A. 루테인,비타민C/D 젤리(가끔씩먹음)+오쏘뮬
(진짜 힘들때) 
상큼한맛/달콤한맛 위주로먹음아니면아예 맛
안나는알약
Q. 건강기능식품을구매한채널이무엇인가요?
A. 쿠팡,카카오 선물하기
휴식을 위해 하는 행동
카페인 음료 취식 여부
탕비실 취식 경험 건강기능식품 취식 실태
11
최종
방향성
도출
 


	139. 브랜드디자인과내셔널브랜드
In-DepthInterview-IntervieweeD
D최○민
25

여성

회계사

3개월

사무직

서울시노원구

서울
연령

성별

직업

연차/직급

업무형태

거주지

업무지
사회초년생의일과
Q. 출퇴근시간이어떻게되나요?
A. 09:30-17:30
Q.  출퇴근시이용하는교통수단은무엇인가요?
A. 지하철,버스/1시간10분소요
Q. 초과근무경험이있으신가요?
A. 6-7회경험/1월,3월,4월,7월,10월/3시간
Q. 가장피로감을느끼는시간은언제인가요?
A. 16시
Q. 평균수면시간은몇시간인가요?
A. 6시간30분
Q. 건강을챙기고있나요?
A. 재작년건강검진/영양제(비타민,오메가3,보리
차마시기)
Q. 탕비실을얼마나자주 이용하시나요?
A. 자주 이용함 주로 과자, 젤리, 아이스크림, 초콜릿,
사탕 커피, 탄산수, 보리차 섭취
Q. 탕비실을관리한 경험이있으신가요?
A. 관리자 따로있음

근처 마트에서사서배달시킴

한정된 예산 내에서구매하기어려움

구독서비스이용불필요하다 생각.서비스의 메리
트가없다고생각함
Q. 카페인이포함된 음료를 드시나요?
A. 원래 마셨으나두통으로인해 최근마시지않음.
주말에는아예 마시지않음

2주에 1회/한잔 /커피,밀크티,녹차라떼 /가까
운 카페에서

졸릴때 마심
Q. 커피와 에너지드링크의 음용상황이다른가요?
A. 커피는졸음을쫓을때 마시며 에너지드링크는장
시간깨어있어야 할 때 마심
Q. 카페인음료의 부작용을느낀 적이있으신가요?
A. 두통,눈떨림,속쓰림느낌
Q. 음료와 함께드시는음식이있으신가요?
A. 디저트를 먹을때 커피로단맛을중화함
Q. 퇴근후휴식을취하기위해 어떤행동을하시나요?
A. 누워서핸드폰을하고맛있는음식을먹음
Q. 업무중간휴식시간에 어떤행동을하시나요?
A. 블로그를 하며 쉬며 휴식을한다고눈치가보이진
않음.업무휴식시간의 기간은정해져있지않고
화장실에 갈때 겸사겸사5분정도쉬는편
Q. 취식중인건강기능식품이무엇인가요?
A. 직접구매하거나기존에 구비된 건기식을매일섭
취함

지인이추천한 건기식을주로구매함
Q. 건강기능식품을구매한 채널이무엇인가요?
A. 11번가,쿠팡등인터넷커머스를 이용함
휴식을위해하는행동
카페인음료취식여부
탕비실취식경험 건강기능식품취식실태
11
최종
방향성
도출
 


	140. 브랜드디자인과내셔널브랜드
In-DepthInterview-요약
사회초년생의일과 탕비실취식경험 휴식을위해하는행동  건강기능식품취식실태
카페인음료취식여부
근무시간 평균8-9시간
출퇴근교통수단 대중교통,평균1시간
초과근무경험 인턴제외경험有
가장피곤한시간 15-16시/퇴근전후
평균수면시간 5-6시간
건강을챙기는법 운동,영양제
이용횟수 하루에2-3번
관리경험 대부분無
퇴근후휴식 핸드폰시청
업무중휴식 화장실,카페방문
취식중인제품 비타민,유산균
구매경로 인터넷커머스
카페인음료섭취 핵심사용자그룹
카페인음용상황 가벼운피로-커피

극심한피로-에너지
드링크
카페인부작용 대부분有
음료페어링 디저트+아메리카노
11
최종
방향성
도출
 


	141. 브랜드디자인과내셔널브랜드
In-DepthInterviewINSIGHT
탕비실하루2-3회이용
카페인자주섭취,부작용경험
에너지드링크보다커피를가볍게
극심한피로에는에너지드링크,가
벼운피로에는커피.카페인섭취가
잦고부작용경험有
건강관리소홀
비타민,유산균필요시섭취
인터넷커머스로구매
인터넷커머스로구매한비타민,유
산균을 하는편
으로
비정기적으로섭취
건강관리소홀
장시간대중교통이용
별도휴식시간無,야근경험有
평균수면시간5-6시간
장시간대중교통이용,야근,짧은
수면시간등 를보내는
사회초년생
피로한일과
식생활  건강
일과
11
최종
방향성
도출
 


	142. 브랜드디자인과내셔널브랜드
CustomerPersona
기본정보
LIFESTYLE
연령

성별

직업

주거형태

자취기간

MBTI

평일하루일과
주말하루일과
경제적능력
환경감수성
식사방법
26세

여성

사무직1년차

서울소재원룸

2년

INFP
출근-회사업무-취침
이직을위한자격증공부및OTT관람
GOAL
건강하게살고싶다
분주한일상이라도다채롭게살고싶다
이왕건강을챙기려면쿨하게하고싶다.
PERSONALITY
NEEDS
눈치보지않고휴식을취하고싶다
쉽게건강을챙기고싶다
비타민을꾸준히챙겨먹고싶다.
PAINPOINT
비타민을꾸준히챙겨먹기힘들다
제품이많아고르기가어렵다
비타민의역한맛을참기어렵다.
아침
간식
점심
저녁
먹지않음

탕비실의에너지바,커피

동료와외식

귀갓길에포장
월급세전200만원,월세50만원
환경문제에관심이많아평소관련기
사를자주찾아봄

제로웨이스트를실천하고자노력

주로친환경제품을사용
11
최종
방향성
도출
#사람은_좋지만 #만나면_지쳐
#꼼꼼하지_못함 #생각_많음
#귀차니즘
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