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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_드리_901_최종발표Read less
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_VibrantU_FIRE팀_최종발표...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_KICKI_길바닥팀_최조...
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_HyperStar_NPNG_최종바...
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Hurricrxis_바이팀_최ᄌ...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_HUB_콰트로팀_최종발표.pdf
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2023_한양대_로컬브랜드_PETO_WM_최종제출.pdfArtcoon 





More from Artcoon (20)
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_STEEING_알지비_최종ᄇ... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_PUROATS_LSC팀_최종발표.pdf
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	1. Hanyang Univ.
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	2. 이시연
이창민
박서준
커뮤니케이션디자인학과
커뮤니케이션디자인학과
커뮤니케이션디자인학과19,20,21학번의만남으로팀901이결성되었습니다.
커뮤니케이션디자인학과
2021080246
2020042624
2019014057
ichangmin877@gmail.com shiy2on59@naver.com
wican9107@gmail.com
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대표자문의:wican9107@gmail.com
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데스크리서치,PPT  데스크리서치,PPT
TEAM901
 


	3. Process
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	5. 자사분석
/
01
1.1 기본정보
1.2 정보구조도
1.3  Business Model Canvas
1.4 브랜드마케팅분석
 


	6. 1.1기본정보
자사분석
온새밀
건강하고확실한라이프스타일다이어트브랜드
‘기초체력'을기를수있는제품들을연구합니다.

최소한의제품들로최대한의효과를내고자합니다.
브랜드상세정보
기업규모 소기업
기업형태 주식회사
대표자정보  김성봉
설립일 2020.04.14
소재지 서울송파구 

잠실본동335-5번지
상호/법인명 라스트핏
 


	7. 1.1기본정보
자사분석
‘순수'시리즈탄생배경
‘순수'시리즈에담긴대표의말
브랜드스토리
수천명의소비자들과의소통+전문가를통해탄생하였습니다.
순한제품으로소비자에게건강한힐링시간을선사할수있도록하였습니다.
브랜드핵심키워드
천연추출물 건강기능식품
다이어트
제품소개
순수한끼
-저칼로리고단백제픔

-천연감미료사용

-서리태/카카오맛
-8가지효소첨가

-사과맛(용이한섭취)

-현재판매하고있지않음
-화학부형제첨가X

-이너뷰티환제품

-면역력상승및배변활동원활
순수효소
순수환
  


	8. 1.2정보구조도
자사분석
이해관계자맵
온새밀의시장구조를위한이해관계자맵입니다.
핵심대상
온새밀
사업자
제조기술
생산업체
유통망
유통업체
직원
제조업체
개발자
SNS
KOL
원재료
판매처
소비자
직접적이해관계자
간접적이해관계자
  


	9. 1.2정보구조도
자사분석
가치네트워크맵
온새밀의시장구조를위한가치네트워크맵입니다.
판매자
온새밀
제품/서비스
비용지불
차익입금
재화/비용
데이터
평판/접근/정보등
구매자
플랫폼
네이버스토어
11번가
쿠팡
와디즈 위메프
구매정보전달
제안/판매정보전달
시장접근/진입
평가
제품전달
  


	10. 1.3 Business Model  Canvas
자사분석
수익 모델

Revenue Streams
핵심 파트너

Key Partnership
생산/제조업체
납품업체
물류업체
판매처/플랫폼
개발처
판매
채널

Channels
SNS
네이버 스토어
11번가
위메프
쿠팡
와디즈(재오픈 대기)
가치 제안

Value Propositions
건강 및 기초체력 증진
면역력 증진 및 변비 해소
간편한 식사 제공
다이어트 효과
비용

Cost Structure
생산 비용 네이버 스토어 수수료 유통 비용 마케팅 비용
핵심 자원

Key Resources
직원
생산장비
온라인
제품성분 재료
패키지
고객 관계

Customer Relationships
댓글
SNS
1:1 소통
상품 안내 페이지
이벤트
핵심 활동

Key Activities
천연추출물 추출활동
생산/제조 활동
유통망구축
온라인 마케팅
고객 세그먼트

Customer Segments
건강에관심이 많은소비자
다이어터
면역력 개선을요하는소비자
변비증상을가지고있는소비자
간단한 한끼를하고자 하는소비자
 


	11. 1.4브랜드마케팅분석
자사분석
온라인 SNS-KOL인플루언서
제품런칭시,온라인을통한정보전달을통해홍보효과창출 특정전문분야의인플루언서를통하여라이프스타일관련콘텐츠를공유하며

제품혹은기업에대한정보및홍보를자연스럽게녹임으로서효과적으로홍보효과창출
네이버블로그  인스타그램
 


	12. 시장조사
/
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2.1 건강기능식품
2.2 건기식  시장
2.3 건강식품 시장
2.4 인사이트
 


	13. 2.1건강기능식품
시장조사
2.1.1건강기능식품정의및범주
건강기능식품
건강식품
일정절차를거쳐건강기능식품인증마크를받은제품으로,

건강증진등을목적으로인체에유용한기능을지닌성분을제조및가공한식품이다.
건강에좋다고인식되는제품을통칭하는말로,

기타가공품,액창차,고형차,캔디류등을말한다.
건강기능식품의범주
안정성
LOW
LOW
HIGH
HIGH
기능성
일반식품
건강식품
건강기능식품
의약품
  


	14. 2.1건강기능식품
시장조사
천연추출물
요로건강촉진
가르니시아캄보지아추출물
탄수화물->지방전환억제
소화기건강증진
간세포보호및재생
생강추출물
밀크시슬추출물
스트레스감소및에너지증가
관절건강및항염증지원
크렌베리추출물
인삼추출물
쿠르쿠민(우꼬스추출물)
전립선건강증진
소화및피부건강증진
대사및항산화향상
솔밤나무추출물
알로에베라추출물
녹차추출물
2.1.2건강기능식품속천연추출물
  


	15. 2.2건기식시장
시장조사
국내건강기능식품시장규모
국내건강기능식품시장은2012년1조
7,039억원에서2020년4조1,753억원
으로성장하며연평균증가율11.9%를기록
함.코로나19확산및건강에대한소비자들
의관심이확대등의 영향으로국내건강기
능식품시장의성장세가지속될것으로기대
(억원)
식품의약품안전처, 삼정KPMG  경제연구원
50,000
0
10,000
20,000
CAGR 11.9%
30,000
40,000
2016
26,039
2017
27,041
2018
30,689
2019
37,257
2020
41,753
2.2.1국내시장
 


	16. 건강기능식품국내시장현황
코로나19로인한시장성장요인:자가건강관리트렌드의확산
건강기능식품섭취목적
복수 응답, 오픈서베이,  2019,10
건강유지(증진)
건강유지(증진)

63%
면역력향상

61%
피로회복

55%
면역력 향상
피로회복
주변의 권유
체중조절
노화방지
습관적 섭취
심리적 안정
63%
16%
10%
61%
14%
8%
55%
12%
2.2건기식시장
시장조사
2.2.1국내시장
 


	17. 2.2건기식시장
시장조사
국내건강기능식품기능별시장규모 국내건강기능식품유형별시장규모
2020 2020
면역기능>혈행개선>기억력개선>항산화...순으로큰규모  홍삼>개별인정형>프로바이오틱스>비타민및무기질...순으로큰규모
면역기능
2016
10,983
10,884
10,533
10,642
10,487
175
2,788
356
770
11,710
11,246
11,097
11,103
10,807
117
3109
1,029
740
2017
12,587
11,988
12,134
11,810
11,844
11,249
3,970
1,238
896
2018
11,319
11,925
12,667
11,230
11,779
10,780
6,948
1,760
1,298
2019
12,509
12,363
12,126
11,585
11,569
11,002
7,950
2,540
1,631
2020
구분
혈행개선
기억력개선
항산화
피로개선
갱년기여성건강
장건강
눈건강
혈중중성지방개선
홍삼
2016
9,900
2,357
1,903
1,843
700
58
309
1,901
90
103
10,358
2,450
2,174
2,259
652
29
357
1,042
69
119
2017
11,096
3,226
2,994
2,484
755
108
432
823
78
133
2018
10,598
5,486
4,594
2,701
1,035
462
440
451
283
164
2019
10,659
6,543
2,988
1,393
1,043
525
411
405
405
352
2020
구분
개별인정형
프로바이오틱스
비타민및무기질
EPA및DHA
프락토올리고당
마리골드꽃추출물
밀크씨슬추출물
단백질
프로폴리스추출물
2.2.1국내시장
 


	18. 국가별 시장 점유율  (2020)
미국 35.2%
중국 14.3%
서유럽 12.0%
인도 및 기타 아시아 10.9%
라틴 아메리카 8.5%
일본 7.3%
동유럽 및 러시아 5.5%
호주 및 뉴질랜드 2.0%
캐나다 1.5%
기타 2.7%
미국 (34%)
서유럽 (17%)
중국 (12%)
일본 (11%)
2.2 건기식 시장
시장 조사
2.2.2 해외 시장
 


	19. 국가별건강기능식품매출액과성장률 Total 성장률
2016  2016
2016
2016
2017 2017
2017
2017
2018 2018
2018
2018
2019 2019
2019
2019
2020 2020
2020
2020
미국 독일
중국 일본
6.0%
9.3%
-2.4%
1.3%
5.5%
8.7%
2.2%
0.8%
6.1%
7.2%
3.0%
1.8%
5.7%
4.9%
2.0%
1.0%
14.5%
7.5%
5.5%
2.9%
네국가모두코로나19이후급격하게성장한것을
볼수있고전체적으로건강기능식품시장의확장으
로우상향하는그래프를확인할수있다.
2.3건강식품시장
시장조사
 


	20. 2.4인사이트
시장조사
국내건강기능식품시장의연평균성장률은11.9%로매년증가하고있는추세이다.
건강기능식품의구매목적으로는건강유지,면역력향상,피로회복이가장높다.
해외건강기능식품시장의국가별점유율은미국>서유럽>중국>일본순으로 

나타났고,미국이압도적1위이다.매출액및성장률모두우상향그래프로나타난다.
건강기능식품을구입하는목적은건강유지및증진으로분석
국내/해외건강기능식품시장에서매출액과성장률모두우상향그래프를그리고있는것으로나타남
  


	21. 산업조사
/
03
3.1 건기식산업트렌드
3.2 건기식  유통과정
3.3 건기식 마케팅 트렌드
3.4 디지털마케팅
 


	22. 산업조사 3.1건기식산업트렌드
건기식관심영역
시대에따른눈/면역건강관심
잦은스마트기기사용으로인한눈건강관심 눈/면역력관련건기식제품에대한관심꾸준히성장
현대사회에서  이늘어남에따라 관련건기식제품에대한
스마트기기사용 눈/면역력 관심증가
 


	23. 산업조사 3.1건기식산업트렌드
맞춤형건기식
셀프메디케이션트렌드에따른전략
셀프메디케이션 맞춤형전략
트렌드에따른건기식기업들의  시도
개인건강관리를위해건강기능식품을 

스스로구매하려는트렌드
SELF-
MEDICATION
소비자들의니즈에따라원료및제품을 

세분화하는맞춤형전략
 


	24. 산업조사 3.2건기식유통과정
유통방식
건강기능식품의유통방식은제조업체-도매-소매단계의 가지배적이다
전통적구조
제조업체  도매 소매
 


	25. 산업조사 3.2건기식유통과정
온라인채널구매
건강기능식품온라인시장강세
다단계
온라인

쇼핑몰
31.8
17.4
9.2 8.5  7.9 7.8
4.6 3.1 3
1.1 0.7
5
방문판매 대리점 약국 대형

할인점
TV

홈쇼핑
백화점 면세점 슈퍼마켓 드럭

스토어
기타
(단위:%)
채널별시장비중을기준으로 (온라인쇼핑몰)구입점유율은31.8%로
온라인시장 가장높음
 


	26. 소셜커머스

/오픈마켓
47%
포털사이트
41%
온라인

종합쇼핑몰
23%
대형마트
19%
TV홈쇼핑
18%
해외직구

구매대행
17%
창고형

할인매장
14%
건기식

전문판매점
13%
대형마트

온라인몰
13%
복수응답(리서치애드,2022)
조사대상의47%=소셜커머스/오픈마켓구매

온라인채널(소셜커머스/오픈마켓,포털사이트,온라인종합쇼핑몰)을통한건기식구매비율이매우큰편
온라인마케팅(포털사이트및SNS등온라인관련플랫폼의적극적활용필요)

주변인/지인혹은자녀들로인해제품의인지도가상승할수있음을적극적으로고려하고반영해야함.
건강기능식품구매처
산업조사 3.3건기식마케팅트렌드
3.3.1건강기능식품디지털광고
  


	27. 건강기능식품업종주요집행미디어 메조미디어집행데이터,2022 건강기능식품업종유형별집행현황  메조미디어집행데이터,2022
네이버35%
구글25%
기타15%
네트워크8%
SNS6%
카카오5%

IPTV3%

SMR3%

등
디스플레이53%
동영상38%
네이티브6%
기타3%
트래픽확보를위한디스플레이

브랜딩을위한동영상광고주로운영
산업조사 3.3건기식마케팅트렌드
3.3.2건강기능식품광고유형
 


	28. 산업조사 3.3건기식마케팅트렌드
리서치애드,2022
2020 2021  2022
63% 61%
65%
37%
39%
53%상승
1,403억
915억
16% 상승
전체
포털사이트

(47%)
주변인/지인

(42%)
온라인쇼핑몰

(41%)
동영상채널

(28%)
SNS

(24%)
동영상채널
SNS
포털사이트
주변인/지인
온라인쇼핑몰
20대
포털사이트
온라인쇼핑몰
주변인/지인
동영상채널
SNS
30대
포털사이트
주변인/지인
온라인쇼핑몰
동영상채널
TV
40대
포털사이트
주변인/지인
온라인쇼핑몰
동영상채널
TV
50대
순위
1
2
3
4
5
1,629억
동영상
배너
전년대비증감률
35%
건강기능식품업종디지털광고비변화추이
2020년에서 2022년까지 우상향으로 증가하고 있고 21년 대비
한반면 하였다.
22년배너광고비는증가 동영상광고비는감소
20대부터 50대까지 제품의 정보를 얻게 되는 경로를 복수응답 가능하게 조사한 결
과,20대는1위가동영상채널,4050세대는포털사이트,주변지인에게정보를얻게
되는것으로나타났다.
3.3.3건강기능식품광고비변화
 


	29. 산업조사 3.3건기식마케팅트렌드
3.3.4건기식마케팅사례
건강기능식품업종마케팅사례1
단기간에인지도와판매율을높이기위해배우,유명연예인등을활용한‘톱스타마케팅’을사용하고있다.
이병헌,유지태,정우성,전지현,장민호,김영철등인지도높은톱스타들을모델로활용함
  


	30. 산업조사 3.3건기식마케팅트렌드
3.3.4건기식마케팅사례
건강기능식품업종마케팅사례2
인스타그램,SNS를활용
인스타그램,SNS를활용
많은팔로워를보유한'인플루언서(영향력있는개인)'를통해제품을알리고

일명공구(공동구매)를통해구매자들의신뢰도를높이기도한다.
  


	31. 산업조사 3.3건기식마케팅트렌드
3.3.5건기식마케팅인사이트
소셜커머스,포털사이트등을통해구매하는비율이가장높게나타남
건강기능식품업종은대체적으로미디어를통한마케팅을하는것으로나타남
디지털광고비는2020년부터현재까지우상향하고있으며

소비자들은미디어광고속톱스타,인플루언서들의마케팅을접하게됨
디지털미디어를활용한마케팅이유용할것으로예상됨
IP산업의확장성을활용해마케팅에이용하면좋을것으로분석
  


	32. 산업조사 3.4디지털마케팅
카카오싱크X오늘의집
앱설치마케팅,앱랜딩페이지관리
대중에게널리알려진 해,유저들의이탈을막을수있게했다.
카카오싱크를도입  오늘의집앱랜딩페이지의UI는유저가올린자신의인테리어콘텐츠로,이를
통해눈길을끈다.즉 의UI형태를띠고있다.
‘선콘텐츠,후가격'
KakaoSync X
3.4.1디지털마케팅트렌드
 


	33. 자신을이해하고자기인식을높이고싶어하는요즘사람들의욕구를충족시켜주는 와 는

소셜미디어에서  할수있는떠오르는마케팅전략이다.
심리테스트 유형테스트
바이럴을유도
방구석연구소
테스트콘텐츠마케팅
산업조사 3.4디지털마케팅
3.4.1디지털마케팅트렌드
 


	34. 리뷰 일종의소셜미디어처럼활용 리뷰어
접근성을확대
를  하고, 는소셜미디어처럼자신의프로필을작성하고올리브영은해당유저의프로필에리뷰를

적재하여노출한다.이를통해자신과비슷한이용자가자주사용한제품을알고,한가지제품리뷰에서다른리뷰로이동하는 할수있다.
올리브영
리뷰/소셜미디어활용
산업조사 3.4디지털마케팅
3.4.1디지털마케팅트렌드
 


	35. 온라인,모바일에서의소비가증가하면서브랜드들은디지털마케팅을활용한다.
브랜딩마케팅에서디지털을활용한마케팅이효과적이라고분석됨
산업조사 3.4디지털마케팅
3.4.2디지털마케팅트렌드인사이트
  


	36. 소비자조사
/
04
4.1
4.3
2023-24메가트렌드
건기식트렌드
4.2
4.4
4.5
일반식품 트렌드
IP산업 트렌드
인사이트
  


	37. 소비자조사 4.12023-24트렌드
2024메가트렌드
코로나19경험이후연쇄적인자연및사회구
조붕괴를초래하는 세가지이상의위협발생
시대
디지털화의가속

국경없는대중문화의발전
유연한시장대처능력중요
사회
4.1.1사회적측면
  


	38. 2024메가트렌드
기술,환경
소비자조사 4.12023-24트렌드
4.1.2기술환경적측면
대중문화에서마이크로문화로,

주류문화에서틈새문화로의변화
지속적인지구온난화

환경오염에대한심각성재고
기업의중요결정요인으로급부상한‘자연'
탈중앙화시대
기술 환경
  


	39. 2024메가트렌드
소비자의개인적발전을

가속화하는기업
지속가능한제품,지역적인제품,

재활용가능에대한소비자갈망
전문적도구및서비스를

기대하는소비자심리
Prosumerism Youthfulness
산업
소비자조사 4.12023-24트렌드
최적화제품,서비스,

구독서비스,개인화추천

을통한‘삶의간소화’
Curation
전문적이고최적화되며지속가능성에대한소비자니즈도출
4.1.3산업적측면
  


	40. 2024메가트렌드
기억속의추억회상을통한

과거의현재화
재미와경쟁을통한문제해결
특정한이해관계,원인,

브랜드를중심으로모인그룹의

더욱쉬워진형성
자신의형성기간에대한회상
Nostalgia Gamification Tribalism
산업
소비자조사  4.12023-24트렌드
‘소비자의개인화와이를상호유기적으로연결하는것=기업’이될수있음을도출
4.1.3산업적측면
 


	41. 2024식품트렌드
고대곡물및전통재료
퀴노아,아마란스,전통밀품종각광
젊은세대관심증가
유기농재료주류에대한관심증가
버섯전성시대
양조및증류에서의지속가능성
건강을고려한주류시장관심증가
장건강중시
허브,CBD첨가식품,스트레스감소영양소첨가제품
낮은도수or무알콜칵테일
마이크로바이옴친화식품
기능성식품&적응제
스트레스완화및편안함
지역커뮤니티지원및탄소발자국감소
지속가능포장재&분해성재료도입
CBD첨가음료
하이퍼로컬소싱의지속가능성
제로웨이스트
소비자조사 4.2일반식품트렌드
4.2.12024식품트렌드
  


	42. 다이어트
정신적건강중시
뇌건강다이어트
기술을활용한관리,추적,모니터링방식
기술과다이어트의융합
지속가능한다이어트
지속가능한방식추구

식단및운동습관형성화
각개인의신체적특성및목표설정
개인맞춤형다이어트
영양학적최적화다이어트방식인기
균형잡힌식단
소비자조사 4.2일반식품트렌드
4.2.12024식품트렌드
  


	43. 다이어트
정신적건강중시
뇌건강다이어트
기술을활용한관리,추적,모니터링방식
기술과다이어트의융합
지속가능한다이어트
지속가능한방식추구

식단및운동습관형성화
각개인의신체적특성및목표설정
개인맞춤형다이어트
영양학적최적화다이어트방식인기
균형잡힌식단
소비자조사 4.2일반식품트렌드
4.2.12024식품트렌드
건강을지향하고지속가능성을검토하며하이퍼로컬시장으로서의변모
건강지향식품 높은편의성식품
및  에대한관심도상승
 


	44. 소비자조사 4.3건기식트렌드
건강기능식품소비자분석
4.3.1건기식소비자조사
소비자유형은남성보단 ,비직장인보단  ,그리고 이가장높았다.
여성 직장인 최근1개월내구입
성별
직업분포
건강기능식품구입시기
남성41%
직장인50%
최근1개월내53%
여성59%
비직장인33%
최근3개월내27%
주부17%
6개월내12%
1년내8%
 


	45. 소비자조사 4.3건기식트렌드
가장높은비율의성분
현재복용중인건강기능식품
혈관혈행

개선영양제
비타민

미네랄
73%
48% 48%  47%
36%
27%
19% 18%
장건강

영양제
눈건강

영양제
면역증진

영양제
뼈관절

영양제
간

영양제
피부

영양제
복수응답
소비자들이가장많이복용하는,곧가장많이찾는영양성분은 성분인것을알수있다
비타민·미네랄
4.3.2건기식성분
 


	46. 소비자조사 4.3건기식트렌드
맞춤형디지털헬스케어서비스
4.3.3건기식소비자서비스
맞춤형디지털헬스케어서비스를 

이용해볼의향이있다
51%
보통

40%
의향없음

9%  제공희망서비스
1 맞춤영양제추천(56%)
복수응답
2 질병예측(40%)
3 개인영양상태분석(36%)
4 건강리포트제공(26%)
5 식습관운동가이드제공(26%)
조사대상자의51%가맞춤형디지털헬스케어서비스를원하는만큼소비자가가장원하는형태임을알수있었다
 


	47. 소비자조사 4.3건기식트렌드
디지털헬스케어서비스로확장하는건기식업계
AI와빅데이터를활용한디지털헬스케어서비스개발
케어나우
건강상태를 분석해  건기식, 식이습관, 운동 가이드 등
맞춤형정보를제공하는초개인화헬스케어서비스
KeepWell
사용자의 건강 정보를 분석하여 건기식과 운동 콘텐츠
추천은물론피부와마음건강관리까지한번에제공하
는지능형건강관리서비스
또박케어
걸음 수, 식단 등을 AI 알고리즘이 분석하여 현재 건강
상태를 확인하고, 현 상황에서 고쳐야 할 생활습관, 맞
춤형제품까지제안해주는플랫폼
사용자의데이터 맞춤형솔루션
를수집해AI를이용한개인의건강및라이프스타일에따른 제공
4.3.3건기식소비자서비스
 


	48. 소비자조사 4.4IP산업트렌드
IP산업이란?
4.4.1IP산업
지적소유권(지식재산권),Intellectual Property  Right로 인간의 지적창조물 중에
서 법으로 보호 할 만한 가치가 있는 것들에 법이부여한권리를 말한다.
법적권리를통해IP지식재산권을행사하여다양한콘텐츠에활용한다.

캐릭터,미디어플랫폼,시리즈물등에나타난다.
저작권
특허권,실용신안권,디자인권,상표권
저작권법이주요근거 상표법이주요근거
저작재산권,저작인격권
상표권
 


	49. 소비자조사 4.4IP산업트렌드
4.4.2IP산업특징
OSMU
저작권기반장르,매체연계를통한
사례
유미의세포들웹툰의드라마화
스위트홈웹툰의드라마화
  


	50. 소비자조사 4.4IP산업트렌드
4.4.2IP산업특징
상표권기반,상품산업연계
Licensing
좌측에서순서대로자이언트펭수,루피,코코몽,BT21
  


	51. 소비자조사 4.5인사이트
IP산업은다양한콘텐즈로활용되고있고과거에비해확대되고있다.


기업은IP산업의라이선싱을통해권리를제공함으로써로열티를받는다.
법적권리를통해IP지식재산권을행사하여다양한콘텐츠에활용한다.

캐릭터,미디어플랫폼,시리즈물등에나타난다.
  


	52. 외부환경분석
/
05
5.1
5.2
STEEP분석
인사이트
  


	53. Social
사회요인
헬시플레저
건강관리, 자기관리을 위한  

식단조절
시장 규모 증가
치열한 건기식 시장 경쟁
맞춤형 건기식 시장

건강기능식품의 일반식품화
개인별 맞춤 트렌드
외부환경 분석 5.1 STEEP 분석
 


	54. Technological
기술요인
특정 영양소 및  성분

성분 선별 및 조합
나노 기술
원료 선택 및 생산 공정 기술
저장 및 포장 기술
마케팅 및 소비자 피드백

분석 기술
품질 및 안전성 관리 기술
발효 기술 추출 기술
외부환경 분석 5.1 STEEP 분석
 


	55. Economic
경제요인
글로벌 건강기능식품 브랜드의

포화상태
브랜드별  차별점에 초점
글로벌 인플레이션
소비자들의 가치소비 증가
2017년 대비 2021년

건강기능식품 매출 실적 

연간 15.9% 증가
활발한 고용시장 생성
외부환경 분석 5.1 STEEP 분석
 


	56. Ecological
환경요인
코로나 19 시대
건강기능식품에  대한 관심 증가 각 국의 무역 회복
지구온난화 심화
어려워진 원자재 재배

물가 상승 야기
외부환경 분석 5.1 STEEP 분석
 


	57. Political
정치요인
국제적 안전성 확보

미생물  목록 확대 고시
소규모 업소에 대한

HACCP 평가표 개선 고시
미생물 사용 식품첨가물의

신규 지정 신청 용이
소규모 HACCP 제도

내실화 및 신뢰성 확보
규제 실증특례 사업

심의 및 의결
건강기능식품과 일반식품의

일체형 제품 소분, 제조 가능
외부환경 분석 5.1 STEEP 분석
 


	58. Social
사회적분석
- ‘헬시플레저'라는 키위드의  등
장에 따라 건강관리, 자기관리
등 운동과 식단조절을 하는 트렌
드 생성


- 시장이 커짐에 따라 건기식의
경쟁 치열


- 건강기능식품의 ‘맞춤형 건기
식 시장’ 성장


- 최근 건강기능식품의 일반식
품화 유행
Technological
기술적분석
- 건강기능식품 시장이 커지고
경쟁이 치열해지면서 다양한 소
재 발굴 및 공동연구 활성화


- 시대 변화에 따른 신기술 적
극적 도입
Economic
경제적분석
- 글로벌 인플레이션으로 인하
여 전보다 더 커진 소비자들의
가치소비 심리 작용


- 건강기능식품의 총매출액이
증가하는 추세로 나타나며 실제
매출 뿐 만이 아닌 활발한 고용
시장 생성
Ecological
환경적분석
- 코로나19 이후 건강기능식품
에 대한 관심과 소비 증가


- 코로나19가 감소추세에 접어
들며, 각국무역의 회복추세


- 지구온난화 심화로 인하여 원
자재 재배에 어려움을 겪으며,
가격상승동반
Political
정치적/법적
- 식약처에서의 건강기능식품
산업에 대한 기준에 대한 적극적
인 개선시행


- 건강기능식품과 일반식품간의
일체형 제조 허용
외부환경 분석 5.2인사이트
 


	59. 아이디어도출
/
06
6.1 아이디어도출
6.2 아이디어  방향성 제시
 


	60. 아이디어도출 6.1아이디어도출
마요네즈 BBQ
머스타드
발사믹
타르타르
소이소스  피스타치오
케찹
소스
치즈 요거트
크림
그릭요거트
버터
아이스크림 란제리디저트
우유
유제품
물 차
커피
스무디
착즙주스
우유 에너지음료
탄산음료
음료
건강기능식품

+일반식품
주류 간식
밀키트
빵
소스
유제품 즉석식품
음료
라면 피자
스프
만두
오트밀
햄버거 죽
치킨
즉석식품
맥주 보드카
와인
막걸리
진
럼 위스키
소주
주류
스테이크 샐러드
타코
치킨
인도카레
찌개 해산물
파스타
밀키트
칩스 팝콘
떡
견과류
껌
사탕 초콜릿
쿠키
간식
바게트 풀빵
파니니
버거번
브리오슈
베이글 치아바타
식빵
빵
만다르트맵
 


	61. 마요네즈 BBQ
머스타드
발사믹
타르타르
소이소스 피스타치오
케찹
소스
치즈  요거트
크림
그릭요거트
버터
아이스크림 란제리디저트
우유
유제품
물 차
커피
스무디
착즙주스
우유 에너지음료
탄산음료
음료
건강기능식품

+일반식품
주류 간식
밀키트
빵
소스
유제품 즉석식품
음료
라면 피자
스프
만두
오트밀
햄버거 죽
치킨
즉석식품
맥주 보드카
와인
막걸리
진
럼 위스키
소주
주류
스테이크 샐러드
타코
치킨
인도카레
찌개 해산물
파스타
밀키트
칩스 팝콘
떡
견과류
껌
사탕 초콜릿
쿠키
간식
바게트 풀빵
파니니
버거번
브리오슈
베이글 치아바타
식빵
빵
6.1아이디어도출
아이디어도출
 


	62. 절대적가치
연관성 확장가능성 기능적측면  시장범위확대 트렌드부합
근거
상대적가치
아이디어검증
이시연
건강기능식품과의비교
다이어트음료/간식
피부미용입욕제
박서준
이창민
5 4 3 4
5
4
2 3 3 4
4
3
무알코올음료 4 4 5 5
5
5
6.1아이디어도출
아이디어도출
 


	63. 마요네즈 BBQ
머스타드
발사믹
타르타르
소이소스 피스타치오
케찹
소스
치즈  요거트
크림
그릭요거트
버터
아이스크림 란제리디저트
우유
유제품
물 차
커피
스무디
착즙주스
우유 에너지음료
탄산음료
음료
건강기능식품

+일반식품
주류 간식
밀키트
빵
소스
유제품 즉석식품
음료
라면 피자
스프
만두
오트밀
햄버거 죽
치킨
즉석식품
맥주 보드카
와인
막걸리
진
럼 위스키
소주
주류
스테이크 샐러드
타코
치킨
인도카레
찌개 해산물
파스타
밀키트
칩스 팝콘
떡
견과류
껌
사탕 초콜릿
쿠키
간식
바게트 풀빵
파니니
버거번
브리오슈
베이글 치아바타
식빵
빵
건강기능식품브랜드의주류시장확장
6.1아이디어도출
아이디어도출
 


	64. 6.2아이디어방향성제시
아이디어도출
방향성제시
주류브랜드
건강기능식품의카테고리확장가능성?
  


	65. 확장가능성분석
시장다각화및성장기회 산업및시장트렌드 법적및규제측면
자원및능력
시장연구및분석
소비자수요
혁신및경쟁력유지
고객베이스확장
연계시너지효과
고려해야할주요원인
6.2아이디어방향성제시
아이디어도출
  


	66. 확장가능성분석
소비자들로 하여금 새로운  시도로 보일
수 있겠으나, 자칫 잘못하면 과도한 도전
이라고보일수도있다.
현재 낮은 진입장벽으로 인한 건강기능식
품시장의포화상태가야기되며이를타개
하기위해분야의확장을실행해야한다.
코로나 19 시대를 겪으며 특히 2030세
대의 주류 소비량이 증가하였고 증류주
및전통주에대한관심이높아지고있다.
소비자의건강과웰빙시장에서연계시너
지효과를볼수있으며,현재브랜드포지
션의강화또한노릴수있다.
건강기능식품시장에서일반식품시장으
로시장을다각화하여성장할수있는기
회를창출할수있다.
카테고리 확장을 통해 타겟층을 넓힐 수
있다.
주류시장 또한 제로시장, 건강 및 웰빙
시장의 트렌드를 따라가고 있으며 국내
뿐만아니라해외에서의가능성도있다.
술과 관련된 기술을 가져야만 하
며, 현재 일반 식품으로의 변화가
법적으로가능하다.
기존에 보유한 브랜드 가치를 유지하며
유사한생산공정을활용하고주류제조
관련기술을취득할수있다.
6.2아이디어방향성제시
아이디어도출
 


	67. 확장가능성분석
소비자들로 하여금 새로운  시도로 보일 수
있겠으나, 자칫 잘못하면 과도한 도전이라
고보일수도있다.
소비자의 건강과 웰빙 시장에서 연계 시너지
효과를 볼 수 있으며, 현재 브랜드 포지션의
강화또한노릴수있다.
주류시장또한제로시장,건강및웰빙시장
의트렌드를따라가고있으며국내뿐만아
니라해외에서의가능성도있다.
현재 낮은 진입장벽으로 인한 건강기능식품
시장의 포화상태가 야기되며 이를 타개하기
위해분야의확장을실행해야한다.
건강기능식품시장에서일반식품시장으로
시장을다각화하여성장할수있는기회를창
출할수있다.
술과관련된기술을가져야만하며,

현재 일반식품으로의 변화가 법적으
로가능하다.
코로나19시대를겪으며특히2030세대의
주류 소비량이 증가하였고 증류주 및 전통
주에대한관심이높아지고있다.
카테고리 확장을 통해 타겟층을 넓힐 수 있
다.
기존에 보유한 브랜드 가치를 유지하며 유
사한생산공정을활용하고주류제조관련
기술을취득할수있다.
건강지향주류브랜드
6.2아이디어방향성제시
아이디어도출
 


	68. 경쟁사 조사
/
07
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.1 관련  시장조사
7
.2 관련 경쟁사조사
7
.3
7
.4
SWOT 분석
브랜드 포지셔닝
 


	69. 제로시대
ZERO
MZ세대를중심으로확산된‘헬시플레저'(Healthy+Pleasure)
+
제로제품을구매하는소비‘제로슈머'(Zero+Consumer)
제로슈거

ZeroSugar
제로칼로리

ZeroKcal
무알코올

Non-Alcohol
무지방

Non-Fat
글루텐프리

GlutainFree
경쟁사조사 7.1 관련  시장조사
7.1.1시장트렌드-제로시대
 


	70. 제로시대
LowSpec
칼로리,당,알코올도수,화학첨가물등을낮추는것
2021년
‘마트,편의점등에서먹거리구매시로우스펙제품에먼저눈길이간다’
27.5%
+7%
34.8%
2022년
경쟁사조사 7.1 관련  시장조사
7.1.1시장트렌드-제로시대
 


	71. ‘제로’음료시장
최근 건강을 생각하는  소비자 트렌드와 제로 칼
로리에 대한 고객 니즈를 반영해 칼로리 부담을
줄인상품을지속출시하고있다.
주류부문에서는지난해9월선보여출시5개월만에누적
판매량 5000만 병을 돌파한 ‘처음처럼 새로'가 있다. ‘별
빛청하'도 출시 8개월 여 만에 누적 판매량 1000만 병을
돌파했다. 회사 측은 “젊은 층 취향을 저격한 맛과 저도주
트렌드에 맞춘 제품 개발, 제품 특성을 직관적으로 느끼게
하는 병 디자인, 기존 청하의 브랜드 파워 등이 별빛 청하
의성공요인으로분석된다"고전했다.
20년전 2006년 ‘코카콜라 제로' 출시가 시작이었지만,
‘뭔가 부족하다', ‘맛이 없다' 등 부정적인 반응이 많고, 판
매도 잘 되지 않았다. 그 뒤로 코로나19이후건강한식습
관에 대한 관심 증가, 건강과 함께 ‘맛'의 즐거움을 포기하
지 않는 ‘헬시 플레저(Healthy Pleasure)’ 트렌드의 부
상으로소비자들의관심을받기시작하였다.
제로칼로리로더가볍게 처음처럼새로·별빛청하,인기몰이 건강챙기는MZ,’제로붐업'의주역
경쟁사조사 7.1 관련 시장조사
7.1.1시장트렌드-제로시대
 


	72. 무알코올
NON-ALCOHOL
마지막여과단계에서알코올을추출하여1%미만으로제거한주류제품
국내주세법상무알코올제품은주류로구분되지않는다
무알코올음료
주류로구분X
무알코올
무알코올

0%
논알코올

1%미만
경쟁사조사 7.1 관련  시장조사
7.1.2시장트렌드-무알코올
 


	73. 무알코올
글로벌 무알코올음료시장성장률
2024년기준 기록
연평균23%성장률
+23%상승
경쟁사조사  7.1 관련 시장조사
7.1.2시장트렌드-무알코올
 


	74. 무알코올
무알콜음료의성장요인
무알코올 로분류되어 ,  , , 등의이점
‘음료 비대면구매 저렴한가격 다양한제품 낮은칼로리
'
비대면구매

음료로분류되어30%이상저렴 제품의다양성 기존알코올제품대비낮은칼로리
경쟁사조사 7.1 관련 시장조사
7.1.2시장트렌드-무알코올
 


	75. 무알코올
무알콜음료의소비자니즈
무알코올음료에대한 을통해소비자니즈를파악
‘외부적요인’,‘내제적요인’
분위기형성
건강관리
음주운전방지
외부적요인
술을못마시는사람들의술에대한욕구
숙취가없는다음날에대한욕구
칼로리부담에대한욕구
내제적요인
경쟁사조사 7.1  관련 시장조사
7.1.2시장트렌드-무알코올
 


	76. 키워드검색분석
30대,40대 20대또한관심도가증가
남성(53%) 여성(47%)
가과반수를이루었으며  하고있는추세

과 의비슷한비율
무알코올검색어성별통계
남성
53% 47%
여성
무알코올검색어연령별통계
0
20대 30대 40대 50대 60대
10
20
30
40
경쟁사조사 7.1 관련 시장조사
7.1.3시장트렌드키워드분석
 


	77. 무알코올음료시장
경쟁사조사 7.1 관련  시장조사
7.1.3시장트렌드키워드분석
 


	78. 키워드검색분석
Non-Alcohol
맥주
칵테일
한국의소주
음료
막걸리
운전
부작용
와인
카스
하이네켄
샴페인
모히토
칭다오
칼로리
편의점
구글트렌드
경쟁사조사 7.1 관련  시장조사
7.1.3시장트렌드키워드분석
 


	79. 막걸리 2020년 2021년
+27.6%
막걸리수출추이
경쟁사조사  7.1 관련 시장조사
7.1.3시장트렌드키워드분석
 


	80. 해외막걸리시장
해외막걸리관심상승원인
한류문화확산 건강지향제품
COVID19
유산균,비타민,식이섬유,단백질함유
살균막걸리개발
경쟁사조사 7.1  관련 시장조사
7.1.4해외시장분석
 


	81. 경쟁사
칠성막사 쌀죠리퐁당 쌀바밤바밤  1000억프리바이오막걸리
여러음식과의자연스러운 및 에대한 으로미국위주의성공적인막걸리수출
페어링 유산균 건강마케팅
다양한음식과의자연스러운페어링 막걸리내유산균증가로인한건강마케팅
경쟁사조사 7.2 관련 경쟁사조사
 


	82. 경쟁사
최고수준의쌀함유량과첨가물을배제한 을통한느린마을막걸리해외수출
자연원료사용
최고수준의쌀함유량

첨가물을배제한자연원료
느린마을막걸리 느린마을막걸리방울톡
경쟁사조사  7.2 관련 경쟁사조사
 


	83. 경쟁사
일반막걸리대비낮은도수(4도)로의개발을통한막걸리의현지화
일반막걸리대비낮은도수(4도)
장수막걸리
장홍삼막걸리
경쟁사조사 7.2 관련  경쟁사조사
 


	84. 경쟁사
인공감미료를사용하지않고 한프리미엄순수막걸리
자연재료만을이용
해창생막걸리
쌀,물,누룩으로만만든순수막걸리
경쟁사조사 7.2  관련 경쟁사조사
 


	85. 경쟁사
인공감미료를사용하지않고 한프리미엄순수막걸리
자연재료만을이용
팔팔막걸리
최상급의김포쌀로만들어지는첨가물없는막걸리
경쟁사조사 7.2  관련 경쟁사조사
 


	86. 경쟁사
인공감미료를사용하지않고 한프리미엄
자연재료만을이용 살균막걸리
붉은원숭이
홍국쌀,누룩,물으로만만들어지는프리미엄살균막걸리
경쟁사조사  7.2 관련 경쟁사조사
 


	87. 경쟁사
샴페인과같은 으로젊은연령층공략
탄산감
울산광역시를대표하는전통가양주
복순도가손막걸리
경쟁사조사 7.2  관련 경쟁사조사
 


	88. S
W
O
T
강점
약점
기회
위기
Strength
Weakness
Opportuniy
Threat
20대의 건강지향 주류  제품 관심도 증가 추세


해외 주류 시장에서의 막걸리 관심 증가


제품 자체의 건강한 이미지
국내 및 해외에서의 타 주류 및 무알콜 음료에 비해 낮은 점유율


개인별 취향에 민감한 제품


타 브랜드 대비 낮은 인지도
이벤트 및 자사 앱 판매, 해외 수출 활성화로 매출 및 인지도 상승 가능


주류로 구분되지 않고 음료로 구분되어 온라인 판매 가능


한류 문화의 확산에 영향을 받은 해외 수출 가능성


건강 대체 음료에 대한 수요 증가
원자재 및 기타 재료들의 가격 인플레이션


기존 막걸리 브랜드들의 시장 확장


관련 기술 및 특허 부족


경쟁사 조사 7.3 SWOT 분석
 


	89. 젊은
전통적인
고급의
저렴한
Our

Brand
경쟁사조사 7.3 포지셔닝  맵
 


	90. 경쟁사 조사 7
.3  포지셔닝 맵
젊은
전통적인
고급의
저렴한
Our

Brand
젊고 고급스러운 브랜드 이미지
 


	91. 브랜드전략
/
08
8.1
8.2
TAMSAMSOM
필드리서치
8.3
8.4
타겟설정
퍼소나
8.5 비즈니스모델
  


	92. 건강기능막걸리브랜드
  


	93. 8.1 TOM SAM  SOM
브랜드 전략
TAM SAM SOM
목표 시장규모 정의
TAM (전체시장) 글로벌 음료/주류 시장
건강지향 음료/주류 제품을 구매하는 사람
건강지향 음료/주류 제품을 온라인을 통해
구매하고자 하는 20대 소비자
SAM (유효시장)
SOM (수익시장)
 


	94. 설문조사 표본
제목:건강기능주류브랜드관련설문조사 응답자연령대  응답자성별
설문기간:2023.10.14~10.15
성별:남성/여성
응답자수:81명
기본정보
건강기능식품관련
주류관련
브랜드관련
Question
20대 

(88.9%)
여성

(68.3%)
남성

(30.2%)
30대(1.6%)
40대(7.9%)
50대(1.6%)
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
 


	95. 설문조사
건강기능식품
건강기능식품인지 건강식품에대해알고있다:98.4%
구매해본적있다:93.7%
건강식품에대해모른다:1.6%%
구매해본적없다:6.3%
건강기능식품구매경험
건강기능식품요인
면역력증진

(46%)
장건강

(41.3%)
다이어트

(27%)
눈건강

(23.8%)
간건강

(19%)
혈행개선

(14.3%)
INSIGHT
면역력증진
장건강
다이어트
관련아이디어도출계획
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
  


	96. 설문조사
주류선호도
선호하는주류
맥주

(50.8%)
소주

(42.9%)
와인

(30.2%)
과실주

(30.2%)
막걸리

(22.2%)
위스키

(4.8%)
INSIGHT
맥주및소주의높은점유율
높은접근성필요
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
  


	97. 설문조사
주류선호도
선호하는주류브랜드

(복수응답)
선호하는주류브랜드

선정이유
참이슬

(28.6%)
카스

(27%)
아사히

(19%)
진로

(14.3%)
처음처럼

(14.3%)
기타

(52.6%)
맛있어서

(65.1%)
예쁜디자인

(17.5%)
익숙해서

(34.9%)
기타

(4.8%)
INSIGHT
맛에대한높은니즈
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
  


	98. 설문조사
주류구매시걱정요인
주류구매시

걱정요인유무
주류구매시

걱정요인종류
건강

(73.8%)
노화

(1.9%)
미용

(22.6%)
숙취

(1.9%)
INSIGHT
건강과미용적측면에서의

높은걱정비율
건강식품에대해알고있다:98.4% 건강식품에대해모른다:1.6%%
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
  


	99. 설문조사
건강을고려한주류
건강을고려한주류

경험유무
경험한건강고려주류제품중

기능적구매요인
제로칼로리소주

(69.2%)
라이트맥주

(15.4%)
무알콜맥주

(35.9%)
단백질막걸리

(7.7%)
INSIGHT
LowSpec제품에대한

높은니즈
경험해본적이있다:55.6% 경험해본적없다:44.4%
제로칼로리소주

무알콜맥주

라이트맥주
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
  


	100. 설문조사
건강기능주류브랜드인식조사
경험한건강고려주류제품중

기능적구매요인
매우좋다

(10%)
좋지않다

(2%)
보통이다

(46%)
좋다

(38%)
매우좋지않다

(4%)
INSIGHT
비교적높은

긍정적인식평가
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
  


	101. 설문조사
건강기능주류브랜드관련니즈(서술)
INSIGHT
건강지향주류제품에대한

니즈존재
경계심을가지고추후과정진행
원래제품과유사한맛을

부담없이먹고싶다.
칼로리가기존대비낮은

제품을원한다.
너무 과한 건강을  지향하는
태도는주류자체에대한인
식을부정적으로바꿀수있
기때문에지양해야한다.
질좋은재료를사용하여

만든제품을경험하고싶다.
당류제로제품이

많이나왔으면좋겠다.
액상과당과같은합성첨가물을첨가하지않은제품을원한다.
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
 


	102. 설문조사
건강기능주류브랜드관련니즈(서술)
INSIGHT
건강기능주류제품에대한

니즈존재
경계심을가지고추후과정진행
원래제품과유사한맛을

부담없이먹고싶다.
칼로리가기존대비낮은

제품을원한다.
너무 과한 건강을  지향하는
태도는주류자체에대한인
식을부정적으로바꿀수있
기때문에지양해야한다.
질좋은재료를사용하여

만든제품을경험하고싶다.
당류제로제품이

많이나왔으면좋겠다.
액상과당과같은합성첨가물을첨가하지않은제품을원한다.
8.2필드리서치
8.2.1설문조사결과
브랜드전략
 


	103. 자기관리를하며트렌드에민감한20대여성
28세,직장인,성수동거주
#활발한 #외향적인 #감성적인
하민서
하민서씨는20대평범한직장인이다.평범한직업을가지고있지만활발하고외향적인
성격의그녀는트렌드에민감해새로런칭되는브랜드의팝업스토어를자주방문하고트
렌디한제품에관심이많다.
그녀는회사에다니면서자기관리도열심히한다.운동을즐기며식단도챙긴다.  평소술
마시는것을좋아하는데술을마시면살찌는것이고민이다.
살이찌지않거나영양성분이첨가된술이나왔으면좋겠어!
Needs
Lifestyle
Personality
단순함
계획적
능동적
소비형
복잡함
충동적
수동적
저축형
Behavior 필요성
적극성
활용능력
두려움
의존도
8.3타겟설정
브랜드전략
 


	104. 자기관리를 하며 트렌드에  민감한 20대 여성 하민서(28)
탐색 제품 주문 주문완료
Toughts
Good

points
Journy
Like
Dislike
광고가 트렌디하고 상품의
차별화가 느껴짐
술 마시는 걸 좋아하는데
일반 주류를 대체할 다른
주류는 없나?
SNS를 하다가 새로 런칭된
막걸리 브랜드 광고를 보게
됨
트렌디한 디자인의 막걸리
브랜드 광고를 보고 브랜드
사이트에 들어가게됨
브랜드 모바일이 사용하기
편리했음
영양성분도 안좋고 일반 주
류들은 칼로리도 높아서 신
경 쓰여!!
오... 이 브랜드 뭐지? 신기
하다! 좀 독특하고 예쁜
데..? 단백질 막걸리는 뭐야
술은 마시고 싶은데 영양
성분이 너무 안좋아
마음에 드는 영양성분이
담긴막걸리가 매력적임
좀 괜찮아 보이는데 한번
시켜볼까?
디자인도 마음에 들고 영
양성분도 좋아서 괜찮은
데? 기대돼!!
단백질이 첨가되어있는데
맛도 만족스럽고 술 맛을해
치지 않아서 더좋아! 앞으
로 자주 시켜먹어야 겠다.
평소술 마시는 것을즐기
는데 술은칼로리도높고
건강에 좋지않아 마시는
데 부담이 있음
디자인도마음에 들고 저
칼로리 막걸리에 단백질
까지함유되어 있어 주문
하고 싶어짐
모바일 회원가입진행후
제품을구입하게 됨
모바일이 사용하기 편리
했음
디자인이 마음에 들었음
트렌디하고 한국적인 느
낌의 막걸리 디자인이 마
음에 들었고 단백질이 첨
가된 막걸리를 기대함
생각보다 깊고 진한 막걸
리 맛이 느껴져서자주 사
먹을거같다고 생각함
막걸리의 맛이 만족스럽
고 브랜드의 이미지가 좋
아짐
8.4퍼소나
8.4.1퍼소나여정맵
브랜드 전략
 


	105. Touch Point
구매 전
인식  관심 구입 평가
구매 중 구매 후
Pain Point
일반 주류를 대체할 영양성분이

좋은 저칼로리의 주류를

구매하기 어려움
브랜드의 앱이나 웹사이트를 통해
구매할 때 UX가 좋지 않아서 구
매에 불편함을 겪음
서비스
온/오프라인 마케팅

온드미디어 제공
앱 내 구매

온라인 결제 시스템

제품 정보 제공
리뷰 작성 후 적립금 제공

추후 관련 정보 제공
UXUI 디자인, 브랜드 디자인

숏폼, SNS 광고물, 옥외 광고판
브랜드 디자인, 패키지 디자인

UXUI 디자인
UXUI디자인

패키지디자인, 굿즈
디자인
8.4 퍼소나
8.4.2 퍼소나 터치포인트
브랜드 전략
 


	106. 이해관계자맵
건강지향
소비자
건강기능

막걸리브랜드
제조기술
생산업체
유통망
주류구매를 

즐겨하는소비자
직원
제조업체
개발자
SNS
KOL
정책
브랜드IP
브랜드

어플리케이션
대중매체
온라인

마켓
한류문화에관
심을갖는외국
인
MZ세대
간접적이해관계자
직접적이해관계자
핵심대상
8.5비즈니스모델
8.5.1이해관계자맵
브랜드전략
  


	107. 인스타그램
광고판 광고영상 페이스북
유튜브
뉴스기사
틱톡
스레드
마케팅
저가
고가  프리미엄 가성비
갓심비
등급
적립금
VIP
가격
무알콜
음료
제로음료 건강음료 일반식품
산미있는
맛
깊은맛
가벼운
맛
탄산음료
특징
마케팅
가격
특징 타겟
제품
수익
젊은
건강한
트렌디한 키치한 자사앱 스폰서 인플루언서
이벤트
이커머스
자연적인
귀여운
브로슈어
UX 패키지
영상
카드뉴스
로고
건강기능

막걸리브랜드
디자인
컨셉
힙한
한국적인
컨셉
옥외광고
제품
디자인
막걸리
무알콜
음료
마른안주 증류주
차
와인
선물세트
굿즈
제품
30대
20대
40대 50대
해외 국내
남성
여성
타겟
웹페이지
광고모델
오프라인행사
수익
8.5비즈니스모델
8.5.2만다르트맵
브랜드전략
 


	108. AARRR
유입
A 웹사이트 방문,  소셜미디어 유입, 모바일 앱 다운로드
활성화
A 상품 페이지 조회, 장바구니 담기, 게시물 업로드 및 조회, 이벤트 조회, 해외 배송
재방문
R 리뷰 작성, VOC 서비스, 쿠폰 및 이벤트 참여, 소셜미디어 참여
수익
R 유도성 메세지 알림, 혜택 제공 팝업
추천
R 여론 확인, 매체별 커뮤니케이션 구축, SNS 리뷰 공유 이벤트
8.5 비즈니스 모델
8.5.3 AARRR
브랜드 전략
 


	109. 8.5비즈니스모델
8.5.4Moravian5M
Brand
Mission

사명
Message

메세지
Mind

마인드
Magic

매직
Moment

모먼트
Moravian
M M M  M M
5M
브랜드전략
 


	110. 8.5비즈니스모델
8.5.4Moravian5M
Brand
Mission

사명
Message

메세지
Mind

마인드
Magic

매직
Moment

모먼트
FirstM
M M M  M
Mission
Mission

사명
M
SupportingaHealthyLifestyle
건강한라이프스타일을지원합니다
브랜드전략
 


	111. 8.5비즈니스모델
8.5.4Moravian5M
Brand
Mission

사명
Message

메세지
Mind

마인드
Magic

매직
Moment

모먼트
SecondM
M M M  M
Message
Mission

사명
M
HealthyDrinkingCulutreforMe
브랜드를통한나를위한건강한음주문화를만듭니다
브랜드전략
 


	112. 8.5비즈니스모델
8.5.4Moravian5M
Brand
Mission

사명
Message

메세지
Mind

마인드
Magic

매직
Moment

모먼트
ThirdM
M M M  M
Mind
Mission

사명
M
Innovation,Quality,Sustainability
혁신,품질,지속가능성을가치로하며술을통한새로운경험을제공합니다
브랜드전략
 


	113. 8.5비즈니스모델
8.5.4Moravian5M
Brand
Mission

사명
Message

메세지
Mind

마인드
Magic

매직
Moment

모먼트
FourthM
M M M
Magic
Mission

사명
M
UsingNaturalExtracts
자연에서추출한원료로건강한막걸리를제공합니다
M
브랜드전략
  


	114. 8.5비즈니스모델
8.5.4Moravian5M
Brand
Mission

사명
Message

메세지
Mind

마인드
Magic

매직
Moment

모먼트
FifthM
M M M
Magic
Mission

사명
M
EasyAccessibility
쉬운접근성으로고객에게다가갑니다
M
브랜드전략
  


	115. 8.5비즈니스모델
8.5.5TheValuePropositionCanvas
ValueProposition
CustomerSegment ValueProposition
건강을고려하는주류소비자 건강기능막걸리제공,쉬운접근성
Pains  Product
Service
직접방문하여주류수령,건강에대한걱정,품질이낮고맛이없는주류 고품질건강기능막걸리
브랜드앱서비스출시,소셜미디어이벤트을통한혜택제공
온라인구매/수령,건강관리,높은품질,기존의맛과유사한맛경험
Gains
브랜드전략
 


	116. 수익모델

RevenueStreams
문제

Problem
일반주류구매시직접

방문수령하여구매
일반주류섭취시본인

건강에대한걱정과불 

안함
기존 일반  주류 제품에
비해 떨어지는 품질과
맛
무알코올막걸리제품군생산 자연추출물성분함유 건강지향제품선호소비자
장건강
새로운제품을적극적으로체험하고

이와 관련된 활동을 하고자 하는 사
람들
주류소비자
간건강
로우스펙제품소비자
면역력증진
20세소비자
다이어트효과
건강한음주문화
소셜미디어
네이버쇼핑
자사앱
자체앱을통한구매
디자인
온라인판매/유통망구축
고품질,고풍미막걸리제공
채널

Channels
가치제안

ValuePropositions
비용

CostStructure
매트릭스

KeyMetrics
경쟁우위

CompetitiveAdvantage
해결방안

Solution
고객세그먼트

CustomerSegments
얼리어뎁터

EarlyAdopter
월간매출
고객만족도
이벤트참여율
고객유지율
생산비용 자사앱 온라인쇼핑몰 소셜미디어
자사앱운영비용 유통비용 마케팅비용 고용비 수수료 저작권료
8.5비즈니스모델
8.5.6LeanCanvas
브랜드전략
 


	117. 수익모델

RevenueStreams
핵심파트너

KeyPartnership
개발처 생산/제조활동 소셜미디어  건강지향제품선호소비자
주류소비자
로우스펙제품소비자
20세소비자
국/해외소비자
소셜미디어
네이버쇼핑
자사앱
상세페이지
VOC
이벤트
유통망구축
소셜미디어마케팅
자사앱운영
생산/제조업체
납품업체
물류업체
판매처
소셜미디어
인플루언서 채널

Channels
가치제안

ValuePropositions
비용

CostStructure
핵심자원

KeyResources
고객관계

CustomerRelationships
핵심활동

KeyActivities
고객세그먼트

CustomerSegments
직원
생산장비
온라인
제품성분
패키지
생산비용 자사앱 온라인쇼핑몰 소셜미디어
자사앱운영비용 유통비용 마케팅비용 고용비 수수료 저작권료
8.5비즈니스모델
8.5.7BusinessModelCanvas
브랜드전략
장건강
간건강
면역력증진
다이어트효과
건강한음주문화
 


	118. 브랜드구체화
/
09
9.1 브랜드구체화
  


	119. 9.1브랜드컨셉
브랜드구체화
브랜드설정
Target Channel
Design
Brand
‘건강기능막걸리브랜드’
무알콜,단백질등의건강을지향하는막걸리제품
건강기능음료/주류제품을온라인을통해구매하고자하는MZ세대
자사앱 SNS  온라인마켓
BI
영상
UXUI
소셜커머스
제품
목업
20대남성/여성
9.1.1브랜드설정
 


	120. 브랜드 아이덴티티프리즘
건강지향적,품질지향적
EXTERNALIZATION
INTERNALIZATION
건강지향적이고한국적이며트렌디한
접근성,커뮤니케이션,자신감
커넥션(과거와현재의만남),

질적,한국적요소
신뢰(건강을생각하는브랜드),

환경친화적인,헌신
젊은브랜드,전통의현대화,한국적인이미지
를통해고객들이건강한음주문화를함께즐
길수있는
OURBRAND
PICTUREOFSENDER
PICTUREOFRECEIVER
9.1브랜드컨셉
9.1.2브랜드아이덴티티프리즘
브랜드구체화
  


	121. 키워드 맵핑
트렌디한
특별한
친환경적인
토속적인
경험해 보고  싶은
키치한
단순한
한국적인
깨끗한
다채로운
가벼운
신나는
감성적인
도전적인
부드러운
신선한
풍부한
역동적인
현대적 전통
친근한
젊은 층
건강한
맛있는
생동감 있는
어른의 맛
웰빙
신뢰
세련된
건강기능

막걸리 브랜드
9.
1 브랜드 컨셉
9.
1.3 키워드 맵핑
브랜드 구체화
 


	122. 키워드이미지분석기준
트렌디한
건강한
토속적인
다채로운
분류기준
키워드
형상화
폰트
일러스트
패턴
그래픽
광고
인물
배경
캐릭터
9.1브랜드컨셉
9.1.4키워드이미지도출
브랜드구체화
  


	123. 이미지맵핑
Trendy
대비되는 심플한 화려한
9.1브랜드컨셉
9.1.4키워드이미지도출
브랜드구체화
  


	124. 이미지맵핑
Native
전통적인 다채로운 곡선의
9.1브랜드컨셉
9.1.4키워드이미지도출
브랜드구체화
  


	125. 이미지맵핑
Healthy
깨끗한 생기있는
자연의
9.1브랜드컨셉
9.1.4키워드이미지도출
브랜드구체화
  


	126. 이미지맵핑
Colorful
창의적인 유기적인 풍부한
9.1브랜드컨셉
9.1.4키워드이미지도출
브랜드구체화
  


	127. BRAND
CONCEPT
ABOUT
KEYWORD
Wholesome
건강한 제품 뿐  만 아니라

건강한 음주 문화, 건강한 브랜드로서
조화와 균형의 가치를 가지는
Harmonic
본연의 가치에 충실한
Authentic
9.1 브랜드 컨셉
9.1.5 키워드 도출
브랜드 구체화
 


	128. 브랜드디자인
/
10
10.1
10.2
10.3
10.4
브랜드아이덴티티
브랜드가이드라인
UIUX
제품패키지
  


	129. 10.1브랜드아이덴티티
브랜드디자인
무엇을위해존재하는가

왜존재하는가에대한

끊임없는생각으로

작은것부터시작되는여정에서

최고의경험을드립니다.


사소한만남이라도가벼이여기지않고

단순히좋은제품을제공하는것이아닌

이유있는선택을제공하는

일시적이지않고지속가능한

우리의것을지켜나갑니다.


현재의,더나아가미래의당신에게

가장우리다운것이온전히닿을때까지

멈추지않습니다.
우리의것을위한___.
10.1.1BrandManifesto
  


	130. Raise Y
our Glass  to Y
ou
당신을 위한 한잔
건강한 음주 문화를 만드는
건강한 브랜드로 나아가는
건강 걱정없이, 음주를 즐기는
‘나를 위한’ 술
‘서로를 위한’ 문화
‘우리를 위한’ 브랜드
10.
1 브랜드 아이덴티티
브랜드 디자인
10.
1.2 Brand Voice
 


	131. Lead the best  enjoyable experience
for a healthy lifestyle.
우리가 고객에게 왜 존재해야 하는가에 대한 목적을 설정하고자합니다.

우리의 브랜드를 통하여 건강한 라이프스타일을 즐기고자 하는 사람들을 위해
최고의 경험을 제공하며, 나를 위한 즐거움을 느끼는 문화를 선도합니다.
10.1 브랜드 아이덴티티
브랜드 디자인
10.1.3 Brand Mission
 


	132. To support healthy  Drinking
and a healthy lifestyle.
브랜드의 미션을 달성하기 위하여 세부적인 목표를 설정합니다.

음주를 즐기고자 하는 모든 이들에게 건강하고 맛있는 막걸리를 제공함으로써,
건강한 라이프스타일을 실현하도록 하고자 합니다.
10.1 브랜드 아이덴티티
브랜드 디자인
10.1.4 Brand Vision
 


	133. 즐거운 라이프스타일을 제공하고자  합니다.
For Enjoyable
‘나, 서로, 우리’를 위한
For Community
건강한 경험을 느끼게 해주며
For Healthy
우리가 항상 마음속에서 지녀야 하는 드리의 정신이자 고객에게 제공하고자 하는 궁극적인 가치를 의미합니다.

고객에게 좋은 제품, 좋은 가치를 드리고 즐거운 경험을 드리는 것과 연계합니다.

이를 통해 강력한 이미지 구축의 토대를 확보하였으며, 이러한 가치 구조는 브랜드 스토리텔링의 주요한 소재가 됩니다.
10.
1 브랜드 아이덴티티
브랜드 디자인
10.
1.5 Brand Core Value
 


	134. 10.1브랜드아이덴티티
브랜드디자인
10.1.6BrandSlogan
드리를 드리다
  


	135. 우리브랜드의시각적,디자인및미적요소를통일시키고브랜드의일관성을유지하는데기준이됩니다.

‘검이불루화이불치'라는기준을통해세련된단순함을궁극적으로추구하여

브랜드의아이덴티티와메세지를강화하고고객에게일관성있는브랜드경험을제공합니다.
儉而不陋
華而不侈
검이불루화이불치
검소하되누추하지않고,화려하되사치스럽지않다
10.1브랜드아이덴티티
브랜드디자인
10.1.7BrandDesignPrinciple
  


	136. ‘드리'는브랜드의목표와정체성을드러내는이름입니다.

고객들에게건강하고즐거운경험을드리고브랜드의근본인Drink,마시는것을동시에상징하며

이는긍정적연관성을가지고고객들에게접근합니다.
드리다
건강한/즐거운 브랜드의근본
Drink
+
10.1브랜드아이덴티티
브랜드디자인
10.1.8FontLogo
  


	137. 드리의로고는간결함을바탕으로브랜드의고유성과상징성을가집니다.

발효가일어나는장소인항아리에서긴시간을통해만들어지는막걸리의근본과
이를통해하나의선물처럼고객들에게제공된다는의미를담습니다.
Makgeolli
HighWare
HighPlace
목표비전 항아리덮개
막걸리
항아리밑둥사발
근본
경험서비스
Essential
LowPlace LowWare
10.1브랜드아이덴티티
브랜드디자인
10.1.9SymbolLogo
  


	138. 폰트 타입과 심볼  타입 로고의 구조도입니다.

폰트 타입에서 x 간격을 기준으로 하며 이는 변형할 수 없습니다.

심볼 타입에서도 5x 간격을 기준으로 하며 이 또한 변형할 수 없습니다.

x x x
x
5x 5x
5x
5x
10x
x
10.2 브랜드 가이드라인
브랜드 디자인
10.2.1 Logo Construction
 


	139. 폰트심볼로고의혼합사용에대한규격입니다.

이는임의로변형하거나조정할수없으며,정해진규격을따라야합니다.
Horizontal
Vertical
브랜드디자인
10.2.2LogoConstruction
10.2브랜드가이드라인
  


	140. 모든로고타입에서5px의ClearSpace를가지며,이는임의로변형하거나조정할수없습니다.
SymbolType
5px
5px
5px
5px
MixedType_Vertical
MixedType_Horizontal
FontType
브랜드디자인
10.2.3LogoClearSpace
10.2브랜드가이드라인
  


	141. 로고색상은EmbraceWhite를일반적으로사용하며,상황에따라흑백으로사용할수있습니다.

명도50%를기준으로초과,미만시흑백을나누며이는폰트형,심볼형,혼합형모두적용됩니다.
FontType
EmbraceWhite EmbraceWhite Black
EmbraceBlack
SymbolType
브랜드디자인
10.2.4LogoColor
10.2브랜드가이드라인
  


	142. 로고사용시금지항목입니다.

비율변경및시인성확보에방해가되는모든행동을위한수정은불가합니다.
DFHASASD
윤곽선금지 이펙트사용금지 비율변형금지
그래픽결합금지  복잡한이미지사용금지 다른요소삽입금지
그라데이션금지 허용범위색이외금지 회전사용금지
브랜드디자인
10.2.5Don’t
10.2브랜드가이드라인
 


	143. 로고타이포는‘스스로넷NotCliche’을사용하며이는로고에한정됩니다.

이는술잔의부드러운곡선의형태가특징이며부드러우면서우아한느낌을전달합니다.

또한진부하지않은폰트라는의미를담고있으며드리의트렌디한전통의재해석과일치합니다.
NotCliche체
국문
브랜드디자인
10.2.6LogoTyphography
10.2브랜드가이드라인
  






	148. 브랜드디자인
‘Embrace’는환영하다,대하다,실천하다라는뜻을가지고있습니다.드리의‘EmbraceWhite’와‘EmbraceBlack’은

사소한것조차적극적으로환영하고모두를생각하며대하는,이를적극적으로실천하는브랜드아이덴티티를더욱명확히전달합니다.

모든브랜드컬러는오방색에해당하는색이며각색상에따라포함하고있는의미들을나타냅니다.
MainColor
탄수화물
트립토판
발효식품
#FEF7EA #0E0E0E
#F01D1D
#FFC315
#203ACD
R254

G247

B234
R14

G14

B14 R240G29B29
R255G195B21
R31G58B205
MainColor  SubColor
SubColor
SubColor
누룩
EmbraceWhite
지방
무기질/유산균
EmbraceBlack Red
단백질
비타민

식이섬유
Yellow
Blue
10.2.7ColorSystem
10.2브랜드가이드라인
 


	149. ‘드리'의 ㄷ과 ㄹ을  모티브로 활용해 장독대의 배열,한국적인 그래픽이미지를 담아
하나에국한되지않고서로연결되며유기적으로이어가는형상을나타냅니다. 

둥근기포와장독을형상화한‘드리'의패턴그래픽입니다.
브랜드디자인
10.2.8Pattern
10.2브랜드가이드라인
 



	151. 브랜드를나타내기위한높은활용성을가진그래픽모티브입니다.

이는나비의펼쳐진형태에서조화로움,행복,내적성장을상징하며

더넓은시야로바라봄으로서드리의범위를넓혀가고자합니다.
브랜드디자인
10.2.9GraphicMotif
10.2브랜드가이드라인
  


	152. 브랜드를나타내기위한높은활용성을가진그래픽모티브입니다.

이는나비의형태에서드리의근본을토대로각 성분의특징과고유한아이덴티티을담고있습니다.
해제
지방
호랑나비
식이섬유
부전나비
단백질
모시나비
탄수화물
상제나비
집중 확산  결합
브랜드디자인
10.2.10GraphicMotif
10.2브랜드가이드라인
 



	154. 브랜드 모티브에 따라  레이아웃을 정의하며

상항에 따라 글과 이미지 배치를 규정합니다.
Image Highlight
브랜드 디자인
10.2.
11 Layout
10.2 브랜드 가이드라인
 


	155. 브랜드디자인
TextHighlight
브랜드모티브에따라레이아웃을정의하며

상항에따라글과이미지배치를규정합니다.
10.2.11Layout
10.2브랜드가이드라인
  


	156. 브랜드디자인
Equal
Distribution
브랜드모티브에따라레이아웃을정의하며

상항에따라글과이미지배치를규정합니다.
10.2.11Layout
10.2브랜드가이드라인
  





	160. 브랜드디자인
IOS와안드로이드상황에서의브랜드아이콘규격입니다.

로고는항상중앙에위치해야하며,프레임에따른크기가적용됩니다.

이때ClearSpace의제한은제외됩니다.
IOS
Baseline Baseline
MDPI
@1x
76px 48px
76px  48px
Android
10.2.12Application
10.2브랜드가이드라인
 


	161. 브랜드디자인
10.2.12Application
10.2브랜드가이드라인
  


	162. 1.21 Brand App  Icon
10.2.12 Application
10.2 브랜드 가이드라인
브랜드 디자인
 


	163. 브랜드디자인
드리심볼스플래시이미지입니다.

발효의과정과드리의‘채움'을모티브로가집니다.

이는웹/앱상에서적용가능하며변형및수정은불가합니다.
10.2.13AppLogoSplash
10.2브랜드가이드라인
앱/웹에사용되는스플래시화면입니다.

밑에서부터차오르는중복된물결로완성되는로고를나타내며,

고객에게인사를드리는첫화면디자인을구성합니다.
  


	164. 브랜드디자인 10.2브랜드가이드라인
브랜드디자인
@Dri
SOCIAL
MEDIA
  


	165. 드리(Dri)의 어플리케이션, 웹사이트입니다.  브랜딩 컨셉
키워드인‘전통적인’,‘트렌디한’에맞추어GUI를구성하였
습니다.


브랜드드리의막걸리와여러굿즈등을구매할수있고드
리의 컨텐츠인 드리 매거진을 통해 막걸리의 관한 지식과
브랜드스토리, 드리의 디자인 모티브들을 이해할 수 있습
니다.
Dri'sapplication,website.TheGUIwasorganized
accordingtothebrandingconceptkeywords
'traditional'and'trendy'.


YoucanpurchasebrandDRI'smakgeolliand
variousgoods,andyoucanunderstandthe
knowledgeofmakgeolli,brandstory,andDRI's
designmotifsthroughDRIMagazine,whichis
DRI'scontent.
10.3.1overview
UXUI디자인 10.3UIUX
 


	166. 10.3.2정보구조도
스플레시
온보딩
홈
베스트상품 Dri브랜드굿즈
상품상세페이지
검색하기
장바구니
브랜딩칼럼
마일리지
회원등급
주문배송조회
사용가능쿠폰
상품리뷰
회원정보수정
패키지칼럼
브랜드스토리 Dri막걸리
베스트굿즈
프로필
상품  드리메거진 마이페이지
UXUI디자인 10.3UIUX
 


	167. 10.3.3와이어프레임
UXUI디자인 10.3UIUX
D-RI막걸리
D-RI브랜드굿즈
상품
9:27
드리
‘드리'는브랜드의목표와정체성을드러내는이름입니다.

고객들에게 건강하고  즐거운 경험을 드리며 브랜드의 근본인
Drink, 마시는 것을 동시에 상징하며 이는 긍정적 연관성을 가지
고고객들에게접근합니다.
‘드리'는막걸리브랜드로서막걸리를빚을때사용하는장독에서
모티브를 얻었습니다. 막걸리가 발효되면서 물결을 일고 우리의
막걸리가탄생합니다.
그래픽모티브를만들어가다.
드리의패턴
그래픽모티브를토대로디자인한패턴
당신을위한한잔
당신을생각하는막걸리브랜드‘드리'는건강을걱정없이음주를
즐기고,건강한음주문화를만들어나가는것을지향합니다.


건강한브랜드로나아가는‘드리'는당신의건강을생각합니다.
Raise Y
ourGlass to Y
ou
브랜드 스토리
9:27
D-RI

매거진 방법을알다.
K-막걸리

패키지에 대해 말하다.
막걸리브랜드

드리(Dri)를 말하다
Dri를소개합니다.
드리
막걸리브랜드
막걸리는

왜 인기가 있을까?
막걸리를알라볼까요?
드리
막걸리 함께
드리(Dri)의

패턴이야기
Dri브랜딩 패턴을알아보세요
패턴
브랜딩
드리(Dri)의

굿즈를 소개합니다
Dri메이드굿즈를살펴보세요
굿즈
브랜딩
막걸리 매거진
9:27
장바구니
전체선택 (2/3)
막걸리
굿즈
8,000 원
8,000 원
16,000 원
구매하기
구매하기
구매하기
옵션: 선물포장
옵션: 선물포장
옵션: 선물포장
선택삭제
삭제
삭제
1
1
2
-
-
-
+
+
+
삭제
구매하기
9:27
‘드리’브랜드굿즈 더보기
적막걸리
적막걸리
8,000원
8,000원
베스트상품 더보기
더보기
9:27
드리막걸리
무알콜막걸리로칼로리걱정없이즐길수있는드리의기본막걸
리입니다.톡톡터지면서깊은맛을냅니다.
배송정보
상품설명
일반출고

1일이내출고(주말,공휴일제외)
배송비 50,000원 이상 구매시 무료배송 (미만시 배송비 3,000
원발생)

제주도를포함한도서/산간지역은추가배송비3,000원
16,000 원
9:27
 


	168. 10.3.3와이어프레임
UXUI디자인 10.3UIUX
HOME 브랜드스토리  Driproducts. 막걸리Magazine
MYPAGE MYLIKE SHOPPINGBAG LOGIN
드리(Dri)
(주)드리
CopyrightDriMagulli,Inc.AllRightsReserved.
TEAM901 [BrandingDesign] 박서준 [PackageDesign] 이창민 [UXUIDesign] 이시연
이용약관 제휴제안
| | | |
드리환불정책 고객센터 TEAM 901
드리(Dri) 고객센터
의견보내기 홈페이지 전화:1234-5678(24시간연중무휴)
드리스토리 이메일:suooort@toss.im
드리막걸리 카카오톡:@Dri
MYPAGE MYLIKE SHOPPINGBAG LOGIN
드리막걸리
피부탄력도움을주는기능의막걸리
드리막걸리 드리막걸리
단백질이첨가된단백질막걸리 단백질이첨가된단백질막걸리
드리막걸리
알콜이함유되어있지않은무알콜,저칼로리
막걸리
Driproducts.
당신을위한한잔
당신을생각하는막걸리브랜드‘드리'는건강을걱정없이음주를즐기고,건강한음주문화를만들어나가는것을지향합니다.

건강한브랜드로나아가는‘드리'는당신의건강을생각합니다.
RaiseYourGlasstoYou
MYPAGE MYLIKE SHOPPINGBAG LOGIN
‘드리'는막걸리브랜드로서막걸리를빚을때사용하는장독에서모티브를얻었습니다.막걸리가발효되면서물결을일고우리의막걸리가탄생합니다.
모티브로고
드리Dri
드리의패턴
‘드리'는브랜드의목표와정체성을드러내는이름입니다.

고객들에게건강하고즐거운경험을드리며브랜드의근본인Drink,마시는것을동시에상징하며이는긍정적연관성을가지고고객들에게접근합니다.
‘드리'의ㄷ과ㄹ을모티브로활용해장독대의배열,한국적인그래픽이미지를담아하나에국한되지않고서로연결되며유기적으로이어가는
형상을나타냅니다.둥근기포와장독을형상화한‘드리'의패턴그래픽입니다.
레터링로고
그래픽모티브를만들어가다.
그래픽모티브를토대로디자인한패턴
드리(Dri)
(주)드리
CopyrightDriMagulli,Inc.AllRightsReserved.
TEAM901 [BrandingDesign] 박서준 [PackageDesign] 이창민 [UXUIDesign] 이시연
드리(Dri) 고객센터
의견보내기 홈페이지 전화:1234-5678(24시간연중무휴)
드리스토리 이메일:suooort@toss.im
드리막걸리 카카오톡:@Dri
드리막걸리홍
상품정보
16,600원
18개리뷰보기
별
무이자할부 카드사별
일반출고

1일이내출
50,000원
제주도를
배송정보
배송비
장바구니담기
1
- +
당신에게드리를드리다.
‘드리'는한국의전통주막걸리를판매합니다.


나의건강을생각한막걸리로건강기능식품에첨가되는영양성
추가하였습니다.
김포금쌀의달달하고

고소함이조화롭게어우러져

입안가득퍼지는즐거움
당도
70%
ALCHOL6.5%
디자인에 들어가기 앞서 콘텐츠와 이미지 등의
배치를고려하여와이어프레임을구성합니다.
 


	169. 10.3.4STYLEGUIDE
UXUI디자인 10.3UIUX
Primary

#0E0E0E
TYPE FACE  Color
SUIT ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
Heading 01
36 Bold
Paragraphs 01
Paragraphs 01
16 Bold
Heading 02
32 Bold
Paragraphs 02
14 Medium
Heading 03
24 Bold
Paragraphs 03
12 Medium
Heading 04
22 Bold
20 Bold
Secondary

#FEF7EA
Red

#F01D1D
텍스트 폰트는 ‘SUIT’폰트를 사용하며 모든 텍스트 형태에 적용됩니다.

SUIT는 완성도 높은 형태로 명확한 의미전달을 가능케 합니다.
또한 드리의 브랜드 컬러인 Embrace Black을 primary color로 사용하
고 Embrace White를 secondary color, #F01D1D를 point color로
사용합니다.
 


	170. UXUI디자인 10.3UIUX
Icon Appbar  Navigationbar
Button
장바구니
홈
위시리스트
드리메거진
검색
상품
뒤로가기
마이페이지
체크박스
2
구매하기
상품리뷰전체보기(18)
상품QA전체보기(18)
2
상품
2
2
브랜드스토리
2
드리매거진
장바구니
활성화된페이지마다아이콘의fill이

채워지도록디자인하여사용성을높였습니다.
다크모드의앱을디자인하여아이콘과폰트모두EbraceWhite를사용하였으며

브랜드로고와어우러지는얇고각진형태의아이콘을사용합니다.
10.3.4STYLEGUIDE
 


	171. 91px
91px
UXUI디자인 10.3 UIUX
Grid  system (App / Web)
4 Grid Columns

Column Width : 390px | Gutter Width : 4px | Margin : 26px
12 Grid Columns

Column Width : 1512px | Gutter Width : 20px | Margin : 100px
80px
8px 20px
26px 100px
26px 100px
8px 20px
80px
가독성과 완결성을 위해 앱과 웹 모두 그리드시스템을 적용합니다.
10.3.4 STYLE GUIDE
 


	172. 10.3.5모바일GUI디자인
UXUI디자인 10.3UIUX
9:27
심볼타입의 로고  활용과 패턴을 온보딩 화면과 홈화
면에사용하여‘드리'의브랜드이미지를나타냅니다.


베스트 상품카테고리에서는 드리 막걸리의 베스트
제품들을나열합니다.
드리HOME
막걸리브랜드

드리(Dri)를말하다
Dri를소개합니다.
드리
막걸리
브랜드론칭
2
9:27
상제막걸리
8,000원
모시막걸리
8,000원
부전막걸리
8,000원
호랑막걸리
8,000원
더보기
베스트상품
 


	173. UXUI디자인 10.3UIUX
브랜드스토리
당신을위한한잔
드리
당신을생각하는막걸리브랜드‘드리'는건강을걱정없이음주를
즐기고,건강한음주문화를만들어나가는것을지향합니다.


건강한브랜드로나아가는‘드리'는당신의건강을생각합니다.
‘드리'는브랜드의목표와정체성을드러내는이름입니다.

고객들에게 건강하고  즐거운 경험을 드리며 브랜드의 근본인
Drink, 마시는 것을 동시에 상징하며 이는 긍정적 연관성을 가지
고고객들에게접근합니다.
RaiseYourGlasstoYou
그래픽모티브를만들어가다.
2
9:27
‘드리'는막걸리브랜드로서막걸리를빚을때사용하는장독에서
모티브를 얻었습니다. 막걸리가 발효되면서 물결을 일고 우리의
막걸리가탄생합니다.
드리의패턴
그래픽모티브를토대로디자인한패턴
드리의브랜드아이덴티티를보여주는

‘BrandVoice’,‘BrandLogo’등을나타냅니다.
드리BRANDSTORY
‘드리'의 ㄷ과 ㄹ을 모티브로 활용해 장독대의 배열, 한국적인 그
래픽이미지를 담아 하나에 국한되지 않고 서로 연결되며 유기적
으로 이어가는 형상을 나타냅니다. 둥근기포와 장독을 형상화 한
‘드리'의패턴그래픽입니다.
10.3.5모바일GUI디자인
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드리의브랜드스토리와막걸리에관한

칼럼들로구성됩니다.
드리MAGAZINE
드리매거진
D-RI

매거진방법을알다.
K-막걸리

패키지에대해말하다.
2
9:27
막걸리는

왜인기가있을까?
막걸리를알라볼까요?
드리
막걸리 함께
드리(Dri)의

패턴이야기
Dri브랜딩패턴을알아보세요
패턴
브랜딩
막걸리매거진
막걸리브랜드

드리(Dri)를말하다
드리
막걸리  함께
건강을생각한막걸리브랜드Dri를소개합니다.
2023-11-10업로드
당신을생각하는막걸리브랜드‘드리'는건강을걱정없이음주를
즐기고,건강한음주문화를만들어나가는것을지향합니다.


건강한브랜드로나아가는‘드리'는당신의건강을생각합니다.


드리는당신에게술을‘드리다'라의의미에서시작되었습니다.음
주를하는행위를나쁘게만보지않고자신의몸을챙기면서음주
를 즐기기 위해서 막걸리에 영양성분을 담았습니다. 한국적인 막
걸리를 표현해 내기 위해 오방색을 사용하고 세가지의 건강기능
을함유한막걸리를출시했습니다.
‘드리'는브랜드의목표와정체성을드러내는이름입니다.

고객들에게 건강하고 즐거운 경험을 드리며 브랜드의 근본인
Drink, 마시는 것을 동시에 상징하며 이는 긍정적 연관성을 가지
고고객들에게접근합니다.


‘드리'는막걸리브랜드로서막걸리를빚을때사용하는장독에서
모티브를 얻었습니다. 막걸리가 발효되면서 물결을 일고 우리의
막걸리가탄생합니다.
드리막걸리
2
9:27
막걸리브랜드

드리(Dri)를말하다
Dri를소개합니다.
드리
막걸리브랜드
10.3.5모바일GUI디자인
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드리의막걸리와안주

브랜드굿즈등을만나볼수있습니다.


다양한패키지디스플레이로

막걸리의패키지를상세히볼수있습니다.
드리PRODUCT
2
당신에게드리를드리다.
‘드리'는한국의전통주막걸리를판매합니다.

나의건강을생각한막걸리로건강기능식품에첨가되는영양성분
을추가하였습니다.
김포금쌀의달달하고

고소함이조화롭게어우러져

입안가득퍼지는즐거움
당도
70%
ALCHOL6.5%
산도
55%
농도
75%
탄산
90%
다양한음식과의

조화를이루는

새콤한맛
풍부하고도풍성한

맛을즐길수록깊고걸죽한

누룩의농도
풍부하고도풍성한

맛을즐길수록깊고걸죽한

누룩의농도
상제막걸리
드리양조장
드리양조장은최고의막걸리를결정짓는것은최상급의쌀이라고
믿고 오로지  쌀의 품질과 맛만을 고려하여 서울에 양조장을 만들
었습니다.


첨단 양조장비를 도입해 사람이 체크하기 힘든 정밀한 부분까지
컨트롤하여 주질 안정에 최선을 다해 막걸리에서 만큼은 기본에
충실하고진심을다해생산합니다.
2
배송구매시주의사항

교환및반품안내
냉장(생막걸리)와냉동식품의경우상품가치하락으로재판매가
불가하므로 고객님의 단순 변심에 의한 교환, 반품, 취소가 불가
합니다
주문확인 후에는 운송장번호 입력 전이라도 제품이 출고됐을 수
있기때문에취소및반품이반려될수있습니다
수취인의주소,연락처를잘못기재하여발생된배송사고는교환
및반품이불가하니정확하게기재부탁드립니다
제품명:[드리]상제막걸리
영양정보
총내용량375ml
열량
1일영양성분기준치에대한비율(%)은2,000kcal기준이

므로개인의필요열량에따라다를수있습니다.
열량 96kal -
나트륨 30mg 2%
탄수화물 7g 2%
당류 0g 0%
지방 11g 11%
콜레스테롤 0mg 0%
단백질 0g 1%
트랜스지방 0g 0%
포화지방 0g 0%
1회제공량(100ml)/1회제공량당함량
부정,불량식품 신고
는 국번없이 1399
제조일자
2023.12.16
본 제품은 공정거래위원
회 고시소비자 분쟁 해
결기준에의거소비자의
정당한 피해는 보상하여
드립니다.
식품유형:탄산음료
원재료명및함량:정제수(국내산66%),찹쌀(국내산20%),자일리톨(핀란드산
7%), 찹쌀누룩(국내산3%), 맵쌀(국내산), 통밀가루(국내산),레몬(미국산),포도
당(국내산),연잎(국내산),생강(국내산),천일염(국내산)
에탄올함량:0.9%
내용량:375ml
품목번호:2023000120265
보관방법:0~5도냉장보관
포장재질:용기-유리병,뚜껑-PET,라벨(앞뒷면)-PP
경고:지나친음주는뇌졸증,기억력손상이나치매를유발합니다.임신중음주
는기형아출생위험을높입니다.
업소명및소재지:(주)드리정공장서울특별시강동구천호대로105315층04호
[드리]상제막걸리
상제막걸리
상제막걸리
호랑막걸리 부전막걸리
알콜이 함유되어 있지 않은 무알콜,
저칼로리막걸리
알콜이 함유되어 있지 않은 무알콜,
저칼로리막걸리
단백질막걸리의캔버전,한병이부
담스럽다면캔으로즐겨보세요!
단백질이첨가된단백질막걸리
12,000원
12,000원 7,000원
12,000원
모시막걸리
2
상품
D-RI막걸리
9:27
10.3.5모바일GUI디자인
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마이페이지
이시연
VIP
5 280p
회원님
회원등급
사용가능쿠폰
주문배송조회
취소/교환/반품내역
상품리뷰
회원정보수정
마일리지
할인혜택보기
2
9:27
장바구니
전체선택(2/3)
상제막걸리
드리브랜딩리플렛
막걸리
굿즈
호랑막걸리
8,000원
12,000원
16,000원
구매하기
구매하기
구매하기
8,000원
12,000원
8,000원
옵션:선물포장
옵션:선물포장
옵션:선물포장
선택삭제
삭제
삭제
1
1
2
-
-
-
+
+
+
삭제
구매하기
마이페이지에서드리에서의

회원등급과쿠폰등을확인할수있습니다.


장바구니기능을통해상품을담아둘수있습니다.
드리MYPAGE
10.3.5모바일GUI디자인
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10.3.6웹GUI디자인
드리의메인홈페이지에는브랜드의분위기를나타내
기위해패턴을활용하여드리의이미지를제공합니다.
드리HOME
HOME 브랜드스토리  Driproducts. 막걸리Magazine
BEST 드리를알다.
막걸리브랜드‘Dri’론칭|브랜드스토리보러가기
MYPAGE MYLIKE SHOPPINGBAG LOGIN
 


	181. UXUI디자인 10.3UIUX
10.3.6웹GUI디자인
드리의로고,패턴,BrandVoice를나타냅니다.
드리BRANDSTORY
당신을위한한잔
당신을생각하는막걸리브랜드‘드리'는건강을걱정없이음주를즐기고,건강한음주문화를만들어나가는것을지향합니다.

건강한브랜드로나아가는‘드리'는당신의건강을생각합니다.
RaiseYourGlasstoYou
MYPAGE MYLIKE  SHOPPINGBAG LOGIN
‘드리'는막걸리브랜드로서막걸리를빚을때사용하는장독에서모티브를얻었습니다.막걸리가발효되면서물결을일고
우리의막걸리가탄생합니다.
모티브로고
드리Dri
드리의패턴
‘드리'는브랜드의목표와정체성을드러내는이름입니다.

고객들에게건강하고즐거운경험을드리며브랜드의근본인Drink,마시는것을동시에상징하며이는긍정적연관성을가지
고고객들에게접근합니다.
‘드리'의ㄷ과ㄹ을모티브로활용해장독대의배열,한국적인그래픽이미지를담아하나에국한되지않고서로연결되며
유기적으로이어가는형상을나타냅니다.둥근기포와장독을형상화한‘드리'의패턴그래픽입니다.
레터링로고
그래픽모티브를만들어가다.
그래픽모티브를토대로디자인한패턴
‘드리'는막걸리브랜드로서막걸리를빚을때사용하는장독에서모티브를얻었습니다.막걸리가발효되면서물결을일고
우리의막걸리가탄생합니다.
모티브로고
드리의패턴
‘드리'의ㄷ과ㄹ을모티브로활용해장독대의배열,한국적인그래픽이미지를담아하나에국한되지않고서로연결되며
유기적으로이어가는형상을나타냅니다.둥근기포와장독을형상화한‘드리'의패턴그래픽입니다.
그래픽모티브를토대로디자인한패턴
드리(Dri)
(주)드리
CopyrightDriMagulli,Inc.AllRightsReserved.
TEAM901 [BrandingDesign] 박서준 [PackageDesign] 이창민 [UXUIDesign] 이시연
이용약관 제휴제안
| | | |
드리환불정책 고객센터 TEAM 901
드리(Dri) 고객센터
의견보내기 홈페이지 전화:1234-5678(24시간연중무휴)
드리스토리 이메일:suooort@toss.im
드리막걸리 카카오톡:@Dri
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10.3.6웹GUI디자인
드리의대표상품들을만나볼수있습니다.
드리PRODUCT
MYPAGE MYLIKE  SHOPPINGBAG LOGIN
드리막걸리
피부탄력도움을주는기능의막걸리
드리막걸리 드리막걸리
단백질이첨가된단백질막걸리 단백질이첨가된단백질막걸리
드리막걸리
알콜이함유되어있지않은무알콜,저칼로리
막걸리
Driproducts.
드리(Dri)
(주)드리
CopyrightDriMagulli,Inc.AllRightsReserved.
TEAM901 [BrandingDesign] 박서준 [PackageDesign] 이창민 [UXUIDesign] 이시연
이용약관 제휴제안
| | | |
드리환불정책 고객센터 TEAM 901
드리(Dri) 고객센터
의견보내기 홈페이지 전화:1234-5678(24시간연중무휴)
드리스토리 이메일:suooort@toss.im
드리막걸리 카카오톡:@Dri
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10.3.6웹GUI디자인
MYPAGE MYLIKE  SHOPPINGBAG LOGIN
호랑막걸리
상품정보
8,600 원
18개리뷰보기
별
무이자할부 카드사별할부혜택안내
일반출고

1일이내출고(주말,공휴일제외)
50,000원이상배송시무료배송

제주도를포함한도서/산간지역은추가배송비5,000원발생
배송정보
배송비
바로구매하기
장바구니담기
1
- +
MYPAGE MYLIKE SHOPPINGBAG LOGIN
당신에게드리를드리다.
‘드리'는한국의전통주막걸리를판매합니다.


나의건강을생각한막걸리로건강기능식품에첨가되는영양성분을
추가하였습니다.
김포금쌀의달달하고

고소함이조화롭게어우러져

입안가득퍼지는즐거움
당도
70%
ALCHOL6.5%
산도
55%
농도
75%
탄산
90%
다양한음식과의

조화를이루는

새콤한맛
풍부하고도풍성한

맛을즐길수록깊고걸죽한

누룩의농도
풍부하고도풍성한

맛을즐길수록깊고걸죽한

누룩의농도
배송구매시주의사항교환및반품안내
냉장(생막걸리)와냉동식품의경우상품가치하락으로재판매가불가하므로고객님의단순변
에의한교환,반품,취소가불가합니다
주문확인후에는운송장번호입력전이라도제품이출고됐을수있기때문에취소및반품이반
될수있습니다
수취인의주소,연락처를잘못기재하여발생된배송사고는교환및반품이불가하니정확하게
재부탁드립니다
제품을직접받으실수없거나고객의부재등으로인한택배사고시교환및반품이불가합니다
수령한제품의불량,파손,오배송일경우수령후7일이내신청이가능하며배송비는판배자
담입니다.이경우포장을뜯고나버리지말고받은그대로사진촬영후문의주시기바랍니다.
드리양조장
드리양조장은최고의막걸리를결정짓는것은최상급의쌀이라고
믿고 오로지 쌀의 품질과맛만을고려하여 서울에 양조장을만들
었습니다.


첨단 양조장비를 도입해 사람이 체크하기 힘든 정밀한 부분까지
컨트롤하여 주질 안정에 최선을 다해 막걸리에서 만큼은 기본에
충실하고진심을다해생산합니다.
드리(Dri)
(주)드리
CopyrightDriMagulli,Inc.AllRightsReserved.
TEAM901 [BrandingDesign] 박서준 [PackageDesign] 이창민 [UXUIDesign] 이시연
드리(Dri) 고객센터
의견보내기 홈페이지 전화:1234-5678(24시간연중무휴)
드리스토리 이메일:suooort@toss.im
드리막걸리 카카오톡:@Dri
상품상세페이지에서는드리막걸리의

다양한정보가제공됩니다.
드리PRODUCT
 


	184. UXUI디자인 10.3UIUX
10.3.6웹GUI디자인
드리의브랜딩,패키지,막걸리에관한

칼럼들을제공합니다.
드리MAGAZINE
MYPAGE MYLIKE  SHOPPINGBAG LOGIN
막걸리브랜드‘드리(Dri)’의패턴이야기
패턴
브랜딩
Dri브랜딩패턴을알아보세요
드리(Dri)의

굿즈를소개합니다
ABOUT

드리
BESTARTICLE
드리를파헤치다.
드리를파헤치다.
Dri메이드굿즈를살펴보세요
굿즈
브랜딩
막걸리브랜드

드리(Dri)를말하다
Dri를소개합니다.
드리
막걸리브랜드
막걸리는

왜인기가있을까?
막걸리를알라볼까요?
드리
막걸리 함께
드리(Dri)의

굿즈를소개합니다
드리(Dri)의

브랜드는어떻게탄생하게되었을까?
‘한국적인’이란

무엇일까
한국의

멋을알리다
BESTARTICLE
드리를파헤치다.
Dri메이드굿즈를살펴보세요
Dri브랜드를살펴보세요 드리가해석한한국적인이란 한국의멋을막걸리와함께
굿즈
포스터 모티브 낱말풀이 트렌드 K-막걸리
브랜딩
브랜딩
막걸리브랜드

드리(Dri)를말하다
Dri를소개합니다.
드리
막걸리브랜드
막걸리는

왜인기가있을까?
막걸리를알라볼까요?
드리
막걸리 함께
드리(Dri)
(주)드리
CopyrightDriMagulli,Inc.AllRightsReserved.
TEAM901 [BrandingDesign] 박서준 [PackageDesign] 이창민 [UXUIDesign] 이시연
이용약관 제휴제안
| | | |
드리환불정책 고객센터 TEAM 901
드리(Dri) 고객센터
의견보내기 홈페이지 전화:1234-5678(24시간연중무휴)
드리스토리 이메일:suooort@toss.im
드리막걸리 카카오톡:@Dri
 





	188. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리
10.4제품패키지
드리(Dri)막걸리제품은기본이되는논알콜막걸리,단백
질막걸리,무지방막걸리,비타민막걸리4종으로나뉘어
져있습니다.이4가지종류의막걸리의특징을오방색과
그래픽모티브심볼을이용하여제품디자인에담았습니다


전통적인맛을현대적인스타일로풀어낸드리(Dri)브랜
드의다양한라인업을경험할수있습니다.
Drimakgeolliaredividedintofourbasictypes:non-
alcoholicmakgeolli,proteinmakgeolli,fat-free
makgeolli,andvitaminmakgeolli.Thecharacteristics
ofthesefourtypesofmakgeolliwereincorporated
intotheproductdesignusingthefivecardinalcolors
andgraphicmotifsymbols.  
YoucanexperiencethediverselineupoftheDri
brand,whichpresentstraditionalflavorsinamodern
style.
  


	189. 1%미만
#건강#제로#논알콜
10.4.1드리막걸리
브랜드디자인 10.4제품패키지
0%
750ml
당류
내용량
알코올함유량
  



	191. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리_상제
10.4제품패키지
상제막걸리
알코올함량0.1%
드리 막걸리 중  가장 기본
이 되는 무알코올 막걸리
‘상제막걸리'입니다.


국내산 쌀을 사용한 누룩으
로 만들며 0.1%의 알코올
함량으로 부담없이 즐길 수
있습니다.
 


	192. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리_모시
10.4제품패키지
모시막걸리
알코올함량 단백질
0.1%, 14g
무알코올  뿐 만 아니라 단백질 14g을
포함하고있는‘모시막걸리'입니다.


그래픽 모티브의 상징성 중 빨간색을
띄는 나비인 빨간점 모시나비의 이름을
따온막걸리입니다.
 



	194. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리_부전
10.4제품패키지
부전막걸리
알코올함량
비타민C 비타민B2
0.1%

500mg, 12mg
상제  막걸리와 같이 무알코올을 기반으로 하
며 비타민C 500mg과 비타민 B2 12mg을
포함하고있는‘부전막걸리'입니다.


그래픽 모티브의 상징성 중 파란색을 띄는 나
비인부전나비의이름을따온막걸리입니다.
 


	195. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리_호랑
10.4제품패키지
호랑막걸리
알코올함량 지방
0.1%, 0g
기존  무알코올 상제 막걸리에서 지방
을완전히제거한‘호랑막걸리'입니다. 


그래픽 모티브의 상징성 중 노란색을
띄는 나비인 호랑나비의 이름을 따온
막걸리입니다.
 


	196. 브랜드디자인
10.4.2개별패키지
10.4제품패키지
개별막걸리를위한패키지입니다.

막걸리 용기에 맞춘  속포장과 용기의 보존성을 높이도록 하는 재질로 제작되어
본연그대로의제품을경험할수있습니다.
 


	197. 브랜드디자인
10.4.3세트패키지
10.4제품패키지
OPENVIEW
FRONTVIEW TOPVIEW
4병의막걸리가들어가는세트패키지입니다.

박스를열면볼수있는드리의아이덴티티와세트패키지에서만만나볼수있는
전용잔을통해드리의정체성을경험할수있도록합니다.
  



	199. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리캔
10.4제품패키지
높은편의성과접근성을제공하기위한캔형태의드리막걸리입니다.

기존드리의아이덴티티를살린디자인이특징이며,편의점및마트등을위주로판매됩니다.
  




	202. 브랜드디자인
10.4.1드리막걸리Display 세트패키지
10.4제품패키지
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