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Maakt technologie hét verschil in digital advertising of is dit tijdelijk met het oog op de cookieless future? 

Tim Walstock, Advertising Consultant 

AI-gestuurde en gepersonaliseerde ervaringen worden steeds belangrijker bij het benaderen van je doelgroep. Data staat daarin volledig centraal. De toepassing van machine learning binnen marketing is echter niet nieuw. Het aansturen op je doelgroep kan immers al via programmatic buying, content wordt via slimme algoritmes gestuurd en Pmax campagnes verbetert jouw advertising strategie door de kracht van automatisering en machine learning. 

Wat doet AI nu in advertising? Laat Bing de toekomst zien van zoeken? Kunnen we met de toepassing van technologie verschil maken in hoe we onze ads voeden en onze doelgroep bereiken? Is een cleanroom de toekomst of een technische tussenoplossing in de ontwikkeling naar een cookieless future? Wordt branding dan weer de toekomst?

Tim Walstock vertelt je alles over de toepassing van technologie binnen advertising en de mogelijkheden die dit met zich meebrengt voor en na het cookieless marketing tijdperk.Read less
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