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BIO Salvatore Russo
Autore del libro "&Love Story" (ROI Edizioni). È un "Brand Builder": trova le parole e le strategie per far innamorare le persone del proprio brand e prodotti. Nei suoi eventi ha intervistato personalità come Piero Angela e Giovanni Rana.


SPEECH al Marketing Semplice Summit: “Come fare innamorare le persone del tuo brand personale”Read less
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