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Abyste uvařili pivo, potřebujete chmel, slad, vodu a pivovarské kvasinky. Vytvořit na pivo kampaň, navíc pro tu nejikoničtější značku, jakou v naší zemi máme, ale zase tak jednoduché není. Vlastně je to celkem slušná alchymie. Jak to udělat, aby i tak prémiový produkt jako Pilsner Urquell mluvil relevantně i k "obyčejným” lidem a dokázal u nich vyvolat ty správné emoce? Navíc v době pandemie, kdy se na dlouhé měsíce zavírají hospody a lidé obrací každou korunu? Přijďte a dozvíte se to. Povím vám vše a nic nezamlčím. 

Reklamu si můžete pustit na Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=JKdi_iDJhbARead less
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	1. Jak se vaří  koncept pro
Pilsner Urquell
CopyCamp, 2. 6. 2022
 


	2. Miloš Kočí
CCO VMLY&R
Kofola,  Kooperativa, IKEA, Budějovický
Budvar, T-Mobile
Česká spořitelna, innogy, adidas, Volvo,
Danone, Pilsner Urquell
 



	4. ORIGINALITA.
TO PRAVÉ BOHATSTVÍ
PRAVÉ  BOHATSTVÍ
SE SKRÝVÁ UVNITŘ
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	8. To už tu  bylo, ne?
 


	9. KAŽDÝ MÁ SVŮJ  DŮVOD K HRDOSTI
 


	10. Z POHLEDU ČLOVĚKA
Co  je můj důvod k hrdosti?
Nemusím být slavný, udělat úžasnou kariéru nebo třeba
vyhrát olympiádu, i tak mám
v životě něco, na co můžu být právem hrdý.
Zachoval jsem se správně, když bylo potřeba?
Dělám věci, jak nejlíp umím?
Nebo jsem prostě dobrý táta?
I já mám svůj důvod k hrdosti.
Z POHLEDU ZNAČKY
Co je náš důvod k hrdosti?
Třeba to, že jsme světu dali první zlatý ležák.
Nebo že jsme neusnuli na vavřínech a přišli
jako první s pivními tanky a dalšími inovacemi.
Nebo že jsme nikdy nezměnili recepturu.
Nebo je to fakt, že nevaříme jen pivo,
ale pomáháme kultivovat
českou pivní kulturu.
 


	11. Chceme si přivlastnit  téma hrdosti,
ale nechceme se stavět do pozice arbitra.
Nechceme lidem říkat, jaký je ten
„správný“ a jediný důvod k hrdosti.
Budeme moderovat diskuzi a nabízet možnosti.
Budeme v lidech podporovat hrdost jako takovou.
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Zaměstnanci Sport Master Bartender Udržitelnost
DŮVOD K HRDOSTI
 




	23. HRDOST NA SEBE
HRDOST  NA SVÉ BLÍZKÉ
CO ANO
CO NE
KAŽDODENNÍ HRDOST
NÁRODNÍ HRDOST
HRDOST NA ÚSPĚCH
HRDOST NA KOMUNITU
HRDOST NA PŘEKONÁNÍ TRAUMAT NEBO PŘEKÁŽEK
HRDOST NA VELKÁ ŽIVOTNÍ ROZHODNUTÍ
 


	24. "PRÁVNÍK" "SEN"
"RANDE"
"NEJCENNĚJŠÍ
VÍTĚZSTVÍ"
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	27. Jsem na
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hrdý!
  






	32. 1. část
Ukazujeme zdravý  vztah otce a syna
 


	33. 1. část
Ukazujeme zdravý  vztah otce a syna
2. část
Jádro příběhu - syn udělá něco, za
co je na něj otec hrdý.
 


	34. 1. část
Ukazujeme zdravý  vztah otce a syna
2. část
Jádro příběhu – syn udělá něco, za
co je na něj otec hrdý.
3. část
Otec potvrzuje hrdost na syna
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