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	17. Northern Thailand GDP  1,197,029 MTHB
Northern Thailand GDP from MICE 10,122 MTHB (1%)
Meeting
Incentive
Convention
58.2%
Source: Frost and Sullivan. 2018. Study on the Economic Impact of MICE Industry in Thailand. TCEB (Online)
อุตสาหกรรม MICE สร้างอะไรให้เศรษฐกิจภาคเหนือ?
 


	18. Meetings
Incentives
Conventions
58.2%
Northern Thailand GDP  impact
from event organizers and their vendors in
2017
1%of GDP from MICE
Source: Frost and Sullivan. 2018. Study on the Economic Impact of MICE Industry in Thailand. TCEB(Online)
Exhibitions
41.8%
อุตสาหกรรม MICE สร้างอะไรให้เศรษฐกิจภาคเหนือ?
 


	19. Source: Frost and  Sullivan. 2018. Study on the Economic Impact of MICE Industry in Thailand. TCEB(Online)
อุตสาหกรรม MICE สร้างอะไรให้เศรษฐกิจภาคเหนือ?
Total 10,688 jobs
26.7%
Exhibitions
Meetings
Incentives
Conventions
2,851 jobs
7,837 jobs
73.3%
Jobs creation contributed in Northern Thailand
from MICEindustry in 2015
 


	20. อุตสาหกรรม MICE สร้างอะไรให้เศรษฐกิจภาคเหนือ?
สร  ้ำงงำน สร ้ำงอำชีพ
สร ้ำงควำมเชื่อมโยงธุรกิจ
สร ้ำงรำยได้
Economic
impact
 


	21. Thailand MICE Cities  มีทั้งหมด 10 เมือง
 


	22. กรุงเทพ เชียงใหม่ พัทยา  ภูเก็ต ขอนแก่น
นครราชสีมา อุดรธานี สงขลา สุราษฎร์ธานี พิษณุโลก
 


	23. คือใคร
  


	24. สานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) หรือ  ทีเส็บ
แนวหน้าในการพัฒนาอุตสาหกรรม MICE เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจด้วยนวัตกรรม สร้างความเจริญ
และกระจายรายได้
 


	25. สานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) หรือ  ทีเส็บ
• ผู้นาด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรม MICE (Meetings, Incentives, Conventions, Exhibitions, Events)
• ผู้ผลักดันและและพัฒนาอย่างมีกลยุทธ์ให้กับอุตสาหกรรม MICE (Growth Driver)
• ร่วมมือกับทุกภาคส่วนเพื่อสร้างสรรค์มาตรฐานธุรกิจ MICE
• หน่วยงานภาครัฐภายใต้สังกัดสานักนายกรัฐมนตรี
• ก่อตั้งโดยพระราชกฤษฎีกาในปี 2545 เพื่อส่งเสริมและพัฒนาการจัดงานกิจกรรมทางธุรกิจในประเทศไทย
ตั้งแต่ปี 2547
 


	26. = สสปน. สานักภาคเหนือ
  


	27. Our vision:
Local partner  for Global Success
 


	28. • ใช้ไมซ์เป็นเครื่องมือขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สังคมและการพัฒนาเมืองภาคเหนือ
•  ขยายเครือข่ายจังหวัด กลุ่มจังหวัด จนไปถึงระดับภาค
• จับมือ บูรณาการทุกภาคส่วน
• พลิกฟื้น / ยกระดับเศรษฐกิจภาคเหนือ ต่อยอดอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ สร้างฐานอุตสาหกรรมใหม่
• สร้างงานและกระจายรายได้สู่ประชาชนอย่างทั่วถึง (พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก)
 


	29. Mission ไมซ์ม่วนใจ๋
• ส่งเสริมไมซ์ในระดับพื้นที่ภาคเหนือ  (17 จังหวัด) ทั้ง WIN-PROMOTE-DEVELOP โดยเน้นการ
ดาเนินการตามนโยบายภาครัฐและกรอบทิศทางการพัฒนาภาคเหนือ
• ผลักดัน MICE เป็นวาระสาคัญของจังหวัดและภาคเหนือโดยรวม
• ต่อยอดนโยบาย โดยใช้กิจกรรมการประชุม แสดงสินค้า และงานเทศกาลเป็นกลไกไปสู่เป้าหมาย
• เป็นต้นแบบในการทางานแบบมีส่วนร่วม เพื่อสร้างความเป็นเจ้าของ และยกระดับขีดความสามารถของ
ผู้เกี่ยวของทั้งระบบ
 


	30. Partnership model
Chiang Mai  City content
Smart MICE city Medicopolis Food Innopolis Creative
industries
Global
recognition
City
content
MICE
ecosystem
ผู้ประกอบการไมซ์
สมาคมโรงแรมไทย ภาคเหนือ มหาวิทยาลัย
ธุรกิจเอกชน หอการค้า
สภาอุตสาหกรรม
ชุมชน
ประชาชน
ภาครัฐ จังหวัด
อบจ. เทศบาล
 



	32. Chiang Mai
Design Week
  



	34. พิษณุโลก เมืองอาหารและสุขภาพ
  


	35. เชียงราย
World Tea Coffee  Expo
เมืองชากาแฟ
 


	36. การสนับสนุน (Support schemes)  จาก TCEB
In Cash + In kind
1. M I C E (Domestic / International)
2. Mega events (International)
3. Flagship Event
 


	37. Sustainability guidelines, 25  ข้อ
สามารถขอสนับสนุนเพิ่มเติม
วงเงิน 20,000 บาท
เพื่อจัดงานแบบปลอดภัยและยั่งยืน
 


	38. www.thaimiceconnect.com
  


	39. Contact us! NRGO:  Northern Region team
nrgo@tceb.or.th
ไมซ์ม่วนใจ๋ Northern MICE Thailand
Thailand Convention & Exhibition Bureau (TCEB)
Business Events Thailand
 


	40. THANK YOU
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