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	3. 3
消費者透視鏡
戶外活動必備！跑鞋品牌排行與討論面向全面解析
數據期間：2021/07 - 2022/07
文章瀏覽數：109
數據來源：i-Buzz  Research
 


	4. 近期新冠疫情漸趨緩，有越來越多人喜歡利用閒暇的時光到戶外
踏青、運動，一面欣賞美景，一面暢快地呼吸新鮮空氣。隨著戶
外活動的熱度上升，民眾對於跑鞋的討論熱度與需求也隨之變動。
i-Buzz 網路口碑研究中心為您整理跑鞋相關的口碑話題，帶您瞭
解網友們討論跑鞋時注重的有哪些面向，又有哪些品牌在聲量上
拔得頭籌！
前言
資料來源：i-buzz
圖片來源：Unsplash
  


	5. 以熱門關鍵字分析，可看出網友在挑選跑鞋時多會優先考慮性能面向，例如「中底」是鞋子組成中，影響舒適度與運動表現的關鍵部分，而各家品牌在
中底領域也不斷研發獨門的「科技」，像是 Adidas 的  Boost、Nike 的 Zoom；再來像是「鞋面、搭配、配色」等外觀面向關鍵字，也是影響消費的核心
因素。此外，也有不少品牌榜上有名，像是「Nike、Asics、Adidas」，甚至出現 Nike 的旗艦商品「Vaporfly Next%」系列，儘管要價不斐，但卓越的性
能讓頂尖跑者在大賽屢創紀錄，引發網友熱議。
性能、外觀是討論焦點 Nike 破紀錄神鞋引熱議
圖片來源：i-buzz
跑鞋討論熱門關鍵字
資料來源：i-buzz
 


	6. 從品牌的角度來比較，在聲量排行榜上，前十名的跑鞋品牌依序是 Nike、Asics、Adidas、Mizuno、母子鱷魚、New Balance、Hoka  One One、Brooks、
Under Amour、Reebok。其中 Nike 在近年不斷改良科技，漸漸拉開與競爭者的差距。Adidas 則在外觀上保有優勢，輕量化也引起不少讚許，但也有人批評
「近年停滯不前，吃光過去 boost 的老本」。而 Asics與 Mizuno 皆為日系品牌，外觀上相對傳統，但寬楦設計更符合亞洲人的腳型，被認為是更舒適的選
擇。本土的母子鱷魚則是榜上唯一主打「跑拖」的品牌，曾有國內選手穿著它在世界奪牌，多年來在跑圈培養不少粉絲。好感度部分由 New Balance 與
Under Amour 拔得頭籌。有關 New Balance 的討論多著重在復古跑鞋，網友多讚許其好搭好穿；而 Under Amour 則在外觀與舒適度頗受好評，不過也有少
數網友對新鞋款的耐穿度感到懷疑。
Nike 制霸討論版 New Balance 好搭好穿好感高
Top10 跑鞋聲量與好感度
圖片來源：i-buzz 資料來源：i-buzz
 


	7. 若將跑鞋討論分為性能、外觀、價格、行銷、通路等五大面向，可以發現討論佔比最高的是性能，其次是外觀。前五大品牌相比，母子鱷魚在性能方面的
討論特別多，網友們多半讚揚其舒適性，且輕盈的特性適合拿來提速與訓練，不過有時也容易翻船、破皮。Nike 的各面向中特別搶眼的是價格，就連討論
旗艦款式時，網友也常提到「貴、預算」等話題，另外也有不少情況是在分享電商的特價優惠，由此可以看出 Nike  跑鞋在各大討論區的超高人氣。
母子鱷魚性能相關討論多 Nike 價格討論突出
Top5 跑鞋品牌討論面向分析
圖片來源：i-buzz 資料來源：i-buzz
 


	8. 針對聲量最高的性能面向，可再將其拆分為舒適度、耐用度、速度三大項目，其中以舒適度的討論最多。與前五大品牌交叉分析後，Adidas 是唯一速度相
關討論高於舒適度的。觀察評測文與網友的發言，其輕盈的特點頗受推崇；不過也有不少人批評其 Boost  系列鞋墊太軟，不適合跑步。在舒適度方面，母
子鱷魚的討論明顯較高，推測如前兩段所述，與其透氣、軟 Q 的腳感有關，不過較少包覆也意味著穩定性與保護性較低。而 Mizuno 在耐穿度上非常突出，
有不少鄉民在討論時常提及其鞋底相當耐磨。
Adidas 輕盈提速 母子鱷魚舒適度受矚目 Mizuno 耐穿受肯定
Top5 跑鞋品牌性能細項佔比分析
圖片來源：i-buzz 資料來源：i-buzz
 


	9. 綜觀跑鞋市場，可以發現聲量由不斷創新的 Nike 主宰，緊隨其後的
是Asics、Adidas  與 Mizuno；此外，因好看好搭而有超高好感的
New Balance 也佔有一席之地。本土的母子鱷魚則在「跑拖」領域
獨占鰲頭，除了「透氣舒適」的現存優勢以外，未來如何優化穩定
度並開拓跑圈以外的新客群，將會是發展的重要課題。
透過網路聲量數據可以發現，跑鞋的性能與外觀是網友最在意的兩
大面向，性能的討論中，又以舒適度最為重要。在資源有限的條件
下，品牌開發新品時應確立優先順序，但也不可過度偏重其一，才
有辦法獲得更多消費者的青睞。
掌握跑鞋市場 好穿好看缺一不可
圖片來源：Unsplash 資料來源：i-buzz
 


	10. 10
行銷透視鏡
鬼月行銷怎麼玩出新招？從品牌案例拆解 3 招創意提案
  


	11. 如何藉由農曆七月借勢，是社群行銷人的本月主題。
身為社群小編，既想要巧妙搭上時事，卻又擔心題材呈現方式過
於陰森，招致受眾反感，除了鬼月禁忌、普渡大拜拜以外，也較
難發想出新的創意切入點。此外，由於多數企業產品與中元節的
使用情境，如普渡等，關聯度不夠強烈，說服力因此面臨挑戰。
為了解決上述問題，本文搜集了實際的品牌另類操作案例，層層
拆解商業問題、限制與優勢、最終呈現手法。
除了懸疑，鬼月借勢還有什麼玩法？
資料來源： 未來商務
圖片來源： PX  Channel
 


	12. 全聯每年都會在中元節時推出中元節創意計畫，今年也不例外。
如何在既有的角色人設、甚至「中元宇宙」世界觀之上推陳出新，
既符合過往「消除未知恐懼」一貫訊息，又能夠替角色增添新火
花，成為品牌的核心目標。
今年推出的「中元節大會談」企劃，將場景設定為「世紀大對
談」，並安排去年就出場過的三名角色：紅衣小女孩、水鬼與魔
神仔，跟陽間角色閒聊。為了塑造角色立體感，對白詼諧生動，
像紅衣女子說道：「每次check in 都有回家的感覺」。最終帶出台
詞「你不覺得此時此刻，平安真的很珍貴嗎？」並將收尾扣回到
「存好心、備好料、過好節」。
第一招：賦予人物設定，增加角色立體度
影片來源：PX  Channel 資料來源： 未來商務
 


	13. 同樣也是全聯，推出的「內心小宇宙大噴發」企劃，則採取完全
相反的路數——以普渡拜拜時的消費者小劇場為出發點，將原先在
公開場合中不能直言說出的內心小劇場直接說出，既打破原先嚴
肅禁忌的鬼月印象，又不與強調「理解代替懸疑」的品牌調性衝
突。
最終呈現貼文呈現形式，是普通男子以普渡手持香、加上「拜泡
麵，是不是也需要拜熱水給他們」、「我忘記放筷子，他們有辦
法吃嗎？」等幽默獨白，直搗受眾共鳴。結論則扣回「來中元宇
宙看怎麼說」，拉回原有核心企劃的主軸。
第二招：從消費者心聲出發，以詼諧方式如實呈現
圖片來源：全聯福利中心 粉絲專頁 資料來源：  未來商務
 


	14. 向來以社群聞名的 IKEA，近日也推出了「激發家的新關係之沒有
關係」企劃。不像本身就是量販店的全聯能夠將CTA 扣回節慶剛
需，IKEA  身為傢俱供應商的最大挑戰，就是將中元節與自身產品、
品牌訊息，產生有說服力的關聯。
為了將企劃呈現場景扣回使用者情境，IKEA 貼文最終以以家中奇
怪現象「看到有人在窗外揮手」、「腳底涼意冒上來」與「裝上
窗簾、鋪上地毯就沒有關係」相結合，看似鴕鳥心態，卻在結尾
迎來反轉，用「好好相處，就沒有關係了」，與自身品牌訊息
「家是重要的場所」扣合起來。
第三招：從使用場景出發，拉回品牌調性
圖片來源：IKEA 粉絲專頁 資料來源： 未來商務
 


	15. 從上述實際案例來看，雖然透過懸疑營造好奇感是直覺的解方，卻也
不一定要侷限於此。用詼諧、溫情方式切入，也是可以嘗試的手法。
若品牌想嘗試借勢，不妨能夠先列出消費者旅程，並選擇當中特定的
一個使用情境、當中的情緒，並加以放大，強調與鬼月的關聯，不失
為提升說服力的社群企劃發想方式。
懸疑不是唯一解，詼諧溫情也可以！
圖片來源：Unsplash 資料來源： 未來商務
  


	16. 16
產業直擊
搶攻生鮮商機！7-ELEVEN 推出「OPEN !  MART」選品店， 蔬果、
冷凍料理都有
 


	17. 7-ELEVEN 9 月  5 日推出全新型態複合選品店「OPEN !MART」，整
合產地蔬果、優選冷凍、全球調味三大類商品、共超過 600 個品項，
瞄準學生與上班族「輕自煮」與「快料理」兩大需求。
此外，7-ELEVEN 也首次攜手「神農生活 MAJITREATS」引進在地
品牌好物，著重在地食材和品牌深度溝通，是消費者離家最近的 24
小時在地選品市集。
前言
資料來源：數位時代
圖片來源：7-11
 


	18. 7-ELEVEN 全新型態複合選品店「OPEN！MART」首店落腳新北市汐止區「湖鑫
門市」，位於汐止住宅商圈，引進超過 10  種複合類別，其中首創「果汁 BAR」
與聖德科斯合作，將店內人氣現打飲品綠拿鐵、優格飲引進超商，並同步販售
超商獨家開發的果汁、果昔等新鮮現打飲品，為使口味一致、方便調理，預先
將新鮮水果鮮切裝袋後配送至門市，店員僅需加入牛奶或優格即可一鍵完成。
另外還有 Semeur 聖娜、現烤哈燒、Mister Donut、COLD STONE、酒 BAR、天素
地蔬、時尚專區、寵物專區、博客來專區等，帶給鄰近居民更豐富多元的消費
體驗。
7-ELEVEN 指出，2014 年即率超商通路之先設置 4℃ 生鮮蔬果專區，滿足上班族、
小家庭等主力客群就近購買優質生鮮食材需求，現已拓展千間門市規模，近年
也擴大冷凍專區結構，與在地品牌跨界合作引進多樣化冷凍商品。全新複合選
品市集「OPEN！MART」品牌以安心、天然、永續為訴求，占地約 10 坪大的空
間，整體設計以綠白色系視覺，營造自然簡約氛圍，首度擴大產地蔬果、全球
食材調味品，預計 2023 年底前於 10 間門市進行測試導入。
「OPEN！MART」以安心、天然、永續為訴求，提供多元的消費體驗
圖片來源：7-11 資料來源：數位時代
 


	19. 7-ELEVEN 長期與台塑有機蔬菜合作有機葉菜，近期更與太陽生鮮 KANDO、
新鮮族等品牌跨界合作開發獨家小規格包裝、適合一餐份量的蔬菜、已截切
可快速調理的辛香料等產地蔬果，提供消費者有更多元的商品選擇。新型態
複合選品市集「OPEN！MART」共有近百種蔬果，選品多為維護生態採用有
機耕作，或具產銷履歷的農產品，於產地收成後先經過預冷保鮮、全程低溫
配送，用最高規格的設備進行檢驗，商品標示具有  Qrcode 可追溯產地及種植
者，確保消費者吃的安心。
7-ELEVEN 指出，有機蔬菜專區導入後最高可為單店創造業績成長 2 倍以上，
尤以住宅型、幹道型等商圈門市銷售表現最為亮眼，由於購買族群主要為下
班回家途經超商的單身族或雙薪家庭。商品以 2 到 3 人份量作為開發方向，像
是每年在門市可熱銷超過 450 萬盒的「切片水果」專為「OPEN！MART」開
發份量較一般門市多出 2 倍的品項，同時也攜手在地農民、優質供應商推出單
顆或少入數組合的在地鮮果，如：嘉義鳳梨、日昇木瓜、雲林老欉文旦、南
投紅肉火龍果、屏東檸檬等，並攜手在地社企引進使用本地黃豆製作的禾乃
川豆製品等。
瞄準上班族，有機蔬菜、切片水果都有
圖片來源：7-11 資料來源：數位時代
 


	20. 7-ELEVEN 整合集團冷鏈、低溫倉儲積極投入資源拓展冷凍品結構，
亦在門市擴大導入冷凍雙門以上冰箱、住宅商圈引進「嚴選素材鮮
物專區」、開設「天素地蔬複合店」強化冷凍素蔬食結構，實體門
市冷凍相關商品業績近三年來已成長 2  成。
新形態複合選品市集「OPEN！MART」冷凍冰箱多達 9 門、並設有
2 台大型臥式冰箱完整呈現 7-ELEVEN 冷凍經營結構，以「品牌肉品
／水產」、「個人化餐點」、「療癒甜點／烘焙」、「即食料理」、
「素蔬食」五大類型商品一應俱全，從前菜小點、主餐到甜點，就
連素食者也能買好買滿。如擴大引進在地優質高端肉品舒康雞、究
好豬、紅羽雞、安永鮮物等，並與美福、王品集團合作推出獨家肉
品，整體冷凍品項較一般門市多出 2 成，滿足消費者即時性烹調需
求。
整合集團冷鏈、低溫倉儲，前菜、主餐到甜點都有！
圖片來源：7-11 資料來源：數位時代
 


	21. 不僅如此，「OPEN！MART」冷凍即食料理的比例佔專區超過 5 成，
「個人化餐點」由「御料小館」系列領軍，同時導入冷凍便當、義大
利麵、單片  Pizza 等結構方便隨時加菜；「即食料理」主打小份量、易
長期保存，簡單覆熱就可食用的功夫菜，還有鬍鬚張金讚粹魯、幽靈
鮭貝醬等拌醬懶人料理輕鬆上菜。此外，7-ELEVEN 獨家引進多款「療
癒甜點／烘焙」包含昂舒巴黎、日本夢甜屋、裕毛屋、岩島成等知名
品牌，無論作為早餐、午茶小點都超滿足！
冷凍即食料理佔比超過 5 成，滿足消費者即時性烹調需求
圖片來源：7-11 資料來源：數位時代
 


	22. 隨著「輕自煮」的趨勢，7-ELEVEN 多年來策略性於中秋、端午等預購檔期引進異國、
在地獨特食調商品，已養成消費者到超商就近採買習慣，尤其食材調味品類別在社區
型門市銷售佔比可達到近 6  成，「OPEN！MART」設有全新「食材調味品專區」引進
超過 80 款異國限定商品，從東南亞調味醬料、加熱即食的義式濃湯、泰式甜辣醬、義
大利麵條、韓國雪濃湯、日式炸雞粉、鬆餅粉均有販售，一秒神還原異國道地風味！
「OPEN！MART」更首次與在地深耕近 10 年的「神農生活 MAJITREATS」品牌設立專
區，也是該品牌首度和超商通路攜手合作，特別規劃引進適合超商客群、在零售通路
不易購買到的在地米麵主食、大人味零嘴、本土嚴選茶包、老饕職人醬料、生活器物
道具等 5 大類，共超過 65 款農業新風格的在地商品。像是推出小包裝、具有在地農家
滿滿心意的米、麵食，也有家庭常備乾貨如中興果菜行冬菜、自祥商號蒸肉粉、豆鼓
等量販賣場少見食材，另外還有多款果醬、辣醬和茶包也均是嚴選在地名物，就連傳
統茄芷袋、麵粉袋製成的購物包等文青小物皆有販售，藉由風格選物讓具有地方特色
商品上架超商，讓消費者能就近購買到在地生活好物。
異國風味、小農產品都能就近買
圖片來源：7-11 資料來源：數位時代
 


	23. 23
數據趨勢
市調解析 — 電動汽機車篇
資料來源  ：IX Survey 線上研究整合系統
資料時間：2022／6／24－2022／6／29
有效樣本數：1,500
研究對象：創市際 iX:Panel 大型樣本群，針對 18 歲以上網友進行隨機抽樣。
抽樣誤差：在 95% 的信心水準下，抽樣誤差約正負 2.53%。再依照 2021 年 12月台灣內政
部公布人口之性別、年齡及居住地人口結構進行加權。
 


	24. 透過目前電動汽機車持有現況與未來購買意願分析，本調查將受訪者區分成不同車主類型來了解市場概況。電動汽車「現有車主」佔 3％，
「潛在車主（即未來有意願購買者） 」有  44.9％，其中考慮從燃油或油電車換車的佔比為 28.3％，此外沒有意願購買或尚未決定者佔半數。
電動機車車主有 8.8％，略高於純電汽車，「潛在車主」同樣佔四成多，也一樣是以目前有燃油機車，未來想換購電動機車的比率較高。
純電動汽機車的潛在車主皆有四成以上
資料來源：IX Survey
圖一、純電動汽車車主市場概況 圖二、純電動機車車主市場概況
Base：全體受訪者 N=1,500
資料來源：創市際市場研究顧問 June 2022
Base：全體受訪者 N=1,500
資料來源：創市際市場研究顧問 June 2022
 


	25. 進一步了解受訪者有考慮選購電動汽車與否的原因中，發現考慮購買者主要是認為純電動汽車較「環保、低噪音」（68.9％），或可「省去
油錢支出」（48.5％）。至於不考慮者則是擔心充電問題為主，「目前充電站太少」（48.5％），「家裡無法充電」（43.9％）。
影響購買純電汽車意願正負面因素
圖三、考慮購買純電動汽車原因
Base：有意願購買純電汽車的受訪者 N=714
資料來源：創市際市場研究顧問 June  2022
圖四、不考慮購買純電動汽車原因
Base：沒有意願購買純電汽車的受訪者 N=336
資料來源：創市際市場研究顧問 June 2022
資料來源：IX Survey
 


	26. 而考慮選購電動機車與否的原因中，考慮購買者跟電動汽車相同，主要都是「環保、低噪音」（68.8％）、「省去油錢支出」（51.7％）。而
不考慮者主要是維修問題，「維修費用太高、耗材太貴」（45.8％），此外也擔心「月租費過高」（42.4％） 。
影響購買純電機車意願正負面因素
圖五、考慮購買純電動機車原因
Base：有意願購買純電機車的受訪者 N=784
資料來源：創市際市場研究顧問  June 2022
圖六、不考慮購買純電動機車原因
Base：沒有意願購買純電機車的受訪者 N=292
資料來源：創市際市場研究顧問 June 2022
資料來源：IX Survey
 


	27. 台灣民眾接觸電動車相關的資訊管道中，主要是來自「網路管
道」（85.6％），包括「一般網站新聞或報導」（57.4％）、
「社群媒體上的貼文」（32.2％） 。次要管道則是「大眾媒體」
（42.4％），例如「電視新聞或節目報導、廣告」（30.7％）。
電動車資訊管道：85.6％ 來自網路管道
圖七、電動車資訊管道
Base：全體受訪者  N=1,500
資料來源：創市際市場研究顧問 June 2022 資料來源：IX Survey
 


	28. 在偏好電動車的資訊內容中，「基本資訊（產品功能品牌、價
位、購車資訊） 」（70.2％）和「資訊比較（功能特色、表
現） 」（53.7％），顯示對於產品的介紹還是民眾最想了解的部
分。
電動車資訊偏好：基本資訊介紹、資訊比較超過半數
圖八、電動車資訊偏好形式
Base：全體受訪者  N=1,500
資料來源：創市際市場研究顧問 June 2022
資料來源：IX Survey
 


	29. 小結
• 純電電動汽車市場市場概況：現有車主 3％、潛在車主  44.9％、沒有意願購買 22.4％。
• 影響購買因素：
考慮購買原因Top 3：「環保、低噪音」、「省去油錢支出」、「跟上未來趨勢」
不考慮購買原因Top 3：「目前充電站太少」、「家裡無法充電」、「維修費用太高、耗材太貴」
• 純電電動機車市場概況：現有車主 8.8％、潛在車主 45.1％、沒有意願購買 18.9％。
• 影響購買因素：
考慮購買原因Top 3：「環保、低噪音」、「省去油錢支出」、「免收燃料牌照稅」
不考慮購買原因Top 3：「維修費用太高、耗材太貴」、「月租費過高」、「家裡無法充電」
• 電動車資訊管道：網路管道（85.6％） > 大眾媒體（42.4％） > 線下管道（27.9％） > 人際管道（26.4％）。
資料來源：IX Survey
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媒體暨產業
相關新聞
  


	31. ⚫ 超前部署 搶攻寵物商機
⚫  YouTube 將從明年增加收費網路課程內容，讓創作者有更多獲利管道
⚫ 前迪士尼執行長認為電影仍有其吸引力，但觀看模式早已被改變
⚫ 攻雲端銷售 拓線上多元商機
⚫ 行動支付習慣成形 消費方式邁向新局
 


	32. 近年來，飼養寵物人數大幅增加帶動了寵物食品、用品的市場成長，而這些寵物在未來都將面臨老化、高齡所產生的健康
問題，像是寵物保健、醫療等周邊效益是相當被看好的市場。因此，寵物的生老病死所帶來相對應商機指日可待，業者應
提前因應，以便掌握寵物數成長紅利所帶來業務拓展的機會點，並從中獲取利益。
其中，寵物用品方面，根據財政部統計資料庫顯示，2022 年 4  月寵物用品零售家數為 1,908 家，分布地點主要在六都：新北
市占整體 22.4%、台北市 16.8%、台中市 14.1%、高雄市 11.5%、桃園市 8.5%，以及台南市 7.7%，總計六都寵物用品零售家
數占整體超過八成，業者所在地相對集中在這些區域。
根據寵物登記管理資訊網的歸戶統計分析顯示，目前已登記犬貓數約有 210 萬隻，在六都之數量占比確實就接近了七成，包
括新北市 14.1%、台中市 13.8%、高雄市 13%、台北市 10.5%、桃園市 10.1%，以及台南市 8.1%。也就是說，若以寵物登記地
址與消費者購買便利性而言，布局在六都的實體零售店應能掌握較多的客源，競爭卻激烈。除了六都，根據商業發展研究
院於 2021 年研究分析顯示，雲林、屏東、彰化亦是十分看好的寵物商機發展之地區。
資料來源：經濟日報 2022/9/6
超前部署 搶攻寵物商機(1/2)
 


	33. 以目前實體寵物用品零售店業者布局而言，東森集團搶得先機，旗下「東森寵物雲」可堪稱為該產業之龍頭，目前全台實
體店家數已達 120 家，線下據點位居寵物連鎖店第一，未來更計畫開設  300 至 400 坪的大坪數店面，並朝向複合店方式經營。
集團目標在 2026 年拓展至 500 家門店，其中有一半將會是大型寵物複合新型態的商店，並十分看好相關市場發展。
此外，已是國內連鎖藥局通路龍頭的大樹藥局，也跨領域開設「大樹寵物」搶攻連鎖寵物用品市場，主要營業項目是相關
周邊用品零售與美容服務，目前已有兩家實體店在桃園地區營運。此跨界搶攻寵物的通路商機，把複製藥局營運經驗，持
續擴張寵物新領域，期待伴隨市場高速成長而挹注企業穩定收益。
未來幾年，預估台灣寵物飼養數都還會持續成長，而寵物專門店（獨立店家／連鎖體系等）、獸醫院、一般量販店、超商，
甚至網路電商等，仍持續擴張布局。
雖然整體市場呈現藍海局勢，一旦所有業者皆擴張投入後，難免引發競爭與面臨淘汰。如何在眾多業者間脫穎而出，在不
久的將來，勢必是大家必須面對的下一個挑戰。
超前部署 搶攻寵物商機(2/2)
資料來源：經濟日報 2022/9/6
 


	34. Google 說明將從 2023  年開始在YouTube 增加收費網路課程內容，讓可以提供具有深度、有系統教學內容的創作者增加更多
變現獲利管道。
創作者可以依照個人設定以免費形式，或是額外收費方式提供觀看，而在使用者觀看過程將不會有其他廣告內容干擾，甚
至創作者還能透過線上測試等互動與使用者進行互動。而推出此項功能，Google 表示在YouTube 上高達 93% 使用者是為了
蒐集資訊，並且學習更多知識，因此認為可以透過此趨勢增加更多服務發展可能性。
此次推出的「Player for Education」功能，將會先在美國與韓國測試，預計在 2023 年推出，讓創作者能藉此提供更有深度且
具系統化的教學內容，並且提供無廣告干擾，以及可在背景播放使用模式。在內容部分，Google 更計畫與美國知名教育機
構合作，其中包含互動學習影音內容業者 EDpuzzle、普渡大學等。
實際上，目前已經有不少創作者、教育機構已經透過YouTube 提供教學內容影片，並且透過廣告內容增加營收。而Google
此次推出此項功能，預期也是希望能藉由此趨勢增加更多YouTube 獲利機會。
資料來源：mashdigi 2022/9/9
YouTube 將從明年增加收費網路課程內容，讓創作者有更多獲利管道
 


	35. 前迪士尼執行長 Bob Iger  近期受訪時表示，在新型冠狀病毒疫情改變諸多生活模式之後，過往進戲院觀看電影的人潮可能再
也無法回到過往。
依照 Bob Iger 的看法，認為影響人們進戲院觀看電影的主要因素，在於目前有越來越多選擇，而這些選擇就是近年擴大發展
的線上串流影音服務。
在疫情期間，人們對於線上串流影音服務的使用需求越來越高，而諸如 Netflix、Disney+ 等服務為了吸引更多人觀看，除了
持續增加平台獨佔內容，更讓許多原本會在戲院上映的電影在短時間內登上串流影音服務，因此也讓更多人選擇在家透過
串流影音服務觀看近期上映的電影。Bob Iger 不認為串流影音服務將加速電影行業死亡，但是會影響電影產業消費模式。類
似的情況，如同傳統唱片受到數位音樂服務衝擊一樣，加速音樂產業營運模式改變。
以 HBO 製作的《權力遊戲》 （Game ofThrones），以及迪士尼製作的《曼達洛人》 （The Mandalorian）都是原創線上電視
劇，這些內容也都催生更多觀看人潮與話題討論，甚至也衍生更多創作內容，顯示線上串流影音服務製作內容，影響力也
越來越明顯。在 Bob Iger 看法中，雖然電影依然有其吸引魅力，但在如今市場發展趨勢中，顯然已經被更多服務改變傳統的
電影觀看模式，而原本進電影院關看電影的人潮也已經被眾多服務分散。
前迪士尼執行長認為電影仍有其吸引力，但觀看模式早已被改變
資料來源：mashdigi 2022/9/9
 


	36. 為數位轉型大計，車廠銷售團隊紛紛開組「網軍」，線上爭取購車訂單，鋪路未來汽車交易全網路化的趨勢。裕隆日產汽
車精選 150 位數位銷售顧問，和泰汽車在官網上布下  200 位雲端銷售顧問，整合線上線下資源，拓展銷售戰力；納智捷更預
告將透過官網，提供電動車主從訂車、買車、保修、APP 升級、充電儲值等一條龍的數位服務。
車商指出，現代人買車，都會先上網爬文、找資料，甚至找好最優購車條件的「菜單」，凸顯網路已成為購車決策的重要
工具。近兩年更因疫情因素，讓汽車銷售朝數位化加速轉型。車商開始從新興的電動車或限量車款，測試網路銷售。例如
豐田性能小鋼炮 GRYaris、性能小跑車 GR 86，總代理和泰汽車都是透過官網收單，成功創造一天把未來三年配額提前賣光
的行銷話題。
納智捷日前在官網上預售 n7 電動車，兩天內吸引 2 萬人下訂，成功創造聲量，納智捷也趁機預告未來電動車「全數位化」
的新交易模式。和泰車、裕日車等車商更紛紛「上架」優秀銷售業代，拓展網路銷售版圖。裕日車表示，網路消費需求逐
年上升，疫情更帶動線上銷售服務模式興起，為提供便利的購車體驗，推出「NISSAN 數位銷售顧問服務」，精選全台經銷
商 150 位績優業代線上提供顧客專業購車諮詢服務，消費者可透過 LINE、手機、臉書或 IG 等多元管道瞭解完整購車資訊。
車商指出，透過線上服務、開拓客源，結合線下經銷商積極跟進，將讓銷售戰力能更精準發揮，效率較過往亂槍打鳥的方
式更為提升。
資料來源：中時新聞網 2022/9/10
攻雲端銷售 拓線上多元商機
 


	37. 根據一份由 MIC 所公布的  2021 年行動支付消費者調查顯示，發現消費者首選行動支付的偏好度明顯提升，從 2020 年 37％成
長至 50％，相反的，首選實體卡的比例從 2020 年 35％ 降至 2021 年 26％，可觀察到從 2020 年兩者偏好度首度黃金交叉之後，
差距幅度急遽增加，短短一年已相差 24％。
MIC 產業分析師表示，除了首選偏好，常用度也是重要指標，2021 年行動支付常用度首次逼近七成（69％），追近第一名
的實體卡的 74％ 與現金的 71％，成為四大支付工具中唯一連續三年成長的工具，與實體卡的差距從 2019 年 26％ 縮短至
2021 年 5％，反映出疫情因素加速消費者使用行動支付的習慣養成，如果疫情持續影響，行動支付常用度將有機會超越現金。
至於特別調查在 2021 年全國三級警戒疫情期間的消費者行為，可發現常用現金比例大幅降低了三成至 38％，為所有支付工
具降幅最大者，最常用的是實體卡的 56.2％，與行動支付的 55.7％，其中行動支付幾乎追上實體卡。根據資策會 MIC 調查，
行動支付也是疫情期間消費者使用頻率增加最多者，有近六成消費者提升使用頻率，而增加實體卡比例者有 34％、電子票
證增加 28％，減少頻率最多者為現金，過半消費者則表示降低了使用頻率。
資料來源：聯合新聞網 2022/9/11
行動支付習慣成形 消費方式邁向新局(1/2)
 


	38. 資策會 MIC 指出，疫情期間使用行動支付的前三大原因，依序為方便（63％）、優惠（47％）與衛生（41％），其中優惠
因素下降  7％，顯示用戶對於行動支付的訴求產生轉變，而衛生因素的增幅最高，較 2020 年上漲 14％，反映出疫情期間消
費者對於無接觸需求的高度重視，甚至進而吸引非用戶開始使用行動支付，考量防疫而有意使用行動支付的非用戶，從
2020 年的 17％ 增加至 2021 年的 38％。
進一步針對六都與非六都的地區消費者來進行分析，可發現六都或非六都消費者的認知率皆超過 95％，不過六都消費者對
行動支付的熟悉程度更高，無論是曾經使用、常用程度或首選偏好度，比例都明顯高於非六都消費者。資策會 MIC 表示，
六都消費者曾使用行動支付的比例高達 86％、非六都地區為 79％。
至於六都消費者最常使用的前兩名付款工具為實體卡（75％）與行動支付（71％），非六都消費者則是最愛用現金消費（76
％），其次是實體卡（71％），行動支付只排第三（61％），比例較六都消費者低 10％。比較首選偏好度來看，六都族群
超過整體平均 2％，非六都則低於整體平均 9％。產業分析師指出，疫情加速各地商家導入行動支付，縮小六都與非六都的
通路落差，不過由於兩者通路布署存在差距，整體而言，六都行動支付發展仍更為成熟。
行動支付習慣成形 消費方式邁向新局(2/2)
資料來源：聯合新聞網 2022/9/11
 


	39. 39
收視率排行榜
• TOP20節目排行
• 4歲以上
•  15－24歲
• 25－44歲男性
• 25－44歲女性
• 有線家族收視率排行
 


	40. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
無線電視頻道 收視族群：4 歲以上全體
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 4.28 3.60 3.22 3.43
2 黃金歲月貴族世家牛排 FTV 閩南語連續劇 3.83 4.05
3 最強綜藝秀聲寶 FTV 娛樂綜藝 3.03 3.17 3.49
4 我愛冰冰Show益節Move Fre CTV 娛樂綜藝 2.05 2.35 2.21 2.21
5 中視新聞全球報導 CTV 新聞播報節目 1.92 2.03 2.01 2.05
6 美麗人生重返榮耀安美諾美 TTV 閩南語連續劇 1.71
7 音樂最正點 CTV 歌唱音樂 1.66 1.47
8 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 1.63 1.40 1.94 1.66
9 台視晚間新聞 TTV 新聞播報節目 1.61 1.85 1.66 1.59
10 航海王27 TTV 卡通、動漫 1.47 1.57 1.64 1.54
11 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.39 1.98 1.41 1.48
12 三支雨傘標英才大陸尋奇特 CTV 美食、旅遊節目 1.21 1.25 1.03 1.14
13 綜藝新時代宜蘭赫蒂法莊園 FTV 娛樂綜藝 1.14 1.09 1.26 1.32
14 一字千金筆武大匯 PTV 競賽綜藝 1.03
15 1800航海王27 TTV 卡通、動漫 1.00 1.02 1.08 0.76
16 新名偵探柯南 CTS 卡通、動漫 0.91 1.42 1.05 1.08
17 醫學大聯盟潔姆鍶生技 FTV 競賽綜藝 0.91
18 1300黃金歲月貴族世家牛排 FTV 閩南語連續劇 0.89 0.87
19 新歌快遞 TTV 歌唱音樂 0.88
20 MIT台灣誌三支雨傘標英才 CTV 知識資訊節目 0.88 0.84 0.65 0.75
Grand Average 1.67 1.73 1.80 1.66
 


	41. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
有線電視頻道 收視族群：4 歲以上全體
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 2.28 2.46 2.23 2.00
2 一家團圓加捷生醫甲魚精P SANLI 閩南語連續劇 2.01 1.89
3 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 1.91 2.11 2.02 1.80
4 晚間6 7點新聞 TVBSN 新聞播報節目 1.46 1.48 1.48 1.32
5 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 1.28 1.15 1.39 1.51
6 戲說台灣PP塑崩未來褲 SANLI 閩南語連續劇 1.23 1.37
7 1213整點新聞 TVBSN 新聞播報節目 1.12 1.11 1.13 1.05
8 嘉慶君遊臺灣安美諾美白修 SANLI 傳統藝術節目 1.03 1.04 1.04 1.13
9 年代晚報1800 ERA-N 新聞播報節目 1.00 1.11 1.09 1.10
10 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.97 1.01 1.09 1.07
11 民視晚間新聞 FTVN 新聞播報節目 0.96 1.14 1.08 1.04
12 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.95 1.03 0.89 1.06
13 最前線新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.93 1.02 1.05 0.86
14 晚間8點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.86 1.08 0.84 0.97
15 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.86 0.71 0.78 0.76
16 大愛劇場冬菊沒問題 DaAi 國語連續劇 0.83 0.82 0.91 0.95
17 鄭知道了 SETN 新聞性質節目 0.80 0.83 0.69 0.76
18 台灣1001個故事 ET-N 新聞性質節目 0.79
19 辣新聞152 FTVN 新聞性質節目 0.79 0.77 0.66 0.77
20 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.78 0.75 0.70 0.78
Grand Average 1.14 1.20 1.12 1.12
 


	42. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
無線電視頻道 收視族群：15-24 歲
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 黃金歲月貴族世家牛排 FTV 閩南語連續劇 1.59 2.49
2 1800新蠟筆小新 TTV 卡通、動漫 1.33 0.46 0.14 0.72
3 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.27 1.06 0.86 1.43
4 中視新聞全球報導 CTV 新聞播報節目 1.26 1.47 1.23 1.44
5 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 1.24 0.86 2.42 1.20
6 新名偵探柯南 CTS 卡通、動漫 1.21 1.83 1.03 0.95
7 1830蠟筆小新 TTV 卡通、動漫 1.11 1.66 1.56 1.68
8 1800新名偵探柯南 CTS 卡通、動漫 1.09 1.26 0.91 0.71
9 最強綜藝秀聲寶 FTV 娛樂綜藝 1.03 1.02 1.16
10 新歌快遞 TTV 歌唱音樂 1.00
11 美麗人生重返榮耀安美諾美 TTV 閩南語連續劇 0.84
12 台視晚間新聞 TTV 新聞播報節目 0.83 1.37 1.36 1.08
13 我愛冰冰Show益節Move Fre CTV 娛樂綜藝 0.79 0.79 0.62 0.35
14 1800蠟筆小新 TTV 卡通、動漫 0.77 0.94 1.11 1.29
15 一字千金筆武大匯 PTV 競賽綜藝 0.76
16 醫學大聯盟潔姆鍶生技 FTV 競賽綜藝 0.73
17 1830新蠟筆小新 TTV 卡通、動漫 0.72 0.77 0.31 0.90
18 綜藝3國智福爾耳溫槍 TTV 競賽綜藝 0.66 0.70 0.66 0.79
19 中視新聞全球報導 CTV-N 新聞播報節目 0.64 0.45 0.61 0.61
20 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.63 0.77 0.69 0.53
Grand Average 0.98 1.08 0.92 0.89
 


	43. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
有線電視頻道 收視族群：15-24 歲
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 呷飽未 SANLI 美食、旅遊節目 0.86 0.08
2 晚間6 7點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.79 1.06 0.93 0.96
3 1800天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 0.73 0.56 0.29 0.33
4 移居世界秘境日本人好吃驚 VLJP 資訊綜藝 0.66 0.22 0.23
5 最前線新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.62 0.89 0.77 0.80
6 1830烏龍派出所 *SCC 卡通、動漫 0.59 0.63 0.32 0.30
7 台灣1001個故事 ET-N 新聞性質節目 0.58
8 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 0.55 0.88 0.79 0.34
9 今天星鮮事 *SCC 其他節目 0.53 0.60
10 1213整點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.51 0.53 0.39 0.50
11 2100深夜食堂 ET-N 新聞性質節目 0.50
12 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 0.50 0.62 0.24 0.21
13 1900機智校園生活必勝高輕 TVBSG 國語連續劇 0.49 0.50 0.20 0.17
14 婚禮歌手蓓朵娜粉鑽瓶 ETTV 資訊綜藝 0.48 1.02 0.19 1.20
15 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 0.48 0.68 0.73 0.61
16 一家團圓加捷生醫甲魚精P SANLI 閩南語連續劇 0.47 0.74
17 1615跟拍神秘美女好吃驚 VLJP 資訊綜藝 0.45
18 變變變日本第一創意機關王 VLJP 競賽綜藝 0.44
19 航海王 *SCC 卡通、動漫 0.44 0.38 0.38 0.35
20 機智校園生活必勝高七日孅 TVBSG 國語連續劇 0.44
Grand Average 0.56 0.64 0.52 0.46
 


	44. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
無線電視頻道 收視族群：25-44 歲男性
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 2.29 1.77 1.50 1.68
2 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 1.97 1.89 1.90 2.09
3 黃金歲月貴族世家牛排 FTV 閩南語連續劇 1.78 1.51
4 航海王27 TTV 卡通、動漫 1.67 2.03 1.53 1.37
5 最強綜藝秀聲寶 FTV 娛樂綜藝 1.61 1.07 1.37
6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.20 2.05 1.37 1.27
7 愛妮雅化妝品天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 1.19 1.13 0.90 1.00
8 台視晚間新聞 TTV 新聞播報節目 1.12 1.47 1.14 1.11
9 綜藝3國智福爾耳溫槍 TTV 競賽綜藝 1.09 1.31 0.82 1.04
10 為您好維他命C綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.01 1.12 1.41 1.23
11 我愛冰冰Show益節Move Fre CTV 娛樂綜藝 1.00 1.50 0.97 1.57
12 中視新聞全球報導 CTV 新聞播報節目 0.95 0.97 1.02 1.03
13 1800航海王27 TTV 卡通、動漫 0.89 1.23 1.35 0.71
14 美麗人生重返榮耀安美諾美 TTV 閩南語連續劇 0.82
15 綜藝新時代宜蘭赫蒂法莊園 FTV 娛樂綜藝 0.81 0.90 1.13 0.94
16 音樂最正點 CTV 歌唱音樂 0.76 1.25
17 新名偵探柯南 CTS 卡通、動漫 0.67 1.16 0.49 0.86
18 醫學大聯盟潔姆鍶生技 FTV 競賽綜藝 0.66
19 新哆啦A夢 CTS 卡通、動漫 0.64 0.54 0.70 0.69
20 MIT台灣誌 CTV 知識資訊節目 0.63 0.44 0.30 0.01
Grand Average 1.14 1.25 1.10 1.10
 


	45. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
有線電視頻道 收視族群：25-44 歲男性
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 一家團圓加捷生醫甲魚精P SANLI 閩南語連續劇 1.43 1.28
2 戲說台灣PP塑崩未來褲 SANLI 閩南語連續劇 0.97 0.90
3 綜藝玩很大FORA福爾威創快 SL2 娛樂綜藝 0.95 0.85 1.13 0.73
4 嘉慶君遊臺灣安美諾美白修 SANLI
傳統藝術節目及
戲劇
0.94 0.89 0.80 0.95
5 晚間6 7點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.86 0.85 0.94 0.74
6 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 0.84 0.64 0.52 1.07
7 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 0.73 1.02 1.10 0.88
8 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 0.71 0.68 0.74 0.88
9 台灣1001個故事 ET-N 新聞性質節目 0.61
10 最前線新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.60 0.75 0.84 0.42
11 老闆真有趣人氣爆棚店 VLJP 美食、旅遊節目 0.58
12 晚間8點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.58 1.05 0.69 0.81
13 1800天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 0.56 0.30 0.28 0.36
14 1213整點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.56 0.62 0.56 0.57
15 民視晚間新聞 FTVN 新聞播報節目 0.55 0.58 0.61 0.46
16 台灣大頭條 SETN 新聞播報節目 0.55 0.49 0.45 0.45
17 年代晚報1800 ERA-N 新聞播報節目 0.55 0.33 0.41 0.39
18 喜歡你 ET-M 國片 0.54 0.15
19 天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 0.54 0.59 0.57 0.41
20 1230蠟筆小新 GTV-C 卡通、動漫 0.54 0.24 0.25 0.35
Grand Average 0.71 0.73 0.63 0.58
 


	46. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
無線電視頻道 收視族群：25-44 歲女性
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 2.56 1.58 1.17 1.63
2 黃金歲月貴族世家牛排 FTV 閩南語連續劇 2.35 2.17
3 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 1.97 1.92 2.35 2.17
4 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.68 1.90 1.11 1.28
5 美麗人生重返榮耀安美諾美 TTV 閩南語連續劇 1.61
6 航海王27 TTV 卡通、動漫 1.49 1.94 1.20 1.34
7 中視新聞全球報導 CTV 新聞播報節目 1.29 1.34 1.35 1.31
8 音樂最正點 CTV 歌唱音樂 1.25 1.02
9 台視晚間新聞 TTV 新聞播報節目 1.20 1.45 1.14 1.05
10 最強綜藝秀聲寶 FTV 娛樂綜藝 1.12 1.74 1.56
11 1800航海王27 TTV 卡通、動漫 1.09 0.92 1.09 0.69
12 我愛冰冰Show益節Move Fre CTV 娛樂綜藝 1.03 1.13 0.99 1.09
13 綜藝新時代宜蘭赫蒂法莊園 FTV 娛樂綜藝 0.89 0.92 0.86 1.27
14 一字千金筆武大匯 PTV 競賽綜藝 0.88
15 綜藝3國智福爾耳溫槍 TTV 競賽綜藝 0.81 1.06 1.16 0.97
16 老少女奇遇記 PTV 資訊綜藝 0.72 0.24 0.34 0.72
17 新哆啦A夢 CTS 卡通、動漫 0.68 0.75 0.76 0.78
18 姊妹亮起來消費高手好晶明 FTV 資訊綜藝 0.64 0.50
19 醫學大聯盟潔姆鍶生技 FTV 競賽綜藝 0.64
20 全球現場漫遊天下 PTV 新聞播報節目 0.61 0.26 0.54 0.32
Grand Average 1.23 1.18 1.01 1.04
 


	47. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
TOP20 節目排行
有線電視頻道 收視族群：25-44 歲女性
No. Program Name Chn Type
2022/09/05 -
2022/09/11
2022/08/29 -
2022/09/04
2022/08/22 -
2022/08/28
2022/08/15 -
2022/08/21
1 一家團圓加捷生醫甲魚精P SANLI 閩南語連續劇 1.76 1.60
2 晚間6 7點新聞 TVBSN 新聞播報節目 1.12 1.08 1.09 0.98
3 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.01 1.03 0.99 0.91
4 苦力安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.01 0.83 1.05 0.70
5 大愛劇場冬菊沒問題 DaAi 國語連續劇 0.98 0.92 0.84 0.79
6 戲說台灣PP塑崩未來褲 SANLI 閩南語連續劇 0.95 1.24
7 神奇柑仔店 YOYO 卡通、動漫 0.92 0.73
8 台灣啟示錄 ET-N 新聞性質節目 0.89 0.69 0.59 0.58
9 台灣1001個故事 ET-N 新聞性質節目 0.88
10 最前線新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.86 0.91 0.92 0.70
11 綜藝玩很大FORA福爾威創快 SL2 娛樂綜藝 0.86 0.63 0.64 0.67
12 在台灣的故事 SANLI 知識資訊節目 0.84
13 民視二點新聞 FTVN 新聞播報節目 0.77 0.09 0.14 0.30
14 草地狀元 SANLI 知識資訊節目 0.75
15 詹姆士出走料理台塑石油95 GTV-1 美食、旅遊節目 0.73 0.78 0.64 0.68
16 機智校園生活必勝高七日孅 TVBSG 國語連續劇 0.72
17 1213整點新聞 TVBSN 新聞播報節目 0.71 0.72 0.80 0.69
18 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 0.70 1.31 1.09 0.80
19 寶島神很大 SANLI 知識資訊節目 0.69
20 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 0.69 0.74 0.83 0.90
Grand Average 0.89 0.90 0.80 0.73
 


	48. 註：紅字表示比上星期高 5% 以上；綠字表示比上星期低  5% 以上；空格表示該週無播出或節目名稱不同，因此沒有資料。
家族頻道收視率
家族 頻道數
2022/09/05 - 2022/09/11
02:00 - 25:59 18:00 - 23:59
4 歲以上 15-24 歲
25-44 歲
男性
25-44 歲
女性
4 歲以上 15-24 歲
25-44 歲
男性
25-44 歲
女性
三立 5 1.01 0.28 0.54 0.60 2.28 0.71 1.44 1.53
TVBS 3 0.97 0.40 0.51 0.60 1.74 0.89 1.01 1.25
八大 6 0.34 0.12 0.16 0.28 0.73 0.28 0.34 0.62
緯來 6 0.62 0.21 0.47 0.39 1.26 0.53 0.98 0.86
東森 8 1.24 0.52 0.83 0.98 2.31 1.19 1.66 1.97
福斯 8 0.33 0.18 0.35 0.30 0.65 0.43 0.75 0.56
中天 3 0.18 0.06 0.10 0.10 0.40 0.14 0.22 0.25
年代 4 0.53 0.17 0.26 0.28 1.06 0.44 0.58 0.56
非凡 2 0.21 0.03 0.11 0.05 0.28 0.06 0.21 0.11
Discovery 3 0.09 0.05 0.05 0.03 0.17 0.11 0.11 0.06
東風 3 0.10 0.03 0.03 0.04 0.26 0.07 0.08 0.11
AXN 2 0.07 0.14 0.05 0.05 0.13 0.17 0.10 0.10
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	50. 網站流量TOP 20－行動裝置應用程式
資料來源：Comscore Mobile  Metrix, Jul 2022, Taiwan
註 1：僅呈現與 Comscore 合作之媒體資料。註 2：以 Ranked Category 觀察 All Applications 之排名。
全體網路使用者
排名
Rank
應用程式
App
不重複使用千人數
Total Unique Visitors
(000)
平均使用分鐘數
Avg. Minutes per
Visitor
1 Dcard (Mobile App) 2829 173.3
2 Spotify (Mobile App) 2198 941.0
3 Yahoo Taiwan (Mobile App) 1376 113.5
4 IQIYI (Mobile App) 1212 159.2
5 Bus Tracker Taipei (Mobile App) 1211 31.3
6 LINE TV (Mobile App) 982 125.1
7 Yahoo Taiwan Stock (Mobile App) 832 184.9
8 ICook (Mobile App) 484 80.4
9 Yahoo Taiwan Shopping (Mobile App) 479 53.1
10 Yahoo Taiwan Auctions (Mobile App) 457 47.4
11 8891 (Mobile App) 452 77.6
12 Twitch (Mobile App) 405 366.7
13 Yahoo Taiwan News (Mobile App) 353 304.4
14 LiTV (Mobile App) 346 687.1
15 ETTODAY News (Mobile App) 284 200.5
16 Feebee (Mobile App) 277 74.4
17 Apple Daily TW (Mobile App) 247 217.8
18 Speedtest.net Mobile Speed Test (Mobile App) 238 5.1
19 UDN Finance (Mobile App) 165 37.3
20 Yahoo Taiwan Store Marketplace (Mobile App) 163 30.7
 


	51. 網站流量TOP 20－行動裝置應用程式
註 1：僅呈現與  Comscore 合作之媒體資料。註 2：以 Ranked Category 觀察 All Applications 之排名。
全體網路使用者-按類別分類
排名
Rank
類型 / 應用程式
Category / App
不重複使用千人數
Total Unique Visitors
(000)
平均使用分鐘數
Avg. Minutes per
Visitor
Social Media
1 Dcard (Mobile App) 2,829 173.3
Entertainment
1 Spotify (Mobile App) 2,198 941.0
2 IQIYI (Mobile App) 1,212 159.2
3 LINE TV (Mobile App) 982 125.1
News
1 Yahoo Taiwan (Mobile App) 1,376 113.5
2 Yahoo Taiwan Stock (Mobile App) 832 184.9
3 Yahoo Taiwan News (Mobile App) 353 304.4
Services
1 Bus Tracker Taipei (Mobile App) 1,211 31.3
2 Speedtest.net Mobile Speed Test (Mobile App) 238 5.1
Lifestyles
1 ICook (Mobile App) 484 80.4
Retail
1 Yahoo Taiwan Shopping (Mobile App) 479 53.1
2 Yahoo Taiwan Auctions (Mobile App) 457 47.4
Automotive
1 8891 (Mobile App) 452 77.6
資料來源：Comscore Mobile Metrix, Jul 2022, Taiwan
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