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	4. Objetivo
Demonstrar seu serviço
Aumentar  o Alcance e
Reconhecimento da sua Marca
Captar clientes potenciais
Aumentar a audiência
Educar o mercado sobre o seu
negócio
Gerar autoridade
 


	5. Planejamento
Definir a periodicidade  e o
conteúdo que será postado
Definir a periodicidade e o
conteúdo que será postado
Frequência – 4 por semana/1 por
dia/2 por dia
Categorias
Dicas, informativos, tutoriais,
novidades, curiosidades,
institucional, perguntas
frequentes, prova social, etc.
 


	6. Voz e Personalidade
da  Marca
Personalidade: Com quem a
marca se parece? Imagine sua
marca como uma pessoa.
(Divertida, Estimulante, Calorosa,
etc)
Linguagem: Que tipo de palavra
usa no seu diálogo? Informativa,
Simples, Direta.
Propósito: Qual o porquê da
marca? Inspirar, Informar, Educar,
Simplificar
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	9. Hashtags
Nicho – Interesse  da Audiência
Ex: #cabeleireiro
#especialistaemcortes
#cortesdecabelo
Conteúdo – Sobre o que trata o
post
Ex: #Chanel #pixie
#nucabatida
Geotag – Localização, Cidade,
Bairro
Ex: #Moema #Jardins
#Vilanovaconceição
#Alphaville
 


	10. Marca – Identificação  ou Ação
Ex: #SalãodaLulu
#SalãodoMartins
#CasadaBeleza
Ideal é usar até 30 # não mais que
isso.
Ferramentas
https://www.tagsfinder.com/pt-br/
https://inflact.com/pt/tools/instagr
am-hashtag-generator/
https://app-
sorteos.com/pt/apps/gerador-de-
hashtags
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	13. Hashtags
Nicho – Interesse  da Audiência
Ex: #cabeleireiro
#especialistaemcortes
#cortesdecabelo
Conteúdo – Sobre o que trata o
post
Ex: #Chanel #pixie
#nucabatida
Geotag – Localização, Cidade,
Bairro
Ex: #Moema #Jardins
#Vilanovaconceição
#Alphaville
 


	14. Biografia
Lembre-se também dos
destaques  humanizados.
 


	15. Entenda o Algoritmo
Interesse:  Os tipo de conteúdo
que você mais interage são
exibidos no feed
Relacionamento: Pessoa e perfis
que você mais interage, são
priorizados no feed
Temporalidade: Postagens
recentes tem mais relevância do
que posts antigos
Frequência: A consistência das
publicações tem maior entrega e
alcance
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	18. Tipos de Contas
Sem  vantagens
para negócios
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	20. Outras ferramentas
Criação de  Paleta utilizando IA:
https://colormagic.app/
(Lembre-se de usar palavras em
inglês)
Paleta de Cores aleatórias:
https://coolors.co/
Canva:
https://www.canva.com/brand
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