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L'accelerathon della sfida ACCESSIBILE!
Roma, 27 e 28 settembre 2019
Coffee House di Palazzo Colonna
Sala Altoviti del percorso museale di Palazzo Venezia
https://scientific.wtevent.it/la-sfida-accessibile/innvovatori/
http://www.factorympresa.invitalia.it

DISHCOVERY
Dishcovery è una web app che permette ai ristoranti di creare il loro menù digitale multilingua ed interattivo e ai loro ospiti stranieri di leggere il menù nella loro lingua, senza scaricare nessuna app e offrendo preziose informazioni sulla cultura culinaria. I menù digitali non offrono solo la traduzione: gli ospiti potranno vedere anche la descrizione degli ingredienti, i piatti, gli abbinamenti consigliati e molto altro.

20 team d’innovatori in startup hanno presentato la propria idea imprenditoriale davanti alla giuria di FactorYmpresa Turismo: è la fase finale di un Accelerathon che ha coinvolto le migliori idee selezionate da INVITALIA | L’Agenzia per lo Sviluppo attraverso una call pubblica, ognuno di loro ha avuto a disposizione 3 minuti per il proprio pitch, ai primi 10 premi in denaro per una dotazione finanziaria complessiva di € 100.000 e servizi d’accompagnamento al mercato. 

FactorYmpresa Turismo è un programma d’incentivi partito nel 2017 con la Direzione Turismo del Ministero dei beni e delle attività culturali e del turismo MiBACT.

La sfida ACCESSIBILE!

La SFIDA: offrire servizi innovativi per l’accessibilità fisica, generazionale e culturale dei luoghi e dei territori, aprendoli alla valorizzazione turistica per tutti. Individuare le barriere e proporre soluzioni per superarle, al fine di ampliare il più possibile la fruibilità del nostro Paese ai viaggiatori che richiedono servizi specifici in ragione dei propri bisogni.

FactorYmpresa Turismo è andata a focalizzare con la sfida ACCESSIBILE! l’attenzione sull’accessibilità alla fruizione turistica per tutti i viaggiatori: si è trattato di pensare a soluzioni in grado di abbattere ogni ostacolo legato a condizioni di età, di salute, fisiche, di ceto sociale e di livello culturale, dando la possibilità ai visitatori di fruire liberamente il territorio ed i servizi turistici, comprendere e interpretare la storia, la complessità e la varietà del patrimonio materiale e immateriale del Paese.
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	1. Dishcovery
Fai parlare il  tuo
menù
www.dishcovery.menu
 


	2. INVESTIMENTI E PREMI
Premio  "Migliore startup del
turismo 2018" dal Politecnico di
Milano 
Raccolti 121.000€
attraverso campagna di equity
crowdfunding su 200crowd
Premio SMART LABEL da POLI
DESIGN e HOST 2019 assegnato
alle startup più innovative del
settore HORECA
Vincitori del bando BUSINESS
MATCH in SILICON VALLEY
indetto dalla Regione Emilia
Romagna
 





	6. IL PROBLEMA
DEI TURISTI  STRANIERI REPUTA LA
MANCANZA DI UN MENÙ
TRADOTTO NELLA PROPRIA
LINGUA COME IL PRIMO
PROBLEMA ALL'INTERNO DI UN
RISTORANTE ALL'ESTERO"
52%
 


	7. LA SOLUZIONE
Numero illimitato
di  lingue in un
solo codice QR
Informazioni
dettagliate sulla
cultura culinaria
Sistema
gestionale per il
ristoratore
UN MENÙ
MULTILINGUA
E INTERATTIVO
 


	8. MENÙ INTERATTIVO
  


	9. COMPETITOR PRINCIPALI
Prezzo
Tipologia di
traduzioni
Dettagli  cultura
culinaria
Carta dei
vini
Partner e clienti
importanti
A partire da 
360€/anno
Traduttori
umani 
Aprilia,
Carlsberg
Autogrill, Chef Express,
Red Feltrinelli,
CIGIERRE, CAMST,
Areas, Ambasciatori
del gusto, Identità
Golose, Alipay
Solo
automatiche
Solo
automatiche
Transcreazione
A partire da 
890€/anno
A partire da 
330€/anno
A partire da 
189€/anno
 


	10. MERCATO 
200.000
62 milioni
 ristoranti in  Italia nel
2018
turisti stranieri in Italia
nel 2018
1.5 milioni
 ristoranti in EU nel 2018
710 milioni
turisti stranieri in Europa
nel 2018
FONTE: UNWTO E EUROMONITOR
 


	11. BUSINESS MODEL
Subscription fee
Coming  soon
Validato
Fase studio Fase studio
Sistema di
pagamento e
ordinazione
per ristoranti e hotel
Promozione di
prodotti territoriali
ed esperienze
enogatronimiche
 


	12. TRACTION
30.000
Scansioni da utenti
stranieri
40%250
Numero  di ristoranti tra
Venezia, Milano e Roma
8
collaborazioni con
leader di settore 
Tasso di conversione in
clienti paganti
 


	13. PARLANO DI NOI
  


	14. TEAM
GIULIANO VITA 
CEO
MARCO SIMONINI
CMO
SIMONE  BUSOLI
CTO
SONIA LEE SANTORO
DIGITAL STRATEGIST
ALESSANDRO SALSI
ADVISOR
 


	15. GRAZIE
S C A  N S I O N A I L C O D I C E C O N I L T U O
S M A R T P H O N E   O V A I S U :
R E B R A N D . L Y / D I S H C O V E R Y
D I S H C O V E R Y S R L - S T A R T U P I N N O V A T I V A
E M A I L : I N F O @ D I S H C O V E R Y . M E N U
W E B S I T E : W W W . D I S H C O V E R Y . M E N U
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