



Submit Search


Upload
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Designnavi Portfolio
Designnavi PortfolioJung Hee Kim 


170326 창업 지원 사업 소개(사업화·정책자금)
170326 창업 지원 사업 소개(사업화·정책자금)SeungWon Lee 


8조 아이코닉스
8조 아이코닉스Byung Ju Choi 


8조 아이코닉스
8조 아이코닉스Byung Ju Choi 
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8조 아이코닉스(최종)
8조 아이코닉스(최종)ssagajibaby 


패션, 뷰티, 라이프스타일 부문 글로벌 디지털 콘텐츠 허브 : 패션인코리아 소개
패션, 뷰티, 라이프스타일 부문 글로벌 디지털 콘텐츠 허브 : 패션인코리아 소개Evan Ryu 


모바일 킬러 서비스에 대한 이해
모바일 킬러 서비스에 대한 이해Seungyul Kim 


2022 한양대_내셔널브랜드_NOCHE 브랜드디자인_럭키팀_최종발표.pdf
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2022 한양대_내셔널브랜드_NOCHE 브랜드디자인_럭키팀_최종발표.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_HUB_콰트로팀_최종발표.pdf
2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_HUB_콰트로팀_최종발표.pdf 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_VibrantU_FIRE팀_최종발표...
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Akasaniii_우효_최종발표.pdf 
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	1. Brand Design &

National  Brand
2023-2 멜로우빈 스트릿 캐주얼 브랜드 기획 프로젝트

_브랜드 ONFLO
HYU ERICA. Communication Design 2023.12.15
한승재 교수님
Professor.
브랜드디자인과 내셔널브랜드
Class.
Team.KPJ 2020074475

2018055569

2020015641

2020041776
김 민

강지훈

박지연

부이
 


	2. Team KPj
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
박지연  

PARKJIYEON
학번

커뮤니케이션디자인2020015641
역할

팀원

데스크리서치

로고디자인

브랜드의류목업 

PPT디자인
E-MAIL

ggung0101@hanyang.ac.kr
강지훈 

KANGJIHUN
학번

커뮤니케이션디자인2018055569
역할

팀원

데스크리서치

브랜드가이드라인정리

브랜드패키지목업

PPT디자인


E-MAIL

jihun629@naver.com
김민

KIMMIN
학번

커뮤니케이션디자인2020074475
역할

팀장

데스크리서치

브랜드필름제작

브랜드UI제작

PPT내용정리


E-MAIL

rlaals9116@naver.com
부이 

PATHOUMTHEVYOBMALAY
학번

커뮤니케이션디자인2020041776
역할

팀원

데스크리서치

캐릭터 디자인

브랜드패키지목업

PPT디자인
E-MAIL

pathoumthevy@gmail.com
 


	3. Double diamond
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
Discover

발견
Define

정의
Develop

발전
Deliver

전달
IP산업전반에대한조사

패션산업분석

한류문화전반조사

소비자분석

스트릿패션조사

비보이문화조사

트렌드조사

경쟁사조사

콘텐츠마케팅조사

스트릿댄스종사자조사
데스크리서치인사이트도출

데스크리서치문제점분석

브랜드방향성아이디어도출

컨셉설정

타겟설정및분석

포지셔닝맵
어피니티다이어그램

방향성정리

비즈니스모델캔버스

마인드맵

이미지매핑

브랜드가이드라인

  


	4. Process
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
1차자료조사
09.02~09.08 09.09~09.17  09.22~10.06
 10.07~10.27 10.28~12.14
2차자료조사 3차자료조사 방법론분석및아이디어도출 디자인방향성확정
시장조사 비보이문화의특성

스트릿패션의기원

한류문화의성장배경

IP콘텐츠산업
비보이크루별조사

IP콘텐츠의활용예시

패션산업전반

한류문화와패션
2023경제추가조사
트렌드조사 패션트렌
Y2K/코어
스트릿패션유
디자이너브랜드

콘텐츠트렌드 마케팅트렌드

친환경트렌드
경쟁사조사 스트릿캐주얼브랜드

슈프림/베이프/팔라스

스투시/코닥/언더마이카
경쟁사조사 스트릿캐주얼브랜드

슈프림/베이프/팔라스

스투시/코닥/언더마이카
그외캐주얼패션브랜드

마똉킴/마리떼/키르시

떠그클럽/코드그라피 

비보이런칭브랜드조사
비보이런칭브랜드추가조사

경쟁스트릿브랜드추가조사
포지셔닝맵

어피니티다이어그램

비즈니스모델캔버스

마인드맵

이미지맵핑

브랜드비전/미션/핵심가치

브랜드아이덴티티프리즘

디자인가이드라인작성

디자인목업작업

브랜드필름

소비자조사 소비자성향

세대별소비자

MZ세대/잘파세대

스트릿캐주얼브랜드소비자
스트릿댄서종사자분석

비보이댄서
 


	5. INDEX
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브랜드방향성설정
05
브랜드아이덴티티
06
브랜드가이드라인
07
브랜드필름
08
시장조사
01
한류 문화

IP산업

비보이 문화

비보이 크루 조사 

패션 산업
트렌드조사
02
패션 트렌드

콘텐츠 트렌드

마케팅 트렌드

친환경 트렌드
데스크리서치 인사이트

비보이 크루 선정

방향성 아이디어

방향성 구체
어피니티다이어그
Tam Sam So
비즈니스 모델 캔버스
디자인 컨셉 도
브레인스토
이미지맵
컨셉 키워드

브랜드 네이밍 

브랜드 미션 / 비전 / 핵심가치

브랜드 아이덴티티 프리즘
소비자조사
03
최근 소비 성향 조사

세대별 소비자 조사

스트릿 댄스 종사자 조사 

경쟁사조사
04
스트릿 패션 브랜드

비보이 런칭브랜드
브랜드 미션 및비전

네이밍 의미

로고디자인

브랜드 폰트

포토그래피

디자인 목업
 


	6. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
01 시장 조사
한류 문화

IP산업

비보이 문화

비보이 크루 조사 

패션 산업
한류 문화의 형성
출처: https://encykorea.aks.ac.kr/Article/E0066892
90년 후반부터 한국의 대중문화 

(한국에서 제작된 영화, 방송, 음악, 패션 등)가 

해외에서 인기에 소비되는 문화적 현상을 의미
한류란?
1997년 문화 수출정책으로2000년 전후부터 한국의 

영화나TV드라마가 아시아의여러나라에서 방송되며

한국의 연예인,한국 문화 전반에 대한 인기가높아짐 

이러한 현상을대만언론이한류 열풍(Koreanwavefever)

이라고소개하며그후중국이나일본에서도 

이용어가널리사용되며현재까지사용됨
한류 등장 배경
한류란한국의대중문화가 해외에 영향력을끼치는현상을의미

1990년대후반부터 영향력을나타내기시작
 


	7. 중화권 중심 확산  

일본, 동남아 일부 확산

(팬 중심 확산)
드라마 · 영화 · 1세대 아이돌 음악 드라마 · 영화 · 1.5~2세대 

아이돌 음악(K-POP)
영상물(드라마 · 영화 · 예능 포괄)

2세대 아이돌 음악, 게임 등 그 외
영상물, 3세대 아이돌 음악

그 외 다양한 장르 및 생활문화 포괄
대표 콘텐츠
한류 제1기

1990년대 중반~2002년
한류 제2기

2003년~2009년
한류 제3기 

2010년~2017년
한류 제4기

2018년~현재
전파 지역
특징
중화권과 일본 중심의 

한류 초기 형성 시작

한국 콘텐츠 해외 진출 시도 시작
드라마 중심 한류현상 확장

해외진출확대

(게임,음악, 분야수출 성장)

반한류현상 등 국가별한국

콘텐츠 확산에대한 경계확대
아시아 전역확산 

(사회일반 정착)
콘텐츠 기획단계부터 

해외 진출,협업을염두에둔 

현지화 전략구사

유튜브를통한 전세계확산
아시아 전역확산

(사회일반 정착)

아시아 외 지역 

(팬 중심 확산)
전세계확산

(팬 중심 벗어나사회 

일반 정착으로진전중)
전 세계흥행작등장

한류 콘텐츠 ‘시스템’의수출

한국형 팬덤의확산

글로벌콘텐츠 창작유통라인구축

콘텐츠+a(생활문화)확대
초기인근아시아지역일부팬덤을중심으로확산되어

다양한국가에한류문화팬덤을형성,글로벌플랫폼을통해전세계로확산됨
한류문화의성장
출처:한국 콘텐츠진흥원한류의 발전과정과 향후전망_pdf
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01 시장조사
한류 문화

IP산업

비보이 문화

비보이 크루조사 

패션산업
 


	8. 보편성과특수성의조화
언어및문화의차이를넘어 

쉽게와닿는보편적인주제와 

장르를다르되한국적인   
특수성을가미하여흥미유발
장르간연계와확장
활발한미디어크로스오버

드라마서사와K-POP  
아이돌OST의적절한연계
참여중심의팬문화
단순한콘텐츠소비가아닌, 

아티스트와팬간의적극적인 

소통,팬참여유도및SNS를
통한콘텐츠의빠른확산이  
팬덤견고화에기여함
정부의지원
콘텐츠산업지원예산규모 

및범위면에서타국가대비 

문화를적극적으로지원
한류문화특성과성공요인
출처:한국콘텐츠진흥원한류의발전과정과향후전망_pdf
누구나공감할수있으면서도한국문화의차별점을가지고있는것이성공요인

미디어장르연계가잘되고팬덤문화중심의활발한SNS는콘텐츠의글로벌확산에기여
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
 


	9. 출처:한국경제원_한류확산의경제적효과추정
한류문화현황
한류문화는지난5년간지속적으로성장하는추세

문화콘텐츠(음악·방송)를중심으로다양한경제적부가가치를창출
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
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패션산업
2017년

31위
2022년

7위
지난5년간  

24위상승
합계13.7%
총수출
5.4%
문화콘텐츠
15.7%
화장품
16.6%
가공식품
7.8%
[수출,‘17년~‘21년연평균]한류품목수출증가율,총수출증가율의약2.5배
2022글로벌문화적영향력한국순위변화 국내총수출액vs한류품목수출액연평균증가율
 


	10. 출처:[기획:K콘텐츠]한류,문화의경제견인‘증명’
출처:한국콘텐츠진흥원한류의발전과정과향후전망_pdf
한류문화의경제적효과
생산유발액
총37.0조원
총13.2조원 총16.0만명
부가가치유발액 취업유발인원  22년국내 

취업자수증가폭
16.0
81.6
9.9
3.3
6.5
30.5
4.4
11.6
소비재경로
문화콘텐츠경로 한류문화의성장>문화콘텐츠수출뿐만아니라 

소비재수출및일자리창출에도기여

한류문화는국내주요수출품목인IT제품과 

더불어우리나라의주요수출품목으로자리잡음
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패션산업
최근5년한류확산에따른경제적효과
 


	11. 해외한류문화실태
음식 뷰티 음악  패션 영화 게임 드라마 애니

메이션 예능 웹툰 출판물
49.1 46.5 45.9 42.6 39.4 36.9 36.1 35.2 31.5 29.9 27.8
한식,K-POP을바탕으로K뷰티,패션,영상컨텐츠등여러분야가해외에서인기를얻고있음
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패션산업
한국문화콘텐츠인기도
단위:대중적인기응답%
출처:문화체육관광부·한국국제문화교류진흥원(KOFICE)2023해외한류실태조사결과보고서(제12차)
 


	12. 해외한류문화실태
한국국가이미지에대한연상또한한류의영향으로K-POP,한식등문화관련이미지가우세함
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패션산업
2022년
2021년
2020년
K-POP

14.3
K-POP

14.3
K-POP

14.3
한국음식

13.2
한국음식

13.2
한국음식

13.2
한류스타

7.4
한류스타

7.4
한류스타

7.4
드라마

6.6
드라마

6.6
드라마

6.6
IT제품  

브랜드

5.6
IT제품 

브랜드

5.6
IT제품 

브랜드

5.6
한국연상이미지
출처:문화체육관광부·한국국제문화교류진흥원(KOFICE)2023해외한류실태조사결과보고서(제12차)
 


	13. 출처: 한국 콘텐츠진흥원  한류의 발전과정과 향후 전망_pdf
한류 문화 전망
향후 글로벌 제작-유통 환경의 변화 안에서 

한류의 전 지구적 확산 흐름이 계속될 것


국내 콘텐츠 기업들의 글로벌 진출 방식이 

가치사슬별 분업 확장 전략으로 진화

국내 산업의 글로벌 연계가 보다 확장될 전망
한류 확산 지속
한규 콘텐츠는 이미 특정 지역에 한정되지 

않은 글로벌 전 지역에서 성공을 보여주고 있음


웹소설, 웹툰, 영상 등 콘텐츠 특정 장르에 한정

되지 않은 전방위적인 한국 콘텐츠의 주류화가 

확대될 수 있을 것으로 보임
글로벌 주류 콘텐츠로 진화
한국 콘텐츠의 글로벌화가 확장되며

한국의 문화적요소가 강조되기보다

현지화를위한 고려가더중요한 요소로

간주되면서 중장기적으로 ‘한국없는한류’

의 현상 가능성도높아지고있음
산업의 글로벌 연계확장
국내 한류문화 산업의 글로벌 사업 연계가 확장되고,장르구분 없이 한류콘텐츠 자체가 수출됨

이러한변화에 맞추어원천콘텐츠IP확보를위한 노력과 

한류를위한문화 기반구축및교류 역량강화가 필요함
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	14. 관련국가정책
북미/유럽/중동시장집중공략
중화권,일본에비해K-콘텐츠수출시장이 

미미한북미,유럽,중동시장적극공략계획

올해미국과영국에서K-콘텐츠엑스포개최

올해하반기중뉴욕,런던,프랑크푸르트등 

현지콘텐츠해외거점확충


북미·유럽시장에서인기있는콘솔게임집중지원


글로벌시장진출을희망하는게임사에게법률과기술컨설팅,

마케팅등서비스지원‘게임더하기’바우처제공계획
K-콘텐츠산업영역확대시도
국내웹툰플랫폼기업의해외진출촉진

국내제작사가국내OTT나글로벌OTT와전략적  

제휴관계>수출을확대협력모델제작예정

‘OTT특화제작지원’사업에454억원투입예정


K-콘텐츠를통해알려진패션,뷰티,휴대폰,가전, 

건설산업의프리미엄효과확산

특히패션노출효과를활용해‘한국만의독특한패션’에 

대한인식을확산해K-패션의인지도를높일예정


해외전시를통한K-콘텐츠홍보

K-팝콘서트등대규모행사와도연계K-푸드홍보 

생성형AI활용콘텐츠제작사업화도지원
출처:대한민국정책브리핑
2021년124억달러를기록한콘텐츠수출을2027년까지250억달러로연평균12.3%성장달성목표

정부는웹툰,K-드라마를발판으로한국플랫폼의해외진출지원및한국기업의브랜드이미지를높이는것을목표

이를위해북미와유럽,중동시장을집중공략해수출지역을다변화하고다양한콘텐츠지원정책을시행할예정
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K-콘텐츠전략적수출지원
 


	15. Korean wave Insight
한류의  현황과 전망
01.
02.
03.
한류의 확산
한류열풍과 패션
한류는 문화 콘텐츠를 중심으로 지속적으로 성장함에 따라 글로벌 콘텐츠 제작 및 유통의 변화가 일어나고 있다.

정부는 한류 콘텐츠 수출 관련 다양한 지원 정책을 통해 한류 문화 확산에 기여하고 있다.
한류 문화는 보편적인 주제와 함께 장르 간의 연계 및 확장이 활발하게 이루어지며 

한류의 참여 중심의 팬 문화가 전 세계로 확산되고 있다.
K-POP과 한류 스타가 인기를 얻으며 한류 패션에 대한 관심도 증가하고 있다.

국내 패션 플랫폼들은 이커머스 산업 기반의 수출 전략을 확대하는 추세이다.
Brand design & National Brand HYU_Communication Design
01 시장 조사
한류 문화

IP산업

비보이 문화

비보이 크루 조사 

패션 산업
한류문화는IT산업과더불어한국의중요한수출품목으로성장했다.
 


	16. 출처:지식재산기본법(제3조’정의’),법률제18873호
IP산업
:지식재산권
지식재산이란인간의창조적활동또는경험등에의하여창출되거나 

발견된지식ㆍ정보ㆍ기술,사상이나감정의표현,영업이나물건의표시, 

생물의품종이나유전자원,그밖에무형적인것으로서재산적가치가실현될수있는것을말한다.
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IP산업정의
 


	17. 출처:대통령소속국가지식재산위원회
IP의종류
산업재산권 저작권 신지식재산권
산업영역에서일정기간독점적·배타적으로

이용할수있는권리
저작자가자기의저작물에대하여

가지는배타적인법적권리
경제·사회또는문화의변화나

과학기술의발전에따라새로운

분야에서출현하는지식재산
특허권
실용신안권
상표권
상표권
디자인권
전기차모터등“핵심기술”
전기차주변“개량기술”
전기차“모델명”
전기차“외관”
저작인격권  음악의“작곡자의성명표시”
저작재산권 음악의“공연,방송,배포”
저작인접권 음악의실연자,음반제작자,

방송사업자가갖는권리
데이터 “데이터베이스”,“빅데이터”
전통지식 “과학지식”,“생태학적지식”
유전자원 “신품종”,“농림자원”
미술저작물
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	18. 출처:이성민,이윤경(2016),콘텐츠지식재산활용산업활성화방안연구,한국문화관광연구원.
IP의활용방식
저작권기반장르ㆍ매체연계

(2차저작물)
OSMU

(OneSourceMultiUse)
상표권기반

상품ㆍ산업연계
라이센싱
IP
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	19. 예시:영화,뮤지컬
예시:테마파크,굿즈
저작권기반장르ㆍ매체연계

(2차저작물)
OSMU

(OneSourceMultiUse)
상표권기반

상품ㆍ산업연계
라이센싱
IP의활용사례
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	20. IP의활용사례
IP기반의콘텐츠가드라마,웹툰,영화등다양한장르로확장되고있음
드라마화 웹툰화 영화화
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	21. 콘텐츠소비방식이완결패러다임에서연계패러다임으로변화되고

‘데이터베이스소비’현상이증가하며콘텐츠IP의중요성이커짐
출처:콘텐츠산업,IP비즈니스로성장하다by이성민/아즈마히로키,『동물화하는포스트모던』
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콘텐츠소비방식의변화
  


	22. 참고: 노동환.(2021).영상콘텐츠산업환경변화에따른국내주요사업자의IP확보전략.미디어이슈&트렌드
네이버시리즈,네이버웹툰 카카오페이지,다음웹툰  스토리위즈
세계최대웹소설플랫폼 

지분인수
북미웹툰플랫폼경영권인수추진

미국웹소설플랫폼지분인수
KT그룹미디어플랫폼연결

콘텐츠라이브러리구축
SEEZN,ENA,SkyLife등
카카오TV오리지널(종료)
CJENM·스튜디오드래곤과 

지분교환
<유미의세포들>,<여신강림>,

<이번생도잘부탁해>등
<이상한변호사우영우>,<신병>,

<마당이있는집>등
<무빙>,<국민사형투표>,

<사내맞선>등
원천IP
네이버 카카오 KT
영상플랫폼
IP관련투자
콘텐츠제작
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패션산업
국내기업들은협업및자회사구축등을통해콘텐츠산업을더욱확장하고있으며

기업이인수합병등을통해IP를확보후제작및유통까지진행하고자함을알수있다
기업의콘텐츠IP산업확장
 


	23. 식품
웹툰
카카오프렌즈 k-pop 애니메이션
게임
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캐릭터IP
 


	24. 캐릭터
게임 식품
bts
웹툰 영화
콘텐츠IP뿐만아니라잘구축된IP는다양한산업분야로확장시킬수있다
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	25. 출처:한국콘텐츠진흥원N콘텐츠매거진28호글로벌슈퍼IP를꿈꾸는K-콘텐츠셀레브리티IP
셀러브리티의캐릭터화전략은IP활용의확장성을높여다양한콘텐츠및상품기획에유리함
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셀러브리티IP의캐릭터화
셀러브리티의매력을재가공해확장하는사업전략
셀러브리티IP
현실의아티스트를캐릭터와같은다른형태의  

저작물로다시만들어서활용하는전략
캐릭터화
 


	26. 팬암(항공사)
노티드 팝업스토어 신촌  훼드라 라면 CU 콜라보 코닥(필름 카메라 제조사)
F&B 브랜드나 유명 맛집의 상표, 노하우, 메뉴 레시피 등을 권리화한 푸드 IP와

해외 유명 브랜드의 라이선스를 도입한 패션 IP등 다양한 산업에서 IP가 활용되고 있다.
출처: 임유정, “외식업계, '푸드 IP' 확장…수익성·브랜드 가치 제고”, 데일리안, 2023.03.26.
출처: 이신혜, ”‘英 지하철·美 프로야구도 패션이 된다’ 非패션 브랜드 발굴 나선 패션업계”, 조선비즈, 2023.08.10.
다양한 산업에서의 IP 활용
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	27. 셀러브리티스토리,이미지등IP를활용해브랜드아이덴티티를구축하고있다
셀러브리티가런칭한패션브랜드
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
NOS7
축구선수손흥민
피스마이너스원
가수지드래곤
THUF
댄서허니제이
  


	28. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
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패션 산업
IP Industry Insight
IP 산업의 활용
IP산업으로 인한 새로운 소비 현상
01.
02.
IP 산업의 활용 방식에는 OSMU와 라이센싱이 있으며, 이에 따라 콘텐츠가 다양한

장르로 확장되며 콘텐츠 IP의 중요성이 커지고 있다.
캐릭터화 전략은 IP 활용의 확장성을 높여 콘텐츠 기획에 유리하며, 

콘텐츠 산업 이외에도 IP 활용이 활발하게 이루어지고 있다.
콘텐츠 자체만을 소비하는 것에서 넘어 콘텐츠의 세계관 등 ‘데이터베이스 소비’현상이 증가하고 있다.
 


	29. 비보이문화의기원
출처:한국힙합댄스의발전과정에관한연구
힙합
1970년대후반뉴욕뒷골목에서1020

젊은층흑인들과히스패닉계가패권 

다툼을벌이며유행하기시작한음악
힙합문화4대요소
비보잉(B-boying)
디제잉(DJing) 그라피티라이팅

(graffitiwriting)
엠씨잉(MCing)
힙합의구성요소에서보듯이힙합은음악,미술,무용의혼합문화,

그중음악분야가여러문화요소를이끄는주된문화요소이다.
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	30. 비보이문화의기원
비보잉
B-boying
'브레이킹(breaking)','브레이크댄싱(breakdancing)'으로불리기도한다
1970년대초반미국뉴욕의흑인젊은이들사이에서발생한스트리트댄스의한종류

1970년대KoolHerc가브레이크구간에서더격렬하게춤을추는이들을두고 

"브레이크보이(BreakBoy)"라칭했고,이를편하게"비보이(B-Boy)"로부르게된것이비보잉의시작
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
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패션산업
 


	31. 비보이문화특징
비보이댄스는개인보다는집단적행위의결합에서더돋보이는특성을지님
주류춤문화에대한반작용으로서정통적인춤체제에구축된격식과내용을거부하고자유로움추구
튀는헤어스타일,의상,걸음걸이,몸짓,음악들이비정통적으로녹아있음
집단적
반문화적
집중과몰입
독특한문화적코드
비보이들의사고와행위에는집중과몰입이전제되며, 

우리것과남의것을혼용하는기발함,즉흥성,적응성과개방성이섞여있음
출처:비보이의춤,삶과문화
비보이문화에는국경,인종,경제를넘어자유롭고싶은욕망이담겨있다

문화적다양성실현과인종-국가의경계를넘어문화적자유를꿈꾸는자들의소통을가능케한다.
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비보이크루 조사 

패션 산업
 


	32. 비보이문화특성
비보이들은폭력대신상대방의구역으로

몰려가춤으로시위를했음


상대방기를꺾으려여러동작개발함 

비보이들의경연대회에꼭‘배틀

(Battle)’이란말이붙는이유


비보잉의중요한측면은배틀정신에있음
배틀정신
뒷골목조직들의영토분쟁에춤의기원이 

있고춤을추는이들이아프리카흑인의  

후손들로도시의소외계급출신


비보잉은필연적으로사회불평등,

부정의에대한저항정신과깊은관련을가짐


브레이크댄스의‘브레이크(Break)’가현대미국중산층백

인문화를‘깬다’,‘변화시킨다’는의미라는설도존재
저항정신 남성적성향
과거비보잉은개인,그룹모두오직남자만

참여했기때문에매우남성적이고 

이성(異性)적인특징을가짐

 

오늘날비보잉은남녀모두가참가하는 

대중문화로성장
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	33. 비보이춤특징
탑락
서있는상태에서비트에맟줘

스텝을밟는것

인디언스텝,2-스텝등의 

기술이있다.
다운락
=풋워크

바닥에손을대고스텝을

밟는동작
파워무브
가장격렬한동작으로 

브레이킹댄스의  

가장큰특징
프리즈
순간적으로멈추는동작

베이비프리즈나나이키 

프리즈가대표적
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	34. 1990년대 초반 힙합  댄스그룹이 브레이크 댄스를 힙합적인 요소로 

변형시키며 비보잉이 대중음악의 전면에 등장했다.
한국 비보이 문화 등장 계기
서태지와 아이들 듀스 노이즈
출처: https://vop.co.kr/A00000064540.html
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	35. 비보이문화의대중화
출처:https://vop.co.kr/A00000064540.html
이후비보이문화는한국대중문화에신드롬을일으켰다.

비보이를소재로한공연작품이나,광고등비보이문화는큰인기를얻었다.
비보이를사랑한발레리나뮤지컬 마리오네트뮤지컬 비보이모델광고
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	36. 세계4대

메이저대회
BattelOfTheYear RedBullBCOne UKB-BoyChampionships  FreestyleSession
1990년부터독일에서개최된대회
2016년부터부천시가주최하고

진조크루가주관하는비보이대회
2021년부터대한브레이킹경기연맹)과 

SBS문화재단이주최·주관한대회
2021년부터국가대표선발을목적으로

대한민국댄스스포츠연맹이개최한대회
2004년부터RedBull이후원한대회 1996년부터영국에서개최된대회 1994년부터미국에서개최된대회
국내유명

비보이대회
BBIC(부천세계비보이대회) 브레이킹프로젝트 브레이킹K 지역기반대회및페스티벌
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	37. #1
익스프레션 

크루
#1
퓨전엠씨

크루
#1
갬블러 크루
#1
갬블러  크루
#1
진조 크루
#1
진조 크루
#1
진조 크루
#1
라스트포원
#1
엑스트림

크루
2001 2002
 2003

 2004
 2005
 2006


2013
2014
2015
2016
2017
2012 2011 2010
2018 2019 2020 2021 2022
2009
2007


2008


#2

익스프레션 

크루
#2

퓨전앰씨

크루
#2

아티스트릿
#2

라스트포원
#2

T.I.P 크루
3위 갬블러 크루 3위 갬블러 크루
퓨전엠씨크루

(베스트 쇼)
진조크루 

(베스트 쇼)
아티스트릿 

(베스트 쇼)
진조크루

(베스트 쇼)
비주얼 샥

(베스트 쇼)
한국 팀의 배틀 오브 더 이어(BOTY) 우승 성적
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매년10월독일에서열리는브레이킹(비보잉) 국제대회로 

한국에서우승후보로오르거나우승하는등브레이킹강국의모습을보여준다.
 


	38. 2024년파리올림픽의브레이킹정식중목채택
브레이킹경기에서는두명의브레이커가맞대결을펼치는방식이다.

창의성,개성,기술,다양성,퍼포먼스,음악성을기준으로점수를매긴다.
2018년부에노스아이레스 2024년파리 올림픽  브레이킹경기규칙
브레이킹을올림픽 

정식종목으로채택
청소년올림픽(YouthOlympic)

브레이킹의인기증가 '트리비움밸류시스템(TriviumValueSystem)'
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	39. 비보잉스타일의종류
헤드스핀,윈드밀,에어트랙등일반적으로
비보잉하면생각나는회전동작과같은 

고난이도의파워풀한동작이다.


비보잉이유행하기시작한2000년대 

초반은한국의파워무브전성기였다.
파워무브
파워무브위주의동작에서점차

새로운테크닉적인동작도함께

유행하기시작했다.


프리즈동작등파워무브처럼난이도가

있는기술이지만보다정적인동작이다.
테크닉
점차배틀에서실수없는완벽한동작이  

추구되면서파워무브보다깔끔하고 

합이맞는구성위주로바뀌어갔다.


그러면서탑락,다운락등비보이의

오리지널무브도유행했다.
오리지널
파워무브>테크닉>오리지널로 

스타일이점점변해오면서 

자신만의스타일을보여주는 

스타일무브트렌드가정립되었다.


음악에맞춰동작을수행하는비트킬링,

자신의시그니처동작등자신의스타일을 

보여주기위한구성이진행되고있다.
스타일무브
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	40. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
01 시장 조사
한류 문화

IP산업

비보이 문화

비보이 크루 조사 

패션 산업
B-Boy Culture Insight
비보이 문화 특성
01.
02. 비보이 문화 성장
비보잉은 힙합 문화에서 파생되어 음악, 미술등 다양한 예술 분야와 연결되어 있다.

비보이 문화는 남성적이고 저항적인 성격에서 출발했으나 오늘날에는 대중적인 문화로 성장하고 있다.
한국 비보잉 문화는 1990년대 후반부터 크게 성장하여 현재는 브레이킹 강국으로 자리잡았다
 


	41. 활동 2002년~
팬덤 엠씽이
SNS  블로그,티스토리,인스타

유튜브,틱톡,네이버TV
구성 팀장/단장 

TEAMA,B,C 

TEAMWORLDWIDE
FusionMindCrew의약자
FusionMC/퓨전엠씨크루
굿즈/온라인포토북
특징
시그니처루틴
팬미팅
콜라보-그라운드V(비비안)
퓨전엠씨단장FLEX(황정우)

의정부브레이킹협회장
2021년국가대표선발

2022년활동


2022년국가대표상비군선발

2023년활동
의정부브레이킹협회활동
시그니처루틴(비행기) 다람쥐루틴/포크레인루틴
의정부시(2021-2023)대표비보이단/전DIATV
의정부브레이킹대회개최
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01 시장 조사
한류 문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션 산업
 


	42. FusionMindCrew의약자
FusionMC/퓨전엠씨크루
퍼포먼스주제
하이퍼스피드/매트릭스/더코스모스(LED)/더썬더/스트링스/어릿광대
개인시그니처동작
국제수상경력
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
  


	43. 활동 2002년~
팬덤 갬블리(Gamvely)
SNS  블로그,다음카페,인스타,

X(트위터),유튜브,틱톡,

네이버TV,카카오톡채널
구성 팀정식멤버25명

연습생n명
Gambler는‘춤에인생을건다’는의미
GamblerzCrew/갬블러크루
굿즈판매
특징
멤버
실적
팬서포터즈
카카오톡채널운영
서울시(2013-15,2017-19,2022-2023)대표비보이단
단장

Still(박지훈)
Yell(김예리)
2021년 국가대표 선발

2022년 국가대표 상비군

2023년 국가대표 선발
Kill(박인수)
2021년 국가대표 상비군

2022년 국가대표 선발
King So(소재환)
2021년 국가대표 코치 선발

2022년 국가대표 코치 선발
Sick(정형식)
2022년 국가대표 감독 선발
Brand design& NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01 시장 조사
한류 문화

IP산업

비보이문화

비보이 크루조사 

패션 산업
 


	44. 학교공연활동
하이퍼스피드/매트릭스/더코스모스(LED)/더썬더/스트링스/어릿광대
서울스트릿댄스페스티벌주최&주관
다양한공연콘텐츠
Gambler는‘춤에인생을건다’는의미
GamblerzCrew/갬블러크루
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
  


	45. 활동 1997년~
팬덤 리리
SNS  인스타,유튜브
구성 비보잉

DJ/랩/그래피티
'여러갈래의강줄기가모여서하나의큰바다를이룬다'는새로운의미를부여
RiversCrew/리버스크루
특징 힙합의4요소인랩/디제잉/그래피티/브레이킹댄싱을모두담고있다
비트테잎발매 행사개최 의류 디자인
팬미팅
공연 공식팬카페
의류브랜드EIDER와콜라보(FXL도함)
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
 


	46. 자체브랜드제작 대회실적
Born(유현)브랜드B-BornBornoner
'여러갈래의강줄기가모여서하나의큰바다를이룬다'는새로운의미를부여
RiversCrew/리버스크루
Physicx(김효근)브랜드BrotherGreen
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사  

패션산업
 


	47. 활동 .
팬덤 .
SNS  인스타,유튜브
구성 비보잉
Don'tforgetourbeautifulmemories
SoulBurnz/소울번즈
특징
소울번즈브랜드
마스코트 ‘소울이
고양시소속
FreshBella(전지예)
2021년국가대표선발

2022년국가대표선발
MistaCircle(연철민)
브랜드&그래픽디자인전문회사

오와이웍스(Owhyworks)대표
리버스크루 25주년 디자인
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
 


	48. 활동 2012년~
팬덤 .
SNS  인스타,유튜브
구성 비보잉
Don'tforgetourbeautifulmemories
FLOWXLCrew/플로우엑셀
특징
플로우엑셀 공연 경력
리버스크루와 아이더 화보 촬영 자체 브랜드 제작
서울특별시연고지
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
 


	49. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
국내외경제변수를고려할때2023년패션시장은3년연속플러스성장세를이어갈것으로전망한다.

세분시장을통해캐주얼복시장이패션시장을주도하고성장을이끈다는것을알수있다.

캐주얼복시장은주변세분시장을흡수합병하고,제품고급화를통해시장규모를키웠다.
패션시장규모
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
  


	50. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
시장지배력을추이를살펴보면중년층,장년층,청년층,노년층순이다.

하지만인구수대비시장규모가큰연령대는20대후반,40대후반, 

30대후반순으로패션시장구매력이우수하다
패션시장연령별규모비중
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사  

패션산업
 


	51. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
패션세분시장별전망예측
캐주얼복
스트리트감성을과시하는 

패션캐주얼시장이

새로운성장동력으로예상됨


스포츠감성을선호하는

아웃터고객을흡수해서

성장할것으로전망
스포츠복
연속마이너스성장했던

스포츠복시장은

일상생활회복과

야외활동증가로

시장회복을예상
남성/여성정장
2022년과 2023년까지  

젠더리스트렌드와

클래식한수트셋업룩이

지속적인인기를

끌것으로예상
가방
전년도에이어마이너스성장

또는정체시장예상


새로운성장동력은없으며, 

명품소비라는한정된소비는 

계속성장하지만 

전체시장에는영향이 

없을것으로예상
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
 


	52. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
캐주얼복을구매할때선호하는유통채널로 

아울렛점이강세에있다.
캐주얼복을구매할때유통채널을선택하는기준으로는

제품구색과적절한가격, 편리한쇼핑이다.
캐주얼복선호유통채널
남성캐주얼복

선호유통채널
여성캐주얼복

선호유통채널
남성캐주얼복

유통채널선호이유
여성캐주얼복

유통채널선호이유
Branddesign&NationalBrand  HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
 


	53. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
캐주얼복의구매유통채널은무점포쇼핑,브랜드매장,아울렛점이지배력상위권에있다.

그동안성장했던무점포쇼핑과아울렛점은지배력이하락되었고,브랜드매장이성장했다.
캐주얼복구매매장추이
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
  


	54. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
소비자는캐주얼복을구매할때디자인과착용맞음새,색상을최우선으로고려한다.

과거보다는모든항목을꼼꼼히분석하여구매하는편이며,

특히디자인,색상은다른항목보다좀더꼼꼼히보는편이다.
캐주얼복구매결정요인별중요도
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
  


	55. 캐주얼복성별구매결정요인별중요도
남성소비자

착용감/맞음새>디자인>색상>소재
여성소비자

디자인>색상>착용감/맞음새>품질
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
  


	56. 캐주얼복시장경쟁동향
<MLB>를운영하는F&F는스트리트감성이강한컬처캐주얼컨셉으로차별화를시도한것은물론, 

라이프스타일아웃도어<디스커버리>를캐주얼시장에접목해서운영한결과

연평균성장률27.6%를기록해서2021년에는1조4822억원매출을달성했다.
캐주얼라이징트랜드로캐주얼복시장은성장

<MLB>와<디스커버리>를운영하는F&F가총매출상승에영향
한편‘커버낫’‘디스이즈네버댓’등스트리트캐주얼브랜드와‘내셔널지오그래픽’,

‘디스 커버리’등라이프스타일브랜드에밀려전통캐주얼브랜드가설자리를잃어가고있다.

<TBJ>,<버커루>한세엠케이,<톰보이스튜디오>신세계톰보이가대표적으로,  

이들은 지난수년간지속적으로실적부진을겪었다.
Brand design &National Brand HYU_Communication Design
01 시장조사
한류 문화

IP산업

비보이 문화

비보이 크루 조사 

패션 산업
출처: 한국 패션 마켓 트렌드2022 상반기 보고서
 


	57. 스포츠복선호유통채널
스포츠복을구매할때선호하는유통채널로 

브랜드매장이강세인반면,아울렛점은약세로전환됐다.
스포츠복을구매할때유통채널을선택하는기준으로는

모두제품구색과적절한가격, 품질이었다.
남성스포츠복

선호유통채널
남성스포츠복

유통채널선호이유
여성스포츠복

유통채널선호이유
여성스포츠복

선호유통채널
Branddesign&NationalBrand  HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사 

패션산업
출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
 


	58. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
스포츠복의구매유통채널은아울렛점,브랜드매장,무점포쇼핑,백화점이 

다른구매매장에비해강세임을확인할수있다.
스포츠복구매매장추이
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
01시장조사
한류문화

IP산업

비보이문화

비보이크루조사  

패션산업
 


	59. 스포츠복 구매 목적은  일상용이 대부분이며 

구매 비중도 증가하는 추세이다.
착용감/맞음새 > 기능성 > 소재 > 품질 순으로 구매를 결정한다. 

대부분의 항목들을 예년보다 좀 더 꼼꼼히 살펴서 구매하는 것으로 분석됐다.
스포츠복 구매 목적 및 결정 요인별 중요도
Brand design & National Brand HYU_Communication Design
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출처: 한국 패션 마켓 트렌드 2022 상반기 보고서
 


	60. 출처:한국패션마켓트렌드2022상반기보고서
남성스포츠복 

브랜드지배력추이
남성스포츠복구매브랜드 

사업집중도추이
여성스포츠복  

브랜드지배력추이
여성스포츠복구매브랜드 

사업집중도추이
스포츠복구매브랜드 스포츠복선호브랜드
스포츠복시장은소비자가브랜드를인지하고구매하는

브랜드파워가매우높은편이다.
스포츠복브랜드가치
스포츠복구매브랜드로는<나이키>가독보적으로1위이며

브랜드인지도와,선호도에서도1위인것을볼수있다.
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	61. 다양한패션브랜드및쇼핑몰서비스를큐레이션해제공하는패션플랫폼이 

꾸준히성장하며판매품목과타깃층이다양해지는등커머스업계내영향력을확장하고있다
출처:닐슨미디어코리아/나스미디어
패션플랫폼의성장
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	62. 출처:나스미디어[2021년7월]패션플랫폼세일즈증대캠페인성공사례
쇼핑몰
특징
주이용층

(남:여)
2020거래액
앱MAU
사업현황
온·오프라인

패션매거진
무신사
2534

(5.8:4.2)
약1.2조원
5,700여개입점
118만
여성쇼핑몰및

브랜드모음
지그재그
여성2030

(0.2:9.8)
7,500억원
4000개입점

카카오인수(7월)
140만
셀럽브랜드중심

AI쇼핑메이트
에이블리
여성1020

(0.6:9.4)
3,800억원
시리즈B투자유치

누적990억원달성
147만
Z세대를위한

라이브쇼핑앱
브랜디
여성1030

(1.1:8.9)
약3,000억원
네이버와

산업은행투자유치
75만
신진디자이너

브랜드모음
더블유컨셉
여성3039

(0.7:9.3)
약2,350억원
3,500여개입점

신세계인수(4월)
9.5만
온라인편집샵
29CM

(+스타일쉐어)
2534

(3.8:6.2)
약2,000억원
5,000여개입점

무신사인수(5월)
14만
주요패션플랫폼특징비교
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	63. 패션플랫폼별로주로구매가이뤄지는브랜드유형이나뉘어져있다.
출처:오픈서베이MZ세대패션앱 트렌드리포트2023
패션플랫폼별구매브랜드유형
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	64. 출처:[2023년2월]2023업종시리즈–02패션트렌드
패션플랫폼은스타일링노하우와브랜드스토리등정보성콘텐츠를제공하는전략과

직접콘텐츠를공유할수있는커뮤니티서비스등다양한마케팅전략을펼치고있다.
패션플랫폼의마케팅사례
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	65. 출처:InvestmentOpportunitiesinKorea_패션·뷰티
매장체험이가능한오프라인채널과상품검색및 

구매가편리한온라인채널의연결및일원화 


온·오프라인간차별없이동일가격과프로모션으로구매  

가능한옴니채널유통전략으로소비자편익및매출증대 


옴니채널소비자들이단일채널고객보다매장에서4%, 

온라인에서10%더소비,이용채널수에비례해소비액증가
오프라인마케팅의성장
출처:나스미디어[2023년2월]OOH플래닝가이드–패션/뷰티업종엔스퀘어활용전략
지그재그팝업스토어 발란커넥티드스토어
팬데믹기간급성장한온라인플랫폼들이브랜드경험을중시하는

MZ세대를타겟으로한팝업스토어,피팅룸마케팅등오프라인마케팅을강화하고있다.
O2O맞춤형서비스
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	66. 출처:InvestmentOpportunitiesinKorea_패션·뷰티
IT기술과패션산업
AR가상착용서비스 AI스타일링추천서비스
AI,AR,VR등4차산업혁명과 

밀접한기술이패션산업에적용되고있음
AI를활용해소비자맞춤형서비스를제공하고,소비자들은AI가
추천한제품을AR가상피팅룸에서착용해본후VR쇼핑몰에서
구매하는새로운비즈니스모델등장  


이러한IT기술과패션산업의융합은오프라인쇼핑의접근성문
제와온라인쇼핑의품질만족도저하문제를해결하는데긍정적
인수단으로작용

 

AI,VR및AR기술을통해고객은새로운쇼핑경험을할수있
으며,기업은개인의취향을분석하고새로운디자인을창조하는
등고객에게최적의패션아이템을제안
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Fashion Industry Insight
스트릿 캐주얼의 성장세
01.
02.
03.
04.
일상속에 녹아든 스포츠복
온라인 플랫폼의 오프라인 확장
패션 산업에 다양한 IT 기술 적용
패션 산업은 지속적으로 성장하고 있으며 특히 스트릿 캐주얼 분야가 새로운 성장 동력으로 예상된다.
스포츠복의 구매 목적은 대부분 일상용이며, 엔데믹으로 인한 야외활동 증가가 시장 회복에 도움이 될 것으로 예상한다.
브랜드경험을중시하는MZ세대를타겟으로 온·오프라인 연계를통한 쇼핑경험제공, 고객접점을확대하고 있다.
AI활용 맞춤형서비스 및AR, VR, 3D 기술을이용한 새로운 비즈니스 모델이 등장하고있다.
 


	68. 스트릿패션의개요
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패션산업
스트릿패션
StreetFashion
일부젊은층이즐기고선호하는그들의개성과가치관이반영된패션
스트릿패션은2차세계대전이후영국을중심으로시작되었으며,  

시대의주류문화에대항하는하위문화의한형태로발달하였다. 

거리에서배회하고방황하던젊은세대에의해서만들어진거리문화로서 

스트릿패션은시대에따라대표스타일을만들어냈다.
 


	69. 과거스트릿패션의종류
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패션산업
전쟁과물질문명에반대한‘히피(Hippie)’
흑인차별에저항하는과시적장식의상인‘쥬티스타일(ZootyStyle)’
흑인하위문화를대표하는‘힙합(Hip-hop)스타일’
실업에따른좌절의허무주의를나타낸‘펑크(Punk)’
부모와기성세대의가치관에대한반항을패션으로표현한‘모즈룩(ModsLook)’
빈민가젊은  층의부에대한열망을나타내며 영국 상류층 의상을모방한‘테디보이(TeddyBoys)’
40년대
50년대
60년대
70년대
80년대
90년대
모즈룩 (Mods Look) 쥬티 스타일 (Zooty Style) 테디 보이 (Teddy Boys) 히피 (Hippie) 펑크 (Punk) 힙합스타일(HiphopStyle)
 


	70. 스트릿패션의변화
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패션산업
포스트모더니즘(Postmodernism)의다원화영향과  

인터넷기반의디털시대에접어들면서현대스트릿패션은 

저항적특성보다는,젊은세대의개성과취향을나타내는 

라이프스타일문화로디자인의영감이되고있다.
현대의스트릿패션
영컬처의유행으로소셜미디어에는다양한종류의스트릿패션이주목받기시작하였다. 

예술적인디자인과는전혀다른일상복처럼보이는스트릿패션스타일은 

다양한패션아이템을규칙이나원칙없이취향으로섞어버리는젊은세대의스타일경향이라볼수있다.
 


	71. 스트릿패션의최근트렌드
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패션산업
애슬래저는‘애슬래틱(Atheletic)’과‘레저(Leisure)’의합성어로

운동복처럼편하고활동성이좋은데일상복으로도어색하지않은옷을의미한다.
애슬레저룩
패션에무심해보여서오히려돋보이는일명'어글리'(ugly)패션이다.  

디자인을과장하거나확대해의도적으로못나보이게만드는게특징중의하나
다.'못나서개성있고아름다운'역설의패션이라고도할수있다.
어글리패션
 


	72. 스트릿패션의최근트렌드
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유스컬쳐(YouthCulture)란,'어떤사회의청년층이가지고있는  

행동양식이나가치관전체를대표하는청년문화’이다.유년시절의향수와 

그때사회에대한반항심과틀에대한거부에서비롯된문화라고볼수있다.

유스룩(YouthLook)
놈코어는일반적임을뜻하는노멀(Normal)과핵심을의미하는

하드코어(Hardcore)를합친평범한패션아이템들로세련된룩이며,

고프코어는야외활동‘고프(Gorp)’와놈코어(Normcore)의합성어로 

아웃도어에최적화된기능성의류이다.
놈코어/고프코어
놈코어 고프코어
 


	73. 하이패션으로뻗어가는스트릿패션
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SNS를통해MZ세대를중심으로스트릿패션이유행하면서많은패션트렌드에서영컬처의유행으로  

‘베트멍(Vetements)’,‘오프화이트(Off-White)’,‘슈프림(Supreme)’,‘베이프(Bape)’,‘스투시(Stussy)’,‘팔라스(Palace)’등의 

스트릿브랜드가인기를얻고있다.특히뎀나바잘리아(DemnaGvasalia)의‘베트멍’과버질아블로(VirgilAbloh)의‘오프화이트’는 

세계적인대표스트릿패션브랜드로거듭나면서매시즌기상천외한디자인으로이슈의대상이되고있다.
스트릿패션에서하이패션으로
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패션 산업
현대의 스트릿 패션
01.
02. 하이패션에 영감을 주는 스트릿패션
과거의 스트릿 패션은 주류문화에 대한 저항에서 시작되었지만 최근에는 자신을 표현하는 도구로 사용되고 있다.
하위문화였던 스트릿 패션이 하이패션에 진출하며 다양한 패션과 디자인 장르의 유행을 일으키고 있다.
Street Fashion Insight
 


	75. 댄스프로그램의영향으로더욱성장한스트릿패션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
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패션트렌드

콘텐츠트렌드
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친환경트렌드
프로그램영향으로남성들이잘구매하지않던주얼리매출도 

증가했다.댄스경연프로그램에서남성댄서가진주목걸이를  

착용하고나와사회관계망서비스(SNS)에서화제가되자, 

같은기간남성진주목걸이구매거래액은전년대비80%늘어났다.
에이블리는지난해스트릿캐주얼브랜드매출이상반기대비 

하반기175%증가했다.스트리트캐주얼브랜드매출도 

매우증가했으며와이드팬츠,카고팬츠,스포츠벨트, 

탑&민소매원피스,스포츠캡모자등매출이상승했다.
여성스트릿캐주얼브랜드매출증가 댄스프로그램영향확대
 


	76. ‘스우파2’ 등 스트릿  댄스 프로그램의 인기몰이에 

스트릿 패션에 대한 관심이 증가하며 관련 아이템을 찾는 여성 비율이 크게 늘었다.
무신사 검색 데이터
‘카고 팬츠(cargo pants)’를 지난해 

같은 기간과 비교해보면 260% 증가했고, 

성별 검색량을 비교해보면 남성(185.89%)보다
여성(215.47%)의 검색어 증가율이 더 높았다.
무신사 FW 시즌 스타일
여성 댄서들이 스트릿한 무드를 더하면서
찰랑거리는 머리를 정리하기 위한 목적으로
자주 착용하는 비니 모자도 FW 시즌을 

맞이하며 무신사에서 인기를 얻고 있다.
Y2K 트렌드
가터갤러리, 엑스톤즈, 러브이즈트루, 

아메스 월드와이드 등의 비니 모자는 

유니크한 그래픽 디자인이 더해져 ‘Y2K’ 

트렌드를 연출하는 데에 활용되고 있다.
스우파패션트랜드
국내에 스트릿 패션메가 열풍을 불어온 

스우파가시즌2로 돌아오며 올FW 패션 

트렌드에서도 카고 팬츠,비니 모자 등 댄서들이
착용한 아이템에 대한 관심이 커지고 있다
여성스트릿패션트렌드
Branddesign &NationalBrand HYU_Communication Design
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친환경트렌드
 


	77. Y2K스타일
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90년대말2000년대초반유행한Y2K패션의대표스타일은로우라이즈스커트,크롭기장의달라붙는상의, 

헐렁한팬츠,유선헤드폰등이있다.특히2000년대초반유행하던바이커감성을담은모터사이클테마가두드러진다.  

모터사이클재킷은빈티지하면서도힙한무드를연출할수있는아이템으로,국내외유명셀러브리티가착용하면서인기가급상승했다. 

국내에도상당수의스트릿캐주얼브랜드가작년부터모터사이클,카레이싱을모티브로한디자인을선보였다.
출처:http://m.apparelnews.co.kr/news/news_view/?idx=203856
 


	78. 패션트렌드
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발레리나를연상시키는플랫슈즈,  
튜튜스커트,리본,우아한헤어스타일과
주로분홍색,파스텔색아이템
발레복을일상적인의상에
함께매치하여착용
발레코어
축구유니폼,팀스카프등을   
일상룩에매치하고스포티&힙한
감성을드러내는패션
Bloke(좋아하는축구팀유니폼을
입고유흥을즐기는사람)
블록코어
등산,러닝,캠핑등아웃도어  
아이템을일상적인룩에활용하고
바람막이,등산화와같은아이템
Gorp(아웃도어)+놈코어룩
고프코어
일상같은자연스러운멋을추구하는  
패션스타일로청바지,러닝화등기본
아이템에특정아이템을믹스매치
Nomal(표준)+Hardcore(핵심)
놈코어
 


	79. 숏폼의이용자수가늘면서많은소비자들이숏폼콘텐츠시청을경험했으며

숏폼콘텐츠유형또한다양해지고있다
숏폼트렌드
출처:https://www.kocca.kr/trend/vol35/sub/s31.html
스토리텔링콘텐츠
크리에이터콘텐츠
클립콘텐츠
정보성콘텐츠
특수효과/필터
2021.06
2022.06
10대
174만
120만
84만 84만
60만
20대 30대  40대 50대
틱톡이용자수변화 숏폼콘텐츠유형
10대 76%
20대 74%
30대 67%
40대 48%
50대 37%
시청경험있다

56.5%
숏폼콘텐츠시청경험
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
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	80. 출처: https://www.kocca.kr/trend/vol35/sub/s31.html
찰나의 순간에  시선을 사로잡아야 하는 숏폼 콘텐츠의 특징과 

화려한 무대 및 압축된 퍼포먼스로 대결하는 K-Pop은 상호작용한다.
특수효과 필터 등의 재미 요소는 자발적인 콘텐츠 생산과 공유를 활성화할 수 있다.

더불어,브랜드 아이덴티티가 가미된 특수효과를 콘텐츠 소스로 활용하며 

사용자들은 자연스럽게 브랜드를 경험하게 된다.
숏폼콘텐츠
Brand design & National Brand HYU_Communication Design
02트렌드조사
패션 트렌드

콘텐츠트렌드

마케팅 트렌드

친환경 트렌드
소셜미디어팝 AR필터
 


	81. 엔데믹이후팝업스토어마케팅이급증했으며

제조업브랜드를넘어엔터테인먼트업계도활발하게진행하고있으며

자체IP경쟁력을활용하여공간및굿즈마케팅을강화하고있다
팝업스토어마케팅
온·오프라인연계
이종업종콜라보
미래잠재고객

공략콘셉트화
팝업스토어정보를사전탐색하는

Z세대를겨냥해관련앱/뉴스레터/SNS이용증가
패션/뷰티·식음료등제조업브랜드를넘어

영화/드라마·엔터테인먼트업계도활발
팝업스토어카테고리확장 차별화포인트
온라인큐레이션서비스확대
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
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출처:  나스미디어[2023년 6월] 2023 상반기 Media Trend Report
 


	82. 출처: https://www.kocca.kr/trend/vol29/sub/s12.html
출처: https://www.kocca.kr/trend/vol29/sub/s12.html
팬덤을  통해 소비자들이 편집된 콘텐츠를 1차적으로만 수용하는 것이 아니라

편집 너머의 영역에도 관심을 가지며 콘텐츠를새롭게편집하는 등의 재생산적인소비가 이뤄짐을 알 수 있다.
팬덤문화와콘텐츠재생산
팬덤문화현상
시청자들이 단순히 프로그램에서 편집해 보여주는 

단편적인 캐릭터들의 관계에만 집중하는 게 아니라

편집 너머에 대해 의문을 갖고 실제 그들의 관계는 

어떤지를 찾아내려고 하는 현상이 목격된다.
팬덤은온라인에서 밈을 형성하고,원본콘텐츠를 재구성하여 

자신들이 바라는 형식의 새로운스토리라인을 창출하면서 

또다른신드롬을 만든다.오히려 팬들이 만들어낸패러디콘텐츠들이 

프로그램으로 역수용되어 다뤄지기도 하고,새로운프로그램 코너로 

소화되면서 더욱풍부한논의의 장을 형성한다.
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	83. 친근하고공감할수있는경험공유형태의인스타툰과,세계관을가지고있는인스타툰캐릭터가 

많은소비자들에게관심받고있으며,기업에서도인스타툰형식의게시물업로드와 

인스타툰작가와광고진행등인스타툰콘텐츠가적극적으로소비되며성장하고있다
인스타툰콘텐츠성장
경험공유형  캐릭터세계관 기업인스타툰 광고협업
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	84. 출처:고구마팜2023인터랙티브콘텐츠트렌드리포트
디지털콘텐츠소비가늘어나면서소비자들은고도화된경험을주는콘텐츠를즐기게되었으며

소비자들이콘텐츠를직접참여하고공유함에따라브랜드의이슈메이킹수단으로이용되고있다
브랜드목적을위한인터랙션콘텐츠
브랜딩 전환-서비스 전환-제품  프로모션/이벤트 간접경험 소셜미디어연계 고객유형/설문조사 엔터/IP
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	85. https://www.the-pr.co.kr/news/articleView.html?idxno=50150
일상 생활과 밀접하게  관련된 장면과 주제 등을 다루며 상황과 인물 등을 사실적으로 표현해 

소비자들에게 공감을 이끌어내는 하이퍼리얼리즘 콘텐츠가 유행하고 있다

또한 PPL 콘텐츠를 자연스럽게 소재로 사용하여 소비자들에게 좋은 반응을 얻고 있다
하이퍼리얼리즘 콘텐츠
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	86. 웹소설,웹툰등의콘텐츠가드라마화,영화화,게임화등

다양한장르로확장하며소비자들에게더욱다양한방식으로콘텐츠를제공하고있다
콘텐츠의장르확장
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	87. 웹툰,브랜드,애니메이션등캐릭터의IP를활용한사업이매우활발하게이루어지고있다

특히팝업스토어,굿즈상품등오프라인으로의확장사례를흔히볼수있다
활발한캐릭터IP활용
애니메이션캐릭터
브랜드캐릭터
웹툰캐릭터
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
02트렌드조사
패션트렌드

콘텐츠트렌드

마케팅트렌드

친환경트렌드
  


	88. 라이브커머스는현장의생생함을전달며소통을통해진정성을보여주고신뢰를얻을수있으며

편리한결제시스템,한정할인등과함께소비자의구매를이끌고있다
소비를이끄는라이브커머스
네이버쇼핑라이브 스타일쉐어라이브
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	89. 지자체뿐만아니라기업이지역과상생할수있는로컬콘텐츠를생산하고있으며

로컬크리에이터양성등지역가치를창출할수있는콘텐츠생산이중요시되고있다
로컬콘텐츠
인천‘텀블러들고가게’ 켈로그오트로드 로컬크리에이터양성
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	90. 피지털마케팅
마켓컬리의‘오프컬리’를통한경험확대

기간별로테마에따른도슨트프로그램운영
무신사스탠다드홍대플래그십매장,강남매장

라이브피팅룸및픽업서비스제공
오프라인으로확장 오프라인에서경험
기존의온라인플랫폼들이팝업스토어등의공간마케팅을통해 

오프라인으로확장하여플랫폼에대한경험을확대하고있다
출처:인크로스디지털마케팅트렌드2023
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	91. 커뮤니티서비스
다양한서비스들이커뮤니티기능을도입하고있으며

커머스서비스로의진화가능성을통해커뮤니티의중요성을확인할수있다
출처:인크로스디지털마케팅트렌드2023
당근마켓,오늘의집,무신사등 

다양한버티컬플랫폼들은커뮤니
티기능으로소비자들의관심사별 

유대감을형성하고있다
버티컬서비스커뮤니티기능  빅테크기업커뮤니티기능
네이버,카카오,유튜브등 

빅테크기업또한커뮤니티를 

활성화시키기위해

다양한기능을도입하고있다
커머스서비스로진화
오늘의집,무신사처럼 

커뮤니티에서버티컬커머스로

성장한플랫폼을통해커뮤니티 

서비스의중요성을확인할수있
다
커뮤니티기반서비스확장
팬덤을기반으로하는 

커뮤니티서비스위버스는

스트리밍서비스,멤버십등의수익
화가가능한서비스를확장시키고
있다
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	92. KOL(인플루언서)마케팅
다양한SNS플랫폼의광고및쇼핑기능도입으로

SNS기반인플루언서를활용한마케팅이활발해지고있다
출처:인크로스디지털마케팅트렌드2023
네이버의‘브랜드커넥트’및전속인플루언서등

인플루언서파트너십의범위확장
인스타그램,유튜브등다양한SNS플랫폼의

상품광고및쇼핑지원등커머스기능강화
SNS플랫폼의커머스기능 인플루언서파트너십
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	93. 브랜드세계관마케팅
출처:애드유어MZ세대사로잡는브랜드세계관마케팅
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브랜드고유의가치관이반영된스토리텔링및

세계관구축으로호기심유발및브랜드팬덤형성
기술력상향평준화에따른

브랜드팬덤의중요성증가
브랜드충성고객의중요성이높아짐에따라

주요소비층으로부상한MZ세대를타켓으로한세계관마케팅을활용하고있다

  


	94. 패션업계마케팅트렌드
출처:https://letter.wepick.kr/510/4359404/
브랜드내러티브 숏폼콘텐츠
쌍방향콘텐츠 공간마케팅
브랜드인플루언서
무신사-셀프러브캠페인  지그재그-숏츠콘텐츠
무신사-무신사라이브쇼핑 나이키-농구문화공간
지그재그-아이코닉인플루언서
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패션업계의경우브랜드이미지를전달할수있는마케팅전략부터

소비자의참여를유도하는콘텐츠등다양한방식으로소비자들에게접근하고있다
 


	95. 기업의친환경활동중시
기업의다양한ESG활동중소비자들이

친환경활동을중시하는비율이높다
출처:메조미디어2023소비트렌드지속가능한소비
친환경

제품판매
45%
노동환경

개선
39%
오염물질

배출저감
35%
고용

평등다양화
28%
지역사회

공헌활동
21%
동식물

보호활동
19%
사회적약자

지원활동
15%
경제간접

기여성과
15%
중요하게생각하는기업의ESG활동
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	96. 구매시기업의친환경활동고려정도
매우고려한다
다소고려한다
보통이다
다소고려하지않는다
전혀고려하지않는다
55.9 31.6
12.5
전체
15.0 55.7  31.3
Z세대
19.1 52.2 28.7
밀레니얼세대
10.1 57.3 32.6
X세대
9.5 58.8 31.8
베이비붐세대
약30%의소비자들은기업의친환경활동여부를고려하며

제품및서비스를구매하고있으며,세대에따른차이는거의없다
출처:KB트렌드보고서-소비자가본ESG와친환경소비행동
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	97. 친환경소비키워드
소비자들은업사이클링,제로웨이스트등 

다양한친환경소비키워드에대해인식하고있다
업사이클링

(재활용)
29.7%
제로웨이스트

(노플라스틱)
22.6%
친환경배송

(프리사이클링)
18.3%
리퍼브

(재공급용)
12.1%
클린뷰티
4.2%
컨셔스패션
1.8%
코즈마케팅
1.6%
미닝아웃 관심있는

키워드없음
0.9%
8.8%
관심있거나들어본친환경소비키워드
출처:KB트렌드보고서-소비자가본ESG와친환경소비행동
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	98. 친환경제품구매의사
출처:KB트렌드보고서-소비자가본ESG와친환경소비행동
향후구매의향이있는친환경제품
소비자들은다양한친환경제품에대한구매의향이있으며

추가지출비용은일반제품대비10%이하에서많은응답을보였다
반영구사용이가능한제품

(텀블러,스테인리스빨대등)
폐기물이자연분해되는제품

(생분해비닐,종이포장재등)
내용물이친환경적인제품

(계면활성제가없는세제등)
업사이클링,재활용제품

(폐현수막으로만든가방등)
구매경험이없거나의향이없음
45.6%
52.0%
48.6%
23.6%
0.9%
친환경제품추가지출가능비용
0~5% 6~10% 11~15%  16~20% 21~25% 26~30% 31~35% 36~40% 41~45% 46~50% 50%~
19.9%
34.4%
3.3%
16.8%
0.7%
7.6%
0.2% 1.6%
0.0%
7.3% 8.2%
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	99. 친환경패키지마케팅
소비자들의친환경에대한관심과요구에따라

기존제품의패키지를친환경적으로바꾸는마케팅전략이활용되고있다
무라벨 종이포장재 재활용포장재  잉크사용량절감
출처:메조미디어2023소비트렌드지속가능한소비
CJ제일제당‘스팸’ 칼스버그‘필스너’ 쿠팡‘프레시백’ 크라운제과‘콘칲’
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	100. 친환경의류브랜드사례
의류브랜드에서도원단,제조방식등을

친환경적으로바꾸는브랜드가증가하고있다
업사이클링 유기농원단 페트병재생섬유  물절약워싱
프라이탁-폐방수포활용 파타고니아-유기농목화지원 블랙야크-폐페트병재생섬유 스파오-에코데님
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	101. Trend Insight
패션 트렌드
01.
댄스  경연 프로그램의 영향으로 스트릿 패션의 성장이 가속화 되었다.

스포츠웨어를 중심으로 다양한 패션코어룩이 유행하고 있다.
02. 콘텐츠 트렌드
짧은 영상과 세계관 기반 콘텐츠가 유행하고 있으며 

다양한 경험을 추구하는 소비자들을 위한 참여형 컨텐츠가 증가하고 있다.
03. 마케팅 트렌드
소비자들의 관심사를 파악하여 이를 활용한 마케팅 전략을 다양하게 사용하고 있으며

정보성 콘텐츠, 쌍방향 콘텐츠 등 콘텐츠 전략을 함께 사용하고 있다.
04. 친환경 트렌드
소비자들이 기업의 친환경 활동을 중시하는 비율이 높으며

이에 따라 기업들의 친환경적인 활동이 다양한 범위로 확장하고 있다.
Brand design & National Brand HYU_Communication Design
02트렌드 조사
패션 트렌드

콘텐츠 트렌드

마케팅 트렌드

친환경 트렌드
 


	102. 양극화된소비성향
최근고물가,고환율,고금리현상과물가상승으로인해

개인의취향과가치에따라서소비하는가치소비성향이증가했다.

또한개인에게서초절약소비와럭셔리소비성향이동시에나타나기도한다.
절약형소비 럭셔리소비
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스트릿댄스종사자조사  

 


	103. 리퀴드소비로의변화
출처:갈대같은고객마음…‘리퀴드소비’가세계경제휩쓴다
과거에는가지고싶은물건을구매하고,신뢰하는몇몇브랜드내에서만구매가이루어졌다면,

2010년이후공유/구독플랫폼등의서비스와문화가자리잡으면서 

소유보다는공유,대여를통해제품이나서비스를경험하는방식인리퀴드소비로패턴이변화했다.
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	104. 친환경에대한관심증가
그린슈머란자연을상징하는단어인
Green(그린)과소비자를뜻하는단어
Consumer(컨슈머)의합성어로

친환경적인제품을구매하는 

소비자를일컫는단어이다.
코로나이후환경문제에대한관심이증가했고

생활속에서환경보호를실천하려는변화로이어졌다.


그린슈머들은식품,의류,생활용품등 

상품을구매할때제품의친환경성여부를  

기준으로구매하는성향을보인다.
출처:한국소비자원보도자료
친환경제품구입의사및정보영향력상승
그린슈머
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	105. MZ세대소비트렌드
출처:https://www.ikbc.co.kr/article/view/kbc202307310068
MZ세대의소비특징은개인의취향과선호도를중심으로하는 

가심비소비와디깅소비가특징이다.

또한브랜드가치가높은브랜드를선호한다.
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	106. 세대별소비자분석
과거아날로그중심에서디지털친화적으로변화하여 

전세대에서미디어와콘텐츠에대한접근률이높아졌다.
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	107. MZ세대/잘파세대
‘MZ세대’는1980년대초에서2000년대초출생한
밀레니얼세대와1990년대중반에서2000년대초반
출생한Z세대를통칭한다.
1995년부터2009년에태어난'Z세대'와2010년이
후태어난'알파세대'를합친신조어

MZ보다더젊고트렌디한세대를뜻한다.
밀레니얼+Z세대 잘파세대
Z세대와알파세대는일상생활자체가디지털화된세대이며

온라인에서‘재미,놀이’를우선시하는경향이있다.

SNS에서입소문난제품이나재미있는서비스에빠르게반응하고

오프라인매장방문·구매까지이어지는패턴을형성한다.
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
03소비자조사
최근소비성향조사

세대별소비자조사

스트릿댄스종사자조사  

 


	108. 디지털콘텐츠제작과소비의주체인알파세대와함께Z세대는 

자신을콘텐츠화하는경향이있으며,콘텐츠를소비함과동시에생산하기에 

UGC(고객참여형콘텐츠)의주요대상으로고려할수있다.
잘파세대와UGC
Branddesign&NationalBrand  HYU_CommunicationDesign
03소비자조사
최근소비성향조사

세대별소비자조사

스트릿댄스종사자조사 

 


	109. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
03 소비자 조사
최근 소비 성향 조사

세대별 소비자 조사

스트릿 댄스 종사자 조사 

남성

24.8%
여성

75.2%
케이팝 스트릿 댄스 종사자 분석
K팝 스트릿 댄스 종사자 연령대 K팝 스트릿 댄스 종사자 성별
스트릿 댄스 종사자들은 10~20대가 가장 많았으며,

그 이후로 급격하게 줄어드는 경향이 있었다.
10~19세 20~29세 30~39세 40~49세 50세이상
40.7%
50.9%
8.1%
1.7%
0.1%
 


	110. 케이팝스트릿댄스종사자분석
스트릿댄스종사자는코레오댄스가가장많았으며 

비보잉(브레이킹)댄스는적은비율을보이고있다.
팝핀
코레오
걸스힙합
프리스타일힙합
걸리쉬
왁킹
락킹
K팝댄스
하우스댄스
브레이킹댄스
재즈댄스
보깅
크럼프
기타
K팝스트릿댄스종사자장르별비율
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
03소비자조사
최근소비성향조사

세대별소비자조사

스트릿댄스종사자조사  

 


	111. 스트릿댄스일반인인식
일반인들은케이팝의영향으로스트릿댄스에대해 

호감을가지고있는것으로나타났다.
매우

관심있다
30
(%)
23.5%
20
10
0
27.9%
21.1%
16.0%
11.5%
다소

관심있다 보통이다  거의

관심없다
전혀

관심없다
K팝스트릿댄스관심도
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
03소비자조사
최근소비성향조사

세대별소비자조사

스트릿댄스종사자조사 

 


	112. Consumer Insight
세대별 소비자  특성 고려
01.
02.
03.
다각화된 소비자들의 니즈
디지털 친화적인 소비자들
Z세대와 알파세대는 일상이 디지털화된 세대로 콘텐츠를 소비함과 동시에 생산한다.

Z세대와 알파세대는 ‘재미, 놀이’를 추구하며 SNS에 민감하게 반응한다.
개인의 취향과 가치가 세분화됨에 따라서 가치소비 등 다양한 형태의 소비성향이 나타나고 있다.
기존 세대들의 디지털 접근성이 전체적으로 향상되었으며 Z세대와 알파세대와 같은 

디지털화 세대의 출현에 따라 디지털 콘텐츠의 중요성이 높아지고 있다.
Brand design & National Brand HYU_Communication Design
03 소비자 조사
최근 소비 성향 조사

세대별 소비자 조사

스트릿 댄스 종사자 조사 

 


	113. 소비층 스케이트보더
마케팅 희소성을이용한

프리미엄마케팅

다양한콜라보레이션
기타  오프라인위주의매장

운영방식

제품구매시스티커제공
런칭 1994년
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
미국뉴욕에서제임스제이바에의해설립된스케이트보드라이프스타일브랜드
슈프림
콜라보레이션
특징
키워드
브랜드
스케이트보더와힙합,청소년들을대상으로하는브랜드

옷과악세서리,스케이트보드등을생산
소량생산 독자적 

매장문화
일관된브랜드

이미지구축
사회적활동
코로나19기부위한슈프림X무라카미다카시박스로고티판매
 


	114. 소비층 스케이트보더
마케팅 인플루언서

다양한콜라보레이션

B급감성
기타  오프라인위주의매장

운영방식

제품구매시스티커제공
런칭 2010년
영국런던에서론칭한스케이트및스트릿패션브랜드
팔라스
콜라보레이션
특징
키워드
브랜드
거칠고반항적인이미지의브랜드아이덴티티
반항적 스포츠웨어 올드스쿨
사회적활동
팔라스,인종차별반대위한‘Tri-to-Help’티셔츠컬렉션출시
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	115. 타겟층 힙합,래퍼
마케팅 인플루언서마케팅
기타  일본의NIGO(토모아키 

나가오)가우라하라주쿠

에설립
샤크패턴,카모플라주 

문양
런칭 1995년
영국런던에서론칭한스케이트및스트릿패션브랜드
ABathingape-베이프
특징
키워드
브랜드
남성과여성,아이의라이프스타일과스트릿웨어를주로생산
패턴과프린팅 특이한 다양한
콜라보레이션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	116. 타겟 20~30대MZ세대
마케팅 SNS를통한  

인플루언서마케팅
모델 김나영,정해인
서비스
기타
오프라인+온라인매장
라이선스브랜드로3040의 

추억자극하고1020에게는

새로운브랜드로각인
런칭 2005년
여기,남기고싶은순간을입다
코닥어패럴
콜라보레이션
특징
키워드
브랜드
코닥의라이센스를받아한국에서출시한라이선스패션브랜드
아날로그 감성 Y2K
코닥어패럴X식품브랜드버거보이
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	117. 타겟 20~30대MZ세대
마케팅 스폰서쉽

(서핑,스케이트보드등스포츠관련  

선수후원및다양한스포츠브랜드

와협력,유니폼디자인노출)

sns활용
모델 김나영,정해인
서비스 오프라인+온라인매장
런칭 1980년
서핑보드샵에서시작된스트릿브랜드
스투시
사회적활동
콜라보레이션
특징
키워드
브랜드
숀스투시의싸인로고를다양하게활용
스트릿패션

상징 생동감 다채로운
모로코여성노동자고용,업사이클링러그제작
나이키콜라보레이션 리바이스콜라보레이션
컨버스콜라보레이션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	118. 소비층 남8:여2(무신사기준)
마케팅 스타일인스타그램운영  

2021,인플루언서협찬

무신사매거진,콘텐츠등
다양한콜라보레이션진행
모델 릴체리,골드부다
디렉터 이대웅
런칭 2005년
현재의흐름에과거스타일과특유의풍자적요소를더하는독특한방식으로컬렉션을만드는브랜드
크리틱
사회적활동
특징
키워드
브랜드
1세대토종국내스트릿브랜드 동물자유연대수익금일부기부
댄서 콜라보레이션 독특한
콜라보레이션
드래곤볼콜라보레이션 스맨파콜라보레이션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	119. 타겟 MZ남성
마케팅 인스타위주,팝업스토어,

콜라보협업,한정판매(드롭
방식)
대표  최승혁,박진철
기타 오프라인드롭시온라인으로

방문인원을미리신청해

받는시스템,브랜드가준비

한게임을통한제품응모

등다양한방식시도
언더마이카X이마트XSSG닷컴
런칭 2020년
독특한디자인과하이퀄리티브랜드
언더마이카
사회적활동
특징
키워드
브랜드
드롭방식/공식홈페이지를통해서만유통 중증소아환자를위한기부
하이퀄리티 독특한 남성타겟
콜라보레이션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	120. 소비층 남6:여4(무신사기준)
마케팅 팝업스토어,오프라인매장  

제페토,참여이벤트 

셀럽모델활용
모델 세븐틴호시
기타 선기획대물량생산적극

활용,동일원단으로여러

아이템제작,가성비셋업

상품전략
런칭 2020년
다양한문화에녹아있는핵심적인코드(code)들을재해석해시각화(graphy)하는브랜드
코드그라피
사회적활동
특징
키워드
브랜드
9개의오프라인매장을보유하고있어접근성높음 중증소아환자를위한기부
갓성비 MZ 대량입점
콜라보레이션
친환경, 프리미엄 상품을 출시한다. 생산시 동물 학대 여부를 심사하

는 RDS 인증 제품을 쓴 숏패딩, 친환경 충전재 마이크로맥스로 만든 

초경량 패딩 점퍼, 미국 군용 제품에 활용되는 프리마로프트 충전재

를 사용한 숏패딩 등을 선보이고 있다. 좋은 소재를 쓰지만 가격은 

10만원대에서 벗어나지 않는다. 

출처 : 한국섬유신문(http://www.ktnews.com)
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	121. 타겟 남성
마케팅 sns/홈페이지/오프라인

콜라보레이션

셀럽착용

유튜브
기타  럭셔리스트리트웨어

지향,스트리트웨어와

럭셔리한아이템이섞여있음

하이엔드스트릿웨어 

브랜드목표
런칭 2018년
브랜드대표조영민이좋아하는바이크문화를디자인에접목시킴,개성이강한스타일을선보이는스트릿브랜드
떠그클럽
특징
키워드
브랜드
메탈질감의디테일을사용한심볼과디자인
럭셔리 메탈릭 중세시대
콜라보레이션
젠틀몬스터콜라보 MCM협업
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	122. 소비층 2030여성
마케팅 SNS,온오프라인매장

(홈페이지,무신사등패션플랫폼)

백화점팝업스토어
기타  CS모든과정에디자이너
가직접참여

브랜드에대한신뢰높임

뷰티브랜드런칭,카테고

리확장>토털라이프스

타일브랜드로도약
런칭 2015년
트렌디하면서도편안하고,일상에서조화롭게적용할수있는패션문화를지향
마뗑킴
사회적활동
특징
키워드
브랜드
메탈질감의디테일을사용한심볼과디자인
심플 모던 시크
콜라보레이션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	123. 타겟 2030여성
마케팅 SNS,온오프라인매장

(홈페이지,무신사등패션플랫폼)

백화점입점/플래그십스토
어
기타
모델
하이엔드디자인을캐주

얼웨어에접목
고윤정
런칭  1972년
프랑스를대표하는글로벌브랜드로서트렌드를이끄는유러피안감성캐주얼브랜드
마리떼
특징
키워드
브랜드
기존데님중심브랜드를스트릿캐주얼브랜드로리뉴얼,제품다양화
유러피안

캐주얼 심플 프랑스
콜라보레이션
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	124. 타겟 남성>여성,유니섹스
마케팅 SNS,  콜라보협업,무신사
기타
모델
하이엔드디자인을캐주

얼웨어에접목
고윤정
런칭 2014년
한국과대조적인스칸디나비아문화에서영감을얻은크리에이티브디렉터에의해비롯된브랜드
앤더슨벨
콜라보레이션
특징
키워드
브랜드
기존데님중심브랜드를스트릿캐주얼브랜드로리뉴얼,제품다양화
다채로운 맥시멀 예술적
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	125. 타겟 1020여성
마케팅 SNS,  콜라보협업

셀러브리티/모델홍보협찬

(배우송강,장원영,홍은채,노정의,
카리나,전소미등)
기타
모델
젊은세대의유행을주도

하는패션브랜드이기에 

10~20대를겨냥한스트

릿패션을주로선보임
르세라핌홍은채
런칭 2008년
비바스튜디오(이영민,허태영대표)와레시피그룹(주시경대표)함께제작한젊은세대를겨냥한스트릿브랜드
키르시
콜라보레이션
특징
키워드
브랜드
디자인적특징으로체리모양의로고가사용된다
귀여운 키치 젊은
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	126. 타겟 남성위주
마케팅 sns/홈페이지

비보이협찬

비보이콜라보
기타  해외비보이Mysliwy를

후원하며스트릿댄스

장르의댄서과콜라보하며

홍보하고지지함
런칭 2016년
많은 사람들이 'KEEP ON PUSHIN’의 신념을 갖을 수 있도록 영감을 주고자 하는 스트릿 브랜드
QT8GARMENTS
특징
키워드
브랜드
개성있는그래픽프린팅사용과베이직한디자인
베이직 그래픽 컬러풀
콜라보레이션
비걸Yell디자인콜라보 브라더복싱클럽협업
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	127. 타겟 비보이,비보이지망생
마케팅 sns/유튜브

홈페이지

비보이대회지원

비보이대회개회
기타  댄스스튜디오운영

유럽(독일)홈페이지,

한국에서는비보이

매드맨이판매중

런칭 2007년
대만의브레이크댄스크루"DoubleKill"이힙합,스트리트문화와댄스를널리알리고누구나쉽게접하는것을목표로설립한브랜드
Underworldgear
특징
키워드
브랜드
로고위주의디자인과비보이들이주로사용하는제품구성
베이직 로고 실용적인
비보이대회개최
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	128. 타겟 20~30대
마케팅 SNS/유튜브

비보이착용영상
기타  시그니처댄서서포트

댄스패션필름제작
런칭 2017년
특징
키워드
브랜드
베이직한제품위주와다양한컨셉을응용한로고디자인
타이포그래피 그래픽 슬로건
사회적활동
FusionMC크루멤버Leon이런칭한스트릿패션브랜드
OwnShittt
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
 


	129. 포지셔닝맵
대중적인
개성있는
저렴한 프리미엄
우리브랜드
개성이강한브랜드는가격대가높게형성되어있고

대중적이고무난한디자인의브랜드는상대적으로가격이낮은편에속한다
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
04경쟁사조사
스트릿패션브랜드

비보이런칭브랜드

포지셔닝맵
  


	130. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
04 경쟁사 조사
스트릿 패션 브랜드

비보이 런칭 브랜드
스트릿 캐주얼의 범주 안에서 다양한 접근
01.
02.
03.
다양한 마케팅 활동
다양한 분야의 사회적 활동
스트릿 패션의 특징을 가지면서도 각 브랜드만의 무드와 차별성을 확보하고 있다.
콜라보레이션, 오프라인 매장, 현장 이벤트 등 의류 판매 이외에도 여러가지 경험을 제공하고 있다.
최근 ESG경영의 중요성이 높아짐에 따라 스트릿 패션 브랜드들도 ESG경영을 하는 경우가 늘어나고 있다.
Competitors Insight
 


	131. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
05 브랜드 방향성 설정
데스크리서치 인사이트

비보이 크루 선정

방향성 아이디어

방향성 구체
어피니티 다이어그
Tam Sam So
비즈니스 모델 캔버스
Desk Research Insight
한류 콘텐츠로서의 브레이킹 문화 성장 가능성 확인
01.
02.
02.
IP산업의 확장성 및 연계성을 활용한 가치 창출 필요
다각화된 소비자들의 니즈에 부합하는 브랜드 경험 필요
브레이킹 문화를 알리고 더 많은 사람들이 쉽게 접근할 수 있는 방법을 찾아야한다.
확장 가능한 브랜드 아이덴티티 구축을 통한 IP산업으로의 진출을 고려해야한다.
타겟,개인의 취향과가치등에따라서다양한 방식으로 즐길수 있는 브랜드를 구상해야한다.
다양한방식으로확장가능하며,브레이킹문화를알릴수있는브랜드를제작해야함
 


	132. Brand design &  National Brand HYU_Communication Design
05 브랜드 방향성 설정
데스크리서치 인사이트

비보이 크루 선정

방향성 아이디어

방향성 구체
어피니티 다이어그
Tam Sam So
비즈니스 모델 캔버스
비보이 크루 선정
겜블러 크루 선정 이유
춤에 인생을 건다는 의미를 담은 크루의 이름을 활용한 브랜드 확장 가능성

다수 멤버가 국가대표로 발탁된 겜블러크루의 성장 가능성
춤에 인생을 건다는 의미를 담은 크루의 이름을 활용한 브랜드 확장 가능성

다수 멤버가 국가대표로 발탁된 겜블러크루의 성장 가능성
자체 팬덤(갬블리(Gamvely))과 서포터즈를 보유, 팬미팅을 진행하는 등

팬덤층을 확보하고있어 브랜드에 대한 관심을 끌기 용이할 것으로 판단
자체 팬덤(갬블리(Gamvely))과 서포터즈를 보유, 팬미팅을 진행하는 등

팬덤층을 확보하고있어 브랜드에 대한 관심을 끌기 용이할 것으로 판단
자체 브랜드가 확실하게 확립되어있지 않은 상태라는 점
자체 브랜드가 확실하게 확립되어있지 않은 상태라는 점
 


	133. 비보이크루를모티브로한

컨셉츄얼브랜드
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
05브랜드방향성설정
데스크리서치인사이트

비보이크루선정

방향성아이디어

방향성구체
어피니티다이어그
TamSamSo
비즈니스모델캔버스
브랜드방향성아이디어
비보이크루와직접협업 비보이크루를

캐릭터화한브랜드
브레이킹댄스문화를표현할수있으면서도브랜드확장이용이한방향으로선정
  


	134. 이름:김지원 이름:이찬형
나이:19세 나이:24세
직업:학생  직업:학생
성별:여성 성별:남성
사용브랜드 사용브랜드
의류구매빈도 의류구매빈도
낮음 낮음
낮음 낮음
높음 높음
높음 높음
의류브랜드관심도 의류브랜드관심도
Goal Goal
Needs Needs
“스트릿패션입문을위한브랜드를찾고있어요.“ “독특한나를표현하기위해개성이강한브랜드를원해요.”
#효율을_추구하는 #개성을_중시하는
#유행을_따라해보고_싶은 #새로운_브랜드를_원하는
스트릿패션입문으로시작해자신만의스타일을찾아나가고싶어한다. 자신의스타일을완성하기위한개성강한패션브랜드를찾기원한다.
유행하는스트릿패션아이템중나에게어울리는걸찾고싶다.

일상적으로편하게입을수있고가격대가부담스럽지않았으면한다.
힙하고스트릿한감성이강하게담긴아이템을원한다.

브랜드의이미지가구축된개성있는브랜드를원한다.
Branddesign&NationalBrand HYU_CommunicationDesign
05브랜드방향성설정
데스크리서치인사이트

비보이크루선정

방향성아이디어

방향성구체
어피니티다이어그
TamSamSo
비즈니스모델캔버스
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