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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_ZENTH_뉴비팀_최종 바...
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_드리_901_최종발표.pdfArtcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Chicpulse_나이스팀_최... 
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Daillit_용두사두_최종발ᄑ... 
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경쟁사분류


힙합


스트릿패션

-국내스트릿패션브랜드

-해외스트릿패션브랜드


라이프스타일

-국내라이프스타일브랜드

-해외라이프스타일브랜드


SPA/플랫폼

-SPA브랜드

-패션플랫폼
04경쟁사조사
03트렌드조사
02시장조사
HanyangUniv.ERICA
CommunicationDesign
INDEX
  


	4. 한류

-한류의발생

-한류의배경

-한류콘텐츠

-한류접촉경로

-k-pop,영화,드라마

-한식

-한류의성과

-한류의패러다임젼화

-지속가능한한류

-비보이와한류


IP산업

-IP산업의탄생

-IP산업의주목이유

-캐릭터IP산업

-세계콘텐츠시장규모

-미디어콘텐츠시장의성장

-기업의콘텐츠경쟁

-IP산업전략
법률

-TRADEDRESS

-브랜드명주의할점

-패션디자인창작물보호

-패스트패션

-캐릭터와저작권


산업

-패션상품의특성

-패션기업의디지털전환

-디지털패션협업사례

-패션구독서비스

-패션인플루언서/팝업스토어


환경

-의류산업의환경문제

-패스트패션

-환경문제에대한소비자인식

-패션브랜드의ESG경영

-지속가능한패션의유형

-지속가능한패션의사례
설문조사

STP분석

페르소나

어피니티다이어그램

이해관계자맵

만다라트

품사

터치포인트휠

SWOT분석
최종인사이트


방향성설정

-브랜드배경

-브랜드네이밍

-브랜드스피릿

-브랜드브리프

-브랜드방향성

-아이덴티티프리즘

-린캔버스

-AARRR

-TAMSAMSOM

-브랜드디자인에센스
08방향성설정
07분석
06외부환경조사
HanyangUniv.ERICA
CommunicationDesign
INDEX
경제

-순환경제와순환패션

-패션업종의이익구조

-세계경제불확실성

-소비양극화

-비즈니스모델구조

-제조와유통의역할

-패션기업의비즈니스


기술

-Fashionology

-3D프린팅기술

-SNS분석트렌드예측

-디지털가상피팅서비스

-AI패션위크

-이미지생성형AI
패션소비자

-쇼핑트렌드

-선호하는패션브랜드,채널

-선호하는스니커브랜드

-상반기패션앱이용현황


스트릿패션소비자

-스트릿브랜드순위

-MZ세대의무신사이용

-스트릿패션의인기요인


MZ세대

-MZ세대의의류지출

-MZ세대와소셜미션

-MZ세대의소비특징

-MZ세대의특성
댄서

-댄서의활동현황

-댄서들의직업병

-MZ세대와댄서


비보이

-비보이연관키워드

-비걸인터뷰

-비보이의복장

-비보이의전문화
05소비자조사
  


	5. 1차자료조사 2차자료조사 3차자료조사  4차자료조사 인사이트및방법론
자사조사
시장조사
트렌드조사
경쟁사조사
외부환경조사
분석/방향성
소비자조사
HanyangUniv.ERICA
CommunicationDesign
멜로우
진조크루
비보이크루 비보이
스트릿패션시
스트릿댄스시장
대중문화산
댄스시장
스트릿패션경쟁
라이프스타일브랜드경쟁사
소비트렌
마케팅트렌드
댄스트렌
패션트렌드
한류트렌드
힙합경쟁사 포지셔닝
스트릿패션소비
MZ세대
댄
비보이
인터
힙합소비자
린캔버
TAMSAMSO
AARRR
포지셔
아이덴티티프리즘
방향성설
브랜드컨셉설
브랜드서비스설정
STP분
페르소나
한
ip산업
 


	6. 5차자료조사 6차자료조사 7차자료조사  8차자료조사
자사조사
시장조사
트렌드조사
경쟁사조사
외부환경조사
분석/방향성
소비자조사
HanyangUniv.ERICA
CommunicationDesign
스트릿댄스시
패션시장
소비트렌
마케팅트렌드
스트릿패션경쟁사 라이프스타일경쟁사 SPA브랜
패션플랫폼
개성있는스트릿브랜드
ESG경영
웹사이트트렌
패키지트렌드
설문조사
패션소비
스트릿패션소비자
댄
비보이
패션트렌
브랜딩트렌드
패션산업 패션환
패션기술
패션경
패션법률
브랜드배
브랜드스피
브랜드브리프
브랜드방향
브랜드서비스
어퍼니티다이어그
이해관계자
만다라트
팝업트렌
패키지트렌드
비보이용어정리
이미지
브레인스토밍
현장조
캐릭터시장
스트릿패션시
국내스트릿패션시장
9차자료조사
 


	7. 2차디자인작업
1차디자인작업 3차디자인작업 4차디자인작업  5차디자인작업
로고
캐릭터
그래픽
의류
브랜드
기타
굿즈/상품
HanyangUniv.ERICA
CommunicationDesign
1차로고시안제
심볼시안제작
메인캐릭터시안제작 메인캐릭터확
서브캐릭터시안제작
서브캐릭터시안제작
2차브랜드네이밍회
브랜드서비스/마케팅회의
3차브랜드네이밍회
브랜드네이밍확정
1차브랜드네이밍회의
그래픽방향성설정
굿즈/상품계획정리 굿즈/상품계획정리
메인그래픽제작 메인그래픽제작 메인그래픽제작 그래픽제작
2차로고시안제
심볼시안제작
3차로고시안제
최종로고확정
브랜드필름영상회의
서브로고제
심볼시안제작
브랜드필름영상제작
웹사이트제
앱제작
콜라보상품정리
의류방향성회의
 


	8. 6차디자인작업 7차디자인작업 8차디자인작업  9차디자인작업 최종발표
HanyangUniv.ERICA
CommunicationDesign
로고
캐릭터
그래픽
의류
브랜드
기타
굿즈/상품
메인그래픽제작
서브캐릭터확
캐릭터가이드북제작
캐릭터가이드북제
캐릭터활용굿즈제작
의류시안디자
의류레퍼런스수집
메인그래픽제작
기본굿즈제
브랜드기본문구류제작
기본굿즈제
브랜드기본문구류제작
룩북제작
웰컴키트실물제
각종굿즈/상품제
콜라보제품제작
라이프스타일제품제작
의류디자인
의류디자인
매장이미지제
브랜드필름영상제작
매장이미지제
브랜드필름영상제작
콜라보제품제작
메인그래픽제작
캐릭터황용굿즈제작
로고가이드북제작 서브로고제작
브랜드필름영상제작
멤버십서비
유튜브브이로
인스타그램을통한홍보
앱에서의캠페인
 


	9. Hypothesis Strategy Build
Define  Develop Deliver
자사 데스크 리서치

패션 시장 데스크리서치

패션 소비자 데스크리서치

외부환경 데스크리서치

경쟁사 데스크리서치
스트릿브랜드 데스크 리서치

스트릿댄스 데스크 리서치

스트릿패션 소비자 데스크 리서치

브레이킹 댄서 심층인터뷰 진행

스트릿브랜드 현장조사 진행

디자인 가이드라인 정리

아이디어 시각화

브랜드 가이드라인 제작

프로토타입 제작(목업)

스트릿브랜드 소비자 설문조사

디자인 방법론 적용

아이디어 도출

브랜드 컨셉 정리

디자인 컨셉 정리


Discover
발견 단계 정의 단계 발전 단계 전달 단계
Hanyang Univ. ERICA
Communication Design
 


	10. Hanyang Univ. ERICA
Communication  Design
Professor. 한승재
브랜드디자인과내셔널브랜드(금9:00-12:00)
자사조사
STREET
BRAND

LAUNCHING
BRAN

DING
01
 


	11. 힙합문화 브레이킹 비보이크루  진조크루 멜로우빈
01자사조사 대중문화로서국내힙합패션트렌드에관한연구_한국패션디자인학회지
힙합문화와

브레이킹
브레이킹은격렬한신체움직임을동반하고경쟁요소가
존재하는스포츠이며가장큰매력은창의성이다.
힙합문화
브레이킹
디제잉 랩뮤직
그래피티
역동성 자유성
즉흥성 창의성
내재된감정을창작물로표현

>미적가치
배틀을통해승부가정해진다

>기술적가치
예술성
스포츠성
 


	12. 비보잉기술
동작명칭은직설적이고도 

은유적이며듣는순간동작

을떠올리게한다.
01자사조사
비보이기술
파워무브(POWERMOVE)
헤드스핀(HEADSPIN)
프리즈(FREEZES)
다운록(DOWNROCK)
탑락(TOPROCK)
거꾸로서서몸을회전하면서 

익스트림한동작을취하는것
머리를바닥에대고  

물구나무서서도는동작
팔과머리등으로균형을

잡으며정지된상태의동작
앉아서자유롭게스탭을밟는 

동작
서서스텝을밟는형태,자유롭게

자신의스타일에맞춰변형
힙합문화 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
 


	13. 브레이크댄스의
역사
비보잉문화는수많은나라에전파가되어더이상

미국만의문화가아닌범세계적문화로입지를굳힘.
브레이크댄스의시작
1970년대초
언론의집중
유행으로치부되며잊혀짐
파워풀한비보이들의등장
다시성장하는비보잉
문화로자리잡은비보잉
1980년대초 1980년대후 2000년이후
1990년대후
1990년대초
대중문화예술산업실태조사_한국콘텐츠진흥원
01자사조사  힙합문화 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
 


	14. 브레이킹의현재상황과
활성화노력
전세계적으로영향력을행사하고있음에도대중들과
대중매체의관심은적은상황으로문화활성화방안이
필요하다.
서울문화재단
힙합문화 브레이킹 비보이크루  진조크루 멜로우빈
01자사조사
케이팝이전,

세계에한국을알린브레이킹
브레이킹문화를보호하고장려하는

정책미비,국내활동영역축소
브레이킹문화활성화노력이필요하다.
국가적인지원
자체적인노력
-서울시를대표하는비보이단을선정

-국내외무대에서활발히공연할수있도록지원
-문화사절단으로국내외문화교류현장에참여

-다양한장르의예술과와협업
But,
 


	15. 여러갈래의강줄기가모여바다를이룬다
BrandName
1999
2001
한국최초의배틀대회개최

국내메이저대회비보이잼에서우승
BrandHistory
비보이크루
서울문화재단
힙합문화 브레이킹 비보이크루  진조크루 멜로우빈
01자사조사
리버스크루

(1997)
한국최초의

힙합크루
특징 #랩,DJ,비트박스,비보잉등힙합의기본요소

들에종사하고있는멤버구성

#1세대한국비보이를대표하는크루
춤에인생을건다
BrandName
50회이상의국제대회우승,3000회이상공연

팀내브레이킹국가대표및코치진배출
BrandHistory
갬블러크루

(2002)
브레이킹/스트릿댄스

전문예술단체
특징 #스트릿댄스대중화도모

#올림픽국가대표인재육성

#해외문화홍보사업을통해국가이미지제고

#서울시스트릿댄스단체중최초전문예술단체
 


	16. 마음이하나되는크루라는의미
BrandName
30회이상의세계비보이대회우승

2015세계비보이크루랭킹1위달성
BrandHistory
비보이크루
서울문화재단
퓨전엠씨크루

(2002)
첫아시안게임브레이킹
국가대표배출팀
특징 #유튜브채널을운영하며세계각국에한국의

비보이문화전파

#의정부시우수예술단체
-
BrandName
2015
2016
LCBBattle2on2Korea한국대표우승

K.O.DLA월드파이널세계대회우승
BrandHistory
소울번즈크루

(2016)
특징 #팀마스코트‘소울이'를이용한상품을판매하는

라이프스타일브랜드운영

#Don'tForgetOurBeautifulMemories
서울시대표
비보이단
힙합문화  브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
01자사조사
 


	17. 불살라오른다라는뜻
BrandName
세계최초로비보이그랜드슬램을달성한팀.
BrandHistory
진조크루
서울문화재단
진조크루(2001)
다양한활동을활발
하게하는팀
특징 한국안팎의초청공연을비롯한CF,뮤직비디오,
방송까지대중들과소통을하며왕성한활동을
이어감.

유튜브채널개설등을통해비대면컨텐츠제공.
힙합문화 브레이킹  비보이크루 진조크루 멜로우빈
01자사조사
 


	18. [인터뷰]'예술의비보잉'을만드는'문화크루'진조크루
힙합문화 브레이킹 비보이크루  진조크루 멜로우빈
01자사조사
진조크루의인터뷰
진조크루를만든계기? 대회운영과준비과정?
진조크루가직접주관하는대회? 앞으로의목표?
청소년수련관에서만나마음이맞아같이팀을결성.

초기팀이름은오두방정.
예술감독을담당하는비보이윙을주축으로멤버들은
운영팀,제작팀,마케팅팀,재무팀으로나누어진행.
부천세계비보이챔피언십(BBIC)를주관하고있으며,이대회를
메이저대회로성장시켜6대메이저대회로만드는것이목표.
큰대회개최.전세계적으로정말대단한라인업을구성하여
많은비보이들이열광할수있도록하는것이목표.
춤추는것뿐만아니라여러대회,이벤트를기획하며직접굿즈
및영상물제작에도멤버들이직접참여하며다양한활동을한다.
 


	19. BBIC
한국국제문화교류진흥원
BBIC의 역사
매회 1만  5천명의 관람객을 유치하며 다양한 스트릿 댄스
공연과 배틀을 관람하며 댄스 문화를 경험해 볼 수 있다.
2016s 2017s 2020s
진조크루의 주관하에 첫 개최. 월드 파이널 크루배틀의
최종 우승을 한국 크루 ‘갬블러크루’가 가져갔다.

전년 대회와 비슷하게 진행하였지만 비보잉 솔로 배틀
과 Popping 장르를 추가하여 대회가 개최됐다.
코로나 19로 인하여 온라인으로 개최. 하지만 가득 메운 관객들의
열기와 뜨거운 관심 속에 성공적으로 마무리했다.
힙합문화 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
01 자사조사
부천시가주최하고,진조크루가주관하는비보이 대회

브레이킹 5대메이저대회중한국의R-16이 개최를중지

BBIC가세계5대메이저대회로 꼽힌다.
 


	20. 비보이용어
레퍼토리(Repertory) =세트(set)
업락(Uprock) 탑락중상대를공격하는동작
콤보(Combo)  여러기술들을연결하는것
크루(Crew) 비보잉을목적으로뭉친집단
플레이바(Flava) 취향,특색
플로어(Floor) 바닥에서이뤄지는모든동작
플로어체크

(Floorcheck) 바닥상태를점검하는행위
콜아웃(Callout) 판정에불복하여상대에게공
개적으로배틀을신청하는것
백오프(Backoff) 라인뒤로물러나라
루틴(Routine) 단체로선보이는무브
올라운드비보이

(all-roundb-boy)
모든방면에서뛰어난기량을
선보이는비보이
번(Burn) 상대를도발/견제하는행위
비트킬링(BeatKilling) 비트에절묘하게맞추는무브
사이퍼(Cypher) 브레이커들이원형으로모여
무대를만든후중앙에나와
춤을추는것
소스(Source) 춤을구성하는기본단위
쇼다운(Showdown) =배틀(Battle)
시그니처무브

(Signaturemove)
누가봐도특정브레이커기
술임을알수있는고유기술
힙합문화 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
01자사조사
 


	21. 1 브레이킹 국내  활동 축소
브레이킹 댄서들은 전세계적인 대

회에 참가하여 우승을 하며 한국을

널리 알리고 있음에도 국내에서

비보이에 대한 관심은 줄어든 상황.
브레이킹 문화를 다시 활성화 시키
기 위해 국가적인 지원과 자체적인
노력이 필요.
세계 최초로 비보이 그랜드슬램을

달성했음에도 불구하고 국내에서

홍보가 부족한 편.
브레이킹 문화와 진조크루를 알리기 위해 스트릿컬쳐 라이프스타일 브랜드를 제작하여 대중들이 자사의

제품을 사용함으로써 자연스러운 홍보가 이루어지도록 한다.
2 브레이킹 활성화 노력 필요 3 진조크루의 활동 홍보 필요
브레이킹 인사이트
01 자사조사
 


	22. 멜로우빈 브레이킹 비보이크루  진조크루 멜로우빈
01자사조사 멜로우빈공식홈페이지
Mellowbean
크리에이티브한콘텐츠로새로운문화를

만드는‘토탈라이프스타일브랜드'
버추얼인플루언서를활용해가상과

현실의공간을넘나들며다채로운

콘텐츠로소통
‘감정의씨앗’과‘이모션타워'라는멜로우빈만의세계관을내새우며4가지대표
캐릭터를내세운다.각감정과색상으로구분되는캐릭터이다.
Character
CharacterStory
가상의세계‘메타'의행성멜로우빈행성.

바이러스가침투하여멜로우행성의이모션타워를파괴하였고,황폐해져가는
행성을되살리기위해4명의멜로우빈크루가모험을떠난다.
 


	23. 회사명

로고

설립일

업종

주요사업

SNS
주식회사멜로우빈


2022.09.01

소프트웨어 개발 및  공급업

캐릭터 IP활용 SNS 컨텐츠 기반의 라이선싱

인스타그램, 유튜브
MZ 세대에게 유명한 인플루언서로 

멜로우빈 뷰티 제품 판매
멜로우빈 자체 캐릭터로 인스타툰 

연재 및 타 브랜드 제품 홍보
토탈 라이프스타일 브랜드답게 다양한 

종류의 멜로우빈 자체 제작 제품을 판매
멜로우빈 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
01 자사조사 멜로우빈 공식 홈페이지
멜로우빈 소개
 


	24. 멜로우빈을글로벌IP로성
멜로우빈을단순한캐릭터가아닌우리나라를대표하는브랜드
세대를넘어공감하고소통하며사랑받는글로벌콘텐츠이자브랜드
Goal
멜로우빈 브레이킹 비보이크루  진조크루 멜로우빈
01자사조사 멜로우빈공식홈페이지
멜로우빈

브랜드목표
“사람들과소통하는하나의문화현상이곧브랜드라고생각해요.그런의미에서
고말하고싶어요.”
멜로
우빈은대중과소통하는브랜드이자세계인들과함께새로운문화를만들어가는글
로벌크리에이티브스튜디오라
 


	25. MZ 세대는 재미를  추구하고 SNS와 인플루언서의 영향을 

받으며 스스로 인플루언서가 되길 원한다.
멜로우빈 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
01 자사조사
아이러브캐릭터
인플루언서

마케팅
100여명의 크리에이터가 속한 MCN 회사 PI 코퍼레이션과 협업해 마케팅
크리에이터와 멜로우빈이 플레이어가 돼 SNS 내에서 대중과 소통
멜로우빈의 제품을 인플루언서가 콘텐츠를 만들어 SNS에서 홍보
 


	26. 메타버스,모션캡쳐,VR(가상현실) 

기술의발전으로IP산업에버츄얼 

영역확장

→버츄얼아이돌,버츄얼유튜버등  

가상캐릭터의활약

INFLUENCER
가상모델로지-국내첫버츄얼인플루언서

싸이더스스튜디오X에서만들어낸가상인물로,47,000명이
넘는인스타그램팔로워를지니고있다.
멜로우빈 브레이킹 비보이크루 진조크루 멜로우빈
01자사조사 아이러브캐릭터
버츄얼인플루언서
15만팔로워를가진국내최초버추얼휴먼로지는 

태국정부관광청홍보대사로위촉되었다.
버추얼캐릭터가마니아층의전유물이라는인식을

넘어이제는콘텐츠산업의주류가될수있을까에

대한관심이증가했다.
#버추얼휴먼로지
멜로우빈의버츄얼인플루언서
 


	27. Hanyang Univ. ERICA
Communication  Design
Professor. 한승재
브랜드디자인과내셔널브랜드(금9:00-12:00)
시장조사
02
STREET
BRAND

LAUNCHING
BRAN

DING
 


	28. 기획업매출액
대중문화예술산업실태조사_한국콘텐츠진흥원
2014년 2018년
2016년
연평균증가율23.1%
약3조4,575억원
대중문화산업
규모의성장
세계시장에서한국드라마,영화,예능프로그램의인기와방탄소년단
등 이매출상승
에영향을준것으로보인다.
K팝아이돌그룹의성공적해외활동,글로벌팬덤형성
한국콘텐츠진흥원
대중문화산업  스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
02시장조사
 


	29. 01
5.8
-6.3 -7.1
-0.5
-2.9 -2.5
-6.6  -7.7
-5.3 -5.6
-1.3
0.0
-1.3
4.1
4.3
9.5
6.2
9.9 9.6
5.8
18.9
02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
단위 : 십억달러, %
단위 : %
21
댄스/랩/힙합
51.4%
글로벌 레코딩 음악 시장 매출 추이
즐겨듣는 음악 장르
발라드
55.0 37.3 23.2 14.1 13.4 13.1
구분 댄스 OST 랩/힙합
R&B

Soul
트로트
음악 시장의 크기는 점점 커지고 있으며, 즐겨듣는 음악
장르로는 댄스/힙합 분야가 총 로 선호도가 높다.
51.4%
대중문화예술산업 실태조사_한국콘텐츠진흥원
02 시장조사
대중음악 시장
규모의 성장 21년

18.9
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내 스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	30. 기획업(제작 분야)
음원/음반 제작
기타방송  제작
광고 제작
사람들이 음악과 방송에 많은 관심을 가지기 시작하면서 

힙합음악과 스우파, 쇼미 등 관련 방송 프로그램이 유행.
대중문화예술산업 실태조사_한국콘텐츠진흥원
02 시장조사
스트릿댄스와

힙합문화의 대중화
스우파, 쇼미더머니, 고등래퍼 등 미디어의 영향력으로
서브컬처였던 힙합과 스트릿댄스가 대중화 되었다.
제작업
방송
영화
광고
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내 스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	31. 스트릿댄스
비보이
스포츠
힙합 비보잉
스트릿댄서
비걸
자신감
락킹
소통
문화변동
문화상호주의
제도화
파리올림픽
한국비보이크루
자기관리
문화상품
한류
세계화
힙합문화
문화유전자
브레이킹
댄스배틀
예술
힙합댄스
일반적으로1960년대이후,각문화의전통무용이나발
레,현대무용등의이른바순수무용으로부터유래하지않
은다양한대중문화에기반을둔춤을일컫는용어
한국문화원
02시장조사
스트릿댄스란?
대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	32. 국내K팝스트릿댄스현황및발전방향기초연구_한국콘텐츠진흥원
스트릿댄스

종사자
종사자연령 종사자성별 종사자전공장르
40.7%
10-19세  20-29세 30-39세 40-49세 50세이상
50
40
30
20
10
0
8.1%
1.7% 0.1%
남24.8%
코레오
하우스

댄스
왁킹
락킹
팝핀
걸스힙합
힙합
브레이킹
20-29세

50.9%
여75.2%
02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	33. 23.5%
매우

관심있다
다소

관심있다
보통이다 거의 

관심없다
전혀

관심없다
10
20
30
0
21.1%
16.0%
11.5%
스트릿댄스관심도
긍정적  보통 부정적
80
70
20
10
0
19.7%
0.7%
종사자스트릿댄스시장전망23년도
스트릿댄스

관심도
국내K팝스트릿댄스현황및발전방향기초연구_한국콘텐츠진흥원
02시장조사
스트릿댄스는대중성과상업성확보로많은사람이향유

하는대중문화가되었다.
다소관심있다

27.9%
긍정적

78.2%
01 2024파리올림픽의브레이킹종목정식채택
02 댄스관련미디어의흥행등대중적관심과수요증가
03 틱톡,릴스등여러sns플랫폼을통해스트릿댄스를 

하나의문화로써즐긴다.
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	34. 한국국제문화교류진흥원
02시장조사
한국스트릿댄스

발전과정
한국의스트릿댄스는초반브레이킹을중심으로성장하였
으며,2020년대SNS의발달과함께주류문화가되었다.
팝가수마이클잭슨의인기와더불어

스트릿댄스가한국에유입되었다.
한국의스트릿댄스가전문화되고

국제적으로도약하게되었다.
한국의스트릿댄스가국제적으로 

도약하게되었다.
한국스트릿댄스의

쇠퇴기
각종국제대회우승으로브레이킹은 

대중들에게많이알려지고인정받았다.
SNS이용확산으로스트릿댄스가  

SNS를타고전파되면서유행한다.
1980년대 1999년 2008년이후
1990년대중반 2000년대초반 2020년대
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	35. 댄서들의 장점인 몸의  언어를 사용하여 춤 대결을 하면서 상대를  

이해하며 화해한다는 점이 신선한 재미와 새로운 문화를 선사했다.
‘댄스배틀'의 방식을 있는 그대로 표현한 점
02
01
댄서 개인에게 캐릭터 부여
강한 여성의 이미지를 살리면서 캐릭터에 서사를 입혀 상대 댄서와의 

긴장 관계를 극대화하면서 궁금증을 증폭시켰다.
스트릿댄스 프로그램

인기 요인
한국국제문화교류진흥원
02 시장조사
스트릿댄스를 서브컬처에서 중심문화로 끌어올리

는데 중추적 역할을 한 방송 ‘스우파'의 인기 요인
춤 실력과 아티스트로서의 가치를 인정 받아 가수의 백업 댄서가 아닌 

가수와 협업하는 아티스트라는 인식 변화를 가져오게 되었다.
‘백업댄서'라는 주변인에서 주인공으로 변화
03
댄서들이 보여준재미난말투,행동,패션,춤 등은클립영상으로 공유 

되면서 많은사람들이 패러디하고있다.
‘밈(Meme)’적현상
04
이러한 인기요인을 우리의 브랜드에 적용하여 비보잉이

중심문화가될수있도록노력해야한다.
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	36. 한국국제문화교류진흥원
02시장조사
한국스트릿댄스를위한

정책적지원
스트릿댄스저작권침해심각성
저작권보호를받는음악과다르게 

안무는관련저작권법이없음
국내및국제대회활성화및국립

스트릿댄스단체창단필요
공연,영상등다양한콘텐츠를개발

할수있는충분한지원필요
국공립스트릿댄스기관,단체의필요성 지원받은금액규모
심각하지않다  1000만원이상
심각하다 지원없었음
저작권침해갈등은

심각한편
스트릿댄스에대한

지원은없는편
스트릿댄스가오랫동안사랑받는문화로존속하기위해서는정책적인지원이필수적이다.
안무저작권법제정 적극적인지원정책 새로운콘텐츠개발
필요하다

86.7%
지원없었음

73.1%
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	37. 1 힙합 문화의  대중화
대중음악 시장에서 힙합/댄스의

비중이 증가하고 ‘쇼미’ 등의 힙합

프로그램이 유행하며 힙합 문화

가 대중화 되었다.
‘스우파' 등 댄스 관련 미디어의

흥행과 여러 sns 플랫폼을 통한

댄스 챌린지로 스트릿댄스에

대한 관심도가 증가했다.
댄서들이 백업 댄서가 아닌 가수

와 협업하는 아티스트라는 인식

변화가 일어났다.
힙합문화와 스트릿댄스의 대중화에 힘입어 브레이킹 문화 또한 대중화를 시키고자 노력해야 하며

브레이킹의 배틀 형식을 통한 콘텐츠나 댄서들 개개인의 캐릭터를 홍보하는 등의 활동을 진행한다.
2 스트릿댄스 관심도 증가 3 유명해진 댄서들
스트릿댄스 시장 인사이트
02 시장조사
 


	38. 한국섬유신문
02시장조사
패션시장의

규모
2015 2021
전세계패션시장규모 한국패션시장규모  한국캐주얼패션시장규모
1조2천억

달러 17조원
1조7천억

달러 18조원
2022 2022
41%

증가
6.7%

증가
457,787
5.2%
시장규모(억원)
성장률
매출
성장률
2019 2020 2021 2022
5.2%

증가
국내패션시장규모약45조원중캐주얼복은약18조원,
패션시장에서큰비중를차지하고있음을알수있다.
스트릿패션성장에힘입어

캐주얼부분은성장세가

전복종중가장크다
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	39. MZ세대특성이나타난패션브랜드콜라보레이션사례연구
02시장조사
새로운소비자,

MZ세대
MZ세대의특성에부합하고자하는패션시장의 

움직임이활발하다.
패션뿐만아니라전산업시장

문화형성에큰영향을주고있다
02
01 미디어환경에익숙하다.
단순이벤트성마케팅협력이아닌가치에

대해소통하고공유하는개념의콜라보
MZ세대의특성
자신에대한정보를적극적으로홍보,소비하고공유한다.
자기의개성과취향을드러내는상품구매를선호한다.
사회적가치나환경,인권등의문제에도관심이있다.
03
04
활발한‘이색콜라보레이션'진행
주요소비층으로떠오른

MZ세대
대중문화산업  스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	40. MZ세대특성이나타난패션브랜드콜라보레이션사례연구
02시장조사
콜라보레이션

유형 MZ세대를타겟으로공감과소통의시도를위해

이러한이색콜라보레이션을활용한다.
상호보완콜라보레이션 창조융합콜라보레이션  감성가치콜라보레이션
노후한브랜드이미지에서벗어나소비자에게

새로운느낌으로전달되는변화
소비자들에게새로운신선함을제공하여이목

을끌수있다.
아티스트의신념이브랜드와융합하여브랜드

가치에영향력을준다.
각기브랜드가접하기어려운타겟층의소비자

에게다가가타겟시장확장
각브랜드의고정고객에추가하여새로운고

객층의유입으로다양한타겟층에접근
아티스트들의아이덴티티를반영하여예술적

가치가있는제품을생산
루이비통X슈프림
펜디X휠라
곰표X4XR 빙그레X휠라
구찌아티스트콜라보
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	41. 어도비
02시장조사
패션마케팅

사례
디지털콘텐츠생산,래플마케팅등패션마케팅활동이

다양한방향으로진행되고있다.
디지털콘텐츠생산
자체제작디지털콘텐츠강화, 

라이브방송이나웹드라마/예능 

등다양한영역의콘텐츠제작
대중에게뚜렷한이미지가있는

스타나대학교의IP로패션상품

을만들어친근하고쉽게접근
래플은무작위추첨방식으로  

당첨자를뽑아구매자격제공

한정판제품을공정하게구매
#인플루언서활용기획전
#자체콘텐츠
IP브랜드
#대학교의IP
#스포츠선수의IP
#디올X조던
#피마원X조던
래플
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	42. 삼성패션연구소
02시장조사
패션산업이슈
2022년패션산업10대이슈
단순쇼룸형식이아닌플랫폼의아이덴티티를기반으로한전시,

F&B등체험요소,크리에이티브를더한가변적SI/VMD
명품과한정판오픈런문화,신진디자이너브랜드의인기,성수동

이라는새로운패션상권형성까지MZ의영향력상승
개성있게입거나편하게입을수있는캐주얼스타일의유행으로

스트릿패션의인기또한상승
사상최대실적기록한패션마켓
레저패션의인기
새로운패션성지,성수
온라인플랫폼의오프라인확장
유통사가직접만든PB브랜드
중고시장의또다른이름,리러브드
MZ소비자를잡아라
신뢰의소비
되돌아간패션시계,Y2K
캐주얼의시대
온라인플랫폼의오프라인확장
MZ소비자를잡아라
캐주얼의시대
대중문화산업 스트릿댄스 패션  스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	43. 패션산업이일으키는환경오염 환경을위한개념소비
149%
40억톤
20억톤
2010 2016  2020 2030
삼성패션연구소
02시장조사
패션의

지속가능성
실천생각있음
78.1%
더오래사용하는제품
제품자체의내구성과수선지원서비스
분해가능하게디자인하고포장은최소화
제품과소재에유해물질사용자제
다시만들수있도록만든제품
안전하고 재생가능한원료로만든제품
패션산업으로인한환경오염의심각성을인지하는 

사람들이늘어나고착한소비가증가했다.
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	44. 밀레니얼세대소비자의관점에서스트리트패션브랜드연구_김미현
02시장조사
스트릿패션이란
스트릿(Street)
+

패션
아직사회적으로소속감을가지지

못한청소년이나젊은사람들이 

정체성과욕구를실현하는공간
젊은세대의개성과가치관,니즈를대변하는문화코드
상업적이고획일적인유행스타일거부
젊은이들에게소속감과정체성부여
그시대의문화를반영하는패션,주류문화에저항
스트릿패션브랜드들의영향력이커지면서하이패션등
패션산업전반의영감의원천으로확장되고있다.
대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	45. 한국국제문화교류진흥원
02시장조사
스트릿패션의

역사
1940
1970
1950
1980
1960
1990
쥬티스타일
히피
테디보이
펑크
모즈룩
힙합스타일
흑인차별에저항하는과시적장식
전쟁과물질문명에반대
영국상류층의의상을모방
실업에따른좌절의허무주의
부모와기성세대의가치관에대한반항
흑인하위문화를대표
#댄디
#댄디
#정장
#정장
#긴머리
#긴머리
#드레이프
#드레이프
#클립,옷핀
#클립,옷핀
#페이스페인팅
#페이스페인팅
#와이드팬츠
#와이드팬츠
#볼드한악세사리
#볼드한악세사리
#미니스커트
#미니스커트
#검은선글라스
#검은선글라스
대중문화산업 스트릿댄스 패션  스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	46. 한국힙스터문화와패션의표현특성_배지예
02시장조사
스트릿패션의

특징
스트릿브랜드들은개인성,실용성,다양성이라는특징을
가지고있는데,이것들을고려하여디자인해야한다.
개인성
실용성
다양성
창의적디자인통해차별적인개인적개성
가격이저렴하면서도실용성,통기성우수
다양한문화차원의융합과부가가치추구
패션,예술,힙합음악등다양한문화포함
MZ세대는개성화된디자인만이아니라다양한

감성가치를더많이추구
시즌마다사계절다양한디자인,클래식

아이템
옷이라는매체를통해자신을직접표현
제품의양을제한하는‘드롭마케팅'

차별화된개성을추구,체험적소비 를

하는MZ세대의욕구반영

가격대비성능을중시하여합리적인소비

하는 양극화된소비특징반영
대중문화산업  스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	47. 한국국제문화교류진흥원
02시장조사
스트릿패션의

종류
고프코어
스타일리시한아웃도어 

의류를매치해서입는패션
애슬레져
스포츠웨어를일상복에

가깝게디자인한패션
그런지룩
낡아서헤진듯한,

자유스러움을추구
힙합
정석적인보드문화와

힙합문화가섞인룩
올드스쿨
편하고자유분방한,

자신만의개성
대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	48. 밀레니얼세대소비자의관점에서스트리트패션브랜드연구_김미현
02시장조사
국내스트릿패션의

성장
스트릿패션대표플랫폼‘무신사'의거래액2배이상급증
ZM세대의스트릿패션열풍
거래액
2019년 2020년
2배이상
9000억원
스트릿패션이패션산업에서주요시장으로부상했다.
+
시대가변하면서10대는자신들이원하는

패션을구사하기위해적지않은돈을투자
2010년을기점으로ZM세대가스트릿패션많이소
힙합프로그램‘쇼미더머니'가스트릿패션열풍의중
유명한아이돌이나래퍼가입어화제가된아이템유행
대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	49. 소셜빅데이터로살펴본스트리트패션네트워크의변화_선준호
국내스트릿브랜드

흐름
2010 2015 2020
유명인의패션탐색활발
(일본의영향이가장크게작용)  (쇼미더머니,고등래퍼등)
해외스트릿패션에대한관심 힙합음악관련TV프로그램등장 MZ세대가주요소비자로부상
국내스트릿패션에대한대중적

인지도가다소낮았던시기
힙합스타일의캐주얼스트릿패션이

인기로,대중의관심증가하던시기
스트릿브랜드에대한대중의관심,

내수브랜들의경쟁력향상
다양한스타일로세분화
#컨버스#체크#빈티지#스냅백 #자수#스케이트보더#힙합

#슈프림#아디다스#그래피티
#힙합#뉴트로 

#인플루언서#빈티지
여러패션스타일의등장 브랜드마케팅활발
#스냅백
#스냅백
#체크
#체크
#빈티지
#빈티지
#디네댓
#디네댓
#LEE
#LEE
#LMC
#LMC
02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	50. 한국섬유신문
국내스트릿패션

현황
온라인패션시장이확대되며덩달아스트리트 

패션브랜드의위상도상승
브랜드의다양한가치와스토리를보여주면서고객이 

시간을보낼수있도록하는공간인오프라인매장
폭넓은소비자를위한개별의브랜드(콘텐츠)보유

시장의변화에빠르게대응하여새로운브랜드제작
2018  2019
무신사연간매출액54%성장
2020 2021 2022
7,083
온라인패션시장확대
자사의신규브랜드론칭
메세지가있는오프라인매장
02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	51. 한국국제문화교류진흥원
국내스트릿브랜드
스트릿패션시장은매년다양한브랜드들이론칭되면서
시장다양성을가져오는독특한시장이다.
1-2세대브랜드들은성장이후노하우를살려

제2,제3브랜드를론칭했다.
3세대스트릿브랜드들은무신사와대명화학등

대형자본사와협력한다.
1세대 2세대 3세대
02시장조사  대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	52. 1 스트릿패션의 유행
힙합  문화의 대중화와 더불어 젊은 

세대들의 상업적이고 획일적인 스

타일을 거부하는 가치관에 맞는 스

트릿패션이 유행이다.
온라인 패션시장이 커지면서 다양

한 패션 플랫폼을 통한 스트릿 브

랜드들의 온라인 구매가 증가했다.
패션 기업에서는 각종 분야의 브

랜드들과 활발한 콜라보레이션

을 진행하며 새로운 브랜드 이미

지를 만들고 있다.
스트릿패션에 관심이 많은 젊은 세대들을 대상으로 콜라보레이션 등을 통해 다른 브랜드들과 차별
되는 독특한 제품을 온라인으로 판매하고자 한다.
2 온라인 패션 시장 확대 3 각종 콜라보레이션 진행
패션 시장 인사이트
02 시장조사
 


	53. 캐릭터 IP
02 시장조사
기술,  문화 콘텐츠, 지식 등으로 표현 된 무형적인 형태의
것에 재산적 가치(캐릭터)를 부여하는 권리
카카오의 춘식이는 ‘카카오의 캐릭터 지식 재산(IP)’이다.

춘식이라는 무형적 형태의 캐릭터 디자인과 카카오의 소유이며,

를 지닌다.
광고 모델 등의 지적 활동으로 인한 재산적 가치
대중문화산업 스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내 스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	54. 캐릭터IP시장
전망
02시장조사
국내캐릭터IP시장은지난수년간꾸준히성장해왔으며,
앞으로도계속성장할전망이다.
13조

6천억원
16조

2천억원
2020년
2025년
연평균4.4%성장
대중문화산업 스트릿댄스 패션  스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	55. 캐릭터IP시장
성장요인
이커머스

플랫폼의부상
한국문화콘텐츠에대한
수요증가
02시장조사
1 2
대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	56. 캐릭터IP시장
활성화방안
02시장조사
강력한브랜드이미지구축 소비자기호를충족하는제품라인
국내를넘어해외로확장 타사제조업체및리테일러에라이선싱
국내캐릭터IP시장은이커머스플랫폼의인기와한국문화콘텐츠에대한

글로벌수요증가에힘입어향후에도지속적으로성장할전망이다.
캐릭터의디자인,성격,배경스토리등을디테일

하게만들어소비자에게정서적유대감형성
한정판상품제작,다른브랜드와의협업,

새로운제품카테고리출신
캐릭터IP영역을확대,아마존등글로벌

이커머스플랫폼활용,해외유통업체와파트너쉽맺기
도달범위를넓히고수익을증대,라이선스계약은

제품카테고리,디지털미디어로확장가능
대중문화산업  스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	57. 브랜딩관점에서
캐릭터의강점
02시장조사
적용성
확장성
생명력
주목성
표현력
친밀성
BRANDING
:대상의특징을간결하게응축한시각물이기에다양한매체에적용이쉽다.
:원소스멀티유즈(OSMU)에적합한콘텐츠이다.
:캐릭터바탕의콘텐츠는살아있는생명체와같은느낌을줄수있다.
:다른콘텐츠에비해풍부한이미지와강한개성을나타낼수있다.
:캐릭터를활용한브랜드스토리텔링에용이하다.
:다른콘텐츠보다공감이쉽고이로인해고객커뮤니케이션이용이하다.
대중문화산업 스트릿댄스 패션  스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	58. 캐릭터브랜드와

콜라보한스트릿패션브랜드
02시장조사
스누피x커버낫 심슨x오프화이트 포켓몬스터x프라그먼트
커버낫브랜드특유스트릿감성에

스누피의귀여운이미지를녹여냈다.
반항끼넘치는바트일러스트말풍선과

오프화이트시그니처문구,로고등을조합했다.
귀여운캐릭터이다자칫유치해보일수있지만,

블랙&화이트컬러를활용해시크한무드를선보였다.
피너츠70주년을맞아대표캐릭터

스누피와콜라보한커버낫
인지도높은심슨과콜라보한브랜드중

가장화제가됐던오프화이트
인기가많은애니메이션포켓몬캐릭터와

프라그먼트의콜라보
대중문화산업  스트릿댄스 패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
 


	59. 1 캐릭터 시장의  성장
캐릭터 시장은 이커머스 플랫폼
의 인기와 한국 문화 콘텐츠에 대
한 글로벌 수요 증가로 지속적으
로 성장할 전망이다.
캐릭터를 활용하면 다양한 매체
에 적용이 쉽고, 스토리텔링에
용이하며 고객 커뮤니케이션이
용이하다는 강점이 있다.
스트릿 패션 브랜드는 캐릭터 브
랜드와 콜라보하여 기존 패션 브
랜드 이미지에 캐릭터의 가치를
더하여 시너지효과를 낸다.
캐릭터 IP를 활용하여 브랜드만의 이미지를 스토리텔링 하고, 이를 캐릭터의 개성이나 세계관 등을 

통해 표현하고자 한다.
2 캐릭터 브랜딩의 강점 3 캐릭터 스트릿 브랜드
캐릭터 시장 인사이트
02 시장조사
 


	60. 02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
현장조사
-’더현대서울'
패션

서울영등포구여의대로108지하2층
패션아이템종류별로,또는패션별로
나눠서매장에진열한다.
 


	61. 02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
현장조사
-’더현대서울'
굿즈

서울영등포구여의대로108지하2층
브랜드캐릭터를활용한패션아이템뿐만아니라다양
한형태의굿즈를매장곳곳에진열한다.
 


	62. 02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
현장조사
-’더현대서울'
굿즈

서울영등포구여의대로108지하2층
굿즈브랜드는각브랜드컨셉에맞게깔끔하게배치하
거나,매장이꽉차보이게디자인한다.
 


	63. 02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
현장조사
-’더현대서울'
인테리어

서울영등포구여의대로108지하2층
패션아이템뿐만아니라다양한인테리어용품을활용
하여매장공간을디자인한다.
 


	64. 02시장조사 대중문화산업 스트릿댄스  패션 스트릿패션 국내스트릿브랜드 캐릭터 현장조사
현장조사
-’더현대서울'
인테리어

서울영등포구여의대로108지하2층
매장의컨셉자체를독특하게잡아매장자체의
공간을디자인한다.
 


	65. 1 패션
패션 아이템  종류별로, 또는 패션
별로 나눠서 매장에 진열한다.
브랜드 캐릭터를 활용한 패션 아
이템 뿐만 아니라 다양한 형태의
굿즈를 매장 곳곳에 진열한다.
다양한 인테리어 용품을 활용하
거나 매장 자체의 독특한 컨셉을
활용하여 디자인한다.
브랜드의 컨셉을 매장 자체의 인테리어나 굿즈를 활용해 표현하고자 한다.
2 굿즈 3 인테리어
현장조사 인사이트
02 시장조사
 




























































	124. Hanyang Univ. ERICA
Communication  Design
Professor. 한승재
브랜드디자인과내셔널브랜드(금9:00-12:00)
소비자조사
05
STREET
BRAND

LAUNCHING
BRAN

DING
 


	125. 거리두기해제이후쇼핑트렌드
G마켓/옥션
크게늘었다26%
늘었다51%
비슷하다21%
거리두기해제이후

쇼핑지출액변화
32% 27% 15%  13% 10%
여행/항공권
취미생활/

스포츠레저
식품/생필품
패션/뷰티 가전/디지털
최근쇼핑목록
32% 27% 15% 13% 10%
여행/항공권
취미생활/

스포츠레저
식품/생필품
패션/뷰티 가전/디지털
최근쇼핑목록
05소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
소비가늘었다고본인스스로체감하며,앞으로도
지출을늘릴것이라는반응이다.
 


	126. 선호하는패션브랜드

&아이템구매채널
328 103 210  218 278
스트리트웨어
하이엔드
국내브랜드
스포츠
디자이너브랜드
선호하는패션브랜드
140 260 125 419 193
오프라인스토어
E커머스
국내편집숍
기타
카페및커뮤니티
아이템구매채널
브랜드간의넓은협업으로소비자가선
호하는브랜드의경계가사라졌다.
<하입비스트>코리아의패션브랜드선호도및소비패턴설문조사보고서
05소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
취향에따라분포된패션브랜드의인기와코로나

팬데믹상황에도여전히오프라인스토어가인기이다.
 


	127. 선호하는스니커브랜드

&스니커구매시고려요인
스니커구매시고려요인
724 56
57 74  106
트렌드
반스
브랜드
디자인
협업등으로

인한희소성
821
56 48 86
126
아디다스
반스
뉴발란스
나이키
컨버스
선호하는스니커브랜드
나이키는환경을고려한신소재개발,다른브랜드와의

협업등새로운시도를통해위치를견고하게다졌다.
<하입비스트>코리아의패션브랜드선호도및소비패턴설문조사보고서
05소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
스니커구매시디자인을가장중요시하며환경을
고려한브랜드에대한선호도가높다.
 


	128. 2023상반기패션앱이용현황
NHNDATA
1
2 3 1
05소비자조사  패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
2023상반기의류구매의트렌드가자사몰
이용으로변화하고있다.
 


	129. 1 3
거리두기 해제  이후 쇼핑 트렌드 스니커 구매시 고려 요인
2 아이템 구매 채널 4 상반기 패션앱 이용 현황
패션 아이템 소비자

인사이트
05 소비자조사
오프라인 스토어의 인기는 꾸준히 높으며, 온라인 의류 구매 트렌드가
자사몰 이용으로 바뀌는 추세이다.
70프로 이상 소비가 늘었음을 체감하며 앞으로도 지출을 늘릴

계획이 있음을 밝혔다.
디자인을 가장 중요하게 여기며 환경을 생각하는 기업을 선호한다.
의류 구매의 트렌드가 자사몰 이용으로 변화중이다.
코로나19에도 불구하고 오프라인 스토어의 인기는 꾸준했다.
 


	130. 2020 소비자 평가

국내  스트리트패션 부문

TOP 10
스트리트 패션(Street Fashion)
길거리에서 쉽게 접할 수 있는 패션 스타일을 일컫는 말로
국내에서는 힙한 음악의 성장과 맞물려 자유로움을 나타내
는 스타일로 자리잡았으며, 최근에는 ‘MZ세대'가 주소비층
으로 떠오르면서 더욱 관심을 받고 있다.
나이
내셔널지오그래
널
뉴발란
아디다
캉
커버
키르
후아
휠라
05 소비자조사
스트릿브랜드

순위
소비자 평가
패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
 


	131. 10-20대
67%
무신사 이용자
SNS를 통해  소비자 반응을 살핀 뒤 필요한만큼만 주문제작하는 ‘게릴라전'
부모들이 즐겨 입던 길거리 패션이 현 1020세대들에 의해 다시 부활
MZ세대의

‘무신사' 이용
05 소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
 


	132. TOP

DOWN
BOTTOM

UP
길거리패션이인기를끌게된요인으로는자신들의디자인을소비
자에게강요하는‘톱다운'방식이아닌,트렌드를발빠르게반영하는
‘바텀업'생산에집중하는점이다.
정대권코드그라피이사
“요즘어린세대는자기가입는옷이다른사람과차별화되기를
다른세대보다더바란다.디자인이특별하면브랜드는편견없이
바라보는게특징이다."
스트릿패션의

인기요인
05소비자조사 패션 스트릿패션  MZ세대 댄서 비보이
MZ세대는자신이입는옷이다른사람과차별화
되기를다른세대보다더바란다.
 


	133. 1 3
무신사와 스트리트  패션 스트리트 패션의 인기요인
2 브랜드 전략 4 주 소비층 MZ세대
스트리트 패션 소비자

인사이트
05 소비자조사
자신들의 디자인을 소비자에게 강요하는 ‘톱다운’ 생산 방식이 아닌
트렌드를 발빠르게 반영하는 ‘바텀업’ 생산 방식을 추구해야한다.
국내 패션업계는 무신사의 등장인 2011년을 길거리 패션의 원

년으로 보고있다.
트렌드를 발빠르게 반영하는 ‘바텀업' 생산에 집중해야한다.
SNS로 소비자 반응을 살핀 뒤 필요만큼 제작하는 ‘게릴라전’ 디자인이 특별하면 브랜드는 편견 없이 바라보는게 특징
 


	134. MZ세대 패션앱 트렌드  리포트 2022
MZ세대의 의류 지출
의류 구매시 평균 지출 금액
의류 구매 채널
순위형 응답(1~4순위), %
1회 평균 지출금액
3개월 평균 지출금액
10.1 만원
29.2 만원
쇼핑몰 모음 서비스 50.3%
32.9%
24.4%
22.8%
22.4%
9.3%
5.9%
4.4%
3.7%
30.6%
오픈마켓
브랜드 공식 쇼핑몰
종합 쇼핑몰
개인 쇼핑몰
명품 전문 쇼핑몰
중고 거래 플랫폼
홈쇼핑
아울렛
백화점
카페/커뮤니티/SNS 등

개인 사업자를 통한 직구
온라인 합계

88.2%
05 소비자조사
05 소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
MZ세대는 의류 구매에 월 평균 10만원을 쓰며 10명 중
9명은 온라인 채널을 통해 의류를 구매한다.
 


	135. IGM세계경영연구원
동의90%
코로나19기간동안환경과사회에

긍정적영향을행사한기업에서더많은
제품과서비스를구매할계획60%
기업이환경,사회적문제를
해결할책임이있는가.
제품,서비스구매전배경정보
조사경험
제품,서비스구매전배경정보
조사경험
52%
46% 54%
MZ세대와소셜미션
IGM세계경영연구원
05소비자조사
05소비자조사 패션  스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
MZ세대는‘지속가능성'과같은소셜미션에대해중요
하게여기며소비자의마음을움직이는요소로작용한다.
 


	136. MZ세대의소비특징
평균실종
N극화
새로운소비트렌드의등장에식음료업계는기존자사
인기제품을중심으로N극화된소비자의취향과니즈
를만족시킬만한제품을선보이며라인업을강화
MZ세대의N극화로야기된평균실종현상을기업이
빠르게반영하면서,다양한제품의시대가열렸다.오
히려매대에서상품선택의즐거움에빠질수있다.
종류별로마음껏,언제어디서나다양하게 평균실종이선택의즐거움으로
디지털조선일보
05소비자조사
05소비자조사 패션  스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
자신의취향인것에대해서는아낌없이돈을지불하면서
도,그렇지않은경우에는소비를최대한줄인다.
 


	137. 체험성 :SNS친화형공간에대한체험욕구가강하여경험하고자한다.
자율성 :평등하고자율성을중시하고투명하고공정하고지속가능한기업을선망한다.
다양성  :남들과다른자신만의다양한라이프스타일을추구한다.다른사람의가치관과취향도존중한다.
가치존중 :합리적소비보다는윤리적소비를추구하며신념으로의견을표시한다.
상호공유 :소유보다는공유를추구하여소유할필요없이필요한만큼빌려쓰기도한다.
MZ
MZ세대의특성
05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
 


	138. 이색컬래보레이션
알바몬과김씨네과일은재래시장콘셉트의팝업행사를개최했다.이
팝업행사의인기비결은판매문구를각지역사투리로하는등레트로
콘셉트에각지역특성을위트있게녹여재미를더한것이다.
스트릿패션브랜드김씨네과일은‘어도비,스톤헨지,알바몬
등다양한브랜드와 을진행하고있다.
이색컬래버레이션
05소비자조사
05소비자조사 패션  스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
경험을중요시하는MZ를대상으로한
이색컬래버레이션이느는추세이다.
 


	139. Hipster
Hipster
대중과는 다른 ‘자신만의  취향을 좇는’
비주류 집단을 일컫는 말
유행을 싫어하고 이른바 를 통해 자신들이
즐기는 문화가 대중화되는 것을 탐탁치 않아 한다.
‘구분짓기’
05 소비자조사
05 소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
힙스터 정신은 ‘남들과는 다른' 특별함이자
남다름을 추구한다.
 


	140. 1 MZ세대의 소비  특징 2 MZ세대와 레트로 3 MZ세대와 힙합
MZ세대 인사이트
05 소비자조사
MZ세대의 N극화로 야기된 평균
실종 현상을 기업이 빠르게 반영
하면서, 다양한 종류의 제품이 등
장하고있다.
경험을 중요시하는 MZ 세대를
대상으로 이색 업종간의 컬래버
레이션이 늘고 있다.
MZ세대가 자주 사용하는 ‘힙스
터'는 남들과는 다른 은밀한 나만
의 ‘힙한 정신'으로 구분짓기를 통
해 자신만의 취향을 좇는다.
경험과 자신만의 취향을 중요하게 여기는 MZ세대를 대상으로 이색업종간의 컬래버레이션 등
새로운 마케팅 방법을 시도해본다.
 


	141. 대중문화예술인중 

댄서의활동현황
유동적활동시기
가수들의활동시기나콘서트투어에따라바쁜시기가결정되며콘서트가집중되는12-2월이가장바쁘다.
불규칙한소득
연습기간에대한임금은따로책정되지않으며,소득이없는연습기간이있다.
활동시간
아이돌댄서활동시하루12시간정도,대기시간포함10시간정도이다.
댄서들은바쁜시기가유동적이며한번활동시
장시간일하게되는근무적특징이있다.
05소비자조사
05소비자조사 패션  스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
 


	142. 안무가 Haeni Kim
안무가/댄서들만의

직업병
정형외과의사가스트릿우먼파이터에출연하는
댄서들의관절건강을걱정했다.

“춤을추다가무릎이안쪽으로무너질때전방십
자인대가나갈수있다.춤추는분들대부분이신
고있는신발은발목을잘잡아주지않는다.”
댄서를위한무릎아대제작

격한움직임에도흘러내리지않고움직임에
불편함이없으며보호성과미적패션포인트
까지갖춘무릎아대
#안무가니니
#안무가니니
#정형외과전문의
#정형외과전문의
05소비자조사
05소비자조사  패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
댄서들이춤을추는데있어서활동범위,동선,테크닉등
일반인들이놓치기쉬운세심한부분까지신경써야한다.
 


	143. MZ세대와댄서
05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션  MZ세대 댄서 비보이
자신들이좋아하는댄서의패션아이템을따라하는등
MZ세대는댄서에게큰영향을받는다.
 


	144. 댄서들의활동시기 댄서들의근무시간 3  댄서들의직업병
댄서의활동및환경인사이트
05소비자조사
가수들의활동시기나콘서트투
어에따라바쁜시기가결정되며,
콘서트와시상식이집중되는
12-2월활동이가장많다.
아이돌댄서로활동시리허설참
여와대기시간을포함하여10시
간정도대기해야한다.
공연내내쉼없이움직여야하기
때문에근골격계에나타날수있
는증상이많이나타난다.
하루종일춤을추는댄서의직업적특성과부상보호등세심한부분까지고려하여디자인해야한다.
1 2
 


	145. 비보이
국악
공연
퍼포먼스
청년
세대
소리
대표
관심
대회
예술
문화
행사
재즈
댄스
05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션  MZ세대 댄서 비보이
비보이검색어서치시

연관되는단어분류
 


	146. B-GIRL INTERVIEW
Q 비보이를  시작하게 된 계기는?
소비자의 니즈를 정확하게 파악하기 위해 ‘패션’을
주제로 비걸의 인터뷰를 진행하였습니다.

힙합을 하다가 비보잉이라는 장르에 매력을 느껴서 시작하게 되었다.
Q 비보이 인식 정도는?
대중적이라고 생각한다. 춤에 관심없는 사람은 아예 모를만한 장르도 있는 반면, 비보잉이라는 장르는

누구나 들어도 물구나무 서서 묘기 비슷한 춤을 춘다는 정도는 알고 있기 때문이다.
Q 춤 출때 주로 입는 옷은?
상의는 격한 비보잉 춤에 지장이 안가는 오버핏 반팔 혹은 가벼운 바람막이를 걸치고, 바지는 와이드
팬츠나 가벼운 소재의 긴 바지를 자주 입는다. 머리를 이용한 기술을 쓸 때에는 머리를 보호하는 동시
에 스타일을 살릴 수 있는 비니를 함께 착용한다.
Q 춤 추는중 부상에 대비하는 방법은?
무릎보호대나 비니를 착용하곤한다. 배틀이나 공연에 나갈땐휴대용 스프레이 파스가 필수다.
이수아 22세여성
“댄스에 미쳐살았어요.”
스타일성뿐만아니라보호성도 중요한비보이의복장
05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션 MZ세대 댄서 비보이
 


	147. 05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션  MZ세대 댄서 비보이
Q좋아하는패션브랜드는?
패션플랫폼무신사에서쉽게접할수있으면서특이한패턴의CRITIC,덕다이브,비바스튜디오등

저렴하지만확실한컨셉이있는브랜드를좋아한다.
Q옷을구매할때어떤점을중요하게고려하는지?
춤이격하다보니옷이많이상하는경우가있어가격이저렴하지만질이튼튼한제품을고려한다.
Q비보이를전문타겟으로하는패션브랜드가있는지?
비보이를전문적으로타겟하기보다는스트릿댄스를타겟으로하는브랜드가많다.
Q비보이기술을하며착용하기좋은패션아이템이있는지?
비보잉을하는분들중머리로스킬을많이쓰는분들은비니를필수로많이사용하고,비니대신반다
나를이용하는분들도있다.신발은아식스나뉴발란스같은가벼운소재를이용한신발을애용한다.
Q비보잉을하며사용하는소품같은게있는지?
고급스킬을위해헬멧을쓰는분들도있지만,소품을이용한다기보다는기술을나의소품으로이용하
여대중을사로잡는다.전신을이용하는만큼소품을이용하는것이오히려독이될수도있다.
이수아 22세여성
“댄스에미쳐살았어요.”
B-GIRLINTERVIEW
소비자의니즈를정확하게파악하기위해‘패션’을
주제로비걸의인터뷰를진행하였습니다.

 


	148. 힙합문화와브레이크댄스에몸을
바치는사람으로묘기에가까운다
소위험한춤동작으로잦은부상을
입기도한다.
비보이들대부분이편안한트레이닝복장을즐겨입는다.움직임에
제약이없어편안하게춤에집중할수있고,자유로운감성을표현
하는데도잘맞는다.
05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션  MZ세대 댄서 비보이
비보이의복장
비보이는복장이안전을위해서도중요한요소로작용한다.
 


	149. 비보이의전문화
다양한플랫폼이제공되는신발브랜드선호
내구성이좋은신발선호
굽이높지않고내구도가좋은신발선호
“웬만한스포츠보다역동적인데도불
구하고전문화가없는현실”
05소비자조사
05소비자조사 패션 스트릿패션  MZ세대 댄서 비보이
신발내부기능을강화하면서외부디자인은비보이특성에
맞게스트릿패션트렌드를반영했다.
 


	150. 1 INTERVIEW 2  비보이 패션 3 비보이 신발
비보이 패션 인사이트
05 소비자조사
부상을 입기 쉬운 어려운 기술을
많이 사용하기 때문에 스타일뿐
만 아니라 보호성이 중요하다.
대부분 편안한 트레이닝 복장을
즐겨 입으며 움직임에 제약이 없
는 옷들을 찾는다.
비보이 전문화는 따로 없으며 내
구성이 좋은 신발을 선호한다.
현재 비보이,댄서를 위한 전문화가 없기에 비보이들이 즐겨신는 신발 브랜드와 협업을 통해
전문화를 제작해낸다.
 


	151. Hanyang Univ. ERICA
Communication  Design
Professor. 한승재
브랜드디자인과내셔널브랜드(금9:00-12:00)
외부환경조사
06
STREET
BRAND

LAUNCHING
BRAN

DING
 


	152. 한류?


한국의 대중문화 요소가  아시아를 중심으로 

해외로 전파되어 인기리에 소비되는 문화 현상
한국문화원
06 외부환경조사
한류의 발생
한류 IP 산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

한류는 초창기 드라마와 영화, 중반기 K-pop 그리고 성장
기의 웹툰 등 그때마다 다른 문화 형태를 발전시키며 성장.
1997년
드라마 ‘사랑이 뭐길래'의 

흥행, ‘한류'라는 단어 등장
드라마 ‘겨울연가'가 일본

에서 크게 흥행
아이돌그룹을 중심으로

한류가 점차 확산
대중문화가 유튜브, sns 등의

플랫폼 통해 전세계로 전파
‘기생충'아카데미 수상

‘오징어게임'흥행 등
2000년대 초반 2000중반 - 2010초반 2010년대 2020년대
한류의 세계화
한류의 확산
‘한류' 라는 단어 등장
 


	153. 한류의개념과산업화전략_경기도관광과
06외부환경조사
한류의배경
한류 IP산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

문화중심지의이동,정보통신기술의발달등으로한류가
전세계적으로확산되었다.
문화중심지의이동
원래서구문화가주도적인역할

But,홍콩문화나일본문화들이강세를보이면서

독창적인문화가발생 한국문화는서구문화수용하면서도독자적특성

을갖춘문화창조

통신수단의발달로다른국가에서용이하게흡수 동북아시아의경제적발전으로문화수요가증가

하면서한국문화의수요또한증가
한국문화의독창성과정보통신기술발달
주변환경의변화
 


	154. 해외한류소비자들의한국연상이미지 문화콘텐츠소비비중
뷰티

드라마

패션

예능

영화

웹툰
2021
2012 드라마

18.3%
31.7%
31.0%
29.2%
28.6%
28.6%
27.0%
K-pop

14.0%
K-POP

14.9%
한식

11.5%
한식

14.5%
드라마

7.5%
전자제품

14%
한류스타

7.0%
한국전쟁

6.7%
IT제품/브랜드

6.8%
한국국제문화교류원
06외부환경조사
한국연상이미지/

문화콘텐츠소비비중
한류  IP산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

한류열풍으로k-pop,한식,드라마등위주로한국연상
이미지가긍정적으로바뀌었다.
 


	155. 주로온라인플랫폼과 

sns영상물을통해접촉
드라마,예능,영화 TV,온라인/모바일플랫폼
사이트/앱
sns상의영상/사진
출판물
패션,뷰티,음식
한국국제문화교류원
06외부환경조사
한류콘텐츠접촉경로
한류  IP산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

한류콘텐츠는주로온라인/모바일플랫폼인유튜브나
넷플릭스를통해유통된다.
80%
동영상서비스플랫폼산업지형의변화로이용자가분산

→한류콘텐츠를다양한플랫폼을통해유통
[모바일플랫폼이용비율]
 


	156. 한국문화원
06외부환경조사
K-pop
한류 IP산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

2009 2019
2012
원더걸스빌보드핫100차트최초진입 BTS가최초로빌보드핫1001위등극
150개이상의그룹이활동중
K-pop의부가가치상승
아이돌그룹을주축으로하면서도인디뮤지션과컬래버레이션
한류의미국진출 K-pop을하나의장르로인정
K-pop에서눈에띄는트렌드는아이돌그룹
2차콘텐츠를통해굿즈상품을개발하고판매
다양한장르의컬래버레이션을통해장르의다변화
k-pop열풍이본격적인확산
싸이의강남스타일MV30억뷰돌파
 


	157. 한국문화원
06외부환경조사
K-영화
한류 IP산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

한국영화는세계에서

5번째로큰규모를자랑하는대형시장
한국드라마가한류열풍으로인해

‘K드라마'라는하나의독립장르로인정
2019년‘기생충’의황금종려상과아카데미4관왕수상으로
한국영화에대한세계인들의관심증가
한국영화는OTT플랫폼에서큰인기 한국드라마는‘겨울연가'흥행후꾸준한인기
성장한OTT시장의수혜를받아더욱많은팬확보
오징어게임이전세계적으로큰인기,한국드라마에

대한관심이급격히상승
#오징어게임
#오징어게임
#넷플릭스
#넷플릭스
#아카데미
#아카데미
#칸영화제
#칸영화제
 


	158. 한국문화원
06외부환경조사
한식
한류 IP산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

한류의바람은

한식에도불고있다.
세계유행을주도하는파리,뉴욕을비롯해세계각처에한국식당증가
1
건강식을선호하는세계적인트렌드와맞물려한식이웰빙식단으로가치인정
세계보건기구(WHO)는한식을영양학적으로균형잡힌모범식으로선정
최근에는유튜브를보며직접한식레시피를따라하는사례증가
2
3
4
 


	159. 한류는 대표적인 비서구  기반 대중문화 현상으로 자리잡게
되었고, 한국의 국가 이미지와 신뢰도가 상승했다.
한국문화원
06 외부환경조사
한류의 성과

사회/문화적 효과
한류 IP 산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

한류는 비서구 지역 기반

대중문화의 선두주자
비서구 국가의 대중문화가 전 세계적인

인기를 끌었던 사례가 사실상 전무
한류로 인해 한국의 국가적

이미지 상승, 국제 경쟁력 향상
대중문화가 활성화 되고 있는 세계

상황과 함께 성장
한국전쟁 등에 한정되어 있던 한국의 이미지에

문화를 입혀 새로운 국가 브랜드 형성
한류 팬들은 한국어를 익히고, 한국을 방문하며

한국을 알고 이해하는 전세계 젊은이의 증가
 


	160. 한국문화원
06외부환경조사
한류의성과

경제적효과
한류 IP산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

한류는문화적현상이지만,한류관련산업수출확대를
통한한류의경제적효과가증대했다.
한류는문화콘텐츠뿐만아니라소비재,

관광등여타산업의성장에도크게기여
한류관련문화콘텐츠산업의중요성인식,이를
지원하기위한다양한정책추진
한류에따른한국방문의향이증가

한국상품에대한신뢰도가증가

화장품,식료품,관광서비스의수출에크게기여
한류관련문화콘텐츠산업을민간이주도하되관련제도와

인프라를적극적으로지원

외국과다양한문화교류의장을만들어쌍방향문화소통추진
1
2
 


	161. 한류의개념과산업화전략_경기도관광과
06외부환경조사
한류의 

패러다임변화
한류 IP산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

문화산업으로서한류현상

은고부가가치산업
한국인기연예인을추종하는

것이문화현상으로확대
초창기드라마와영화를시

작으로k-pop등으로확장
OTT기반의콘텐츠소비로

국가간경계가흐려짐
한류문화를재가공하여관광, 

패션등연관산업분야에서 

실질적성과를얻고자한다.
AR,VR등새로운형태의콘텐츠나 

시리즈물콘텐츠,숏폼콘텐츠가

유행하고있다.
한류는소셜미디어,OTT플랫폼을 

통해신속하고동시다발적으로전 

세계로확장되고있다.
동아시아국가의젊은청소년들을 

중심으로한국의음악,드라마,패

션등대중문화와연예인을따라함
패션
모자
신발
후드티
샤넬
구두
가방
노래
you and me
 


	162. 새로운 한류 신화를  쓰기 위한 제언_진달용
06외부환경조사
지속가능한

한류생태계를위해
한류 IP산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

콘텐츠의다양성확보와다양한문화형태의융합을통해
지속가능한한류생태계를구축해야한다.
1
2
3
한류콘텐츠의다양성을확보
한류는다양한문화형태를발전시키면서성장,다양성

확보로한분야가위기를맞아도지속적인성장가능
다양한감각을동원해콘텐츠를체험하려는욕구상승
웹툰이드라마와영화로,영화가웹툰으로재탄생하는

등다양한문화형태융합
인공지능과알고리즘을토대로한문화생산
트랜스미디어스토리텔링강조
#웹툰의드라마화
#웹툰의드라마화
#네이버웹툰
#네이버웹툰
#트랜스미디어
#트랜스미디어
 


	163. 새로운 한류 신화를  쓰기 위한 제언_진달용
06외부환경조사
지속가능한한류생태계를
위한정책지원
한류 IP산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

한류산업기반을강화하기위해문화산업의기반이되는
인프라구축을위한정책적지원이필요하다.
정부의시장개입이나직접적인지원최소화
문화산업의기반이되는인프라구축
k-pop발전을위한아레나급대형공연장
문화산업은자유분방함속에서성장
K-pop,K-드라마박물관등관광인프라
정부의과도한개입은오히려역효과
 


	164. 비보이라는 새로운 콘텐츠를  통해 한국 대중문화의 폭을
넓히고 세계에 한국을 알린다.
06 외부환경조사
비보이를 통한

한류 홍보
한류 IP 산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

한국 관광공사
세계 여러 대회에서 우승을 휩쓸며 새로운

한류 문화 코드로 자리잡아 가고 있는 비보이
비보이라는 새로운 콘텐츠로 한국 대중

문화의 폭과 층을 확장
진조크루 등이 명성있는 국제대회에서 우승
국내 언더그라운드에 머물렀던 비보이들이 국제 대회에서 

주목 받기 시작
현재 한국의 브레이킹 랭킹은 미국에 이어 세계 2위
비보이에 대한 관심 증가
이벤트, 광고 등에서 새로운 문화코드로 부각
국내 비보이 크루의 꾸준한 노력
 


	165. 1 2차 콘텐츠  개발
드라마, k-pop 등을 활용한 2차

콘텐츠를 통한 굿즈제품을 만들

어 판매한다.
한류가 대표적인 비서구 기반 대

중문화로 자리 잡으며 한국의 국

가 이미지와 신뢰도가 상승했다.
웹툰, 드라마, 영화, k-pop 등 다

양한 분야의 문화가 전 세계적으

로 유행이며, 트렌스미디어 스

토리텔링을 통해 새로운 문화가

발생하기도 한다.
진조크루를 활용한 2차 콘텐츠와 굿즈 상품 개발, 다른 문화와의 융합을 통해 한류문화의 다양화를
이뤄 세계에 한국의 문화를 널리 알리고자 한다.
2 한류로 인한 이미지 변화 3 다양한 영역의 한류 문화
한류 인사이트
06 외부환경조사
 


	166. 문화산업
1990대
콘텐츠산업
2000대
IP비즈니스를위한전략적캐릭터네이밍연구(2019)_조현진,김홍엽
06외부환경조사
IP산업의탄생
문화체육부내문화산업국이설치되며
‘문화산업'이란말이쓰이기시작함.
2000년대에들어오며‘콘텐츠'라는말이
‘문화산업’을대체함.
한류 ip산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

IP산업
2010대
2010대이후로‘창조경제'의시대가시작되
며 IP,지적재산을둘러싼경쟁이치열해짐.
 


	167. 특허·상표·디자인 등 지적재산권을  활용한 사업영역을 뜻하는 말.
지식재산을 브랜드로 성장시켜 다양한 수익구조와 연결하며
최근 고수익 미래 산업으로 발전중
캐릭터는 게임이나, 웹툰, 애니메이션 등을 통해 인지도가 생성
다양한 문화기반의 상품 및 콘텐츠로 확장해나감.
IP 비즈니스의 이상적인 모델로 주목 받고 있음.
IP 산업
IP 비즈니스를 위한 전략적 캐릭터 네이밍 연구(2019)_조현진,김홍엽
06 외부환경조사
IP산업이 주목받는 이유
좋은 원천 콘텐츠가 있다면 이를 기반으로 다양한 IP를
끊임없이 새롭게 창출할 수 있고, 새로운 재산적 가치가
무궁무진하게 발생한다.
한류 ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	168. 한국문화콘텐츠에대한수요증가
한국드라마,음악,기타문화상품이전세계적으로인기를얻으면서캐
릭터는한류의필수요소로자리잡음
이커머스플랫폼의부상으로인한시장성장
온라인쇼핑의인기가높아지면서이커머스플랫폼을통해캐릭터관련
상품을구매하는소비자증가
인기캐릭터를보유한기업의새로운기회창출과매출증대
2020년
13조6천억원
국내캐릭터IP시장의규모
연평균

4.4%
2025년
16조2천억원
한국콘텐츠진흥원
06외부환경조사
캐릭터IP시장의전망 캐릭터IP의가치가지속적으로성장하고있으며

인기캐릭터를보유하면기업의큰강점이된다.
한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	169. 해외콘텐츠시장동향조사_한국콘텐츠진흥원
06외부환경조사
세계콘텐츠시장규모
한류 ip산업 법률
  산업 환경
 경제 기술

2021
2012
경기회복에대한기대감으로인한
전세계콘텐츠시장성장 인쇄부문의하락세가계속되고있는출판과만화를
제외한모든산업에서상승세를보인다.
지식정보 광고 출판
방송 캐릭터

/라이선스
연평균4.2%의성장세
#광고_야나두
#광고_야나두
#캐릭터_스파이더맨
#캐릭터_스파이더맨
 


	170. 한국은콘텐츠시장에서미국,중국등을다음으로
상위7개국안에드는콘텐츠강국
한국은K-POP등의한류콘텐츠를중심으로해외시장에진출
미디어콘텐츠시장은콘텐츠시장의약4분의1을차지
2021년세계콘텐츠시장전망_한국콘텐츠진흥원
미디어콘텐츠시장

(응악,영화,방송등)
6,660억 2조5,610억
미디어콘텐츠

시장의성장
06외부환경조사 한류  ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

2021년콘텐츠시장규모
점유율
(단위:%)
36.4

미국
12.7

중국
7.5

일본
4.4

영국
4.3

독일
3.0

프랑스
2.5

한국
29.2

기타
2021년콘텐츠시장국가별점유율
 


	171. OTT의입장에서콘텐츠IP는서비스의가치를높이는데
기여하는중요한요소
기업의콘텐츠경쟁
OTT중심의영상미디어
산업재편이가속화 콘텐츠에대한관심이높아지고구독
기반OTT서비스간의경쟁이심화
2~3개이내의구독레퍼토리안에포함되어야한다는인식
콘텐츠경쟁을
부추기는배경
콘텐츠경쟁속에서각자의고유한콘텐츠IP
전략을전개하며서비스의가치를높이려한다.
이용자의연계소비를높이고특정한IP의팬덤유입
OTT에월구독료를지불할가치를지속해서창출하는데있어
서직관적인효과가있는우수한IP의확보가필요
06외부환경조사 한류  ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	172. 기업의IP산업전략
디즈니
넷플릭스
카카오
콘텐츠IP의세계관구축전략
콘텐츠IP단위의세계관연계의거점으로서
디즈니플러스를활용
우수한콘텐츠IP를보유하고있어창의성을
가진창작자와연결하여IP팬덤을생성해냄
팬들에게는IP를색다른방식으로즐기는
특별한경험을주며IP를새롭게확장해감.
현지오리지널콘텐츠제작이라는형태로
IP확보전략시작
IP팬덤을연결하는플랫폼
NFT접목을통한콘텐츠확장
현지화전략의정교화
기업들은현지화콘텐츠,NFT접목등타기업과차별화되기
위해새로운콘텐츠전략을시도하며IP를확장해나간다.
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	173. 06외부환경조사
방송의IP산업전략
트랜스미디어에서어쩔수없이나타나는플랫폼의
차이와이용자참여에따른이질성을하나로묶어줌.
플랫폼과다른이용자참여의결과물은원천콘텐츠IP의전체
스토리에새로운가치를더하고차별적스토리를더한다.
오리지널콘텐츠를토대로늘어난플랫폼종류만큼다양한포맷으로가공
이러한확장과진화가콘텐츠의스토리텔링으로편입
가능한이유
여러플랫폼을중복해서
이용하는시청자들
해당콘텐츠에어떤가공을하며어떤스토리를

더하는가에따라콘텐츠의매력과파워가달라짐.
플랫폼의차이 이용자참여
+
원천콘텐츠IP가담고있는공통된세계관의구축
06외부환경조사 한류  ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	174. 1 캐릭터 IP의  가치 성장
게임이나, 웹툰, 애니메이션 등을
통해 인지도가 생성된 캐릭터들을
다양한 문화기반의 상품 및 콘텐츠
로 확장시킬 수 있다.
미디어 콘텐츠 시장은 지속적으로
성장하며 한국은 한류 콘텐츠를 중
심으로 해외 시장에 진출하고 있다.
오리지널 콘텐츠를 토대로 늘어
난 플랫폼 종류만큼 다양한 포맷
으로 가공하여 원천 콘텐츠IP가
담고 있는 공통된 세계관을 구축
한다.
진조크루를 캐릭터로 제작하여 캐릭터 IP를 통해 브랜드 정체성을 만들고 다양한 상품 및 콘텐츠로

확장시킨다.
2 미디어 콘텐츠의 성장 3 콘텐츠를 다양하게 가공
IP산업 인사이트
06 외부환경조사
 


	175. 다른상품이나서비스와 으로서

상품의크기/모양/색채또는색채의결합/촉감/도형/설계등이포함
구별하게해주는상품전체의이미지와종합적인외관
비전형상표출원/등록현황 *비전형상표:입체,소리,색채상표등
출원
등록
2015년  2016년 2017년 2018년 2019년 2020년11월
135건
59건 102건 35건 101건 63건 105건
96건 174건 101건 198건 142건
06외부환경조사 한류 ip산업
 법률 산업 환경
 경제 기술

TRADEDRESS
상표등록헬프미
 


	176. 06외부환경조사 한류 ip산업
  법률 산업 환경
 경제 기술

브랜드명을정할때

유의할점
특허정보검색서비스‘키프리스'
사용하고자하는상표와같거나유사
한상표가등록되어있는지확인 해당등록상표의지정상품과본인의
상품이서로같거나유사한지확인

(상표법제89조,제107조,108조)
브랜드(상표)결정전 해당하는상표가검색될경우 미등록이지만유명한상표
많은사람들이알만큼유명한상표
는미등록상표라도법적으로보호
되므로충분한검색과조사가필요

(부정경쟁방지법제2조제1호)
다양한사전리서치를통해브랜드명과관련한법적
문제발생에대비하여상표를결정해야한다.
상표등록헬프미
 


	177. 06외부환경조사 한류 ip산업
  법률 산업 환경
 경제 기술

패션디자인창작물을

보호받는방법
지식재산포털윕뉴스
특허/실용신안법에따른보호
부정경쟁방지법에의한보호
디자인보호법에의한보호
저작권법에의한보호
상표법에의한보호
패션디자인에기능적요소가포함되어
있다면,특허/실용신안법으로보호받
을수있다.
패션디자인은별도의절차진행없이도
부정경쟁방지법으로보호받을수있다.
독립적으로거래할수있고반복생산
이가능한패션물품에대한디자인이라
면,디자인보호법으로보호받는다.
패션디자인에예술적창작성이있다면
저작권법으로보호받을수도있다.
패션디자인에상표가포함되어있다면,
상표법으로보호받을수있다.
 


	178. 봄에는가을,겨울상품을가을
에는내년봄상품을선보이는
것이전통적인패션쇼경향
신제품을공개하며이를곧바로오프라
인매장과온라인에서판매하는방식을
취하는회사들. 

를도입
‘패션쇼상품즉시판매제도'
패스트패션으로인한 

패션시장의변화
06외부환경조사  한류 ip산업
 법률 산업 환경
 경제 기술

[장준환법률칼럼]패스트패션과저작권
패스트패션의침투
디자인모방
전통적패션유통구조가무너지며신제품공개시바로
오프라인과온라인판매하는방식을취하고있다.
 


	179. 패스트패션의종말
06외부환경조사 한류 ip산업
  법률 산업 환경
 경제 기술

[장준환법률칼럼]패스트패션과저작권
[장준환법률칼럼]패스트패션과저작권
패션시장에서패스트패션이사라지기를원한다.
EU
새로운옷의표준
옷의수명이길고리사이클링이가능하며상당량의리사이클링섬유로만든,

위험물질이포함되지않은옷
지속가능제품
이새로운표준이되어야한다.


앞으로는 이새로운표준이되어야한다.
생산자책임재활용제도(EPR)를적용해품목별로일정액의폐기물부담
금을부과하여환경에미치는영향이클수록부담금도커지게할것
패스트패션을지양하고지속가능한제품을지향하기
위해노력해야한다.
2030년
 


	180. 캐릭터와저작권
06외부환경조사 한류 ip산업
  법률 산업 환경
 경제 기술

Characteri
캐릭터
캐릭터를제작해소비하는이유중하나는캐릭터

를통해 을가져소비자에게강한구매력을

창출해내는데있다.
차별성
접근가능성

‘침해의의심을받고있는캐릭터저작자가먼저만

들어진캐릭터저작물에직,간접적으로접한경험

이있는가'를묻는것
실질적유사성

‘두캐릭터작품이저작권법에의해서보호되는독

창적인요소들이서로유사한가'를판가름하는것
A

유명캐릭터를제품에무단사용하는경우

B

캐릭터활용제품자체를그대로모방하여제작하

는경우

C

외국의캐릭터를자사의상표로등록하여권리를

주장하는경우
캐릭터저작권의침해기준 캐릭터저작권의소송유형
캐릭터제작을통해차별성을가질수있으며저작권을
침해하지않게유의해야한다.
 


	181. 1 브랜드명 선정  2 패스트패션과 패션시장 3 캐릭터 저작권
법률 인사이트
06 외부환경조사
다양한 사전 리서치를 통해 브랜
드명과 관련한 법적 문제 발생에
대비하여 상표를 결정해야한다.
EU에서는 수명이 긴 옷을 표준으
로 하고자 한며 지속 가능한 제품
을 강조한다.
캐릭터 제작은 차별성을 가질 수
있지만 저작권 침해에 유의해야
한다.
다양한 법적 문제에 대비하여 브랜드명, 캐릭터 제작시 다양한 사전 리서치가 필요하고, EU에서
권장하는 표준 제품을 추구해야한다.
 


	182. 국내패션산업의경쟁력강화를위한디지털전환전략_산업연구원
패션기업의

디지털전환
온라인패션시장의규모가커졌기때문에많이찾는유통
채널인sns와옴니채널에대한투자를확대해야한다.
2015 2020
연평균18%증가
온라인소매판매액
(오프라인소매판매액은연평균7%감소)
국내패션산업의경쟁력강화를위한디지털전환전략_산업연구원
패션기업의

디지털전환
소셜커머스및라이브스트리밍쇼핑등운영
AI,VR/AR를활용한홍보및마케팅플랫폼구축
옴니채널을통해홍보및마케팅강화
대처방안
모바일보급확대,sns이용확대
직영온라인플랫폼(DTC구축)
성장요인
06외부환경조사 한류  ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	183. 국내패션산업의경쟁력강화를위한디지털전환전략_산업연구원
패션기업의

디지털전환
가상샘플제작
고용최소화/제작시간단축/원단과부자재사용억제
제조공정의자동화/로봇화
생산성향상/생산인력부족문제해소
IOT,증강/가상현실,인공지능등결합
공급망관리및마케팅/물류/유통의혁신추구
패션업계도디자인/개발-생산-물류/유통-마케팅등

모든과정의경쟁력강화를위해디지털전환을추진.
1
2
3
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

 


	184. 국내패션산업의경쟁력강화를위한디지털전환전략_산업연구원
차세대플랫폼으로부상하
는
통해홍보
및마케팅기능강화
메타버스플랫폼및게
임업체와협업
게이머들에게자신의아바타
나게임캐릭터들에게입힐
의상이나스킨이인기
젊은소비자들이메타버스안에서저렴하게구입,소유하여
대리만족을느끼게하는동시에미래잠재고객을확보한다.
#라이엇게임즈
#라이엇게임즈
#루이비통
#루이비통
#로블록스
#로블록스
#나이키
#나이키
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

디지털패션

협업사례
 


	185. 패션구독서비스유형에따른국내외기업사례연구_이유경
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

패션상품의

특성
계절상품등은시간경과에따라가치가변화하고가격변동의폭이큼
1
개성을반영하면서유행에따라민감하게변화
패션상품은다양성이존재하기때문에어려움및피로감존재
패션상품들을활용하기위해유지및보수에지속적인비용소모
패션상품은다른상품에비해수명주기가짧은편
제품을소유함으로써브랜드가가지는고유한정체성에감성적유대감부여
2
3
4
5
6
 


	186. 청주대학교
‘구독서비스'
패션구독서비스유형에따른국내외기업사례연구_이유경
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

패션구독서비스
패스트패션이가지는환경오염과같은

단점을커버할수있는대체소비수단
‘소유'에서‘이용’으로MZ세대의소비트렌드가변화
하며구독분야의영역이패션까지확장되었다.
상품추천모델
정기적으로상품을보내면마음에드는 

상품만구매하고나머지는반품
ex)스티치픽스 ex)미하이삭스
ex)더클로젯컴퍼니
ex)에어클로젯
금액을내고제품및서비스를

무제한으로이용
월구독료를납부하고상품을일정한

날짜에정기적으로배송
일정한금액을내면일정기간

제품을빌려서사용
무제한구독모델
정기배송모델
공유옷장모델
 


	187. 패션 인플루언서 특성과  정보 진정성이 팬십과 정보 유용성 및 구매 의도에 미치는 영향_김슬아
06 외부환경조사 한류 ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

패션 인플루언서
SNS 사용 인구
스마트폰 사용자 중 52.4%
SNS 영향력 확대,

의사결정과정에 중요한 역할
SNS를 운영하는 주체가 개인이며, 생산되는 정보가 개인의 가치관을 기반으로

가공된 정보이기 때문에 소비자들이 더욱 신뢰하고 유용하게 인지
인플루언서들에게 형성된 팬심과 호감도는 이들이 영향력을 행사하게 되는 기반
스트릿패션 브랜드나 패션플랫폼에서

인플루언서 이용한 마케팅 활발
인플루언서를 통해

상품이나 서비스

인지
해당 상품에 대한

추가 정보 탐색
추가정보 탐색 후

구매까지 이어짐
47%
79% 84%
패션 인플루언서가공유하는패션 정보는제품구매
결정에있어많은영향을주고있다.
 


	188. 색채적(공간컬러),형태적(독특한오브제),디지털
움직임,이동성,시간성
관계성,연계성,복합성
오감의체험,미학적만족감
이벤트공간(제품체험기회제공),구매유도동선
개인의체험유도로부터문화적공감을형성
특성 내용
행동
관계
감각,감성
상징성,위치성,정체성
차별화된브랜드정체성,건물의상징적외관
인지
전시체험적특성이MZ세대의브랜드이미지에미치는영향에관한연구_한국실내디안학회
06외부환경조사 한류  ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

패션팝업스토어
긍정적인브랜드

이미지와정보전달
MZ세대의체험성과

다양성,상호공유성공략
팝업스토어전략특성
공간디자인을통해브랜드가지니고있는

역사성,독창성,고유한개성표현
팝업스토어
팝업스토어는감각적이고비일상적인체험요소를

이용해브랜드이미지를향상시키는데도움이된다.
 


	189. 1 디지털 패션  협업 활발
메타버스, 게임과의 협업이 활발하

게 진행되고 있으며 이를 통해 기업

들은 미래 잠재 고객을 확보한다.
인플루언서를 통해 상품을 인지하

고, 정보를 얻는 경우가 증가했다.
새로운 경험을 선호하는 MZ세대

의 특성에 맞는 팝업스토어가 브

랜드의 이미지를 전달하기에도 

효과적이기 때문에 인기이다.
패션 산업은 디지털과 오프라인 공간을 모두 적극적으로 활용하며, 패션 제품 구매에 인플루언서의

영향력이 증가했다.
2 인플루언서 영향력 확대 3 팝업스토어의 인기
패션 산업 인사이트
06 외부환경조사
 


	190. 의류산업의환경문제
1.5조리터
의류생산에쓰이는물의양
미세플라스틱의원인이되는합성섬유
섬유제품의60%차지
전세계폐수량
전세계온실가스량
전세계탄소배출량
티셔츠
2700리터 7000-11000리터
청바지
20%
20%
06외부환경조사
06외부환경조사 한류  ip산업 법률
 산업 환경
 경제 기술

의류제작물사용량
의류산업환경피해 연간100만톤의미세플라스틱을하천,바다에배출
의류산업이배출하는온실가스는40억톤가량
패션브랜드제품생산이많은방글라데시,

연간2만2000톤의독성폐수발생
 


	191. 패스트패션의환경문제
06외부환경조사
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

패스트패션?


최신유행을즉각반영한디자인과저렴한가격,
빠른상품회전율이특징인패션
배경
전략
소비자들의즉각적인요구를반영해빠르게
변하는사회로부터시작됨.
자사에서디자이너를고용하고자체매장을
통해소비자에게빠르게다양한옷을제공
최신유행에따라디자인이빠르게변화하며유행에뒤떨어진옷들은버려짐.
타브랜드에비해비교적저렴한가격으로상품을제공하다보니품질이
떨어져옷을빨리버리고다시구매하는반복적인형태가나타남.
최신유행을반영한디자인과저렴한가격으로유행이
지나면옷을버리고다른옷들을구매하게한다.
1년에4~5번신상품이출시
일반패션업체 패스트패션업체
문제점
1~2주일만에신상품이매장에배치
1
2
 


	192. 패스트패션에대한
소비자인식
06외부환경조사
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

패스트패션인식조사
부정적
긍정적
62.5%
매우긍정적
25% 12.5%
패스트패션에대해어떻게생각하시나요?
그렇다
37.5%
보통
25%
기타
25%
환경을위해슬로우패션을구매하실의향이
있으신가요?
그렇지않다
37.5%
매우그렇다
25%
그렇다
25%
패스트패션에환경오염이심각하다는사실을
인지하고계셨나요?
패스트패션으로인한환경오염의심각성을인지하지

못했지만환경을위한슬로우패션을구매할의향이있다.
 


	193. 환경문제에대한
소비자인식
패션산업이석유다음으로환경을파괴하는주범임을
인지하고
하고있다.
유행에따라대량생산되는패션제품의환경
파괴문제점을인식
기록적폭염,폭우등이상기후를겪으며
하고있다.
지구온난화의심각성을실감
패션소비자들
06외부환경조사
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

현재서울새활용플라자입주기업의절반이상기업이매출이점진적
성장,그중10%정도의기업들은매출이2~3배이상급성장
수거되지않고쌓이는쓰레기를보며많은시민들이텀블러와
에코백을가지고다니며1회용품과비닐사용을줄이는데동참
2018년여름중국에서쓰레기수입을중단
소비자들의인식변화
변화
 


	194. 패션업계의ESG경영
기업경영과기업가치에영향을미치는다양한

이해관계자들의ESG요구증대로ESG가중요해졌다.
06외부환경조사
06외부환경조사 한류 ip산업  법률
 산업 환경
 경제 기술

사회환경적변화의

임계점도달
생존을위한 

필요조건
지속가능성의

측정기준
패션산업의 

ESG키워드
기후위기,COVID19,양극화등 지속가능성 ESG,Environment,

Social,Governance
친환경소재,공정효율화,

3D,중고거래등
친환경,사회적책임,건전한지배구조를고려해야

지속가능한발전이가능하다.
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