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더알케미스트
더알케미스트Vincent K. Bae 


라라
라라Vincent K. Bae 


Cbis ppt
Cbis ppt범준 장 







More Related Content
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2022 한양대_로컬브랜드_Idogtity_머랭_최종제출.pdfArtcoon 



파테르
파테르Vincent K. Bae 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_놀판_Ap_최종발표.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_Mager_라키팀_최종발표.pdf
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	5. 01.시장 조사
IP문화 조사
브레이킹  문화 조사
스트릿 캐주얼 문화조사
• 스트릿 캐주얼 문화는 해서 거의 이 스트릿 캐주얼문화가 될 수 있다.
• 에는 다양한 문화에 대한 사람들의 포용력이 강하여 젊은이들의 하위 문화를 중심으로 한 거리 문
화 붐의 발전이 절정에 달했으며 이는 거리 트렌드의 로 알려져 오늘날까지 영향을 미치고 있다.
• 뉴욕은 힙합과 스케이트보드의 거리 서브컬처 열풍으로 유명하며 세계적인 트렌드를 선도하고
있다.
매우 다양 모든 예술
1990년대
'황금 시대'
90년대 초
스트릿 캐주얼 문화
스트릿 캐주얼 문화정의
 


	6. 01.시장 조사
IP문화 조사
브레이킹  문화 조사
스트릿 캐주얼 문화조사
스트릿 캐주얼 문화원소
스트릿 캐주얼 문화
DJ
비보이
MC
그래피티
스트릿 캐주얼 문화 구성 요소
• 스트릿 캐주얼 문화의 가장 기본적인 구성 요소는 이다.
• 오늘날의 거리 문화는 치장을 과장하고 이미지가 특징이 두드러지고 이
러한 특성은 젊은이들에게 사랑받고 빠르게 전 세계에 퍼졌다.
비보이, DJ, 랩과 그래피티
전통을 깨고
 


	7. 01.시장 조사
IP문화 조사
브레이킹  문화 조사
스트릿 캐주얼 문화조사 스트릿 캐주얼 문화 키워드
정의되지 않은
캐주얼한
자유롭다
자유롭다
스타일
광방한
열정적
복장 자유
삶을 즐기다
Flow
복식 패션
제멋대로
 


	8. 01.시장 조사
IP문화 조사
브레이킹  문화 조사
스트릿 캐주얼 문화조사 2023스트릿 캐주얼 의류 키워드
Flow
복식 패션
스트릿 캐주얼 문화 키워드
2023스트릿 캐주얼 의류
도파민록
Old Money
폐토풍
Cozy Fit
New Vintage
Athflow
• 의상 코디를 통해 을 말고 패션심리학자 Dawn
Karen가 작품 '최고의 인생을 입어라'에서 따온 말이이다.
유쾌함을 연출하는 스타일링
• 패션 트렌드가 아니라 품질과 디테일이 관건이다.노전풍은 고전을 강조하며
과 에 더 많은 관심을 기울인다.
보통 물건의 품질 내구성
• 폐토풍의 패션은 일반적으로 와 군사 산업 스타일의 의복
및 장비를 포함하고 는 주제이다.
어둡고 견고한 재료
열악한 환경에서의 생존과 도전을 강조하
• 을 위주로 입는 스타일이고 옷을 겹쳐 입는다
는 컨셉이 있다.
느슨함, 게으름, 편안함, 심플함
• 클래식한 것에서 고 을 잡는 것은 신고졸한 스
타일의 옷차림이이다.
영감을 찾 편안함과 물질의 균형
• 스포티하고 트렌디한 요소가 어우러져 나른하고 를 연출하면서
도 트렌디한 느낌을 준다.
편안한 분위기
 


	9. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
• 어떤 브랜드가 시장, 사회 대중의 마음 속에서 드러내는 은, 대중, 특히 소비자의 브랜드에
대한 평가와 인식을 반영한다.
• 의 관계이며, 이미지는 브랜드가 나타내는 특징이며,
을 반영한다.
• IP 이미지는 등인다.
개성적 특징
브랜드 이미지와 브랜드는 불가분 브랜드의 실력
과 본질
품명, 포장, 도안 광고 디자인
IP 이미지
IP 이미지란 무엇입니까
 


	10. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
IP 산업 발전 과정
IP산업
문화산업 콘텐츠산업
•
• 1994년 한국 사회에
이란 말이 본격적으로 사용되게
되는 계기가 되었다.
1994 2000
‘문화산업’
•
• 2000년대에 들어와서는
란 말이 ‘문화산업’이란
말을 점차 대체하기 시작한다.
2001 2012
‘콘
텐츠’
1990년대 2000년대 2010년대
•
• 는 ‘창조 정제’의
시대라고 할 수 있다.
• 사실상 창조경제의 핵심은 IP
을 둘러싼
경쟁이라고 할 수 있다.
2013
2010년대 이후
지식재산 확보와 활용
 


	11. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
IP시장 성장세
2010 2011 2012 2013 2014 2017 2018
2015 2016
90
120
150
180
150 155 158 159 160 165 168
175 178
USD Million
IP시장경제성장
2010-2018년
• IP시장경제가 꾸준한 성장세를 보이고 있다.
• 2018년 세계 IP 시장은 약 1806억 달러로
2009년(1510억 달러)보다 약 다.
20% 성장했
 


	12. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
IP역할의 주요 변화
• 으로 등에서 탄생한
캐릭터들이 오랫동안 인기를 끌었다.
• 최근 카카오나 라인 등 메신저 앱 사용이 늘면
서 메신저에서 는 데 도움을 주
는 온라인 스티커 캐릭터가 유행하고 있다.
전통적 만화책, TV, 게임
감정을 표현하
Animation,Manga,
Game Characters
Online Messenger
Characters
Online Messenger
Characters
게임 역할
온라인 응용
프로그램의
역할
아트 브랜드
역할
 


	13. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
유행하는 IP의 특징
창의적인 이야기
재미있다
외형 간소화
고품질 모델링 및 소재
• 인기 IP의 특징은 흔히 우리의 일상과 크게 다르지 않고 쉽게 공감할 수 있는
기 쉬운 스토리가 있다.
독특하고 기억하
• IP가 면서 다양한 감정을 전달할 수 있는 익살스러운 캐릭터가 인기를
끌고 있다.
• 귀여운 캐릭터 뿐만 아니라 들도 인기가 많다.
인터넷 스티커로 활용되
책벌레와 독특한 캐릭터
• 심플해 보이는 캐릭터는 모양이 귀엽고 기본적인 캐릭터 모양을 이용하여
수 있다.
예쁠 뿐만 아니라
다양한 제품에 적용할
• 3D 기술의 발달로 섬세한 결을 가진 .
3D 캐릭터는 성인들에게도 매력적인다
 


	14. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
IP 산업연합
Anti Social Social Club X BT21 Bape X Snoopy Covernat X Ryan Kakao Friends)
Etude House X Disney VT Cosmetics X BT21 User X Sesame Street
Helvetica X LINE Friends Kelly Park X Apeach Kakao Friends) Maison Kitsune X Super Fiction
패션
화장품
예술과 문화
 


	15. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
브레이킹 문화 조사
IP문화 조사
IP 산업연합
Snowpeak X LINE Friends Rhodia X LINE Friends Kokuyo X Disney
Quartet X Kakao Friends Naixue X PUPU Coco X Kuromi
Doraemon/Minions X Clova Friends PUBG X Kakao Friends Sundaytoz X Disney Disney pop)
생활 방식
음식
과학 기술
 


	16. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
힙합
힙합은 무엇입니까
• 비보잉은
• 재즈댄스가 1990년대까지 발전한 결과물로, 그 동작은 여러 가지 으로 이루어졌다.
사하라 이남의 아프리카에서 최초로 기원했다.
걷고, 뛰고, 추는 조합
 


	17. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
힙합 구성 요소
HIP HOP
Rapping
DJing
Breaking
Graffiti
힙합 구성 요소
• 힙합은 가 거리에서 탄생한 문화형태로, 일반적으로
서 탄생했다고 합니다.
• 힙합은 뉴욕시 북부 브롱크스 시내의 아프리카계 및 라틴계 젊은이들 사이에서 먼저
생겨났고 그 후 성장하여 .
미국 빈민 미국 뉴욕 브롱크스에
전 세계를 휩쓸었다
 


	18. 01.시장 조사
스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
힙합 키워드
Crew
Homie
Represent
Swag
Gang
Keep Real
Diss
Delivery
Punch line
Rap Battle
Flow
Beat
Cypher
Freestyle
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스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
비보이 조합 소개
조합 이음
성립시기/장소
단체 이념
국가
성원 사진
미국
1992
New York
BuddhaStretch
HenryA.K.A.Link
Loos
eJoint
EJoe
음악에 대한 표현과 정
서적 방출에 중점을 둔다
신체의 활용
Elite Force
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스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
비보이 조합 소개
조합 이음
성립시기/장소
수상내역
국가
성원 사진
한국
2008
한국
Young J
J Ho
S.One
M.Joon
Yehwan
Kyungwoo Jerk
• 2018 제8회 대한민국 한류대상 공연예술
공로대상
• 2017한류힙합문화대상 힙합 댄스부문 퍼포
먼스 대상
• 2017아시아 아티스트 어워즈 AAA 초이스
• 2016바디 락 우승
• 2014피드백 댄스 컴페티션 VOL.1 우승
Just Jerk
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스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
비보이 조합 소개
조합 이음
성립시기/장소
수상내역
국가
성원 사진
한국
1998
부산
고세진 정영광 안구순 백명훈
김근형 한문우 정승원 김청기
황범석 문성태 김영찬 강태윤
양영진 한상우 이석인 유현호
한강택 김진혁 추성민
• 2012년 외교통상부장관 표창
• 2007년 배틀 오브 더 이어 우승
• 2007년 배틀 오브 더 이어 아시아 우승
Extreme Crew
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스트릿 캐주얼  문화조사
IP문화 조사
브레이킹 문화 조사
비보이 조합 소개
비보이 조합 소개
조합 이음
성립시기/장소
수상내역
국가
성원 사진
한국
2005
한국
비트조
이용주
신영석
송경한
• 2018년 제5회 부천전국비보이대회 준우승
• 2014년 제8회 전주 비보이 그랑프리 1위
• 2011년 운베스티 배틀 우승
Last for one
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MZ세대 트랜드  조사사 | 브랜드 트렌드 분석 | 스트릿 캐주얼 문화 소비조사
 


	25. 02.트렌드 조사
브랜드 트렌드  분석
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
MZ세대 트랜드 조사 MZ세대 소개
X세대 M세대 Z세대
MZ세대
• MZ세대는 밀레니얼 세대와 Z세대를 통칭하는 용어이다.
• 한국 통계청의 인구 조사에 따르면 18세에서 42세 사이의 이
상을 차지할 정도로 사회적 이슈를 선도하고 있으며
1980-1995년생 1995-2000년생
MZ세대는 한국에서 전체 인구의 40%
소비 주체로서 각 관련 업계의 관심 대상이다.
66년생-79년생 80년생-95년생 95년생-05년생
 


	26. 02.트렌드 조사
브랜드 트렌드  분석
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
MZ세대 트랜드 조사 MZ세대 소개
MZ세대 소비 키워드
10%
26%
49%
학생 일반 사무직 자유직업
MZ세대
직업분포
정교하다
조류
가벼운 사치
 


	27. 02.트렌드 조사
브랜드 트렌드  분석
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
MZ세대 트랜드 조사 MZ세대 제품 구매자 트랜드
하이
스트리트
운동
힙합
캐주얼
스트릿
10%
20%
16%
24%
30%
여성 남성
성별 & 스타일별 구매자 분포
MZ세대
438분 386분
From:2022년 중국 신소비 트렌드 백서
 


	28. 02.트렌드 조사
MZ세대 트랜드  조사사
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
브랜드 트렌드 분석
스트릿 캐주얼브랜드 발전 과정
구상화 만연기
태아기 황금 발전기
• 서핑, 모험을 사랑하는 개성있
는 디자이너들이 보드복, 카고
등의 요소를
을 만들어낸다.
가미하여 독특한
스타일
1960-1980년 1980-2000년 2000-2010년 2010년-
• 미국은 조패문화를 일본 하라주
쿠에 도입하여 를
추진하였다.
조패의 다양화
• 아시아 국가의 에 따
라 패션 브랜드가 스타의 일상
복이 되면서
게 되었다.
경제 발전
대중들에게 점차
알려지
일상 영역화
• 조패의 발전이 으로
궤도에 오르기 시작하여, 우
리 모두의 시야에 들어오기
시작했다.
본격적
 


	29. 02.트렌드 조사
MZ세대 트랜드  조사사
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
브랜드 트렌드 분석
스트릿 캐주얼브랜드경제 성장 추세
• TIAN MAO 스트릿 캐주얼브랜드 소비규모는 2020년의 205억원에서 2021년에
258억원으로 는 것이 밝힌다.
증가하
2020 2021
0
100
200
300
2020-2021년
TIANMAO스트릿 캐주얼브랜드 소비규모
시장규모(억만)
205
258
증가하다
From:중국 쇼핑 앱（TIAN MAO）
 


	30. 02.트렌드 조사
MZ세대 트랜드  조사사
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
브랜드 트렌드 분석
스트릿 캐주얼 신규브랜드 증가율
2020 2021 2022
0
2500
5000
7500
TIANMAO스트릿 캐주얼브랜드 수량
2020-2022년
온라인 브랜드 수(개)
5075
6089
7500
From:중국 쇼핑 앱（TIAN MAO）
500여 개 증가
2020 2021 2022
0
50
100
150
200
250
한일
구미
중국
TIANMAO스트릿 캐주얼 다른 브랜드 수량
2020-2022년
브랜드 수량:개
86
98
121
35
43
56
21
32
48
 


	31. 02.트렌드 조사
MZ세대 트랜드  조사사
브랜드 트렌드 분석
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
스트릿 캐주얼 소비조사(의류 제거)
From:중국 쇼핑 앱（TIAN MAO）
액세서리 안경 시계
0
50
100
150
200
2022
2021
코디 액세서리 착용 증가률
2021-2022년
160 160
155
161
148
171
증가률
7%
5% 4%
운동복 운동화 아웃도어 용품
0
50
100
150
200
2022
2021
아웃도어 스포츠 증가률
2021-2022년
70
136
110
113
132
76
증가률
9%
3%
3%
단위:만개 단위:만개
 


	32. 02.트렌드 조사
MZ세대 트랜드  조사사
브랜드 트렌드 분석
스트릿 캐주얼 문화 소비조사
스트릿 캐주얼 설문조사
From:중국 쇼핑 앱（TIAN MAO）
70%
네
28%
아니다
2%
기타
구매할때 액세서리를 구매할 수 있어요
스트릿 캐주얼 브랜드
기타
아니다
네
17%
단련
18%
Live house
18%
모바일 게임
15%
야외 활동
16%
기타
16%
여행
소비자의 일상 취미
스트릿 캐주얼 브랜드
야외 활동
Live house
모바일 게임
기타
여행
단련
 


	33. 03.한류문화 조사
한류문화 소개  | 한류문화 내용 | 한류문화 미래의 발정추세 분서
 


	34. 03.한류문화 조사
한류문화 내용
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 소개
• 한류는 를 포함한 한국과 관련된 것들이 대한민국 이외의 나라에서 인기를 얻는
현상을 뜻한다.
• ‘한류’라는 단어는 에 대한민국 문화의 이 타국에서 급성장함에 따라 등장한 신조어이
다.
• 초기 한류는 에서 주로 를 통해 발현되었으며 이후 K-POP으로 분야가 확장되었다.
• 2010년대에 들어서는 동아시아를 넘어 중동, 라틴 아메리카, 동유럽, 러시아, 중앙아시아 지역으로 넓
어졌다.
• 최근에는 북아메리카와 서유럽 그리고 오세아니아 지역으로 고 있다.
대한민국의 대중문화
1990년대 영향력
아시아 지역 드라마
급속히 확산되
한류문화
한류의 정의
 


	35. 03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 내용
한류의 내용 포함
한류
한류 드라마와
영화
한류
음악과
댄스
패션과
뷰티
한국 전통 문화
한류의 정의
• (Hallyu)는 한국 문화 현상의 대명사로 인 확산과 영
향력을 의미한다.
• 한류 현상은 처음에는 주로 , , , , 등의 분야를 중심으
로 이루다.
한류 한국 대중문화의 전 세계적
한국 음악 드라마 영화 패션 뷰티
 


	36. 03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 내용
한류의 발전 단계
세계화
대중문화의
발전
아시아에서의
인기
• 6.29 선언으로 인해
가 들어서기
시작하면서 대중들은
에 대해 더 많은 관심을 가지기
시작했다.
1987년 대
한민국에 민주주의
대중문화
1990년대 2000년대 2010년대
• 즈음 대중문화가 발
전하면서 대한민국 시장만으로
는 대중문화 산업을 수
없게 되었고 기업들은 대한민국
에서 벗어나 더 으로의
진출을 모색하기 시작했다.
2000년대
감당할
넓은 시장
• 부터 대한민국의
문화콘텐츠 기업들은 아시아
지역에서 벗어나 지역
으로의 진출을 시도하기 시작
했다.
2000년대 말
다양한
 



	38. 03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 내용
한류 드라마와 영화의 특진
문화적 가치 전파
문화공감력
국제화 서사
"이야기"의 서사 모델을 채택하여,
가 서양 시장에 더 잘 받아들여
질 수 있도록 한다.
영화
한국의 문화적 가치관을 영화의 서
사 시스템에 '삽입’하고 영화라는
자국의 가치관을 수
출한다.
매개체를 통해
한국영화는 상업적인 욕구는 그대
로 유지하면서 영역을
탐구해 영화 속
을 잘 잡았다.
인문정신적
산업과 미학의 균형
 


	39. 1993-2003년 2004-2011년 2012-2014년  2016-2018년 2018-2021년 2021년 -
03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화 미래의 발정추세 분서
한류문화 내용
한류 음악의 발전사
대표조합단체：
젝스키스
H.O.T
동방신기
한 세대
대표조합단체：
2NE1
Girls'Generation
Tara
2대
대표조합단체：
AOA
Apink
EXO
3대
대표조합단체：
TWICE
GFRIEND
BlackPink
4대
대표조합단체：
ITZY
Aespa
gidle
5대
대표조합단체：
NMIXX
Kep1er
6대
 


	40. 03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 내용
한류 음악의 특진
퓨전 음악
대형 단체
유니크한 스타일
체계적인 훈련
안무
K Pop 음악은 보통
등 서양적인 요소와 한국
전통 음악의 요소를 융합한다.
재즈, 소울, 힙
합, 펑크
K Pop 그룹의 멀티 멤버 속성
을 극대화한다.
다양한 취향의 팬 선택
K Pop 아이돌은 컬러풀하고
으로 유명한다
트렌
디한 의상
한국의 연예기획사들은 야심찬
젊은이들을 골라 팝 아이돌
을 진행한다.
밀집 훈
련 과정
안무와 음악을 최대한 조화시켜 각
각의 곡에 어울리는
을 창조했다.
독특한 스타일
 


	41. 03.한류문화 조사
한류문화 내용
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 소개
• 한류 현상은 , 한국의 전통문화와 풍습에 대한 으로 이어졌다.
• 많은 사람들이 를 추구하면서 한국 문화의 매력을 경험하고 있다.
• 많은 관광객들이 한국을 여행하며 .
• 한국 경제의 시켰다.
한국어 공부에 대한 증가 관심
한국에 대한 깊은 이해
한국 전통 문화의 즐거움을 경험한다
발전을 촉진
한국 전통 문화
한류와 한국 전통 문화의 상호성
 


	42. 03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화  미래의 발정추세 분서
한류문화 내용
한류와 패션과 뷰티의 상호성
• 한류 열풍과 함께 도 주목받고 있다.
• 2014-2016년 한류와 한국 드라마가 한창이던 시절에도 한국 화장품 업계의 매출은
꾸준히 .
• 2017-2020년 꾸준히 있다.
한국의 패션·뷰티 산업
증가했다
한국 화장품 업계 매출도 증가하고
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
0
4
8
12
7.60%
10.11% 10.03%
9.26% 9.46%
9.04%
8.18%
조원
한국 화장품 산업 성장세
2014-2020년
 


	43. 03.한류문화 조사
한류문화 소개
한류문화  내용
한류문화 미래의 발정추세 분서
한류문화 미래의 발정 방향
디지털 콘텐츠
전파의
지속적인 성장
다양화된
콘텐츠 형식
다국적 협력과
문화 교류
한류는 디지털 미디어와 온라인 플
랫폼을 통해 을 계속
확대할 것인다.
국제적 영향력
앞으로 더 많은 분야가 계속해서 융
합되고 혁신되어
를 선보일 수 있을 것인다.
다양한 문화 콘텐
츠
한국 문화산업은 글로벌
를 위해 다른 나라와의
것인다.
시장점유
율 확대 협력
을 계속 모색할
더 많은
현지화 콘텐츠
한류 영향력의
심화
소셜과 팬덤
문화의 진화
서로 다른 문화와 언어 집단에 대한
콘텐츠를 제작하여 서로 다른 시장
의 수요를 .
만족시킨다
앞으로 은 여
러 분야로 더 수 있다.
한류의 영향력 전 세계
확대될
한류의 성공은 부분적으로
소셜 미디어와 팬덤 문화 덕분인다.
강력한
 


	44. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징  | 스트릿 캐주얼 브랜드 소비조사
 


	45. 04.소비자 조사
스트릿 캐주얼  브랜드 소비조사
MZ세대 소비특징 MZ세대 소비특징
온라인 쇼핑
디지털 상품과 서비스
• 이러한 특징은 'MZ 세대'의 구매 심리와 행동을 묘사하고
며 브랜드가 그들의 요구와 기대를 더 잘 충족시키는 데 도움이 될 수 있다.
• MZ세대는 다.
그들은 새로운 기술 및 혁신 제품에 대해 개방적인 태도를 유지하고 일반적으로 낮은 브랜드
충성도를 나타내며 에 더 중점을 둔다.
브랜드에 귀중한 시장 통찰력을 제
공하
디지털 쇼핑, 소셜미디어 안내, 지속가능하고 개인화된 제품 추구가 특징이이
쇼핑에서 개인화된 경험과 사회적 영향의 역할
기술과 디지털 소비
소셜 미디어의 영향
소셜 공유
사회적 소비
개인화 제품
사교적 신분
개인화과맞춤화
스마트 기기
가상현실과 증강현실
과학 기술 체험
환경 보호 의식
사회적 책임
지속가능성과 사회적 책임
 


	46. 04.소비자 조사
스트릿 캐주얼  브랜드 소비조사
MZ세대 소비특징 MZ세대 브랜드 소비특징
개인화과맞춤화
사교적 신분
개인화 제품 디지털 체험
소셜 미디어
지속가능성
개성화
패스트 패션
• MZ 세대는 디지털 시대에 성장했으며 웹 사이트, 애플리케이션 및 소셜 미디
어를 포함한 .
온라인 및 모바일 플랫폼에서 브랜드 경험에 더 중점을 둔다
• MZ 세대는 소셜 미디어에서 활동적이며 이러한 플랫폼에서 브랜드의 존재와
평판은 그들에게 .
큰 영향을 미치다
• MZ 세대는 환경 보호와 사회적 책임에 더 많은 관심을 기울이고 지속
를 지원하는 경향이 있다.
가능한
개념을 가진 브랜드
• MZ세대는 며 브랜드는 그들의 요구에 맞는 개
인화된 경험을 제공해야 한다.
맞춤형 제품과 서비스를 선호하
• MZ세대는 패션에 민감하지만 가격이 저렴하고
.
디자인이 참신한 패스트패션
브랜드를 구매하는 경향이 있다
 


	47. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징
스트릿  캐주얼 브랜드 소비조사
설문 참여자 배경 조사
From:Streetwear Impact Report
80.7%
남성
18.4%
여성
0.9%
기타
성별 조사
기타
여성
남성
아시아 유럽 북미 오세아니아 남미 아프리카 기타
0
20
40
60
59%
20%
14%
2% 2% 1%
3%
천 명
나라 조사
설문 참여자
 


	48. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징
스트릿  캐주얼 브랜드 소비조사
설문 참여자 패션 회사 유형 조사
From:Streetwear Impact Report
하이
브랜드
미드레인지
브랜드
명품
패션
브랜드
운동복
브랜드
신발
브랜드
프리랜서
크리에이티브
로셀자리 물리적
소매상
전자상거래
소매업체
언론사 기술회사 기타
0
5
10
15
20
25
30
패션 회사 유형 조사
설문 참여자
천 명
27%
22%
20%
18.7%
18%
14%
9.8%
9.2%
7%
6%
4% 3.8%
 


	49. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징
스트릿  캐주얼 브랜드 소비조사
소비자 조사
From:Streetwear Impact Report
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1.01% 3.82%
14.44%
54.74%
25.99%
달러
패션에 평균적으로 매달 얼마를 쓰나요
소비자
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19.89%
달러
스트릿웨어 제품당 평균 지출액은 얼마입니까
소비자
 


	50. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징
스트릿  캐주얼 브랜드 소비조사
소비자 조사
From:Streetwear Impact Report
매일 매주 매월 석 달에 한 번 매년
0
20
40
60
2.30%
11.70%
44.70%
35.30%
6%
회
스트릿웨어는 얼마나 자주 구입하시나요
소비자
제품
품질과
디자인
브랜드레거시 크리에이티브
디렉터
반문화적
이미지
소셜
미디어
존재감
재판매가액 전자상거래
경험
벽돌 및
모르타르
체험
0
25
50
75
81.40%
62.90%
48.50%
32.70% 31%
25.30%
10.3% 8%
회
브랜드에서 가장 중요한 요소는 무엇입니까
설문 참여자
 


	51. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징
스트릿  캐주얼 브랜드 소비조사
소비자 조사
From:Streetwear Impact Report
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스트리트웨어에 대한 정보를 수집하기 위해 사용하는 플랫폼은 무엇입니까
소비자
회
7.89%
28.75%
15.98%
92%
1%
33.87%
4.27% 6%
16.52%
5.32% 4.86%
41.56%
 


	52. 04.소비자 조사
MZ세대 소비특징
스트릿  캐주얼 브랜드 소비조사
산업 조사
From:Streetwear Impact Report
제품
품질과
디자인
브랜드레거시 크리에이티브
디렉터
반문화적
이미지
소셜
미디어
존재감
재판매가액 전자상거래
경험
벽돌 및
모르타르
체험
벽돌 및
모르타르
체험
0
25
50
75 67% 67% 66%
44%
27%
24%
12%
3% 1%
회
가장 잘 팔리는 제품은 무엇입니까
산업
 


	53. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래 | 브랜드 경쟁자자조사
 


	54. 05.경쟁사 조사
브랜드 경쟁자자조사
캐주얼  문화유래
• 라고도 하는 대중문화는 현대사회에서 를 말하며,
사람들이 고 대중들에게 받아들여져 널리 퍼진 현상입니다.대중문화의 콘텐츠는
주로 에서 만들어지고 전파된다.
• 대중문화는 매스미디어와 매스미디어 간의 상호작용에 의해
생성되기 때문에 대중문화 자체는 양방향이며 지속적으로 업데이트되고 성장한한다.
대중문화, 대중문화 일정 기간 동안 성행한 문화
자유롭게 창조하
문화제품을 유통하는 산업
단순히 매스미디어의 산물이 아니라
캐주얼 문화
캐주얼 문화의 정의
 


	55. 05.경쟁사 조사
브랜드 경쟁자자조사
캐주얼  문화유래
캐주얼 문화의 역사사
패션에 대한
인식 증가
캐주얼 문화
기원
황금시대
• 대중문화의 역사는
로 거슬러 올라
가고
은 모두 대중문화
의 발전을 촉진시켰다.
19세기 말
과 20세기 초
산업혁명, 대중매체의 부
상, 사회변혁
19세기 말 1950-1960년대 1970-1980년대
• 1950-1960년대는
였고 1960년
대의 록 음악, 히피 문화와 반문
화 운동은 팝 문화의 상징적인
사건이었다.
음악, 영화,
패션이 전 세계적으로 퍼진 대
중문화의 황금기
• 패션에 대한
생활 속 패션의 다
양성과 개인화를 추구한다.
대중의 인식이
높아지고
 


	56. 05.경쟁사 조사
브랜드 경쟁자자조사
캐주얼  문화유래 캐주얼 문화의 특징
일시성
대중성
반응 사회문제
미디어 주도성
창의성과 모방성
다원성
• 대중 문화 요소는 일반적으로 를 가지며 시간이 지남에 따라 진
화하고 사라지며 새로운 추세와 스타일에 위치한다.
짧은 수명 주기
• , 관심의 일부만이 아니라 일반적으로 많은
사람들에게 인기가 있다.
대중문화는 대중문화의 일부이며
• 대중문화는 그것은 특정 시대의
문화, 정치 및 사회적 상황을 이해하는 데 사용될 수 있다.
당시 사회의 가치관, 태도, 흥미를 반영하고
• 대중 매체는 대중 문화의 확
산 및 형성에 .
텔레비전, 라디오, 인터넷 및 소셜 미디어와 같은
중요한 역할을 한다
• 대중 문화는 종종 을 포함하고 혁신가와 예술가는 새로운 문화 상
품을 만들고 모방자는 이를 모방하고 채택한다.
혁신과 모방
• 대중 문화는 다양하며 음악, 예술, 패션, 엔터테인먼트 등 다양한 분야를 포괄
하고 그것은 .
다양한 문화, 하위 문화 및 하위 문화의 영향을 반영한다
 


	57. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
• 스트릿 케쥬얼 문화에 달라붙어 탄생한 인 존재로, 핏에 표현력으로 재단
한 의상인다.
• 스트릿 케쥬얼 브랜드는 거리 문화의 다양한 측면을 담고 거리에 속하는 모든 것을
에 더 가깝다.
비독립적 의존하지 않고
소개하는 매개
체
스트릿 케쥬얼 브랜드
스트릿 케쥬얼 브랜드의 정의
 


	58. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
스트릿 케쥬얼 브랜드
브랜드 디자인너
소비자
스트리트 캐주얼 스타일에서 방향감각을 살리기
영감의 원천
• 는 업계 관계자의 말만큼 트렌드가 무엇인지 가 있다.
• 적인 패션 기구의 힘과 존경의 정도는 점점 줄어드는 반면 은 이미 무게를 얻고
있다.
소비자 결정할 권리
일반 독자들의 의견
 


	59. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
스트릿 케쥬얼 브랜드를 좋아하는 이유
소비자
57%
27%
24%
46%
70%
멋지다
상태 기호 지역 사회
편안한 옷 배타성
브랜드 디자인의 고 이며 지위 상징은 오
랫동안 패션의 필수 요소였지만 스트리트 패션은 편
과 의 새로운 핵심 참여자를 도입했
다.
멋지 배타적
안한 옷 커뮤니티
 


	60. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
스트릿 케쥬얼 브랜드 가치
제품 품질과 디자인
음악가과 예술가
명인 추종자
시장흐름방향
제품 품질과 디자인
사용자 진실성 피드백
사용자 진실성 피드백
각 스트리트 패션 브랜드의 가치는 제품 품질 및 디자인, 유명인 추종자, 음악가 및 예술
가를 포함한 일련의 출처에서 나옵니다.그러나 받는 것보
다 더 것은 없다.
제품을 구매한 고객과 직접 평가
진실한
 


	61. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
OFF WHITE
미국
2013
Virgil Abloh
전아한 방법으로 당대의 풍습을 연출하다
• 고 디자인도 있다
• 브랜드 로고
제품이 많
눈길 끌기
• 스트리트 패션 브랜드들 사이에서
점점 더 발전하고 있다
• 품질 문제 존재
• 가격 좀 비싼다
 


	62. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
Stüssy
미국
1980
Shawn Stussy
를
소재로 음악산업과 접목한다
스케이트보드, 서핑 등 언더그라운드 문화
• 건립
• 팬층이
시간이 이르다
두텁다
• 런칭 브랜드 공동 합작한다 • 표절 브랜드가 많다
• 옷 로 브랜드 평판 추
락한다
품질 문제
• 같은 가격대의 브랜드에 비해
이 떨어진다
옷의 질
 


	63. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
THRASHER
미국
1981
Fausto Vitello
Kevin Thatcher
자유를 숭상하는 정신을 전달하고 있다
• 로고 유니크
• 복식은 고 창조적이며
개성을 가지고 있다
대담하
독특한
• 스케이트보드 문화 위주로 계속
더 많은 수익 창출한다
• 디자인
심플한
• 로고 무늬 트임
 


	64. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
CANOTWAIT
중국
2020
William Chan
• 패션을 좋아하는 사람은 누구나
브랜드 창설을 꿈꾼 적이 있다.
• 에 집중한다
• 우리는 평범함 밖에 있고 우리는 남다른다
남성 패션
• 브랜드 홍보 캐릭터 음
인지도 높
• 미래 발전 방향이 넓다 • SNS 없다
• 남성복 브랜드만 하고 관객
층은 적다
 


	65. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
OMTO
중국
2012
NEO
INFINITE POSSIBILITIES）
무한한 가능성
• 에 집중
• 브랜드 콘셉트 신념감 돋보인다
여성 브랜드
• 홍보로 고객층이 늘었다 • 해외시장부족
• 여성복 브랜드만 하고 관객층
은 적다
 


	66. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
WHOOSIS
중국
2015
cell
것을 강조하며 영감의
원천인 본질을 끌어안다
재미에 충실한
• 이 넓다
관중 군집
• 브랜드 제품은 이 높다
발전성 • 해외시장부족
• 일부 제품은 디자인이 과장
되어 있다
 


	67. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
Thisisneverthat
한국
2010
Choi Jong-Kyu
Nadan Jo
Inwook Park
미국 스트리트 문화의 영향을 브랜드의
출발점으로 삼아 미국식 레트로와
를 잘 조화시켰다
스트
리트 트렌드
• 디자인의 은 매우 앞서 있다
• 대중의 미적 감각에 딱 맞다
패션 스타일
• 미국식 길거리 복고 유행 유지 독감 • 동종 브랜드 늘어
하락
시장
점유율
• 복장품질문제가 있다
 


	68. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
87MM
한국
2012
Wonjoong Kim
NO CONCEPT BUT GOOD SENSE
• 시장점유율이 높은
• （MMLG）도 대박
나기는 마찬가지
서브라인 브랜드
• 스트리트 트렌드 브랜드를 한 단계
더 널리 알린다
• 시장경쟁력 강세
• 브랜드 의류는 디자인 감각이
부족한다
 


	69. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 조사
Brand Name
S W
O T
창립 시기/사람
이념
국가
Images
Logo Marketing
ROMANTICCROWN
한국
2009
KIMMINSUNG
자기 도전과 혁신
• 유니크한 디자인 감각
• 이 많다
청중들
• 미래 브랜드는 발전 방향이 광범위다 • 동종 브랜드 경쟁 치열
• 설계 방향 협착
 


	70. 05.경쟁사 조사
스트릿 캐주얼  문화유래
브랜드 경쟁자자조사
브랜드 포지셔닝맵
가격이 비싼
대중성
가격이 싼
지명도
 


	71. 06.브랜드 전략
브레인스토밍 |  기업 미래 청사진 설정 | 퍼소나 | 여정맵 | 브랜드 방향성 설정
 


	72. 06.브랜드 전략
기업 미래  청사진 설정
퍼소나
여정맵
브레인스토밍
브레인스토밍
트렌드 브랜드
쾌문화
유행
옷차림
조류 요즘 유행
패션
간략하다
앞지르기
스타일
개성화 심미
독특하다
좋아하다
자유롭다
낙서
복고
컬러 고포화
지명도
협력
성장경제
마케팅
홍보
대표성
풍격화 독특하다
맛
밝다
조화성
미관
디자인감
열렬하다
분방
다원적
다원성
표현력
문화
느낌
디자인
발전의 역사 내용
문화충격 사용자 한계
경호사치
젊다
스트릿
국가
호외
충격감
스타일
의의
유행하는 추세
대표 원소
브랜드
연명
전파도
유행하는 추세
핫스팟
조류
창의
상호 작용성
리듬
문화 전파
개성화
뒤따르다
패션
능률 플래시몹
SNS
시간
ZM세대
탐색하다
사교
용기
기쁘다
멋지다
트렌드 세터
자유롭다
자유롭다
상호 작용
자기표현
분위기
즐기다
압력 방출
운동
조화성
익스트림 스포츠
자신
표현력
City Walk 야영하다
생활 방식
등산 피크닉
독거
독거 슬로우 라이프
복고 간략하다
Cityboy
편하다 폐토풍
Old Money
거리 문화
신중식
록
휴한하다
운동
일본식 스타일
쿨
쿨러닝
랩
낙서
스노 보드
비보이
복식
DJ
미국
중국
한국
일본
 


	73. 06.브랜드 전략
기업 미래  청사진 설정
퍼소나
여정맵
브레인스토밍 브랜드 키워드
트렌드 브랜드
City Walk
휴한하다
조류
슬로우 라이프
생활 방식
간략하다
MZ세대
자유롭다
요즘 유행
패션
독거
 


	74. 06.브랜드 전략
브레인스토밍
퍼소나
여정맵
기업 미래  청사진 설정
기업 미래 청사진 설정
0 5 10 15 20 년
영향력 회사시가
20억
10억
15억
5억
1억
$
브랜드 창립
브랜드 포지셔닝 확정
온·오프라인 채널을 깔다
소셜 미디어 브랜드 홍보
시장조사
브랜드 방향성 시장성 시도
다양한 마케팅 수단 사회공익교육활동
브랜드 문화를 형성하다
팝업 스토어 이벤트
브랜드 포지셔닝 수정
각 브랜드와 연명하다
esg 친환경 인증
스타가 대변하다
당면의 점도를 높이다
다각화 제품 라인
브랜드 아시아 태평양 지역화
브랜드 시장 영역 확장
브랜드 가치 상승 기술 혁신과 다원화
디지털 미디어 혁신
브랜드 글로벌화
고급 맞춤 분야에 진출하다
브랜드 글로벌화
하위 브랜드를 확장하다
 


	75. 06.브랜드 전략
브레인스토밍
기업 미래  청사진 설정
여정맵
퍼소나
퍼소나
BIO
GOAL NEEDS PAIN POINT
이우연
나이
직업
케쥬얼 브랜드 의류 구매 빈도
선호 의류 종류
21
대학생
월 1-2회
캐주얼운동
• 편한 트렌드의 옷을 좋아한다
• 요즘 트렌드를 따라가는 스타일
• 편안한 옷
• 스트릿 케쥬얼 브랜드
• 적당한 가격
• 비슷한 디자인의 옷이 많다
• 컬러 싱글
• 옷맵시가 보통
• 가성비 낮음
캐주얼한 번거로운
조류 대중
코디된 제멋대로
편안하고 마음에 드는 옷을 입고 외출하는
하루하루가 즐거워요!
"
"
대학에서의 생활은 아름답고 매일 새로운 도전으로 가득 차 있다.아침에는 산들바람을 맞으며 등
교하여 교정의 아름다운 풍경을 즐기며 나날의 생활을 시작한다.저는 코디된 옷을 입는 것을 좋
아합니다. 매일 정성스럽게 치장하면 기분이 좋고 레포츠 스타일의 옷은 편안한다. 책을 읽을 때
는 편안한 옷을 입어야 한다고 생각하고 매일 바쁘더라도 스스로 세련되게 보이도록 한다.
#기분 좋은 #코디된 #캐주얼한
 


	76. 06.브랜드 전략
브레인스토밍
기업 미래  청사진 설정
여정맵
퍼소나
퍼소나
BIO
GOAL NEEDS PAIN POINT
이우연
나이
직업
케쥬얼 브랜드 의류 구매 빈도
선호 의류 종류
26
직장인
월 1회
캐주얼
• 직장과 생활 둘 다 할 수 있는
• 편한 트렌드의 옷을 좋아한다
• 요즘 트렌드를 따라가는 스타일
• 편안하고 세련되어 보이는 옷
• 풍격에 맞는 옷
• 사치스러운 가격
• 색상이 단일하다.
• 연령에 맞지 않는 집단
캐주얼한 번거로운
조류 대중
코디된 제멋대로
잘 차려입고 편안하고 자신감 넘치는 직장
과 생활양용룩으로 하루를 맞이한다.
"
"
아침마다 산들바람을 맞으며 사무실로 향하며 도시의 아름다운 풍경을 즐기며 하루를 시작한다.
늘 코디된 옷을 즐겨 입는다.몸단장을 잘하면 자신감이 붙을 뿐만 아니라 근무일 내내 기분에도
영향을 줄 수 있다고 믿는다.그래서 캐주얼한 직장과 생활용 양복을 선택했다.편안함은 물론 직
장에서 세련됨과 자신감을 드러내는 스타일이다.
#세련되다 #편안함 #자신감
 


	77. 06.브랜드 전략
브레인스토밍
기업 미래  청사진 설정
퍼소나
여정맵
계단
사용자
대상
행위
접점
생각
정서
기회
통점
홈페이지를 찾아 그 브
랜드 문화를 이해하다
현지 플래그십 스토어 및
팝업 스토어 이벤트 발견
오프라인 매장을 찾아 브랜드
문화를 느끼다
체험의류 입어보기
의류를 소비하여 구
매하다
집에 가서 포스
트잇 나눠주기
구매전 구매시 구매후
• 주의력을 불러일으키다
• 호기심을 불러일으키다
• 브랜드 문화 주입
• 브랜드 문화 강조
• 브랜드 역사, 비전, 서비스 강조
• 공식 행사 및 연락처
• 참신한 제품 디자인
• 독특한 매장 디자인
• 제품 서비스 체험
• 브랜드 문화와 컨셉 탐색
• 브랜드 문화를 인터랙티브하게 체험하다
• 사진을 찍어서 사진을 찍어 글을 올리다
• 구매의향
• 편안한 옷 갈아입기 공간
• 건전한 사이즈 관리 체계
• 전공의 조언 추천
• 이벤트 혜택을 구하다
• 패션쇼, 취향보여주기
• 공유물품, 리뷰 제안
• 소셜 미디어 챌린지에 참가하다
• 블로거 추천 영상 보기
• 더 많은 추천 찾기
• 홈페이지검색
• 브랜드 문화 및 가격 검색
• 옷의 재질과 공예를 이해하다
• 오프라인 플래그십 스토어 찾기
• 오프라인 매장 이벤트 및 혜택 알아
보기
• 다양한 제품 스타일 보기
• 가게의 장식을 참관하다
• 포토타임
• 본인에게 맞는 사이즈를 찾다
• 탈의실을 찾다
• 줄을 서서 옷을 입어본다
• 브랜드 활동 참여
• 줄서서 결제하기
• 선물 뜯기 증정
• 옷 현판을 뜯다
• 사진찍어 공유하기
ins，YouTube，tik tok，홈페이지 오프라인 플래그십 스토어, 팝업 스토어 집에
처음에 해당 브랜
드에 살짝 멍하다
계속 알아갈수록 브랜드
에 대한 관심이 높아집니
다
점차적으로 이 브랜드의 문화 역사를
이해하면서, 자신의 스타일이 매우 잘
맞아떨어지는 것을 느꼈다
마음속으로 이미 오프라
인 팝업스토어를 예약했
다 팝업스토어에 처음 발을 들여놓
았는데, 조금 긴장되서 아직 주변
환경에 익숙하지 않습니다
브랜드 제품 및 이벤트에 점차 익
숙해지고, 인터랙티브, 이벤트 및
피팅에 대한 견학 시작하다
체험이 끝나자, 느낌이 좋아 구입을
준비하며, 해당 브랜드 문화를 사랑
하였다
하루 종일 돌아다녔
더니 발이 아픕고 다
리가 피곤해서 집에
가고 싶다
집에 도착했어 오늘 뭐
샀는지 신난다
• 소셜 미디어 플랫폼은 의류 브랜드에게 대상 청중과 직접 상호작용할 수 있는 기회를 제공한다.
• 의류 브랜드는 시각적 콘텐츠를 통해 사용자를 끌어들일 수 있다.
• 사용자 데이터와 기계 학습을 사용하여 브랜드는 사용자가 관심을 가질 수 있는 제품을 발견할 수 있도록
개인화된 추천을 제공하여 구매율을 높일 수 있다.
• 의류 시장은 경쟁이 치열하고 브랜드는 두각을 나타내기 위해 끊임없이 노력해야 한다.
• 사용자는 때때로 광고 정보에 거부감을 느끼고 광고를 무시하거나 광고 차단기를 사용한다.
• 소셜 미디어 플랫폼의 알고리즘 변화는 브랜드의 유기적 가시성에 영향을 미칠 수 있다.
• 오프라인 매장은 제품을 만지고, 입어보고, 느끼는 것을 포함하여 사용자와 제품의 실제 상호 작용 및 체험 기회를 제공
한다.
• 브랜드는 매장 내 전시, 문화 역사 소개 및 상호 작용 요소를 통해 사용자에게 고유한 브랜드 이야기를 들려주고 브랜드
의 가치와 역사적 전통을 강조할 수 있다.
• 팝업 스토어는 할인, 선물 또는 한정판 상품과 같은 제한된 시간 동안 특별 이벤트를 제공할 수 있으며, 이는 사용자가 구
매하도록 유도할 수 있다.
• 오프라인 매장을 유지하려면 높은 임대료, 인테리어 및 운영 비용이 필요하고 이는 브랜드가 수익을 내기 위해 더 많은
판매를 필요로 하게 하고 재정 압박을 증가시킬 수 있다.
• 오프라인 쇼핑 장소에는 일반적으로 여러 경쟁자가 있으며 브랜드는 사용자의 관심을 끌기 위해 다른 브랜드와 경쟁해
야 한다.팝업 스토어의 특수성은 단기적이며 브랜드는 사용자의 흥미와 충성도를 유지하기 위해 지속적으로 사용자를
유치해야 한다는 것이다.
구매경력 및 방문경력
소셜 공유
사이즈 애프터서비스
문제 해결
여정맵
 


	78. 07.브랜드 컨셉
브랜드 방향성  설정 | 브랜드 네이밍 | 아이디어 스케치
 


	79. 07.브랜드 컨셉
브랜드 네이밍
아이디어  스케치
브랜드 방향성 설정
브랜드 방향성 설정
브랜드 포지셔닝：
캐주얼 브랜드
휴한하다
자유롭다 조류 City Walk
브랜드 미식 빈티지 율동
심플
스트리트 패션
캐주얼
브랜드 키워드：
 


	80. 07.브랜드 컨셉
브랜드 네이밍
아이디어  스케치
브랜드 방향성 설정
브랜드 방향성 설정
브랜드 디자인 이해：
아이디어：
심플하고 편안하며 트렌디한 디자인에 주력하는 의류
MZ시대 소비자를 위한 패션, 캐주얼 트렌디 브랜드
브랜드 컨셉은 걸로 설정해놨어요.변화하는 현대 사회에서 과도
한 편안함을 누릴 수 있는 옷은 누구나 추구하는 것이며, 자신이
과 을 입으면 즐거운 하루를 보낼 수 있다.그래서
현대 사회의 사람들의 요구에 주력하기 위해 브랜드 스타일을 설정했다.
심플하고 편안한
치장 없이 좋아하
는 스타일의 옷 편안한 소재의 옷
시대가 발전함에 따라 현재 MZ시대 사람들은 소비의 주류가 되었고 MZ시대는 의
류, 고급 액세서리, 화장품 및 기타 산업의 발전을 이끌었기 때문에 브랜드는 MZ시
대 사람들을 대상으로 설정된다.요즘 유행하는 요소가 많지만 여전히 거리, 레저
등이 주류를 이루고 있으며 시대에 상관없이 소비와 편안함은 반드시 차지해야 하
는 부분이기 때문에 편안하고 심플한 컨셉의 브랜드로 설정하였다.
 


	81. 07.브랜드 컨셉
브랜드 방향성  설정
아이디어 스케치
브랜드 네이밍
브랜드 네이밍
GROW
Torrew
Durtty
영준
바짝뒤
Well-up
Ncroup
규디오
내좋
Jelldown
Nedign
Oposd
기념
Onhap-ppy
Buttllo
BlankOut
 


	82. 07.브랜드 컨셉
브랜드 방향성  설정
아이디어 스케치
브랜드 네이밍
브랜드 네이밍
BlankOut
Blank
백지 공백 outside 호외
Out
City Walk
레저
간략하다 심풀하다
 


	83. 07.브랜드 컨셉
브랜드 방향성  설정
브랜드 네이밍
아이디어 스케치
아이디어 스케치
 


	84. 08.로고 디자인
로고 디자인  | Logo | Application
 


	85. Urban to Wild
심풀하고  캐주얼한 의류 브랜드
원 표현 세계와 속박이다
원
자유로운 길과 정신이다
길
종이비행기 어둠 뚫고 공백이 밖으로
（out）나가는 하나의 과정이다
종이비행기
LOGO
+ +
Keyword
slogan
 


	86. Urban to Wild
  


	87. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
Symbol
4x 1x
 


	88. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
Wordmark
1x
1.2x
 


	89. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
Logotype 1x
1.2x
4x 1x
Symbol
 


	90. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
Logo
그리드시스템
기본형
기본형
활용형
활용형
최소사용
2x
5mm
5
m
m
5mm
5
m
m
 


	91. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
사용 금지규정
로고 요소와 비율의 관계를 바꾸지 않다 기울임이나 회전 금지 보조색과 표준색을 제외한 로고의 색상은 변경하지 않다
한 방향으로 로고 늘리지 않다 한 방향으로 로고를 확대하거나 축소지 않다 로고 투명도 변경 않다
 


	92. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
전용 색상
Main Color
Black
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
#000000
R0,G0,B0
C93%,M88%,Y89%,K80%
White
#ffffff
R255,G255,B255
C0%,M0%,Y0%,K0%
 


	93. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
보조 색상
Blue
#4a76a3
R74,G118,B163
C76%,M51%,Y23%,K0%
Yellow
#F3E3A0
R243,G247,B160
C4%,M9%,Y46%,K0%
Green
#5D953B
R93,G149,B59
C80%,M42%,Y100%,K4%
Blue
#C7E3FF
R199,G227,B255
C26%,M6%,Y0%,K0%
Pink
#FFB6C7
R255,G182,B199
C0%,M41%,Y10%,K0%
 


	94. 08.로고 디자인
Logo
Application
로고 디자인
로고  디자인
전용 서체
한글
Microsoft JhengHei UI Bold
블랭크아웃
Microsoft JhengHei UI Regular
블랭크아웃
Microsoft JhengHei UI Light
블랭크아웃
HYSinMyeongJo-Medium
블랭크아웃
VI Co May Hoa normal
Blankout
Inter black
Blankout
Inter Medium
Blankout
영문
 


	95. Logo
  


	96. Logo
  


	97. Logo
  


	98. Logo
  


	99. Logo
선전 깃발
  


	100. Logo
회사 명함 (앞면)
  


	101. Logo
회사 명함 (뒷면)
  


	102. Application
사무용품
  


	103. Application
사무용품
  


	104. Application
직원 근무표
  


	105. Application
우산
  


	106. Application
홍보책
  


	107. Application
옷 현판
  


	108. Application
캔버스 토트백
  


	109. Application
지하철 포스터
  


	110. Application
지하철 포스터
  


	111. Application
홍보책
  


	112. Application
포스터
  


	113. Application
후드티
  


	114. Application
반팔
  


	115. Application
반팔
  


	116. 반팔
Application
  


	117. 반팔
Application
  


	118. 반팔
Application
  


	119. 반팔
Application
  


	120. 반팔
Application
  


	121. 스노 보드
Application
  


	122. Application
야구모자
  


	123. Application
야구모자
  


	124. Application
의류 포장 케이스
  


	125. Application
옷딱지
  


	126. Application
옷걸이
  


	127. Application
매장 전시
  


	128. Application
매장 전시(with캐릭터)
  


	129. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인  | 캐릭터 소개 | 캐릭터 삼도면 | 디자인 어플리케이션
 


	130. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 소개
캐릭터 디자인
캐릭터 디자인 스케치
캐릭터 디자인 구성 요소：
+
선글라스 패밀리
캐주얼 조류 + 호외
캐릭터 디자인 키워드：
선글라스 멋지다 재미있다
 


	131. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 소개
캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
Roxy&Nico Milo Ace Buddy
 


	132. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 디자인
캐릭터 소개
캐릭터 소개
이름 혈액형
Mbti
Roxy
생일
성격
2003/06/16 ENTP/발명가형
탐구하는 것을 좋아하고 친
구를 사귀는 것을 좋아한다
A형
Roxy
Nico
&
이름 혈액형
Mbti
Nico
생일
성격
2008/09/09 ENFP/스파크형
매일 멋진 모습을 보여주며
비행하는 느낌을 좋아한다
AB형
 


	133. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 디자인
캐릭터 소개
캐릭터 소개
 


	134. 09.캐릭터 디자인
디자인 어플리케이션
캐릭터  디자인
캐릭터 소개
캐릭터 삼도면
캐릭터 삼도면
0
5
10
15
20
25
30
#775050
#FEE7D5
#FF4343
#828282
 


	135. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 디자인
캐릭터 소개
캐릭터 소개
이름 혈액형
Mbti
Ace
생일
성격
2005/09/21 ESTP/백과사전형
수줍어하지만 능력이
뛰어난 훈남
A형
Ace
 


	136. 09.캐릭터 디자인
디자인 어플리케이션
캐릭터  디자인
캐릭터 소개
캐릭터 삼도면
캐릭터 삼도면
0
5
10
15
20
#FCE470
#FEE7D5
#B8B8F4
#C69A75
#333333
 


	137. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 디자인
캐릭터 소개
캐릭터 소개
이름 혈액형
Mbti
Milo
생일
성격
2003/01/31 Infj/예언자형
자유를 누리고 탐구를 사
랑하는 용감한 복숭아
o형
Milo
 


	138. 09.캐릭터 디자인
디자인 어플리케이션
캐릭터  디자인
캐릭터 소개
캐릭터 삼도면
캐릭터 삼도면
0
5
10
15
20
#FFB6C7
#FEE7D5
#C7E3FF
#597291
#FFC364
 


	139. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 삼도면
디자인  어플리케이션
캐릭터 디자인
캐릭터 소개
캐릭터 소개
이름 혈액형
Mbti
Buddy
생일
성격
2003/09/08 Esfp/사교적인 유형
매순간 즐거운 성격을 띠며 친구를 사귀
는 것을 좋아하고 피리를 잘 분다.
AB형
Buddy
 


	140. 09.캐릭터 디자인
디자인 어플리케이션
캐릭터  디자인
캐릭터 소개
캐릭터 삼도면
캐릭터 삼도면
0
5
10
15
20
#6D5454
#7ABAE2
#ACD5EA
#81CC50
#8E5644
 


	141. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
엽서
 


	142. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
스티커
 


	143. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
우표
 


	144. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
배지
 


	145. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
머그컵
 


	146. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
이형 스티커
 


	147. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
열쇠 고리
 


	148. 09.캐릭터 디자인
캐릭터 디자인
캐릭터  소개
캐릭터 삼도면
디자인 어플리케이션
디자인 어플리케이션
 


	149. 10.UI/UX디자인
UI/UX 구성요소 스타일  | UI/UX 디자인
 


	150. 10.UI/UX 디자인
UI/UX 디자인
UI/UX  구성요소 스타일
UI/UX 구성요소 스타일
Logo 디자인
Icon
Color
Typography
Anek Bangla Blod
블랭크아웃
Anek Bangla Medium
블랭크아웃
Anek Bangla Regular
블랭크아웃
배경/서체 색상
Black
#000000
R0,G0,B0
C93%,M88%,Y89%,K80%
Grey
#484A48
R72G74,B72
C0%,M0%,Y0%,K55%
White
#ffffff
R255,G255,B255
C0%,M0%,Y0%,K0%
 


	151. 10.UI/UX 디자인
UI/UX 구성요소  스타일
UI/UX 디자인
UI/UX디자인
Home Page
Blog_Grid View Search View
 


	152. UI/UX디자인
Product Detail
Blog Post
10.UI/UX  디자인
UI/UX 구성요소 스타일
UI/UX 디자인
 


	153. 10.UI/UX 디자인
UI/UX 구성요소  스타일
UI/UX 디자인
UI/UX디자인
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